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Introduction générale

Aujourd’hui, nous vivons dans un univers où les medias occupent une place très
considérable dans notre existence. Ainsi, l’univers des medias est un univers très ample, il
rassemble l’ensemble des moyens de diffusion et de transmission des informations aux
citoyens. Ces moyens ont servi l’homme par le fait qu’ils reliaient ce dernier avec le monde,
ce qu'il lui a permis donc de recevoir l’information d’une façon plus facile et plus rapide. De
ce fait, les medias sont l’une des créations qui ont orné notre quotidien.

En effet, les medias d’information sont destinés spécialement à la diffusion de
l’information d’où ils visent à toucher un grand nombre de lecteurs et bien sûr de le fidéliser
en lui offrant ce qu’il exige, c’est par ces medias d’information que nous prenons donc
connaissance d’une énorme quantité d’information de tout ce qui se passe dans le monde
entier. En ce sens, P. CHARAUDEAU affirme que les medias d’information :« Touche à ce
qui se passe dans le monde, plus particulièrement ici, aux événements qui se produisent dans
ce qui est appelé ″ l’espace public ″  ».1 Les médias d’information consistent ainsi selon le
même auteur à : « transmettre à l’autre, le citoyen, un savoir qu’il est censé ignorer ».2 De ce
fait, le lecteur peut construire sa propre idée sur un événement particulier à l’aide des opinions
et des arguments qui sont diffusés par ces médias d’information. Sur ce point, P.
CHARAUDEAU estime que, le rôle de ces médias est : «d’exposer les différentes opinions et
leur arguments pour que le citoyen se fasse sa propre idée».3

Par ailleurs, parmi ces medias qui servent à la transmission de l’information nous
avons la presse écrite qui désigne d’une manière générale l’ensemble des moyens qui visent la
diffusion de l’information écrite. À cet effet, cette dernière nous offre plusieurs potentialités
quant au développement de nos acquis et de notre culture grâce aux informations qu’elle nous
divulgue sur l’actualité et qu’elle met à notre service que ce soit sous forme de journaux, de
magazines ou de publications spécialisées.

Cela dit, l’internet est l’un des principales concurrent de la presse écrite, mais il est
aussi un biais pour elle d’évoluer et de toucher une vaste population. Dans ces conditions, la

1 Patrick CHARAUDEAU, « L’événement dans le contrat médiatique », Dossiers de l’audiovisuel n91, la
télévision de l’événement, la documentation française, Paris, mai-juin, 2000, consulté le 13 novembre 2016 sur
le site de Patrick Charaudeau –livres, articles, publications.
URL : http : //www .patrick-charaueau.com /L’éventement -dans -le-contrat-html.
2 Idem
3 Patrick CHARAUDEAU, « Analyse du discours et communication. L’un dans l’autre ou l’autre dans l’un ?»,
Sémiotique et communication. Etat des lieux et perspectives d’un dialogue,
2007.http://semen.revues.org /document 5081.html.
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presse écrite ces dernières années a décidé de mettre en ligne ces journaux, ce qui donne aux
lecteurs (nationaux et internationaux) la possibilité de lire l’intégralité des journaux sur le net.

Néanmoins, la presse écrite algérienne a connu une grande évolution notamment après
l’indépendance où elle avait bénéficié d’une certaine liberté notamment à partir des années
1990 où le changement du code de l’information a permis l’ouverture d’un secteur privé.
Mais, avant cette période, c’était l’Etat qui dirige la presse écrite algérienne.

En outre, la Une est considérée comme étant la page initiale d’un quotidien, la plus
perceptible avant l’achat du journal, c’est également la page qui permet au lecteur d’avoir une
vision rapide et efficace sur le contenu du journal. Ainsi, cette vision que le lecteur ce fait de
cette dernière, c’est ce qui le pousse à acheter ou non le journal. En effet, la Une obéit à des
règles de présentation particulière. Or, certains quotidiens ne respectent guère cette structure.

Par conséquent, nous pouvons dire que la première page du journal permet au lecteur
de s’informer sur les événements qui ont étaient classées comme étant les plus marquants de
la journée.

D’ailleurs, le gros titre de la Une sert à énoncer le sujet et à résumer l’article ou la
nouvelle et cela en utilisant un parler direct et visible. Ainsi, il est indépendant de l’article, il
sert à identifier ce dernier, il peut même annoncer les intentions du journaliste. Il est composé
de mots ayant un sens très original.

Cependant, nous avons pu voir que les gros titres de la presse régulière ont pour
vocation de transmettre un message, soit dans l’objectif de faire rire, de dénoncer, d’informer,
de convaincre, ou d’influencer. En revanche, d’autres publications s’adressent plus
spécialement à un public professionnel. Dans ce cas, nous pouvons dire que celui qui reçoit
l’information peut être un récepteur cible (un lecteur idéal) ; ce dernier achète le journal plus
souvent supposant donc qu’il comprenne la finalité de l’émetteur comme il peut s’agir d’un
récepteur large ou ce que nous appelons également un récepteur occasionnel ; celui-ci achète
rarement le journal.

Dans notre étude, nous avons choisi comme corpus de travailler sur les gros titres des
Unes relevés des trois quotidiens d’expression française à savoir : El Watan, Le Soir
d’Algérie et Le Temps d’Algérie. Ces gros titres traitent tous un thème politique, il s’agit de
l’élection présidentielle d’Avril 2014. Cet évènement est considéré comme étant le fait majeur
se produisant durant cette année.

Sur ce point, en partant de l’observation de notre corpus nous avons constaté que ces
quotidiens (El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie) sont plus au moins proche ce
qui nous pousse à comprendre si vraiment ces derniers partagent des aspects de divergences
ou de ressemblances. Pour pouvoir répondre à un tel flou, il convient d’examiner à travers une
étude discursive quelles sont les conditions de rédaction de ces gros titres, pour cela nous
allons effectuer un travail de recherche, ayant pour intitulé« étude discursive des gros titres
des Unes d’El Watan, Le Soir d'Algérie et Le Temps d’Algérie pendant la présidentielle
d’avril 2014 » dont il s’inscrit dans le domaine de recherche qui connaisse actuellement un
grand essor : analyse du discours médiatique.
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La problématique

Notre sujet de recherche traite des gros titres des Unes de la presse écrite algérienne
d’expression française et plus précisément les gros titres des Unes paraissant dans les
quotidiens suivants : « El Watan », « Le Soir d’Algérie » et « Le Temps d’Algérie ». En
observant ces derniers, nous avons remarqué que chaque quotidien présente son propre point
de vue sur certains sujets. En lisant plusieurs gros titres sur le même événement, nous
apprenons que chaque journal possède des caractéristiques et des spécificités propre à lui,
toutefois, cela n’empêche pas que de-temps-à-autre, ils partagent les même aspects et les
même formes. À ce propos, une telle observation, nous pousse à nous demander si : Ya-t-il
des traits de différences ou de ressemblances caractérisant les gros titres des Unes dans des
trois quotidiens : El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie au niveau textuel et
situationnel ? Et pourquoi ?

Présentation du corpus

Le choix de notre corpus revient au fait que nous nous intéressons à la presse écrite
algérienne d'expression française et plus spécialement à ces trois quotidiens : El Watan, Le
Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie.

Ainsi, il faut noter que la Une est très maniable à cause de la possibilité qu’elle nous
donne non seulement, elle nous permet d’identifier le nom du journal mais aussi, d’annoncer
les articles à l’intérieur de celui-ci, ce qui nous permet d’estimer les sujets qui nous intéresse
et de nous focaliser seulement sur eux.

Quant aux choix des trois quotidiens, ce qui nous a motivé beaucoup plus à les choisir,
c’est le fait que chacun d’eux détient un statut différent (privé/étatique) : « Le Temps
d’Algérie » est un quotidien dépendant de l’agence nationale d’édition et de publicité
« ANEP », Le Soir d’Algérie est plus au moins dépendant d’elle. Tandis que, « El Watan »
n’appartient pas à cette entreprise (sa publicité est complètement privée). De même, ces trois
journaux sont édités en langue française.

Pour ce qui concerne la période, elle revient au fait que, le quatrième mandat est un
événement qui a fait couler beaucoup d’encre et a maintenu une longue duré puisqu’il
concentre et accumule l’intérêt de tous les lecteurs. C’est ainsi qu’il a fait intervenir le
mouvement, le son et l’image dans la société algérienne ce qui la rendue plus marquant.

Pour ce qui est du nombre, pour notre échantillon de départ nous avons réuni les Unes
publiés durant un mois (Avril 2014) après une première lecture, nous avons sélectionné les
gros titres (au nombre de vingt) qui nous semblaient les plus importants et sur lesquels nous
pourrions s’appuyer pour mener à bien notre étude.

Hypothèses / Méthodologie du travail

La méthode que nous proposons pour ce travail est éclairée par l’objectif que nous
nous sommes fixés et qui correspond relativement à l’étude discursive des gros titres des Unes
des trois journaux d’expression française.
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Pour cette étude, nous allons mettre l’accent sur l’organisation textuelle et
situationnelle des gros titres des Unes. Pour cela, nous allons voir la définition des notions
clés de l’analyse du discours dont-on peut citer : le discours, le discours médiatique et des
éléments qui ont des relations totales avec notre thème : nous présenterons notre genre
journalistique qui est la presse écrite par la suite, la Une en générale ainsi que celle des trois
quotidiens (El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie).

Puis, nous allons citer et expliquer les deux tendances dans l’approche des genres
médiatiques. Celle élaborée par P. CHARAUDEAU, qui est axée sur la situation de
production et celle de J.M. ADAM, plus orienté vers la texture compositionnelle et qui
s’inscrivent dans le champ de notre étude.

Dans un premier temps, nous commencerons par expliquer la typologie de P.
CHARAUDEAU, selon laquelle nous allons analyser les trois journaux (El Watan, Le Soir
d’Algérie et Le Temps d’Algérie) au niveau situationnel qui correspond à l’ensemble des
données contextuelles permettant l’interprétation du verbal où nous allons suivre les quatre
éléments composant la situation de communication et sans lesquels le message sera
interrompu :

En premier lieu, nous aborderons l’identité des partenaires d’échanges; celle-ci elle n’est pas
la même, elle est composite (double), nous avons donc un émetteur (gestionnaire du journal /
le rédacteur lui-même) qui s’adresse à un récepteur (récepteur cible / récepteur large).

En deuxième lieu, nous avons la finalité, nous essayerons de dégager l’objectif qui relie les
deux partenaires en termes de visées (pour qu’elle raison le discours est-il prononcé ?).

En troisième lieu, nous avons le propos, nous tenterons de comprendre la méthode par
laquelle l’émetteur transmet le message.

En dernier lieu, nous avons les conditions matérielles, nous verrons quels sont les matériels
utilisés pour transmettre le message ?

Nous nous focaliserons ensuite, sur l’analyse textuelle de J.M. ADAM qui consiste à
analyser les gros titres des Unes selon les six critères (plans) définissant les genres de la
presse écrite : énonciatif, pragmatique, stylistique, formel, thématique et compositionnel.

D’abord, sur le plan thématique, nous allons repérer le thème traité ainsi que son importance.
Sur ce, il nous a semblé important de poser au préalable l’hypothèse suivante :

 Les gros titres des Unes des trois quotidiens abordent les mêmes événements mais de
façon très distincte. Cela revient, à première vue, au statut du journal du fait que : ces
journaux sont soit indépendants (El Watan), proche des parties politiques (Le Soir
d’Algérie) ou proche du pouvoir autrement dit, de l’Etat (Le Temps d’Algérie).

Au niveau énonciatif, nous allons aborder l’identité de l’émetteur (objectif ou subjectif). À ce
titre, nous proposons une deuxième hypothèse que notre travail tentera de vérifier :

 Sur le plan énonciatif, nous pouvons percevoir la présence de la subjectivité dans les gros
titres des Unes du journal « El Watan » beaucoup plus contrairement au deux autres
quotidiens « Le Soir d’Algérie » et « Le Temps d’Algérie ».
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Du point de vue pragmatique, nous allons mettre l’accent sur la visée de l’émetteur ou du
journaliste c’est-à-dire, nous essayerons de comprendre dans quel but il parle. À ce niveau,
pour parvenir à étudier notre problématique nous proposons une dernière hypothèse :

 Les gros titres des Unes des trois quotidiens traitant le même événement non pas toujours
la même finalité.

Sur le plan compositionnel, nous allons dégager la composition du gros titre (de quoi est-il
composé).

Au niveau stylistique, nous allons mettre l’accent sur plusieurs elements et plus
particulierement les figures de styles et les temps verbeaux.

Enfin, au niveau formel, nous allons expliquer la forme des gros titres.

Dans un deuxième temps, après avoir expliqué et analysé notre corpus selon les deux
modèles d’analyse cité auparavant, nous allons faire, une comparaison entre ces trois
quotidiens « El Watan », « Le Soir d’Algérie » et « Le Temps d’Algérie » afin de déceler les
traits de différences ou de ressemblances caractérisant ces derniers.

Et enfin de compte, une conclusion générale de notre étude où les résultats auxquels
nous nous sommes parvenu durant notre recherche seront résumés ainsi que, la perspective à
laquelle nous serons parvenus.
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1 Notions clés

Dans ce premier chapitre, nous allons définir un ensemble de concepts qui sont relatifs
à notre sujet d’étude, qui pour rappel, est intitulé« étude discursive des gros titres des Unes
d’El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie pendant la présidentielle d’Avril 2014 ».
Ainsi, ce chapitre regroupera trois points essentiels :

Pour commencer, nous débuterons par la notion du « discours », d’où nous exhiberons la
notion de « l’analyse du discours » puis, nous aborderons la notion du « discours médiatique »
de manière un peu détaillée dont nous présenterons ensuite, « la presse écrite » de manière
générale et la presse écrite algérienne en particulier, car notre recherche s’inscrit dans ce
domaine.

Par la suite, nous mettrons l’accent sur un élément important composant notre corpus à
savoir celui appartenant à la dénomination de la « Une », en accordant ainsi, une attention
particulière à ces constituants (composants).

Par ailleurs, notre objectif à travers ce chapitre est de présenter les notions qui sous-
tendent notre sujet et de sortir avec des critères objectifs capables de rendre compte de la
place qu’occupe la « Une » et « le gros titre de la Une » comme étant deux principes
primordiaux composant un journal et visant ainsi la diffusion de l’information écrite.

1.1 Le discours

Le discours est un concept polysémique ce qui rend ainsi difficile sa définition. Dans le
langage quotidien, un discours renvoie autant à un message qu’il soit oral ou écrit. Il peut
ainsi signifier plusieurs choses : un exposé oral fait devant un auditoire (public), ensemble de
propos inutiles, une parole quelconque, etc. Dès lors, le discours est un ensemble d’énoncés
dans lequel l’émetteur exprime ses idées, sentiments et opinions et cela dans le but de
communiquer, d’exposer quelque chose ou de persuader l’autre.

En effet, dans son sens général, le discours désigne toute production langagière. Dans
cette mesure, il est considéré comme étant la mise en relation des données situationnelles
avec des données discursives et textuelles. En ce sens, pour D. MAINGUENEAU le discours
est : « le résultat de l’articulation d’une pluralité plus au moins grande de structurations
transphrastiques, en fonction des conditions de production»4. Autrement dit, dans le domaine
de l’analyse du discours, le terme «discours » c’est du verbal et du situationnel. En partant de

4 Dominique MAINGUENEAU, L’analyse du discours, introduction aux lectures de l’archive, Paris, Hachette
Université, 1991, p.268
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cet écrit, nous nous permettons de dire que, tout texte s’inscrit dans une situation de
communication. Ainsi, nous schématiserons ceci comme suite :

Discours = Texte + Situation.

1.1.1 La situation de communication

Le situationnel, c’est l’ensemble des données contextuelles permettant l’interprétation
du verbal. D’ailleurs, P. CHARAUDEAU dans son ouvrage intitulé« Discours journalistique
et positionnement énonciatifs. Frontières et dérives »explique que, tout acte de langage est un
échange interactionnel entre deux partenaires (un sujet communiquant et un autre interprétant)
liés par un principe d’intentionnalité. Ainsi, cet échange se produit toujours dans une situation
de communication; celle-ci «s’établit quand quelqu’un s’adresse à quelqu’un d’autre à un
moment et en un lieu donnés avec une intention particulière»5. Autrement dit, tout acte de
langage s’accomplit dans un contexte. D’ailleurs, P. CHARAUDEAU l’explique si bien en
disant que : « on ne peut jamais rendre compte d’un acte de l’engage si on ne rend pas
compte parallèlement de la situation dans laquelle il s’inscrit »6. En outre, cet auteur
dénomme le sujet communiquant (celui qui prend la possession de la parole) sujet énonçant
ou encore énonciateur, de même pour le sujet interprétant il est interpeler énonciataire ou
destinataire. Par ailleurs, le positionnement du sujet communiquant dépend des données de la
situation de communication dans laquelle se trouve ce dernier (énonciateur). De plus, il ajoute
que ces données sont d’ordre socio-communicationnel dans la mesure où celles-ci
déterminent : la nature identitaire des partenaires d’échange, la relation que ceux-ci
entretiennent avec eux, la visée (finalité) d’influence qui justifié le fait de prendre la parole.

Dans ce cas, la situation de communication peut être résumée par les quatre questions
clés suivantes : qui parle ? À qui ? Quand ? Où ? Dans quel but ?

À cet égard, chaque discours se caractérise par sa propre situation de production : une
identité des partenaires d’échange, une propre finalité, un propos et un dispositif particulier ou
ce que nous appelons également les circonstances matérielles de l’échange. En ce sens, nous
expliquerons les éléments composant la situation de communication cités précédemment et
sans lesquels le message sera interrompu et cela en s’appuyant assurément sur nos cours
d’analyse du discours (Master 1 sciences du langage) :

1.1.1.1 L’identité

Elle englobe à la fois les conditions de production qui contraignent les partenaires. Ces
conditions s’inscrivent dans la situation de communication et/ou dans le préconstruit discursif,
et des stratégies que ceux-ci mettent enœuvre de façon plus au moins consciente. C’est la
réponse à la question : qui parle à qui ?

1.1.1.2 La finalité

La finalité correspond à la visée discursive qui détermine l’enjeu de l’échange. Elle
porte les partenaires de la communication à produire des discours qui visent à avoir un certain
impact sur l’autre. De ce fait, c’est la réponse à la question : pourquoi on parle ?

5
http://www.fichesdelecture.com

6 http://www.lcp.cnrs.fr/spip.article28
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1.1.1.3 Le propos

Le propos renvoie à ce dont la communication parle, vu que tout échange se construit
sur un domaine de savoir, sur une façon de découper le monde en thème. C’est la réponse à la
question : de quoi on parle ?

1.1.1.4 Les conditions matérielles

L’échange se construit selon le dispositif matériel dans lequel il se déroule. Ainsi, les
conditions matérielles renvoient entre autres, à l’environnement physique dont s’inscrit
l’échange ainsi qu’au canal de sa transmission. C’est la réponse à la question : comment
parle-t-on ?

En partant ainsi de cette situation, il faut noter que P. CHARAUDEAU rappelle que
toutes ces données citées auparavant imposent de ce fait au sujet énonciateur (sujet parlant)
des « instructions discursives » concernant sa façon de se comporter, à propos de l’identité
qu’il doit attribuer à son partenaire étant sujet destinataire (récepteur de l’information / du
message), de sa manière (façon) d’organiser son discours : descriptive, narrative,
argumentative. Ainsi que, sur les topiques (caractéristiques) sémantiques qu’il doit engager
(convoquer). À ce niveau, il appelle cet ensemble de données et d’instructions discursives
« contrat de communication » ou encore « genre situationnel ». Entre autres, plusieurs types
de contrats peuvent être distingués à titre d’exemple : le publicitaire, politique, didactique et
le médiatique.

Ainsi, dans notre travail, il sera question du dernier contrat «le médiatique » à propos
duquel nous traiterons plus essentiellement sa situation de communication (de production).

1.1.2 Le texte

Généralement, le texte est un ensemble transphrastique, sémantiquement et
syntaxiquement cohérent. Cela veut dire donc un ensemble de phrases ayant un sens.

En ce sens, pour J.M. ADAM, le texte est défini comme une :« configuration réglée par
divers modules ou sous-systèmes en constante interaction»7. Ajoutant que, « le texte comme
objet abstrait relève de ″ grammaire transphrastique ″, qui est une extension de la 
linguistique textuelle classique »8. De même, cet auteur indique clairement que «tout texte a
plusieurs dimensions : il exprime des relations ou situations sociales, il a un contexte, des
contenus, des buts, des éléments formels »9. Autrement dit, chaque texte quel qu’il soit son
type doit comporter un contexte (qui parle, à qui, où et quand), avoir un sens (une
signification) ainsi que, des objectifs.

7 Jean Michel ADAM, « le texte et ses composantes », Semen [En ligne], 08/ 1993, mis en ligne le21 août 2007,
consultés le 01 janvier 2017 .URL: http : // semen .revues. org /4341
8Compte rendu de lecture de l’article de Jean- Michel ADAM int.URL :http://
prezi.com/m/e_z9kfunhwim/compte-rendu-de-lecture-larticle-de-jean-michel-adam-int/
9 Abdelkader BENATI, « Le problème de la catégorisation textuelle : entre fondement théorique et fondement
structurels ».



Chapitre 1 notions clés

13

D’ailleurs, ce même auteur admet que la textualité : «englobe une dimension inséparable
des mécanismes de so-production et de son interprétation».10 De ce fait, le texte pourrait être
déterminé comme un ensemble d’énoncé.

Par ailleurs, cet auteur considère tout texte, comme étant hétérogène, ce qui-là conduit par
conséquent à le définir comme : «un lieu où apparaissent immédiatement une
hétérogénéité »11. Entre autres, chaque texte se compose de plusieurs séquences qui peuvent
se différencier l’une de l’autre.

Cependant, dans une vue générale J.M. ADAM dans son article intitulé «le texte et ses
composantes » cite nettement les composants (caractéristiques) essentiels du texte à savoir:
connexité, cohésion, cohérence et sens. À ce propos, «tout texte a plusieurs dimensions : il
exprime des relations ou situations sociales, il a un contexte, des contenus, des buts, des
éléments formels. Il a aussi une organisation et une cohésion »12. Dès-lors, en nous basant sur
article de J.M. ADAM intitulé « le texte et ses composantes », nous invoquons les composants
essentiels du texte à savoir :

1.1.2.1 Plan de la visée illocutoire et de la cohérence

À ce niveau, un texte est une séquence d’actes illocutoires qui peut être considérée elle-
même un acte de discours unifié. Cette visée définit tout texte comme ayant un but (explicite
ou non) : agir sur les représentations, les croyances et/ou les comportements d’un destinataire
(individuel ou collectif).

1.1.2.2 Plan des repérages énonciatifs

Un ancrage énonciatif global a pour rôle d’attribuer au texte sa tonalité énonciative
d’ensemble, alors que d’incessants changements de plans énonciatifs se succèdent toutefois,
nous pouvons citer les grands types de repérages énonciatifs dont : l’énonciation orale,
l’énonciation du discours écrite, énonciation non actuelle, une énonciation du discours
logique et une énonciation du discours poétique.

1.1.2.3 Plan de cohésion sémantique

La dimension sémantique est présentée par ce que nous appelons la macro-structure
sémantique ou le thème global d’un énoncé. Ainsi, ce plan consiste à déterminer le propos ou
le thème traité dans le texte.

1.1.2.4 Plan de connexité

Dans ce niveau appelé parfois «grammaire de texte » différents niveaux doivent être
considérés. Ces derniers correspondent à «la macro-linguistique », objet traditionnel de la
stylistique. Ainsi, J.M. ADAM explique qu’au premier niveau, chaque unité (proposition ou

10
Idem

11
Idem

12
Idem
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phrase) est morpho-syntaxiquement structurée. Au deuxième niveau, l’auteur fait référence à
la dimension rythmique des énoncés, des phénomènes et de périodes et de parenthésages. À
ce niveau, il est question d’étudier des ensembles de prépositions. Ces derniers sont reliés et
classées par des connecteurs à titre d’exemple : mais, alors, donc, etc. Au dernier niveau, le
phénomène de segmentation s’impose.

1.1.2.5 Plan de séquentialité : types ou prototypes

Selon J.M. ADAM l’organisation séquentielle de la textualité est le plan qui parait
constituer la base intéressante de typologie linguistique. Ce module consiste à déterminer les
séquences sur lesquelles le texte s’est organisé. D’après ce même auteur, il existe cinq types
de séquences ou cinq prototypes de regroupement séquentiels à savoir : la séquence narrative,
la séquence argumentative, la séquence descriptive, la séquence explicative et la séquence
dialogale. Dans la situation où un texte est composé de séquences différentes donc la
structuration séquentielle du texte est hétérogène. En d’autres termes, elle a deux types :
l’insertion de séquences hétérogènes et la dominante séquentielle.

1.2 L’analyse du discours

L’analyse du discours est un domaine des sciences du langage qui traite les unités
textuelles dans leur rapport à leurs conditions de productions.

Ce domaine ayant pour objet d’étude le discours, il étudie le contexte et le contenu de ce
dernier qu’il soit oral ou écrit. Autrement dit, c’est l’étude des relations entre les textes et les
situations qui les ont engendrés. À ce titre, il s’agit en effet de l’analyse de l’articulation du
texte ainsi que de sa situation de production dans laquelle ce dernier est produit. À ce titre, D.
MAINGUENEAU donne la définition suivante : «l’analyse du discours est l’analyse de
l’articulation du texte et du lien social dans lequel il est produit»13.

Par ailleurs, la relation entre le « texte » et le « contexte » est substituable, elle dépend
ainsi de l’approche sélectionnée par ces derniers. Sur ce, «Le texte et le contexte sont liés par
une relation étroite et profonde qui change et se renouvelle suivant l’approche adoptée».14

De-là, le lien existant entre le texte et le contexte est complexe attendu qu’ils se complètent
entre eux. De la sorte, pour mieux comprendre un texte, il est nécessaire de le mettre en
perspective avec son contexte. Autrement dit, à l’ensemble des données communes aux
partenaires d’un échange langagier.

En outre, dans ce domaine qui est l’analyse du discours l’accent est mis principalement
sur l’articulation du langage et du contexte, ainsi que sur les activités des locuteurs. De ce
point de vue, les principales interrogations (questions) auxquelles ce domaine est censé
répondre, il s’agit bien évidement du « comment » et du « pourquoi ».

13 Définition de l’analyse du discours de Maingueneau cité par coffy. F (2009) In analyse du discours.com.
14 Texte, contexte et discours en question .réponse de J.M. Adam, paru dans pratiques n 129-130, juin 2006,
pages 21-34
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1.3 Le discours médiatique

Le discours médiatique peut être envisagé comme étant un ensemble de textes qui
partagent des régularités au niveau situationnel. Entre autres, ces textes partagent les mêmes
conditions de productions. De-la, nous pouvons déduire que c’est les conditions de
productions (intention particulière, objectif particulier,…) qui permettent au discours
médiatique de se différencier des autres discours tels que : le discours politique, le discours
religieux, publicitaire, etc. D’ailleurs, nous ne pouvons analyser un discours qu’en le
considérant selon le genre auquel il appartient.

À ce propos, le discours d’information médiatique appartient au genre situationnel. Ce
dernier, est considéré comme un ensemble de textes résultant des mêmes conditions de
productions qui se regroupe dans un genre précis à titre d’exemple : le discours médiatique,
politique, juridique, etc. En ce sens, P. CHARAUDEAU définit le genre situationnel comme
: « un ensemble de textes relevant d’une sphère d’activité donnée».15 Ainsi, chaque discours
possède une : propre finalité, propos, identité et des conditions matérielles.

Par ailleurs, le discours médiatique se distingue des autres discours par sa visée
d’information médiatique où il consiste en gros à transmettre au public divers événements et
informations reliées à des domaines particuliers.

Il y a d’ailleurs lieu de faire remarquer à ce propos que, P. CHARAUDEAU appelle le
discours d’information médiatique «le contrat globale ». À cet effet, dans son analyse du
discours ce même auteur définit le contrat de communication comme étant : «l’ensemble des
conditions dans lesquelles se réalise tout acte de communication »16.

Ce dernier, « permet aux partenaires d’un échange langagier de se
reconnaitre l’un grâce aux traits identiques qui les définissent en tant
que sujets de cet acte (l’identité), de reconnaitre les visées de l’acte qui
les surdétermine (finalité), de s’entendre sur ce qui constitue l’objet
thématique de l’échange (propos) et de considérer la pertinence des
contraintes matérielles qui déterminent cet acte (circonstances) »17.

À ce propos, tout acte verbal se produisant entre les partenaires d’un échange langagier est
régis par un contrat de communication. Ce qui veut dire que les éléments composants la
situation de communication qui permettant aux deux partenaires de se reconnaitre et de
communiquer entre eux.

En définitif, le contrat de communication peut être envisagé comme «un cadre de
reconnaissance auquel souscrivent les partenaires pour que s’établissent échange et
intercompréhension ».18 En d’autres termes, le contrat de communication est le lieu qui
permet aux locuteurs d’être en contact l’un avec l’autre.

15
Aurélie TAVERNIER, «Patrick. Charaudeau, Les medias et l’information. L’impossible transparence du

discours  ». Etude de communication [En ligne], 29ǀ2006, mis en ligne le 19 janvier 2009, consulté le 4 Janvier 
2017.URL : http://edc.revues.org/409
16

http://theses.univ-lyon2.fr /documents /getpart.php?id= lyon 2.2005.wang_ml&part=106806
17

Idem
18 Idem
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Dans ce cadre, il est à remarquer que P. CHARAUDEAU considère donc la
communication comme un processus de mise en relation entre langage, sujet et lien social.
Cela dit, il ya un sujet communiquant et un sujet interprétant et c’est pour cela que l’on parle
de « contrat », il faut que le sujet interprétant interprète le dire du sujet communiquant. De ce
fait, le message doit passer par ce qu’il y a « contrat » et dont le sens dépend de la relation
d’intentionnalité. Sur ce point, «Tout échange verbal se réalise dans le cadre d’une Co-
intentionnalité »19.

À ce niveau, nous pouvons citer les caractéristiques de la communication propre au
discours médiatique en se référant effectivement à l’explication de P. CHARAUDEAU dans
son ouvrage intitulé « Les medias de l’information. L’impossible transparence du discours» :

1.3.1 L’identité des locuteurs dans le discours médiatique

Le discours médiatique met en relation deux instances : l’instance de production (la
première) et l’instance de réception (la seconde) :

La première instance englobe à son tour deux requêtes : d’une part, l’instance externe -
externe où les acteurs de cette dernière ont comme but de ″ gagner l’argent ″. Ainsi, leur rôle 
est d’arriver à l’efficacité de l’organisation de l’entreprise médiatique que ce soit : la TV, la
presse écrite, la radio, etc. D’autre part, l’instance interne-interne qui regroupe les
responsables de la rédaction. Ces derniers ont comme tâche le choix de l’information et la
manière de traiter cette dernière.

La seconde instance, elle aussi est composite, mais sans détermination de rôles
spécifiques, elle est floue, difficile à identifier. Elle est constituée d’un ensemble très varié de
situation de réception et d’individus ayant des connaissances et des croyances qu’il est
difficile de déterminer. Cette instance est considérée en fait comme représentant divers
ensembles d’opinion, elle est hétérogène. Entre autres, elle est double car il ne faut pas
confondre l’instance-cible (un public précis) et l’instance-public (récepteur large). La
première, c’est une sorte de destinataire idéal imaginé par l’instance de production comme
susceptible de reconnaitre son intention de communication qu’elle vise à produire. En ce
sens, l’instance-cible :« devient une construction imaginée à partir des résultats de ces
sondages, mais surtout à partir des hypothèses sur ce que sont les capacités de
compréhension du public visé (cible intellective), ses intérêts et ses désirs (cible effectue) ».20

La seconde est l’instance de réception-public, celle-ci reçoit et interprète les messages
qui lui sont adressés selon ses propres conditions d’interprétation.

1.3.2 La finalité

Le discours médiatique se trouve en tension entre deux visées : la première visée, c’est
la visée éthique de la transmission de l’information. La seconde visée est commerciale ; celle-
ci sert à capter un grand nombre de public. Sur ce point, P. CHARAUDEAU, explique

19 Idem
20 Patrick CHARAUDEAU, « une éthique du discours médiatique est-elle possible ? », revue communication
Vol.27, N°2, Editions Nota Bene, Québec, 2009, consulté le 6 décembre 2016 sur lesite de Patrick Charaudeau
.Livres, articles, publications.URL : //www.patrick-charaudeau.com/une ethique-du-discours-médiatique.html
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clairement que, lorsque il s’agit de la communication médiatique :« la finalité se caractérise
par une double visée : ″d’information ″, et de ″ captation ″»21. Entre autres, d’après ses dires,
nous comprenons que la finalité se caractérisé par une double visée «d’information » et « de
captation ».

De ce fait, le premier rôle des medias est effectivement de transmettre l’information
au citoyen. À ce propos, P. CHARAUDEAU explique que le discours médiatique a pour
rôle la : « diffusion des informations relatives aux évènements qui se produisent dans ce
monde publique »22. Dans ce cas, la finalité informative oblige l’instance de production
(l’émetteur) à traiter l’information de façon la plus crédible possible pour mettre au service du
public des informations sur des événements qui se produisent dans l’espace public.

En plus, la visée de captation (la finalité commerciale) vise à attirer l’intention d’un grand
nombre de citoyen vers un moyen médiatique particulier ; elle résulte de la situation de
concurrence économique dans laquelle se trouvent les medias. Le discours médiatique dans
ce cas cherche à gagner de l’argent tout en mettant enœuvre des stratégies de séduction. Pour
cela, il doit être crédible mais aussi dramatique.

De-là, P. CHARAUDEAU avance que la finalité de la communication médiatique avec sa
double visée d’information et de captation est prise entre trois logiques : démocratique,
marchande et d’influence. De la sorte,

« La situation de communication médiatique peut convoquer plusieurs
visées : d’instruction (dans ses rubriques de conseils), d’incitation (dans
ses titres dramatisants), de démonstration (lorsqu’elle donne la parole à
des experts). Mais elle le fait sous couvert de la visée dominante
d’information (c'est-à-dire de celle qui détermine l’enjeu du contrat de
communication) ».23

Autrement dit, la situation de communication peut avoir plusieurs visées, mais la visée
infirmative reste la plus dominante dans le contrat de communication puisque, c’est cette
visée qui détermine l’enjeu de ce contrat.

1.3.3 Le propos

Le propos des medias d’information renvoie à ce dont ils parlent et touche à ce qui se
passe dans le monde et plus principalement, aux faits qui se produisent dans l’espace public.
De plus, les informations diffusées sont sélectionnées comme les plus importantes de la
journée. D’ailleurs, P. CHARAUDEAU explique que : «Le discours médiatique sélectionne

21 L’événement dans le contrat médiatique .Dossiers seul n° 91, La télévision de l’événement, La documentation
française, Paris, mai-juin, 2000.
22 Patrick CHARAUDEAU, « Les médias et l’information. L’impossible transparence du discours », Université
Paris 13. CNRS
23Patrick CHARAUDEAU, "Visées discursives, genres situationnels et construction textuelle", inAnalyse des
discours. Types et genres, Éd. Universitaires du Sud, Toulouse, 2001, consulté le 6 Janvier 2017 sur le site
de Patrick Charaudeau - Livres, articles, publications.
URL: http://www.patrick-charaudeau.com/Visees-discursives-genres,83.html
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les événements en fonction de leur importance dans la sphère publique »24. Ainsi, la
transmission des informations comme le dit si bien P. CHARAUDEAU se fait selon trois
principes : un principe de perception (pouvoir voir), un principe de saillance (être surpris) et
un principe de prégnance (pouvoir retrouver du déjà connu).

1.3.4 Les conditions matérielles

Les conditions matérielles ou les circonstances matérielles sont constituées par les
supports à l’aide desquels se fait la transmission de l’information à titre d’exemple : la presse
écrite a comme support l’écrit, la radio à l’oral. À cet effet, Carmen PINEIRA-
TRESMONTANT explique que : «La construction du discours consiste à composer ce
matériau complexe, à dominante verbale mais comprenant aussi toutes sortes d’éléments
visuels, graphiques, sonores, etc. ».25 En d’autres termes, les conditions matérielles sont l’un
des éléments permettant au discours médiatique de se distinguer des autres discours vu qu’ils
peuvent être visuels, graphiques ou sonores, etc.

1.4 La presse écrite

D’une manière générale, la presse écrite désigne tous les moyens de diffusion de
l’information écrite que ce soit des publications quotidiennes (qui apparaissent tous les jours),
hebdomadaires ou assimilées (toutes les semaines) ou périodiques (tous les mois). Sur ce
point, nous pouvons la définir comme étant : «l’ensemble des quotidiens, des publications
périodiques et des organismes professionnels liées à l’activité…»26. Autrement dit, elle est
considérée non seulement comme un moyen de communication, mais surtout comme un
moyen de transmission de l’information.

En effet, la presse écrit appartient aux genres journalistiques qui sont des catégories
utilisées par les journalistes pour spécifier et déterminer la forme que prendra un texte, ainsi,
chaque genre correspond à une forme précise et à des fonctions bien particulières.

D’après J. MOURIQUAND qui explique dans ces travaux le rôle des genres, celui-là
affirme que chacun27 des genres journalistiques est adopté pour rendre un genre particulier.
Autrement dit, chaque genre contient des caractéristiques qui expriment son originalité.
D’ailleurs, ce même auteur rappel que : « les caractéristiques d’une bonne plume doit savoir
rendre, aident à donner du relief à un journal. Surtout, ces caractéristiques étant très
différentes les unes des autres ».28 Autrement dit, ce qui rend un journal particulier et original
c’est les caractéristiques que renferme chaque genre.

D’une manière typique, la presse écrite algérienne avait bénéficié d’une certaine liberté
depuis les années 1990. À cette époque, le changement du code de l’information a permis

24JOUITET Karim. Le rôle du discours médiatique dans la construction d’une représentation culturelle de
l’imagination interne en catalogue : l’exemple du journal Avui. Signe, Discours et sociétés en ligne, 12.Sens et
identités en construction : dynamiques des représentations : 1er volet, 31Janvier 2014. Disponible sur Internet :
http://www.revue-signes.info/document.php?id=3327.ISSNI308.8378.
25 Carmen PINEIRA-TRESMONTANT, « Patrick Charaudeau, le discours d’information médiatique, la
construction du miroir sociale », Mots. Les langages du politique[en ligne], 72/2003, mais en ligne le 29
Avril2008, consulté le05 décembre 2016.URL : http:// mots. Revues.org/6763
26http:// fr.wikipedia.org./wiki/presse écrite
27 Jacques MOURIQUAND, L’écriture Journalistique : « Que sais-je ? »,1997
28Idem, p. 55
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l’ouverture au secteur privé. Cette ouverture a donné naissance aux trois journaux que nous
avons choisis dans notre corpus à savoir : El Watan, Le Temps d’Algérie et Le Soir d’Algérie.

Ainsi, chacun de ces derniers possède une « Une » propre à lui car la façon d’organiser les
composants de cette première page diffère d’un journal à l’autre. En ce sens, nous souhaitons
présenter la « Une » ainsi que ces constituants :

1.4.1 Présentation de la « Une » du journal

La « Une », c’est le première page du journal, considéré comme vitrine de ce dernier, elle
occupe une place très considérable servant ainsi a apporté des évènements d’actualité générale
que ce soit ; des faits politiques, sociaux, culturels, ou sportifs, etc. Elle oriente donc : «vers
l’intérieur du journal : c’est une vitrine qui donne un avant-gout et des repères sur le contenu
».29 À ce propos, Elle nous donne une idée sur les évènements qui seront abordés à l’intérieur
du journal.

Ces évènements, sont classés comme étant les plus importants de la journée de même, ils
sont présentés sous-forme de titre accompagné d’un chapeau résumant ainsi le contenu des
articles essentiels à l’intérieur du journal.

De fait, la « Une » présente au lecteur non seulement l’actualité, mais aussi la manière
dont celle-ci sera traitée. Son objectif est d’attirer le regard du public, d’où l’importance des
photos, la couleur des illustrations, l’annoncèrent des articles à l’intérieur du journal ainsi que
la transmission de l’information. À ce niveau-là, nous dirions que la mise en page de la Une
est journellement mise au point en premier.

En ce sens, sa fonction est : «d’enseigne, rappelant à chaque parution le nom du journal.
Elle présente le journal à l’extérieur. Elle est facilement reconnaissable, elle attire le public-
consommateur et incite à l’achat ».30 Cela dit, le nom du journal apparait toujours sur la
première page.

En effet, tous les quotidiens possèdent une « Une » qui leur permet de les identifier pour
cela, elle doit être assez originale et bien structuré de plus, sa composition doit être bien
soignée d’où l’intérêt d’acheter le journal. Par-là, s’il y a une différence entre les quotidiens
au niveau de la « Une » si bien, la façon d’organiser ces composantes qui diffère. Ainsi, il est
ici important de citer le cas d’affichage de la publicité qui commence à devenir aujourd’hui un
support important dans la « Une ».

Le schéma ci-dessous présente de façon claire les composantes de la « Une » :

29
L’article « les genres et les formats médiatiques ».

30
Idem
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Figure - 01 - : « les composantes de la Une».

1.4.1.1 Les composantes de la Une

En se basant sur le schéma ci-haut : «les composantes de la Une » nous expliquerons les
différentes composantes de cette dernière :

a. La manchette : elle comprend les éléments suivants : le nom du journal, son logo, le prix
du journal, la date, l’édition, les numéros de téléphone et de publicité.
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 Exemple de la manchette des trois journaux :

Tableau - 01 - : « la manchette des quotidiens composants notre corpus ».

En partant du tableau ci-haut, nous pouvons dire que la manchette des trois quotidiens : El
Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie est distincte, non seulement au niveau du
nom du journal, mais aussi au niveau du prix, de l’édition et de leurs numéros de téléphone et
de publicité.

b. Oreilles : elles se situent à côté de la manchette, parfois nous trouvons une seule oreille.
c. Tribune : sa place sous la manchette et c’est là que se trouve l’évènement et le titre du

jour.
d. Sous-tribune : elle peut se trouver sous la tribune ou parfois sur les côtés de la page, nous

y mettons en valeur des articles qui sont détaillés à l’intérieur du journal.
e. Ventre : il est le centre de la page, nous y trouvons le texte des articles de première page.
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Le schéma ci-dessous présente la Une des trois journaux « El Watan, Le Soir
d’Algérie et Le Temps d’Algérie » ainsi que ces composants mentionnés ci-haut :
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Figure - 02 - : « les Unes des trois quotidiens ».
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Synthèse des notions clés

Ce premier chapitre intitulé «notions clés », nous l’avions consacré à la définition
théorique de quelques notions clés qui intéressent notre domaine «analyse du
discours médiatique » et notamment notre corpus « les gros titres des Unes du quotidien « El
Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie ». Dans ce chapitre, il a été question
d’expliquer les concepts suivants :

D’abord, nous avons expliqué la notion du discours en se référant principalement à la
définition de D. MAINGUENEAU édité dans son ouvrage «L’analyse du discours,
introduction aux lecteurs de l’archive» ainsi, nous avons déduit que ce concept, c’est du
verbal et du situationnel ce qui fait donc que tout texte s’inscrit dans une situation de
communication qui lui est propre.

Ensuite, en traitant un autre concept, nous avons retenu que : « le situationnel » et « le
texte » sont étudiés par l’analyse du discours. Ce domaine s’intéresse donc principalement à
l’étude du lien demeurant entre ces deux derniers. De la sorte, nous avons vu que le discours
compte plusieurs genres cependant, pour mener notre analyse nous avons choisi celui de
l’information médiatique. Celui-ci renferme un ensemble de textes partageant les mêmes
conditions de production. Entre autres, ils sont rassemblés dans un même genre. De la sorte,
en traitant les éléments composants la situation de communication citée par P.
CHARAUDEAU, nous sommes arrivés à distinguer que :

- L’d’entité : réunit les conditions de production et de réception.

- La finalité : correspond à la visée discursive.

- Le propos : renvoi à la méthode utilisé afin de transmettre le message voulu.

- Les conditions matérielles : englobent le dispositif matériel dans lequel la communication

se déroule.

Pour terminer, nous avons défini la « Une » et expliquer ces composantes dont nous
trouvons bien entendu le gros titre.

Cela-dit, notre objectif à travers ce chapitre est que l’analyse de notre corpus (les gros titres
des Unes d’El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie) soit bien comprise dans les
chapitres suivants où nous analyserons notre corpus au niveau de deux parties :

 Une partie situationnelle : qui se structurera en quatre plans :

Dans le premier plan, il sera question d’étudier l’identité des trois quotidiens à savoir : El
Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie. Ensuite, dans le second plan, nous
s’intéresserons à la finalité de chaque quotidien. Puis, le troisième plan, mettra l’accent sur le
propos entre autres, sur la méthode employée afin de transmettre le message. Le dernier plan,
traitera les conditions matérielles (le dispositif matériel) qu’use chaque quotidien.

 Une partie textuelle : celle-ci comportera six modules :

Le premier module dit énonciatif, comptera trois points importants à savoir celui de : la
subjectivité, la modalisation et la polyphonie. Par la suite, le module pragmatique
s’accentuera sur la fonction des gros titres qu’elle soit informationnelle ou incitative de
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même, il mettra l’accent sur les actes pragmatiques menaçants. De plus, celui de la stylistique
comportera sept points intéressants dont nous citons : les figures de style, les temps verbaux,
les noms propres, la passivation, la suffixation, la phrase nominale et la phrase verbale. En
outre, le module formel, traitera la forme des gros titres que ce soit au niveau des couleurs
employées ou du style de leur écriture. Ainsi, le module thématiquequant à lui,s’intéressera
au thème traité dans les gros titres de la Une. Et enfin, le module compositionnel ou
séquentiel mettra l’accent sur la séquence descriptive puisqu’il s’agit de la plus visible dans
notre corpus.

Tout compte fait, tout cela dans le but de dégager les points de différences et de
ressemblances demeurant dans les gros titres des Unes des trois quotidiens : El Watan, Le
Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie. Et de parvenir à confirmer ou d’infirmer les
hypothèses que nous avons mis comme étant des réponses provisoires à la problématique
suivante : « ya-il des points de différences ou de ressemblances caractérisant les gros titres
des Unes des trois quotidiens : El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie au niveau
textuel et situationnel ? Et pourquoi ?». Sur ce point, nous voyons qu’il est préférable de les
rappeler :

 Les gros titres des Unes des trois quotidiens abordent les mêmes événements mais de
façon très distincte. Cela revient, à première vue, au statut du journal du fait que : ces
journaux sont soit indépendants (El Watan), proche des parties politiques (Le Soir
d’Algérie) ou proche du pouvoir autrement dit, de l’Etat (Le Temps d’Algérie).

 Sur le plan énonciatif, nous pouvons percevoir la présence de la subjectivité dans les gros
titres des Unes du journal « El Watan » beaucoup plus contrairement au deux autres
quotidiens « Le Soir d’Algérie » et « Le Temps d’Algérie ».

 Les gros titres des Unes des trois quotidiens traitant le même événement non pas toujours
la même finalité.
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2 Analyse
situationnelle
du corpus

Dans ce deuxième chapitre, nous allons analyser notre corpus qui est « les gros titres
des Unes d’El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie » dans le but de connaitre les
différences et les ressemblances marquant ces derniers. En effet, ce chapitre comprendra deux
parties nécessaires : présentation du corpus et l’analyse de la situation de communication des
trois journaux à savoir : El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie.

Dans la première partie dévouer à la présentation du corpus, nous dévoilerons notre corpus
dont nous donnerons une brève définition du corpus en s’appuyant sur l’article de P.
CHARAUDEAU intitulé : «Dis-moi quel est ton corpus, je te dirai quelle est ta
problématique ».

Dans la deuxième partie, nous analyserons la situation de communication des trois journaux
(El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie) et cela en se référant à la typologie de P.
CHARAUDEAU. Sur ce point, nous aborderons les éléments composant cette dernière et
dont nous privilégions les niveaux suivants :

- L’identité des locuteurs avec ces deux types : l’instance de production et l’instance de
réception.

- La finalité avec ces deux types : informationnelle et commerciale.
- Le propos
- Les conditions matérielles

2.1 Présentation du corpus

Pour mener à bien notre étude, une constitution d’un corpus s’avère indispensable.
D'ailleurs, P. CHARAUDEAU dans son article« Dis-moi quel est ton corpus, je te dirai
quelle est ta problématique » explique que la collection des données dépend du choix de la
matérialité langagière (paroles orales, paroles écrites), du choix du support qui véhicule ces
paroles en relation avec une situation de communication pour l’écrit : lettres, rapports,
journaux, circulaires, affiches, etc.

En outre, notre étude est basée sur un corpus constitué d’un ensemble de 60 titres dont 20
pour chaque journal. Allant de la période du 01 Avril 2014 jusqu’au 20 Avril 2014. Ainsi, les
gros titres sélectionnés appartiennent au répertoire francophone et partagent quelques
caractéristiques. D’ailleurs, nous avons sélectionnés les Unes traitant le même thème
(événement) celui de : « la présidentielle d’Avril 2014». En effet, nos gros titres sont extraits
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des « Unes » appartenant aux trois journaux édités en langue française à savoir : El Watan, Le
Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie.

De même, ces « Unes » se rapportent aux répertoires de différents journalistes et
rédacteurs et cela, dans le but de déceler les différences et ressemblances qu’unissent ces
dernières.

2.2 L’analyse de la situation de communication des trois journaux

La presse écrite algérienne et plus particulièrement les trois quotidiens constituant notre
corpus à savoir : « El Watan », « Le Soir d’Algérie » et « Le Temps d’Algérie » possèdent
leur propre situation de production.

À ce niveau, ceci nous amène à citer et expliquer les éléments composant la situation de
communication caractérisant la presse écrite algérienne et plus particulièrement les quotidiens
cités précédemment, dans le but de dégager les ressemblances ou les différences qui excitent
entre ces trois journaux et cela en se basant bien entendu sur la typologie de P.
CHARAUDEAU. Ainsi, dans cette analyse, nous commencerons par la définition des
éléments composant cette situation puis, dans chaque élément nous analyserons les trois
quotidiens que nous avons choisis pour mener notre étude.

2.2.1 L’identité des locuteurs

La presse écrite met en relation deux instances complexes : l’instance de production et
l’instance de réception. Cela nous permet de dire que non seulement nous ne savons pas qui
est le responsable de l’acte de communication mais aussi, le récepteur peut être n’importe
quelle personne. Par ailleurs, nous distinguons :

 L’instance de production (l’émetteur /destinateur)

C’est une instance composite comprenant diverse acteurs: d’un côté, nous avons le
gestionnaire du journal (celui qui gère le journal) et de l’autre côté, le rédacteur du journal ou
le journaliste lui-même (celui qui écrit). Ainsi, nous pouvons accentuer nos dires par la
citation suivante : « Une instance de production composite divers acteurs (journalistes,
rédacteurs en chef, direction de l’organe d’information, etc.) ayant chacun des rôles bien
déterminés, ce qui rend difficile l’attribution de la responsabilité des propos tenus»31.

Cependant, cette instance est déterminée par cinq types de rôles que l’émetteur doit
remplir et qui sont liés aux visées de la finalité (informationnelle et commerciale), dont nous
citrons :

• Chercheur d’informations : il doit chercher des informations, des sources et les
protégés.

• Sélectionneur d’informations : il sélectionne les évènements les plus importants pour les
aborder dans le journal.

31
Patrick CHARAUDEAU, « une éthique du discours médiatique est-elle possible ?», revue communication

Vol.27, N°2, Editions Nota Bene, Québec, 2009, consulté le 6 décembre 2016 sur le site de Patrick Charaudeau
.Livres, articles, publications.URL://www.patrick-charaudeau.com/une ethique-du-discours-médiatique.html

Chapitre 2 analyse situationnelle du corpus
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• Transmetteur d’informations : il peut transmettre les informations de façon très diverse
à titre d’exemple : les commentés afin de les expliquer.

• Provocateur de débats : l’émetteur à travers ces articles suscite des débats d’idées et
encourage le débat démocratique.

• Il est composite : il est composé de divers éléments par exemple : dans un journal il ya
des gens qui écrivent et d’autres qui gèrent.

 L’instance de réception

Cette instance, elle est aussi double, nous avons un récepteur cible et un récepteur public.
Sur ce plan d’analyse, nous s’intéresserons à l’identité de notre corpus. Au départ, nous
commencerons par le journal « El Watan » puis, celui du « Soir d’ Algérie » et nous
terminerons par « Le Temps d’Algérie » :

 El Watan

Le journal « El Watan » est un quotidien indépendant de la presse écrite algérienne
d’expression francophone, il a été lancé pour la première fois le 08 octobre 1990. Ce
quotidien est fondé par un groupe de journalistes issus du quotidien gouvernemental El-
Moudjahid à la suite de la promulgation d’une loi dite «loi Hamrouche » qui autorisant la
presse privé en Algérie. Le rédacteur en chef de ce journal, c’est M. Omar Sliman et le
directeur de la publication est M. Omar Belhouchet. Ce dernier a obtenu plusieurs prix
internationaux parmi ceux-ci : la plume d’or de la liberté en 1994.

Ainsi, « El Watan »32 est devenu aussi un lien de débat et de réflexion pour les
intellectuelles algériens et une tribune permanente de discussion des questions de démocratie
et des choix économiques et sociaux de pays. Pour toutes ces raisons, ce journal a été
suspendu à plusieurs reprises durant les années 90.

Le récepteur cible de ce journal, c’est les lecteurs francophones et son récepteur public
est divers.

 Le Soir d’Algérie

Ce journal est l’un des tout premiers quotidiens de la presse privée algérienne
d’expression francophone, il a été lancé le 03 Septembre 1990. Son directeur de rédaction est
Nacer Belhadjoudja et Fouad Boughanem, c’est son gérant et son directeur de publication. De
fait, ce quotidien est proche des parties politiques dont : PT (partie des travailleurs) et RCD
(rassemblement pour la culture et la démocratie).

32 Qui sommes-nous - qui sommes-nous – El Watan
http://www.elwaten.com/services/qui–sommes-nous/qui-sommes- nous -06-08-2013-85107_2047.php.
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 Le Temps d’Algérie

Le Temps d’Algérie est un quotidien algérien édité à Alger, son propriétaire est l’homme
d’affaire Ali Haddad et le gérant de ce journal est Djamel Kaoune. Ce denier était le directeur
de publication ainsi, il a été pour de longues années rédacteur en chef du journal
gouvernemental El-Moudjahid et aujourd’hui il est le directeur de l’ANEP. Ainsi, ce
quotidien-là a été fondé le 12 janvier 2009.

Conclusion de l’identité des locuteurs

Après l’analyse de l’identité de ces trois journaux nous pouvons conclure que, les deux
journaux : « El Watan » et « Le Soir d’Algérie » ont la même identité puisque leurs gérants
sont des journalistes. Par contre, celle du journal « Le Temps d’Algérie » est différente car le
propriétaire de ce dernier est un homme d’affaire.

2.2.2 La finalité

La visée de la presse écrite se trouve en tension entre deux finalités et cela est dû bien
entendu à la manière d’écrire qui varier selon l’objectif du journal.

En effet, la première visée de la presse écrite est celle d’information ; le premier rôle des
journaux est assurément la transmission de l’information au citoyen (la population), un savoir
qu’il est censé ignorer. Cette dernière, oblige l’instance de production (l’émetteur) à traiter
l’information de façon la plus crédible possible en mettant au service du public des
informations sur des événements qui se produisent dans l’espace public et en contribuant au
débat social et politique dont le but (l’objectif) peut être: informer, convaincre, influencer,
raconter, décrire, critiquer, dénoncer, conseiller, expliquer, remettre en cause, changer les
idées, persuader, etc. De-là, nous pouvons estimer que la question de l’objectivité s’oppose
puisque dans le domaine de l’information le journaliste se veut le plus objectif possible afin
de donner une image fidèle de la réalité qu’il présente. À ce titre, il est à souligner que cette
question d’objectivité dépend du genre du discours : rapporter l’événement en le décrivant
objectivement (discours rapporté) ou commenter l’événement en l’expliquant avec humeur
(genre libre).

Par conséquent, il faut que le savoir en question puise être reconnu comme vrai (des
informations vraies et claires). Cela dit, cette visée oblige donc à : «dire le vrai » un vrai qui
soit vraisemblable. Cependant, les journaux sont conduits à user de stratégies
d’authentification des faits à l’aide de témoignages et de documents, de révélations à l’aide
d’interviews, d’enquête ou de débats contradictoires, d’explication sur le pourquoi et le
comment de l’événement ( le fait).

Quant à la visée de captation (la finalité commerciale), elle résulte de la situation de
concurrence économique dans laquelle se trouvent les medias. Le journal dans ce cas cherche
à gagner de l’argent tout en mettant enœuvre des stratégies de séduction. Pour cela, il doit
être crédible mais aussi dramatique, son objectif est bien entendu de faire des bénéfices afin
de continuer à survivre. Ainsi, certains journaux peuvent avoir une double finalité (les deux à
la fois).
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Sur ce sujet, « la presse écrite compte économiquement sur l’ANEP»33, cette dernière
peut être définie comme suite : « l’ANEP est un groupe de communication composé de deux
filière et de plusieurs unités, elle ne saurait être réduite à sa seule régie presse. Elle agit dans
les domaines de l’édition, de l’impression, de l’affichage publicitaire, de l’acheminement du
courrier bancaire ».34Ainsi, elle est « le principal allié et acteur économique de la presse
écrite algérienne, secteurs public et privé».35Autrement dit, cette Agence National d’Edition
et publicité délivre sa publicité non seulement à des secteurs publics mais aussi à des secteurs
privés. Notamment dans les temps de crise où il n’y a que cette dernière «qui lui apporte un
soutien économique »36. À cet effet, la publicité est vue comme une activité commerciale
dont « l’ANEP n’est qu’un vecteur »37. De ce fait, la naissance de la presse écrite privée dont
nous citons : El Watan, Le Soir d’Algérie,…«a apporté un changement à la notion de la
publicité et a donné une réplique à l’évolution du marché publicitaire Algérien».38 De fait, il
faut souligner que « la presse privée bénéficié de 90 % de la publicité de l’ANEP »39. Tandis
que, « la part de la presse publique est de moins de 10 % »40. En d’autres termes, c’est la
presse privée qui bénéficie beaucoup plus de la publicité de l’ANEP contrairement à la presse
publique.

 Le pourcentage de la publicité et de l’information dans les trois
quotidiens : « El Watan », « Le Soir d’Algérie » et « Le Temps
d’Algérie » :

33 Entretien réaliser par Nouria BOURIHANE, «l’ANEP gère seulement 20℅ du marché publicitaire national »,
publié le 02 Mai 2016.
34 Idem
35 Idem
36 Idem
37 Idem
38Djlali LOGAB, « l’intégration d’un nouveau support publicitaire mobile auprès du marché publicitaire
algérien », université d’Alger, Magister marketing 2008.
39 Entretien réaliser par Nouria BOURIHANE, «l’ANEP gère seulement 20% du marché publicitaire national»,
publié le 02 Mai 2016.
40

http://www.reflexiondz.net/HAMID-GRINE-Le-volume-de-publicite-publique-a-chute-de-65-entre-2015-et-
2016_a43043.html
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Nom du quotidien

El Watan

Date de
parution

Pub %

01/04/2014 12 % 92 %
02/04/2014 6,89 % 93,11 %
03/04/2014 10,34 % 89,66 %
04/04/2014 9,09 % 90,91 %
05/04/2014 6,66 % 93,34 %
06/04/2014 8,33 % 91,67 %
07/04/2014 10 % 90 %
08/04/2014 11,11 % 88,89 %
09/04/2014 11,11 % 88,89 %
10/04/2014 6,90 % 93,1 %
11/04/2014 13,04 % 86,96 %
12/04/2014 6,66 % 93,4 %
13/04/2014 11,54 % 88,46 %
14/04/2014 10,34 % 89,66 %
15/04/2014 9,38 % 90,52 %
16/04/2014 10 % 90 %
17/04/2014 12 % 88 %
18/04/2014 10 % 90 %
19/04/2014 6,90 % 93,1 %
20/04/2014 11,54 % 88,46 %
Moyenne
générale

8, 52 % 9

Tableau - 02- : « le pourcentage de la publicité et de l'information dans
El Watan, Le Soir d’Algérie et

 Représentation graphique de la moyenne générale

des trois quotidiens :

Figure -03- « graphique représentant de la moyenne générale de la publicité et de
l’information ».

El Watan

8,52%

91,48%

moyenne générale de la publicité et de l'informationdu quotidien :
El Watan, Le Soir d'Algeérie et Le Temps d'Algérie.

analyse situationnelle du corpus

Nom du quotidien

El Watan Le Soir d’Algérie Le Temps d’Algérie

Info % Pub % Info % Pub %

92 % 10 % 90 % 12,5 %
93,11 % 9,52 % 90,48 % 16,67 %
89,66 % 16,66 % 88,34 % 22,92 %
90,91 % 12,5 % 87,50 % 22,92 %
93,34 % 12,5 % 87,50 % 22,92 %
91,67 % 10,52 % 89,48 % 13,54 %
90 % 15 % 85 % 18,55 %
88,89 % 11,76 % 88,25 % 18,55 %
88,89 % 13,64 % 86,36 % 17,70 %
93,1 % 10,53 % 89,47 % 20,83 %
86,96 % 9,09 % 90,91 % 17,70 %
93,4 % 9,09 % 90,91 % 17,70 %
88,46 % 13,04 % 86,96 % 17,70 %
89,66 % 13,63 % 86,36 % 16,67 %
90,52 % 5,55 % 94,50 % 15,63 %
90 % 10,53 % 89,47 % 19,79 %
88 % 10 % 90 % 14,58 %
90 % 10,53 % 89,47 % 14,58 %
93,1 % 10,53 % 89,47 % 14,58 %
88,46 % 15 % 85 % 14,58 %
91, 48 % 11,03 % 88,97 % 16,91 %

le pourcentage de la publicité et de l'information dansles trois quotidiens
, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie ».

Représentation graphique de la moyenne généralede la publicité et de l’information

graphique représentant de la moyenne générale de la publicité et de

El Watan Le Soir d'Algérie Le Temps
d'Algérie

11,03% 16,91%

91,48% 88,97% 83,09%

moyenne générale de la publicité et de l'informationdu quotidien :
El Watan, Le Soir d'Algeérie et Le Temps d'Algérie.

Publicité % Information %
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Le Temps d’Algérie

Pub % Info %

12,5 % 87,5 %
16,67 % 83,33 %
22,92 % 77,08 %
22,92 % 77,08 %
22,92 % 77,08 %
13,54 % 86,46%
18,55 % 81,45 %
18,55 % 81,45 %
17,70 % 82,30 %
20,83 % 79,17 %
17,70 % 82,30 %
17,70 % 82,30 %
17,70 % 82,30 %
16,67 % 83,33 %
15,63 % 84,37 %
19,79 % 80,21 %
14,58 % 85,42 %
14,58 % 85,42 %
14,58 % 85,42 %
14,58 % 85,42 %
16,91 % 83,09 %

les trois quotidiens :

de la publicité et de l’information

graphique représentant de la moyenne générale de la publicité et de

moyenne générale de la publicité et de l'informationdu quotidien :
El Watan, Le Soir d'Algeérie et Le Temps d'Algérie.
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L’analyse de ce tableau et de ce graphique nous permet de dire que :

D’abord, en ce qui concerne le journal « El Watan », le pourcentage de l’information
n’est pas constant ce qui veut dire, qu’il change d’une période à une autre. D’ailleurs, nous
remarquons qu'au début du mois le pourcentage est dans une situation de descendance car la
situation financière de ce journal se base sur les bénéfices de la publicité mais, dans la période
du « vote », ce journal donne plus d’importance à l’information qu’à la publicité puisque dans
cette période il traite un sujet qui intéresse toute la société ce qui fait et donne donc plus de
vente et plus de gains.

Ensuite, en ce qui touche le journal « Le Soir d’Algérie », ce tableau et ce graphique
nous montre que sa publicité dans la période du « vote » n’est pas équilibré ainsi, tout dépend
des jours parfois, elle augmente et d’autres fois non puisque, la moitié de cette publicité est
délivré par « l’ANEP ». C’est cette dernière, qui prend en charge la décision concernant le
pourcentage de publicité qui sera fourni aux journaux.

Enfin, en ce qui a trait le journal « Le Temps d’Algérie », sa publicité n’est pas stable
puisque celle-ci est délivrée par « l’ANEP ». C’est cette entreprise qui fixe le pourcentage de
publicité qui sera apparu dans ce journal.

De-là, nous pouvons avancer que le journal « El Watan » possède plus de pages qui sont
consacrés à l’information que « Le Soir d’Algérie » et « Le Temps d’Algérie ». Ainsi, ce
dernier (Le Temps d’Algérie) possède beaucoup plus de pages qui sont consacrées à la
publicité que les deux autres quotidiens (El Watan et Le Soir d’Algérie). En ce sens, « Le Soir
d’Algérie » englobe plus de publicité que « El Watan » et plus d’information que « Le Temps
d’ Algérie ».
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 Source de la publicité apparais

Nom du quotidien
Date de
parution

El Watan
ANEP % Non

ANEP %

01/04/2014 00 % 100 %

02/04/2014 00 % 100 %
03/04/2014 00 % 100 %
04/04/2014 00 % 100 %
05/04/2014 00 % 100 %
06/04/2014 00 % 100 %
07/04/2014 00 % 100 %
08/04/2014 00 % 100 %
09/04/2014 00 % 100 %
10/04/2014 00 % 100 %
11/04/2014 00 % 100 %
12/04/2014 00 % 100 %
13/04/2014 00 % 100 %
14/04/2014 00 % 100 %
15/04/2014 00 % 100 %
16/04/2014 00 % 100 %
17/04/2014 00 % 100 %

18/04/2014 00 % 100 %
19/04/2014 00 % 100 %
20/04/2014 00 % 100 %

Moyenne
générale

00 % 100 %

Tableau - 03 - : « source de la publicité apparaissant dans les trois quotidiens
Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie

 Représentation graphique de la moyenne générale

ANEP des trois quotidiens

Figure -04- « graphique représentant la source de la publicité des trois quotidiens

El Watan

0%

100%

Moyenne générale
ANEP.

analyse situationnelle du corpus

Source de la publicité apparaissant dans les trois quotidiens

Nom du quotidien
Le Soir d’Algérie Le Temps d’Algérie

Non
ANEP %

ANEP % Non
ANEP %

ANEP %

100 % 33,33 % 66,67 % 100 %

100 % 33,33 % 66,67 % 100 %
100 % 33,33 % 66,67 % 100 %
100 % 33,33 % 66,67 % 100 %
100 % 33,33% 66,67 % 100 %
100 % 50 % 50 % 100 %
100 % 50 % 50 % 100 %
100 % 50 % 50 % 100 %
100 % 33,33 % 66,67 % 100 %
100 % 50 % 50 % 100 %
100 % 50 % 50 % 100%
100 % 50 % 50 % 100%
100 % 33,33 % 66,67 % 100%
100 % 33,33 % 66,67 % 100%
100 % 00 % 100 % 100%
100 % 50 % 50 % 100%
100 % 50 % 50 % 100%

100 % 50 % 50 % 100%
100 % 50 % 50 % 100%
100 % 33,33 % 66,67 % 100%

100 % 36,92 % 63,08 % 100 %

source de la publicité apparaissant dans les trois quotidiens
Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie».

Représentation graphique de la moyenne généralede la publicité de l’ANEP et non

des trois quotidiens :

graphique représentant la source de la publicité des trois quotidiens

El Watan Le Soir
d'Algérie

Le Temps
d'Algérie

0%
36,92%

100%100%
63,08%

0%

générale de la publicité de l'ANEP et

ANEP Non ANEP
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sant dans les trois quotidiens :

Le Temps d’Algérie
ANEP % Non

ANE%

00 %

00 %
00 %
00 %
00 %
00 %
00 %
00 %
00 %
00 %
00 %
00 %
00 %
00 %
00 %
00 %
00 %

00 %
00 %
00 %

00 %

source de la publicité apparaissant dans les trois quotidiens: El Watan, Le

de la publicité de l’ANEP et non

graphique représentant la source de la publicité des trois quotidiens».

et non
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À travers ce tableau et ce graphique, nous notons que la publicité apparue dans le
quotidien « El Watan » est complètement privée (100 %). Par contre, celle du « Temps
d’Algérie » est totalement délivrée par l’ANEP (100 %). Tandis que, la publicité du « Soir
d’Algérie » nous remarquons que seulement (36,92%) est délivrée par l’ANEP et le reste
(63,08%) appartient au secteur privé.

Conclusion de la finalité

Après l’analyse des trois journaux, nous notons que chacun de ces quotidiens à une double
finalité. En conséquence, la différence qui existe entre eux, c’est le fait que malgré le journal
« El Watan » possède plus de pages (24/ 32) que les deux autres quotidiens mais la plupart de
celles-ci sont destinées à l’information (91,48 %) ce qui fait donc moins de publicité (8,52 %)
inversement au « Soir d’Algérie » et « Le Temps d’Algérie » où nous trouvons moins de
pages (24 pour Le Temps d’Algérie et 18/22 pour Le Soir d’Algérie) mais un taux de
publicité plus élevé que celui du quotidien « El Watan ».

Nous soulignons également que, la plupart de la publicité apparue dans les deux quotidiens :
« Le Soir d’Algérie » et « Le Temps d’Algérie » est délivrée par l’ANEP. Par contre, le
journal « El Watan » résiste grâce à ces ventes et il tire sa publicité des grands opérateurs
mobiles et automobiles.

2.2.3 Le propos

Le propos des medias d’information renvoie à ce dont-ils parlent, touche à ce qui se
passe dans le monde et plus principalement, aux faits qui se produisent dans l’espace public.
C’est la réponse à la question : pour quoi on parle ? Ou de quoi on parle ? Ainsi, la
transmission des informations comme le dit si bien P. CHARAUDEAU se fait selon trois
principes : un principe de perception (pouvoir voir), un principe de saillance (être surpris) et
un principe de prégnance (pouvoir retrouver du déjà connu).

La presse écrite utilise plusieurs méthodes pour transmettre le message, ce dernier peut
être véhiculé sous forme de : chronique, caricature, article d’information, billet d’humeur, fait
divers, portrait, etc. De ce fait, le journal développe des thématiques relevant de divers
domaines par exemple : il existe des journaux sur la mode, le cinéma, le football, etc.

Par ailleurs, les trois quotidiens (El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie)
traitent autant de l’actualité nationale que de l’actualité locale ou régionale à titre d’exemple :
Kabylie info, Alger info, Oran info, Constantine info, Sétif info,etc. Ils traitent aussi bien de la
politique que de faits divers, de culture, de sport ou d’économie ainsi que, l’actualité
internationale.

Conclusion du propos

À cet égard, les trois quotidiens que nous avons choisi pour mener notre étude à savoir :
« El Watan », « Le Soir d’Algérie » et « Le Temps d’Algérie » ont comme tâche de rapporter
des faits d’actualité que ce soit des faits politiques, sociales, culturels, économiques, des faits
divers, etc. Toutefois, la transmission des informations permet au public algérien de connaitre
ce qui se déroule dans son environnement et dans le monde entier.
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2.2.4 Les conditions matérielles

Elles renvoient à l’ensemble des dispositifs matériaux qui permettant le déroulement et la
construction de l’échange. Autrement dit, elles renvoient entre autres, à l’environnement
physique dont lequel s’inscrit ce dernier. Sur ce, P. CHARAUDEAU estime que« le discours
journalistique,…son rôle est également d’en expliquer le pourquoi et le comment, afin
d’éclairer le citoyen »41.

Cependant, la SPA « El Watan » a été créée en collaboration avec le journal arabophone
« El Khabar » la société ALDP (Algérie diffusion et impression de presse) qui est reprise en
1996 par ces deux quotidiens. Mais, jusqu’au 16 juin 2001 que les premiers numéros de
chacun des deux titres ont été imprimés dans la société ALDP. Cette dernière se situe à Ain
Naâdja (Alger) où elle assure l'impression pour la région centre des quotidiens El Watan, El
Khabar mais aussi celle des quotidiens Liberté (c’est un quotidien francophone) et El Youm
(c’est un quotidien arabophone).

Après la réussite de la société ALDP, ces deux quotidiens : « El Watan » et « El Khabar »
ont créé deux autres sociétés d’impression qu’il s’agisse de celle de la SIMPREEC situé à
Constantine et l’ENIMPOR à Oran. Ainsi, l’imprimerie d’Ourgla qui appartient aussi à la
société Algérie diffusion et impression de presse ″ALDP ″ a été ouverte dans le but d’assurer 
l’impression au Sud de ces deux journaux : « El Watan » et « El Khabar ».

En effet, « Le Soir d’Algérie » et « Le Temps d’Algérie » ne possèdent pas une
imprimerie propre à eux mais ils dépendent de l’imprimerie nationale. À ce propos, le non-
paiement des dattes a fait qu’en 23 août 2003 « Le Soir d’Algérie » fait partie des 6 journaux
suspendu de parution. Mais, il revient dans les kiosques une dizaine de jours plus tard, le 02
Septembre 2003.

Conclusion des conditions matérielles

Après cette analyse, nous constatons que parmi ces trois quotidiens, le journal d’« El
Watan » est le seul qui possède une imprimerie propre à lui. Par contre, les autres
appartiennent à l’Etat (ils utilisent l’imprimerie nationale).

En effet, nous essayerons dans ce qui suit de faire ressortir les différences ou les
ressemblances existant entre les trois quotidiens (El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps
d’Algérie) et cela au niveau des quatre plans suivant : l’identité, la finalité, le propos et les
conditions matérielles.

Par ailleurs, la synthèse ci-dessous résume tout ce que nous avons abordé dans la situation
de production de la presse écrite algérienne.

41 Patrick CHARAUDEAU, « une éthique du discours médiatique est-elle possible ? », revue communication
Vol.27, N°2, Editions Nota Bene, Québec, 2009, consulté le 25 Janvier 2017 sur le site de Patrick Charaudeau .
Livres, articles, publications.URL : //www.patrick-charaudeau.com/une ethique-du-discours-médiatique.html
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Synthèse du plan situationnel

Après avoir évoqué quelques notions qui ont un rapport étroit avec notre domaine
« analyse du discours médiatique » dans le premier chapitre, nous pouvons résumer donc tout
ce que nous avions expliqué ci-haut en exhibant les diverses dissimilitudes que nous avons pu
en différencier de ces trois quotidiens au niveau de leur analyse situationnelle et dont nous
invoquions les suivantes :

D’abord, au niveau de l’identité, nous parvenons à distinguer que le quotidien « El
Watan », son rédacteur en chef est Omar sliman (journaliste), son directeur de la publication
est Omar Belhouchet, il s’agit d’un journaliste. Quant au quotidien « Le Soir d’Algérie », son
directeur de rédaction est Nacer Belhadjoudja, celui-ci est aussi journaliste, son gérant est
Fouad Boughanem, il est également le directeur de la publication. En ce qui concerne le
quotidien « Le Temps d’Algérie », son propriétaire est Ali Haddad (homme d’affaire et
président directeur général de l’Entreprise des travaux routiers hydrauliaires et
bâtiments « ETRUB Haddad »), son gérant est Djamel Kaoune (journaliste auparavant,
actuellement directeur de l’ANEP).

De-là, nous notons donc que les deux quotidiens « El Watan » et « Le Soir d’ Algérie »
possédent la même identité celle où les directeurs de publication de ces deux quotidiens sont
des journalistes. Par contre, le quotidien « Temps d’Algérie » son identité se diversifier des
deux quotidiens cités précédemment puisque son propriétaire est un homme d’affaire et non
pas un journaliste.

Ensuite, sur le plan de la finalité, nous avons pu particulariser quelques différences dont
nous évoquons les suivantes :

• « El Watan » : la plupart de ces pages sont destinés à l’information (91,48 %) d’où
nous soulignons que sa publicité est totalement indépendante de l’ANEP.

• « Le Soir d’Algérie » : plus d’information (88,97%) que de publicité (11,03%). Pour ce
qui concerne la source de la publicité de ce quotidien, nous remarquons qu’environ
(36,92%) de sa publicités est délivrée par l’ANEP et (63,08%) est privée.

• « Le Temps d’Algérie » : plus d’information (83,09 %) que de publicité (16,91 %)
ainsi, toute sa publicité est délivrée par l’ANEP.

Au-delà de ces trois dissimilitudes, nous dirions que les trois quotidiens diffèrent au niveau de
la finalité.

Au niveau du propos, nous n’avons pas pu en distinguer de différences puisqu’il s’agit
du même propos dans les trois quotidiens.

Sur le plan des conditions matérielles, nous sommes arrivés à en déduire que, « El
Watan » détient une imprimerie propre à lui. De plus, son nombre de pages varié entre 24 et
32. Par ailleurs, ce quotidien est archivé sous un format ″ PDF ″.  

Concernant, « Le Soir d’Algérie », celui-ci compte un nombre de pages allant de 18 à 22. Il
est également archivé sous un format ″ PDF ″. En outre, en ce qui est du quotidien « Le 
Temps d’Algérie », il dépend de l’imprimerie nationale au même titre que « Le Soir
d’Algérie ». Son nombre de pages est d’environ 24 pages de même que, son nombre de
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rubriques qui est de 11 rubriques. De fait, il comprend (16,91 %) de publicité et (83,09 %)
d’information. Dans cette mesure, ce quotidien est diffusé en ligne sous un format dit
″ FLASCH PAPER ″. 

Somme toute, notre objectif à travers ce chapitre est que l’analyse de notre corpus (les
gros titres des Unes) soit bien comprise dans le chapitre suivant.
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3 Analyse textuelle
des gros titres des
Unes

Arrivé à la partie où nous allons analyser une autre moitié de notre corpus celle des
« gros titres des Unes ». Dans cette partie de notre étude nous tenterons de répondre à notre
problématique que nous nous pouvons dans ce cas ne pas rappeler : «Ya-t-il des traits de
différences ou de ressemblances caractérisant les gros titres des Unes dans les trois
quotidiens : El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérieau niveau textuel et
situationnel ? Et pourquoi ces différences ou ressemblances ?».

À ce niveau, nous discernons qu’il est nécessaire de préciser qu’il sera question dans ce
chapitre d’analyser les gros titres des Unes qui seront au centre de notre étude. De même, il
sera question de repérer et d'identifier les points de différence ou de ressemblance existant
entre les gros titres des trois quotidiens : El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie.
Tout compte fait, ce chapitre comportera trois points principaux :

• Le premier point, concernera la présentation du gros titre de la « Une ».
• Le second point, touchera l’analyse du corpus d’où, le repérage des indices d’énonciation,

de style, de la pragmatique, de forme et du sujet autour duquel tourne-legros titre. Tout
cela en se référant évidement à la typologie de J. M. ADAM.

• Le dernier point, mettra l’accent sur la comparaison et l’interprétation des résultats.

3.1 Présentation du gros titre de la « Une »

La « Une » qui vise à captiver l’attention des lecteurs se compose généralement de titres et
de chapeaux des articles notamment d’un gros titre. Ce dernier se doit d’être mis en valeur, il
doit se retrouver en haut de la page, sa place est d’ailleurs dans la «tribune ». De plus, il faut
bien choisir sa taille ainsi que ces caractères sans pour autant oublié les illustrations qui
doivent l’accompagné en utilisant peu de couleurs. Cela-dit, lorsqu’un titre à accès à la Une
cela explique que l’information apportée par celui-ci est d’une grande importance, entre
autres, elle est informationnelle.

De fait, le gros titre de la Une peut s’agir d’un titre écrit court ou long mais, dans les deux
conditions, l’émetteur apporte des informations accompagnées d’explications. Dans cette



Chapitre 3 analyse textuelle des gros titres des Unes

39

mesure, l’émetteur apporte à la connaissance de l’autre des faits réels (vrais) en s’effaçant
derrière le propos. En ce sens, le gros titre de la Une est un texte qui se présente au lecteur en
gros caractère indiquant le sujet qui est traité dans l’article situé à l’intérieur du journal. Entre
autres, c’est la désignation de cet article. Le gros titre de la Une est toujours d’actualité, son
objectif consiste à présenter un intérêt pour le lecteur. Il est là pour servir ce dernier ainsi, il
peut l’influencer ou même l’encourager à agir sur une question quelconque. Ainsi, il peut
s’agir d’un titre informatif ou d’un titre incitatif.

En effet, en s’appuyant sur la citation de J.M. ADAM où il affirme que la notion de
« genre est parfois appliquée au titre et au chapeau, qui ne sont pourtant que des unités
péritextuelles »42 nous avançons que le gros titre de la « Une » suivi de son chapeau forment
un texte puisque, « le chapeau fait partie de la titraille»43. Ainsi, J.M. ADAM ajoute que, dès
qu’il y a texte c'est-à-dire, reconnaissance du fait qu’une suite d’énoncés forme un tout de
communication, il y a effet de générosité c'est-à-dire, inscription de cette classe dans une
catégorie du discours.44 À cet effet, nous ne pouvons pas parler de texte sans genre.

Dès lors, nous présentons dans les tableaux ci-dessous les gros titres des Unes des trois
quotidiens (El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie) que nous souhaitons analyser
sur le plan textuel. Entre autres, au niveau des six modules à savoir : énonciatif, pragmatique,
formel, stylistique thématique et compositionnel.

Quotidien N° Date de
parution

Titre

E
l

W
at

an

1 01/04/2014 COMMUSSION DE SURVEILLANCE DE
L’ELECTION
Trop de plaintes contre le candidat Bouteflika

2 02/04/2014 UNE VISITE TRÈS COMMENTÉE
Que vient Faire Kerry à Alger ?

3 03/04/2014 DES ÉXPERTS EN ÉCONOMIE LE REDOUTENT
L’Algérie sur les traces du… Venezuela

4 04/04/2014 Histoire de campagne
5 05/04/2014 TÉLÉS PRIVÉES ET CAMPAGNE PRÉSIDENTIELLE

Censure sans gêne
6 06/04/2014 SELLAL CONTRAINT D’ANNULER SON MÉETING

Emeutes à Bejaia contre le 4e mandat
7 07/04/2014 LES INCIDENTS SE MULTIPLIENT DANS LES

MEETINGS
Bouteflika divise les Algériens

8 08/04/2014 RETOUR SUR LES SCANDALES DE L’AUTOROUTE
EST-OUEST
Le kilomètre le plus cher au monde

9 09/04/2014 ÉLECTRICITE, GAZ ET CARBURANTS

42Jean-Michel. ADAM, « Unités rédactionnelles et genres discursifs: cadre général pour une approche de la
presse écrite », pratique n°94, « genre de la presse écrite », 1997.pp.3-18.
http://www.Pratiquecresef.com/p094_adl.pdf
43

Glossaire de la presse écrite.
44 Texte, contexte et discours en question .réponse de J.M. Adam, paru dans pratiques n 129-130, juin 2006,
pages 21-34
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Une hausse des prix envisagée
10 10/04/2014 PROJET DE RÉVISION CONSTITUTIONNELLE

Le pouvoir se cherche des appuis
11 11/04/2014 La grand peur de l’après -17 Avril
12 12/04/2014 ILS ÉXPLOITENT LA FRAGILITÉ

L’odieux chantage des pro-Bouteflika
13 13/04/2014 IL S’EN PREND VIOLEMMENT À BATNA

Le staff de Bouteflika s’affole…
14 14/04/2014 MENACES ET GUERRE DE COMMUNIQUÉS

Fin de campagne sous haute tension
15 15/04/2014 ORCHESTRÉE PAR LES PRO-BOUTEFLIKA

Ignoble cabale contre Benflis
16 16/04/2014 TIZI-OUZOU, BOUIRA ET BATNA

Marche imposante à l’appel du RCD
17 17/04/2014 Statut quo

ou changement ?
18 18/04/2014 L’abstention, grand vainqueur
19

19/04/2014
IL NE RECONNAIT PAS LA VICTOIRE DE
BOUTEFLIKA
Benflis appelle à combattre le système

20 20/04/2014 A DÉAUT DE S’EXPLIQUER SUR SA FORTUNE EN
FRANCE
Saadani tente de faire diversion

Tableau - 04- : « les gros titres des Unes du quotidien El Watan. »

Quotidien N° Date de
parution

Titre

L
e

S
oi

r
d

’A
lg

ér
ie

1 01/04/2014 COMPAGNE PRÉSIDENTIELLE
Le FLN joue les secondes rôles

2 02/04/2014 DERIÈRE UN SOUTIEN SANS FAILLE À
BOUTEFLIKA
Ce que cache la compagne de Belkhadem

3 03/04/2014 AVANT ET APRÈS LE 4e MANDAT
Vers une amnistie fiscale et judicaire ?

4-5 05/04/2014 CAMPAGNE ÉLECTORALE
Sellal annule son meeting à Batna

6 06/04/2014 4eMANDAT
La campagne vire au cauchemar !

7 07/04/2014 DERNIÈRE SEMAINE DE LA CAMPAGNE
ÉLECTORALE
Virage dangereux

8 08/04/2014 MOBILISÉ AU SERVICE DU PRÉSIDENT-
CANDIDAT
La compagne parallèle du gouvernement

9 09/04/2014 MARCHE IMPOSANTE CONTRE LE 4e MANDAT
Béjaïa persiste et signe

10 10/04/2014 AFFAIRE SONATARCH
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Les comptes de Farid Bedjaoui au Liban gelés
11-
12

12/04/2014 DANS UNE « VIDÉO TESTAMENT »
Alli Kafi torpille Bouteflika

13 13/04/2014 DE PLUS EN PLUS DE MONDE AUX MEETINGS
DE ALI BENFLIS
La voie vers un deuxième tour?

14 14/04/2014 À LA FIN DE LA CAMPAGNE POUR LES
PRÉSIDENTIELLES
Bouteflika, Benflis : la guerre des mots

15 15/04/2014 LES CANDIDATS COMTOURNENT LA CLȎTURE 
DE LA COMPAGNE ÉLECTORALE
J-2 : ultimes manœuvres

16 16/04/2014 ELLE AFFIRME ARRIVER EN 2e POSITION
La terrible confession de Louisa Hanoune

17 17/04/2014 PRÉSIDENTIELLE 2014
Tension et incertitudes

18-
19

18/04/2014 AU LENDEMAIN DE SA RÉÉLECTION
Les chantiers immédiats de Bouteflika

20 20/04/2014 L’APRÈS-ÉLECTION PRÉSIDENTIELLE
Quel gouvernement pour Bouteflika ?

Tableau - 05 - : « les gros titres des Unes du quotidien Le Soir d’Algérie ».

Quotidien N° Date de
parution

Titre

L
e

T
em

p
s

d
’A

lg
ér

ie

1 01/04/2014 L’ÉLECTION PRÉSIDENTIELLE ENFLAMME LES
RÉSEAUX SOCIAUX
LA COMPAGNE FAIT RAGE SUR LA TOILE

2 02/04/2014 DÉNONÇANT LES PROMESSES DE BENFLIS EN
FAVEUR DES PARRAINS DE L’INTÉGRISME
L’ORGANISATION DES VICTIMES DU
TERRORISME MENACE DE SORTIR DANS LA RUE

3 03/04/2014 BENFLIS, BENOUARI ET LE GÉNÉRAL YALA
SORTENT LEURS « GRIFFES »
LE PLAN DE DÉSTABILISATION DE L’ALGÉRIE SE
PRÉCISE

4 -
5

05/04/2014 LE SECRITAIRE D’ÉTAT AMÉRICAIN JOHN
KERRY À ALGER :
« LES ETATS-UNIS TRAVAILLERONT AVEC LE
PRÉSIDENT QUE LES ALGERIENS CHOISIRONT »

6 06/04/2014 SON MEETING À BÉJAЇA À ÉTÉ EMPECHÉ 
SELLAL: « NOUS SOMMES CONTRE
L’EXTRÉMISME, LA VIOLENCE ET L’EXCLUSION »

7 07/04/2014 ALI BENHADJ ET ABASSI MADANI AFFICHENT
LEURS « AMBITIONS »
LE SITE INTERNET DU FIS-DISSOUS RELANGÉ

8 08/04/2014 LES AFFRONTEMENTS SE SONT POURSUIVIS
HIER
UNE QUARANTAINE DE BLESSÉS
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ET 19 LOCAUX INCENDIÉS À GHARDAЇA

9 09/04/2014 SOUTENU PAR BENFLIS, L’EX-NUMÉRO 2 DU FIS-
DISSOUS
REFUSE DU DEMANDER PARDON AU PEUPLE
ALGÉRIEN
ALI BENHADJ DÉFEND LA COLONISATION ET
REVENDIQUE LE TERRORISME

10 10/04/2014 MALGRÉ LA GRAVITÉ DE LA SITUATION
LA SECURITÉ AUX FRONTIÈRES,
THÈME ABSENT DE LA CAMPAGNE

11 -
12

12/04/2014 MISE EN PLACE D’UN SYSTÈME DE SÉCURITE
CONTRE LA FALSIFICATION ÉVENETUELLE DES
BULLTINS DE VOTE
1200 TONNES DE PAPIER SERONT UTILISÉES LE
JOUR DE L’ÉLECTION PRÉSIDENTIELLE

13 13/04/2014 REPRISE DES AFFRONTEMENTS À GHARDAЇA 
2 MORT ET UN CLIMAT TENDU

14 14/04/2014 L’EX-CHEF DU GOUVERNEMENT MENACE DE
PASSER EN FORCE ET D’UN SCÉNARIO
« IVOIRIEN » OU « KENYAN »
ALI BENFLIS, KHALIFA TV, ALI BENHADJ,
BENSAID ET L’ « INSURRECTION »

15 15/04/2014 ÉLECTION PRÉSIDENTIELLE
L’ANEP VEILLERA À SÉCURISER « AVEC FORCE »
LE SCRUTIN

16 16/04/2014 VOYAGE AU CŒUR DE L’UNITÉ AÉRIENNE DE LA
SURETÉ NATIONALE
EFFACACITÉ, RÉGULARITÉ ET SÉCURITÉ

17 17/04/2014 PRÉSIDENTIELLE
PLUS DE 23 MILLIONS D’ALÉRIENS AUX URNES
POUR ÉLIRE LEUR PRÉSIDENT

18 18/04/2014 ALORS QUE LE TAUX NATIONAL OFFICIEL
ATTEINT 51,17%
LA TANDANCE GÉNÉRALE DONNE BOUTEFLIKA
LARGEMENT EN TÊTE

19 19/04/2014 BOUTEFLIKA RÉÉLU POUR UN 4eMANDAT
LES ALGÉRIENS CHOISISSENT LA CONTINUITÉ
ET LA STABILITÉ

20 20/04/2014 PRÉSIDENTIELLE 2014
PÉKIN, LONDRES, PARIS ET MADRID SALUENT LA
RÉÉLECTION DE BOUTEFLIKA

Tableau - 06 - : « les gros titres des Unes du quotidien Le Temps d’Algérie».

3.2 Analyse textuelle des gros titres des Unes

Dans cette analyse textuelle, nous allons nous intéresser à l’étude des gros titres des
Unes des trois quotidiens (El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie) d’où nous
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tenterons de dégager les différences ou ressemblances qui définissent ces derniers au niveau
des six plans proposés par J.M. ADAM.

3.2.1 Étude énonciative

L’énonciation exige la présence des indices, outils d’analyse. Celle-ci doit être
immanente ce qui veut dire à l’intérieur du contenu (nous devons rester dans le contenu).
Ainsi, nous sortons vers les éléments qui renvoie à la production de l’énoncé (qui parle, à qui,
où, quand et comment). Entre autres, il s’agit de savoir qu’elle est l’intention qu’il y a derrière
le message.

En outre, Catherine KERBRAT ORECCHIONI, dans son ouvrage intitulé
« L’énonciation de la Subjectivité dans le langage», elle énonce les traces évaluatives,
axiologiques et affectives qui marquent la présence du locuteur. Cet auteur, s’interroge ainsi,
sur la question de la prise de position du locuteur, telle qu’elle se pose dans une perspective
argumentative. De même, elle explore les possibilités qu’offrent la langue et le discours du
dire du locuteur où ce dernier se situer dans le discours en s’effaçant.

Cependant, le lien qui s’établit entre la neutralisation de subjectivité dans le discours et
la capacité de ce dernier permet de dégager le sentiment général selon lequel le jugement de
valeur ou la prise de position éthique implique et démontre la présence du sujet parlant si bien
que, parfois nous rencontrons des paroles dénuées de toute trace du sujet qui s’engage. Ce
même auteur déclare ainsi qu’il est vrais que la subjectivité est inhérente à toute prise de
parole, elle s’inscrit même dans les textes les plus «lissés » à savoir : article d’information,
rapport, témoignage … et qui ont une visée de certification.

Dans cette mesure, Catherine KERBRAT ORECCHIONI explique clairement que
l’émetteur et le récepteur, même s’ils ne sont pas toujours identifiables ils participent
virtuellement à l’acte énonciatif. Toutefois, la double activité de production (reconnaissance)
met en place les deux fonctions (celle de l’émetteur et du récepteur). Ces dernières, elles sont
compliqués pour le fait que « tout émetteur est simultanément son propre récepteur et tout
récepteur un émetteur en puissance ».45 Par ailleurs, l’énonciation de la subjectivité se fait
comme l’indique si bien l’auteur par le biais de plusieurs formes que ce soit des formes
linguistiques ou non linguistiques.

Dans ce plan d’analyse, nous analyserons les gros titres des Unes des trois quotidiens
composant notre corpus sur trois axes où nous commencerons par celui de la subjectivité par
la suite, nous passerons à la polyphonie et nous terminerons par la modalité.

3.2.1.1 La subjectivité

La subjectivité permet au locuteur d’exprimer ses idées personnelles selon le
dictionnaire de la linguistique et des sciences du langage : «la subjectivité est la présence du
sujet parlant dans son discours ; ainsi, la subjectivité du discours se manifeste par les
embrayeurs »46. Cela-dit, nous parlons de subjectivité lorsqu’il y a réflexion (reflet) des
passions, jugements personnels, les préjugés, etc. Par ailleurs, elle s’oppose à l’objectivité.

45 Catrine KERBRAT ORECCHIONI, « L’énonciation dans la Subjectivité du Langage ».
46

Dictionnaire de la linguistique et des sciences du langage, p 452.
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En outre, nous voulons analyser les gros titres des Unes des trois quotidiens dont notre
corpus se compose et cela dans le but de détecter la subjectivité existant dans ces derniers.

La subjectivité dans ces quotidiens (El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps
d’Algérie) se manifeste à travers la présence des marques qui montre la présence du
journaliste (celui qui parle) dont nous citons :

1- L’emploi des adverbes de quantité / d’intensité

Ces adverbes affirment des informations sur l’opinion ou l’état d’une réalité énoncé par
une personne quelconque.

 Les adverbes de quantité dans les gros titres du quotidien « El Watan » :

• COMMUSSION DE SURVEILLANCE DE L’ÉLECTION
Trop de plaintes contre le candidat Bouteflika (01/04/2014)

• UNE VISITE TRES COMMUTÉE
Que vient Faire Kerry à Alger ? (02/04/2014)

• RETOUR SUR LES SCANDALES DE L’AUTOROUTE EST-OUEST
Le kilomètre le plus cher au monde (08/04/2014)

À travers l’emploi de ces adverbes de quantité le journaliste décrit l’évènement en
exagérant.

2- L’usage de formulations d’opinion personnelle

L’usage des formulations d’opinion personnellesont détectables à travers la présence des
verbes d’opinion qui expriment le doute et l’incertitude. De-là, nous constatons qu’à travers
ce vocabulaire, le journaliste cherche à faire partager ses valeurs par son interlocuteur, celui-ci
cherche à lui faire admettre son point de vue.

 Exemple des formulations d’opinion personnelle:

• DES EXPERTS EN ÉCONOMIE LEREDOUTENT
L’Algérie sur les traces du… Venezuela(El Watan 03/04/2014)

• SELLAL CONTRAINT D’ANNULER SON MEETING
Emeutes à Bejaia contre le 4e mandat (El Watan 06/04/2014)

3- Emploi des jugements de valeur (péjoratifs / mélioratifs)

Le journaliste décrit subjectivement en empoilant des jugements de valeur, ces derniers
sont considérés comme des mots, des expressions ou des phrases à travers lesquelles une
personne exprime son goût, sentiment, point de vue, opinion, etc. Et cela en utilisant un
vocabulaire soit négatif ou positif.

En fait, les jugements de valeur peuvent être soit péjoratifs (dévalorisants) ou mélioratifs
(valorisants).

Suite à ce qui a été dit plus haut, nous présentons les exemples suivant illustrant nos
propos :
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 Les jugements péjoratifs dans les gros titres du quotidien « El Watan » :

• TÉLES PRIVÉES ET CAMPAGNE PRÉSIDENTIELLE
Censure sans gêne (05/04/2014)

• LES INCIDENTS SE MULTIPLIENT DANS LES MEETINGS
Bouteflika divise les Algériens (07/04/2014)

• RETOUR SUR LES SCANDALES DE L’AUTOROUTE EST-OUEST
Le kilomètre le plus cher au monde (08/04/2014)

• La grande peur de l’après -17 avril (11/04/2014)
• ILS EXPLOITENT LA FRAGILITÉ

L’odieux chantage des pro-Bouteflika (12/04/2014)
• IL S’EN PREND VIOLEMMENT A BATNA

Le staff de Bouteflika s’affole… (13/04/2014)
• MENACES ET GUERRE DE COMMUNIQUÉS

Fin de campagne sous haute tension (14/04/2014)
• ORCHESTRÉE PAR LES PRO-BOUTEFLIKA

Ignoble cabale contre Benflis (15/04/2014)
• TIZI-OUZOU, BOUIRA ET BATNA

Marche imposante à l’appel du RCD (16/04/2014)
• A DÉAUT DE S’EXPLIQUER SUR SA FORTUNE EN FRANCE

Saadani tente de faire diversion (20/04/2014)

 Les jugements péjoratifs dans les gros titres du « Soir d’Algérie » :

• 4eMANDAT
La campane vire au cauchemar ! (06 avril 2014).

• DERNIÈRE SEMAINE DE LA CAMPAGNE ÉLECTORALE
Virage dangereux (07 avril 2014).

• MARCHE IMPOSANTE CONTRE LE 4e MANDAT
Béjaïa persiste et signe (09 avril 2014).

• AFFAIRE SONATARCH
Les comptes de Farid Bedjaoui au Libangelés (10 avril 2014).

• DANS UNE « VIDÉO TESTAMENT »
Alli Kafi torpille Bouteflika (11-12 avril 2014).

• A LA FIN DE LA CAMPAGNE POUR LES PRÉSIDENTIELLES
Bouteflika, Benflis : la guerre des mots (14 avril 2014).

• LES CANDIDATS CONTOURNENT LA CLÔTURE DE LA CAMPAGNE
ÉLECTORALE
J-2 : ultime manœuvres (15/04/2014)

• ELLE AFFIRME ARRIVER EN 2e POSITION
La terrible confession de Louisa Hanoune (16 avril 2014).

• PRÉSIDENTIELLE 2014
Tension et incertitudes (17 avril2014).

 Les jugements péjoratifs dans les gros titres du « Temps d’Algérie » :

• ALI BENHADJ ET ABASSI MADANI AFFICHENT LEURS «AMBITIONS »
Le site internet du fis-dissous relangé (07 /04/2014)
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• L’ÉLECTION PRÉSIDENTIELLE ENFLAMME LES RÉSEAUX SOCIAUX
La compagne fait rage sur la toile (01/04/2014)

• DÉNONÇANT LES PROMESSES DE BENFLIS EN FAVEUR DES PARRAINS
DE L’INTEGRISME
L’organisation des victimes du terrorisme menace de sortir dans la rue (02/04/2014)

• SOUTENU PAR BENFLIS, L’EX-NUMÉRO 2 DU FIS-DISSOUS
REFUSE DU DEMANDER PARDON AU PEUPLE ALGÉRIEN
Ali Benhadj defend la colonisation et revendique le terrorisme(09/04/2014)

• REPRISE DES AFFRONTEMENTSÀ GHARDAÏA
2 morts et un climat tendu (13/04/2014)

• L’EX-CHEF DU GOUVERNEMENT MENACE DE PASSER EN FORCE ET
D’UN SCENARIO « IVOIRIEN » OU « KENYAN »

Ali Benflis, Khalifa TV, Ali Benhadj, Bensaid et l’ «insurrection » (14/04/2014)
• ÉLECTION PRÉSIDENTIELLE

L’ANEP veillera à sécuriser « avec force » le scrutin (15/04/2014)
• ALORS QUE LE TAUX NATIONAL OFFICIEL ATTEINT 51,17%

La tendance générale donne Bouteflikalargement en tête (18/04/2014)

 Les jugements mélioratifs dans les gros titres du « Soir d’Algérie » :

• MOBILISÉ AU SERVICE DU PRÉSIDENT-CANDIDAT
La compagne parallèle du gouvernement. (08 avril 2014).

 Les jugements mélioratifs dans les gros titres du « Temps d’Algérie » :

• SOUTENU PAR BENFLIS, L’EX-NUMÉRO 2 DU FIS-DISSOUS
REFUSE DU DEMANDER PARDON AU PEUPLE ALGÉRIEN
Ali Benhadj defend la colonisation et revendique le terrorisme(09/04/2014)

• VOYAGE AU CŒUR DE L’UNITÉ AÉRIENNE DE LA SURETÉ NATIONALE
Efficacité, régularité et sécurité (16/04/2014)

• PRÉSIDENTIELLE
Plus de 23 millions d’algériens aux urnespour élire leur président (17/04/2014)

4- Utilisation des axiologiques

Les axiologiques renvoient à l’ensemble des opérations et des marques par lesquelles
l’énonciateur exprime un jugement de valeur de type bon / mauvais (souhaitable /
regrettable…) ou une réaction affective empreinte d’une telle appréciation47.

 Exemple d’axiologiques relevées des gros titres du quotidien « El Watan » :

• La grand peur de l’après -17 Avril (11/04/2014)
• L’abstention, grand vainqueur (18/04/2014)

Le journaliste a employé les axiologiques dans ces gros titres puisque ces derniers lui
permet d’exprimer ces jugements de valeur qu’ils soient positifs ou négatifs.

47
Jackiewicz AGATA, « Etudes sur l’évolution axiologiques : présentation », Langue française (n°184), p.5-16.

URL : http://www.cairn.info/revue-langue-française-2014-4-page-5.htm
DOI : 10.3917/ǀf.184.0005
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Par ailleurs, parmi les types d’axiologiques nous distinguons :

A- Les évaluatifs axiologiques :

Les évaluatifs expriment des jugements de valeur qu’ils soient positive ou négative. Sur
ce, il y a deux types d’évaluatifs ; des évaluatifs non axiologiques qui ne portent aucun
jugement de valeur mais s’oppose l’évolution de norme. À ce niveau, Catherine KERBRAT-
ORECCHIONI les définit comme étant une classe qui« comprend tous les adjectifs qui, sans
énoncer de jugement de valeur ».48 Elle rajoute que « les non axiologiques impliquent une
évolution qualitative ou quantitative de l’objet dénoté par le substantif qu’ils déterminent, et
dont l’utilisation se fonde à ce titre sur une double norme interne à l’objet support de la
qualité ; spécifique du locuteur»49 et les évaluatifs axiologiques qui ajoutent à l’appréciation
de la norme un jugement de valeur positif ou négatif.Sur ce point, C. K.ORECCHIONI leur
attribué la même définition que celle des adjectifs précédents mais à la différence de ces
derniers « les évaluatifs axiologiques portent sur l’objet dénoté par le substantif qu’ils
déterminent un jugement de valeur, positif ou négatif ».50

B- Les affectifs

Les affectifs expriment à la fois une propriété de l’objet et une réaction émotionnelle
de l’énonciation.

De ce fait, nous soulignons dans les gros titres des Unes d’El Watan l’emploi du vocabulaire
évaluatif et affectif, celui-là implique la réaction émotionnelle et l’engagement affectif du
journaliste dans ces gros titres :

Titre / axiologiques Affectifs Evaluatifs
axiologiques

Evaluatifs non
axiologiques

El Watan L’abstention, grand vainqueur - - +
La grand peur de l’après -17 Avril + - -

Tableau n° - 07 - : « les axiologiques relevées du quotidiens El Watan».

5- Emploi des adjectifs qualifiants

L’adjectif qualifiant sert à qualifier le nom auquel il s’ajoute où il exprime une qualité
essentielle ou occidentale du nom, de l’objet ou de la personne (l’être) désigné par le nom.
Ainsi, l’adjectif relationnel établit une relation entre le nom qualifié et un autre nom, ce
dernier renvoie à l’adjectif dont il est dérivé.

 Les adjectifs utilisés dans les gros titres du quotidien « El Watan » :

• ORCHESTRÉE PAR LES PRO-BOUTEFLIKA
Ignoble cabale contre Benflis (15/04/2014)

48
Catherine KERBRAT-ORECCHIONI, «L’énonciation De La Subjectivité Dans Le Langage», p 96.

49
Idem, p. 96-97.

50
Idem, P.102.
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• TIZI-OUZOU, BOUIRA ET BATNA
Marche imposante à l’appel du RCD (16/04/2014)

• L’abstention, grand vainqueur (18/04/2014)

 Les adjectifs utilisés dans les gros titres du « Temps d’Algérie » :

• AU LENDEMAIN DE SA RÉÉLECTION

Les chantiers immédiats de Bouteflika (18-19/04/2014)

 Les adjectifs utilisés dans les gros titres du « Temps d’Algérie »

• L’EX-CHEF DU GOUVERNEMENT MENACE DE PASSEREN FORCE ET D’UN
SCÉNARIO « IVOIRIEN » OU « KENYAN »
Ali Benflis, Khalifa tv, Ali Benhadj, Bensaid et l’ « insurrection » (14/04/2014)

• ALORS QUE LE TAUX NATIONALOFFICIAL ATTEINT 51,17%

La tendance générale donne Bouteflika largement en tête (18/04/2014)

L’analyse des gros titres des Unes du point de vue subjectif, nous permet de conclure que
les gros titres des Unes du quotidien « El Watan » sont plus subjectifs. D’ailleurs, nous
remarquons cela à travers l’emploi des jugements de valeur péjoratifs et dévalorisants (12/20
titres). À travers ces derniers, le journaliste vise à dévaloriser le statut du président-candidat
« Bouteflika ». Autrement dit, il emploie ces jugements pour exprimer son point de vue
personnel.

Entre autres, les gros titres du journal « Le Soir d’Algérie » sont subjectifs et leurs
subjectivités se manifestent par la présence des jugements de valeur qui dévalorisent la
campagne électorale (7/20 titres). En d’autres termes, il cherche à décrire d’une manière
péjorative la campagne présidentielle mais, ces jugements parlent du candidat « Bouteflika »
d’une manière indirecte.

Par contre, les gros titres des Unes du journal « Le Temps d’Algérie » sont moins
subjectifs puisque nous soulignons l’usage des jugements de valeur péjoratifs (9/20 titres) et
mélioratifs (11/20 titres). À ce propos, le journaliste fait recours aux jugements péjoratifs
lorsqu’il parle d’autres évènements qui n’ont aucune relation avec le candidat-président
« Bouteflika ». En revanche, il utilise les jugements mélioratifs lorsque le fait a un lien direct
avec ce dernier « Bouteflika ». Cela veut dire que, ce journal vise à encourager le public pour
voter sur « Bouteflika ».

3.2.1.2 La polyphonie

La polyphonie renvoi à l’existence de plusieurs voix dans un même texte (discours) ce qui
donne dans ce cas la présence de plusieurs points de vue. D’ailleurs, cette notion est relie à
plusieurs domaines notamment celui de la musique. À ce niveau, la polyphonie se constitue
de plusieurs phénomènes linguistiques à savoir : la présupposition, la négation, le discours
rapporté, etc. Par ailleurs, dans cet axe d’analyse nous essayerons de traiter le procédé du
discours rapporté.
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3.2.1.2.1Le discours rapporté

Nous parlons du discours rapporté lorsque les paroles sont rapportées telles quelles sans
être modifiées par une personne qui parle ou qui écrit, résultant d’une autre personne ou de
celui qui rapporte lui-même. En effet, ce discours est annoncé par un verbe introductif. Ainsi,
ce verbe « peut se trouver dans une proposition incise avec inversion du sujet»51. De plus,
les paroles rapportées sont parfois encadrées par des guillemets qui sont précédés d’un deux
points.

 Exemple d’ « El Watan » :

• COMMUSSION DE SURVEILLANCE DE L’ÉLECTION
Trop de plaintes contre le candidat Bouteflika (01/04/2014)

• UNE VISITE TRÈS COMMENTÉE
Que vient Faire Kerry à Alger ? (02/04/2014)

• DES EXPERTS EN ÉCONOMIE LEREDOUTENT
L’Algérie sur les traces du …Venezuela (03/04/2014)

• ÉLECTRICITE, GAZ ET CARBURANTS
Une hausse des prix envisagée (09/04/2014)

• IL S’EN PREND VIOLEMMENT A BATNA
Le staff de Bouteflika s’affole… (13/04/2014)

 Exemple du « Soir d’Algérie » :

• DANS UNE « VIDÉO TESTAMENT »
Ali Kafi torpille Bouteflika (11-12 avril 2014).

• ELLE AFFIRME ARRIVER EN 2e POSITION
La terrible confession de Louisa Hanoune (16 avril 2014).

 Exemple du « Temps d’Algérie » :

• DENONÇANT LES PROMESSES DE BENFLIS EN FAVEUR DES PARRAINS DE
L’INTEGRISME
L’organisation des victimes du terrorisme menace de sortir dans la rue (02/04/2014)

• LE SECRITAIRE D’ÉTAT AMÉRICAIN JOHN KERRY À ALGER:
« Les Etats-Unis travailleront avec le président que les algériens choisiront» (05/04/2014)

• SON MEETING À BÉJAЇA A ÉTÉ EMPECHÉ 
Sellal : « Nous sommes contre l’extrémisme, la violence et l’exclusion» (06/04/2014)

Nous constatons dans les gros titres ci-hauts,la manifestation du discours rapporté ; celui-
ci se déclare soit à travers la présence de la source entre autres, c’est elle qui rapporte
l’information au journal soit par, l’emploi du verbe déclencheur. Parfois, il est détectable à
travers l’emploi des deux points et des guillemets comme c’est le cas des deux titres du
quotidien « Le Temps d’Algérie » le 05/04/2014 et le 16/04/2014.

51
Bescherelle, la grammaire pour tous, p 511.
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3.2.1.3 La modalisation

Nous appelons modalisateurs les mots ou expressions signalant le degré de certitude de
celui qui s’exprime. De ce fait, la valeur des modalisateurs sera ; la certitude ou l’incertitude.
Ils indiquent si, ces idées sont vraies, douteuses ou même fausses. En effet, la modalité se
définit comme étant l’attitude du locuteur dans l’activité d’énonciation, par-là, elle est
: « l’expression de l’attitude du locuteur par rapport au contenu propositionnel de son énoncé
»52.

En conséquence, André MEUNIER dans son article intitulé «Modalités et
Communication » adopte un classement des modalités d’où il distingue trois types de ces
dernières. De fait, il souligne l’existence de la modalité du message (forme passive,
emphatique et négative) ; cette dernière englobe les multiples interactions. Ensuite, la
modalité d’énonciation ou la modalité de la phrase ; celle-ci englobe quatre types de phrases :
déclarative, exclamative, interrogative et impérative ou injonctif. Cela-dit, toute phrase
appartient au moins à l’une de ces modalités citées et enfin la modalité d’énoncé ; celle-ci
nous permet de distinguer le rapport de celui qui parle ″ je ″ et son énoncé ainsi, elle se 
manifeste à travers la présence des adverbes d’énoncé dont : je pense que, je suis certain que,
peut-être, fortement, etc.

Cependant, ces trois types de modalités sont établis entre un énonciateur et un co-
énonciateur.

1- Présence de la modalité d’énonciation

André MEUNIER dans son article explique que ce type de modalité : «se rapport au sujet
parlant (ou écrivant). Elle intervient obligatoirement et donne une fois pour toutes à une
phrase sa forme déclarative, interrogative, ou impérative…».53 En ce sens, ce type de
modalité a un lien avec le sujet parlant (l’émetteur) et il se met se forme de phrases
déclaratives, interrogatives ou impératives.

Par ailleurs, nous soulignons la présence de ce type de modalité dans notre corpus et plus
précisément la modalité de la phrase interrogative et exclamative.

 Modalité de la phrase interrogative :

La phrase interrogative sert à formuler une question. À l’écrit, elle se termine par un point
d’interrogation. Ainsi, il existe deux types d’interrogation : totale et partielle. La première, il
s’agit d’une question fermé appelant une réponse par oui / non. La seconde est une question
ouverte elle exige en réponse une information que la question n’offre pas. Sur ce point, parmi
les mots interrogatifs nous citons : qui, que, lequel, laquelle, quand, combien, comment, etc.

 Exemples relevés du quotidien « El Watan » :

• UNE VISITE TRÈS COMMENTÉE

Que vient Faire Kerry à Alger ? (02/04/2014)
• Statut quo ou changement ? (17/04/2014)

52
Nicole LE QUELER, « Typologie des modalités », Presses Universitaires de Caen, 1996, p.14

53
La modalisation dans les controverses-Modalité d’énoncé, modalité d’énonciation, modalité de message

http://e-cours.univ-lr/UNT/modalisation/co/module_Contenu_22. html
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 Exemples relevés du « Soir d’Algérie » :

• AVANT ET APRÈS LE 4eMANDAT
Vers une amnistie fiscale et judicaire? (03 avril 2014).

• DE PLUS EN PLUS DE MONDE AUX MEETINGS DE ALI BENFLIS
La voie vers un deuxième tour? (13 avril 2014).

• L’APRÈS-ÉLECTION PRÉSIDENTIELLE
Quel gouvernement pour Bouteflika? (20 avril 2014).

 Modalité de la phrase exclamative :

La phrase exclamative sert à faire part au destinataire d’un sentiment vif à savoir : une
admiration, colère, indignation, etc.

• 4e MANDAT
La campagne vire au cauchemar ! (Le Soir d’Algérie, 06/04/2014)

1. La modalité de message

La modalité du message porte sur l’organisation sémantique de l’énonce. Ainsi, le
journaliste a utilisé dans ces titres la modalité de message et plus particulièrement la forme
négative dont nous citons :

• IL NE RECONNAIT PAS LA VICTOIRE DE BOUTEFLIKA
Benflis appelle à combattre le système (El Watan 19/04/2014)

Par conséquent, nous soulignons que le quotidien « El Watan » emploie la modalisation.
Cette dernière, permet au locuteur d’exprimer son point de vue.

Conclusion du plan énonciatif

Pour finir, nous pouvons dire que ces gros titres que nous considérons comme étant
subjectifs sont adressés au lecteur (cible/public). Cependant, la présence du journaliste est
visible à travers l’emploi de différents indices notamment les jugements de valeur (péjoratifs /
mélioratifs). A ce point, nous remarquons l’existence de la subjectivité dans les gros titres des
trois quotidiens. D’où nous soulignons que, les gros titres des Unes du journal « El Watan »
sont plus subjectifs et cela est remarquable à travers l’utilisation des jugements péjoratifs et
dévalorisants (12 titres ; 60 %). À travers ces derniers, le journaliste cherche à dévaloriser le
statut de président-candidat « Bouteflika ». Ainsi, les gros titres des Unes du quotidien « Le
Soir d’Algérie » sont subjectifs et leur subjectivité se montrent par la présence des jugements
péjoratifs qui décrivent d’une manière péjorative la campagne présidentielle en générale (7
titres ; 35 %). Tandis que, les gros titres des Unes de journal « Le Temps d’Algérie » sont
moins subjectif où le journaliste utilise des jugements péjoratifs lorsqu’il parle d’autres
évènements qui n’ont pas une relation avec le candidat « Bouteflika » (09 titres ; 45 %) et il
utilise des jugements mélioratifs lorsque le fait a un lien avec ce dernier.

Tout compte fait, en ce qui concerne l’axe de modalité nous remarquons que la
modalité qu’il s’agisse de celle de l’énonciation ou de message, elle se présente dans « Le
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Soir d’Algérie » et « El Watan ». En revanche, aucune marque de modalité dans le quotidien
« Le Temps d’Algérie ».

En plus, l’utilisation de la polyphonie se manifeste dans les trois quotidiens où nous
soulignons que le discours direct se présente d’avantage dans « El Watan » et « Le Soir
d’Algérie » et le discours indirect se manifeste dans « Le Temps d’Algérie ».

3.2.2 Étude pragmatique

La pragmatique est l’étude des éléments du langage dont le sens ne peut être compris
qu’en connaissant le « contexte » de leur utilisation.

En effet, l’analyse pragmatique, c’est celle qui prend en considération la réalité dans
laquelle la personne vit et la réalité des choses qu’on lui demande d’analyser. Elle prend donc
pour objet d’étude « le contexte » c’est-à-dire, l’espace et le temps dans lequel a été faite
l’action.

Dans ces conditions, le sens des énoncés varie, ils ne peuvent avoir la même signification
par ce que le temps il change ; plusieurs choses peuvent se passer dans le temps, ces choses
agissent sur la personne moralement et physiquement (à l’intérieur de la personne).

Entre autres, l’unité d’analyse de la pragmatique c’est le texte, un pragmaticien ne
s’intéresse pas à la phrase, il va directement au sens (il cherche la signification). À ce propos,
le sens peut être considéré comme une obligation qui se fait sur l’axe paradigmatique et
syntagmatique. Autrement dit, il dépend des relations paradigmatiques et syntagmatiques. Les
premières, s’exprimes lorsque nous utilisons un mot on fait appel à d’autres mots. Ces mots
s’appellent les « paradigmes » c’est-à-dire, des éléments qui peuvent remplacer à tout moment
d’autres éléments. Quant aux secondes, elles renvoient aux relations entre les éléments qui se
suivent sur l’axe orientale, ce sont des relations d’interdépendance (relation avec celui qui
précède et celui qui suit). De même, le sens dépend des relations extralinguistiques
(énonciateur, co-énonciateur, etc.)

3.2.2.1 La fonction des titres

Les titres principaux ou les gros titres leur fonction consiste évidement à résumer l’article
se trouvant à l’intérieur du journal. Dans cette mesure, ils peuvent avoir deux fonctions :

3.2.2.1.1 Une fonction informative

La fonction informative se manifeste lorsque le titre donne des informations sur le thème
(l’information essentielle est donnée dans le titre). Généralement, il contient la réponse aux
cinq questions clés qui pour rappel sont : « qui, à qui, où, comment et pourquoi » de ce fait, le
lecteur n’apprendra donc dans l’article que les circonstances qui sont derrière le fait.

Àce niveau, l’objectif du journaliste est non seulement de présenter son opinion qu’il
cherche à défendre en donnant plus d’informations mais également, il cherche à faire réagir et
interpeller son lecteur en le convaincant de la justice de ses idées. Pour cela, le journaliste
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emploi des faits réels en fessant recours à des statistiques véritables, des pourcentages, des
références afin d’appuyer ses affirmations.

3.2.2.1.2 Une fonction incitative

La fonction incitative se déclare lorsque le titre renferme des éléments qui intriguent. La
visée communicative du journaliste est d’attirer l’attention et la curiosité du lecteur et de le
pousser à lire ce qui suit le titre c’est-à-dire, l’article. De-là, le journaliste ne donne pas trop
de renseignement sur le thème.

 Analyse du type des gros titres des Unes

El Watan Le Soir d’Algérie Le Temps d’Algérie
N° du
titre

Type du titre N° du
titre

Type du titre N° du
titre

Type du titre
Informatif Incitatif Informatif Incitatif Informatif Incitatif

N° 01 + N° 01 + N° 01 +
N° 02 + N° 02 + N° 02 +
N° 03 + N° 03 + N° 03 +
N° 04 + N° 04 /

05
+ N° 04 +

N° 05 + N° 05 +
N° 06 + N° 06 + N° 06 +
N° 07 + N° 07 + N° 07 +
N° 08 + N° 08 + N° 08 +
N° 09 + N° 09 + N° 09 +
N°10 + N° 10 + N° 10 +
N°11 + N° 11/

12
+ N° 11 +

N°12 + N° 12 +
N°13 + + N° 13 + N° 13 +
N°14 + N° 14 + N° 14 +
N°15 + + N° 15 + N° 15 +
N°16 + N° 16 + N° 16 +
N°17 + N° 17 + N° 17 +
N°18 + N° 18 /

19 +
N° 18 +

N°19 + N° 19 +
N°20 + N° 20 + N° 20 +

Tableau - 08 - : « type des gros titres des Unes des trois quotidiens : El Watan », Le Soir
d’Algérie et Le Temps d’Algérie».

En partant de la lecture de ce tableau qui porte sur l’analyse du type des titres des Unes,
nous remarquons la présence des deux types des titres à savoir :

• Informatif : celui-ci domine dans les trois quotidiens, il se manifeste dans les titres d’ « El
Watan » (13 fois) et « Le Soir d’Algérie » (12 fois) et « Le Temps d’Algérie » (19 fois).

• Incitatif : il est utilisé par « El Watan » que (7 fois), Le Soir d’Algérie (8 fois) et « Le
Temps d’Algérie » (01 titres). De-là, nous pouvons affirmer que le journal « El Watan »
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(35 %) et « Le Soir d’Algérie » (40 %) ont tendance à faire appel aux titres incitatifs. En
revanche, « Le Temps d’Algérie » (5 %).

De-là, nous avançons que le journal « El Watan » et « Le Soir d’Algérie » ont tendance à
faire appel aux titres incitatifs. En revanche, « Le Temps d’Algérie » n’use que des titres
informatifs.

3.2.2.2 Les actes pragmatiques menaçants

Les deux auteurs BROWN et LEVINSON en traitant la notion de « face », ils ont
distingué deux types de face : face positive et négative. Par la suit, KERBRAT
ORECCHIONI a reformulé leur définition celle-ci, a donné la définition suivante : «tous les
actes verbaux ou non verbaux que l’on effectue peuvent être des actes menaçants ou au
contraire valorisants pour la face et / ou le territoire d’une personne»54. Ainsi, ces actes dit
menaçants sont nommés par Brown et Levinson dans leurs théorie de la politesse « face
Threatening Actes (FTAs) » où ils disent que tout individu possède deux face : l’une est
négative qui correspond au territoire du moi par exemple temporale, spatiale, etc. L’autre
face est positive ; celle-cirenvoie au narcissisme et aux images valorisantes que les
interlocuteurs se font et qu’ils essayent d’imposer à l’autre dans l’interaction. Cette dernière
face consiste à produire un acte de langage valorisant.

Par ailleurs, les deux partenaires d’échanges sont amenés dans leurs discussions à
accomplir un certain nombre d’actes. Ces derniers peuvent s’agir d’actes verbaux ou non
verbaux qui menacent.

En ce sens, ces actes menaçants pour les deux faces sont dits « FTA » (face Threatening
Actes) où nous distinguons quatre types :

• Actes menaçants pour la face négative de celui qui les accomplit à titre d’exemple :
promesse, offre…

• Actes menaçants pour la face positive de celui qui les accomplit par exemple : excuse,
critique, aveu…

• Actes menaçants pour la face négative de celui qui les subits comme: agression
visuelle, ordre, interdiction ….

• Actes menaçants pour la face positive de celui qui les subits par exemple : critique,
reproche, moquerie…

54
http: //thèses. Univ-lyon 2.fr/documents/getpart. Php?id=lyon2. 2008.Bujon_l&part=140120
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Nom du quotidien Actes pragmatiques menaçants

El Watan

• ILS EXPLOITENT LA FRAGILITÉ
L’odieux chantage des pro-Bouteflika (12/04/2014)

• IL S’EN PREND VIOLEMMENT À BATNA
le staff de Bouteflika s’affole… (13/04/2014)

• MENACES ET GUERRE DE COMMUNIQUÉS
fin de compagne sous haute tension. (14/04/2014)

• TIZI-OUZOU, BOUIRA ET BATNA
Marche imposante à l’appel du RCD (16/04/2014)

• IL NE RECONNAIT PAS LA VICTOIRE DE
BOUTEFLIKA
Benflis appelle à combattre le système (19/04/2014)

Le Soir d’Algérie

• 4e MANDAT
La campagne vire au cauchemar ! (06/04/2014)

• DERNIÈRE SEMAINE LA CAMPAGNE ÉLECTORALE
Virage dangereux (07/04/2014)

• MARCHE IMPOSANTE CONTRE LE 4e MANDAT
Béjaïa persiste et signe (09/04/2014)

• À LA FIN DE LA CAMPAGNE POUR LES
PRÉSIDENTIELLES
Bouteflika, Benflis : la guerre des mots (14/04/2014)

Le Temps d’Algérie

• DENONÇANT LES PROMÉSSES DE BENFLIS EN
FAVEUR DES PARRAINS DE L’INTÉGRISME
L’organisation des victimes du terrorisme menace de

sortir dans la rue (02/04/2014)
• L’EX-CHEF DU GOUVERNEMENT MENACE

DEPASSER EN FORCE ET D’UN SCÉNARIO
« IVOIRIEN » OU « KENYAN »

Ali Benflis, Khalifa tv, Ali Benhadj, Bensaid et
l’ « insurrection » (14/04/2014)

Tableau - 09 - : « les actes pragmatiques menaçants relevés des gros titres des Unes».

En partant de la lecture de ce tableau, nous soulignons la présence des actes pragmatiques
menaçants dans les gros titres des Unes des trois quotidiens : « El Watan » (5 titres ; 25 %),
« Le Soir d’Algérie » (4 titres; 20 %) et « Le Temps d’Algérie » (2 titres; 10 %). D’où nous
remarquons que ceux de « El Watan » visant le candidat « Bouteflika » d’une manière directe
et ceux du « Soir d’Algérie » traitent la campagne électorale en générale toute en visant le
candidat « Bouteflika » mais d’une manière indirecte. Or, les actes menaçants du « Temps
d’Algérie » visent le candidat « Benflis ».

Conclusion du plan pragmatique

En somme, il en est à déduire en conséquent que ces trois quotidiens font recours dans
ce volet aux titres dit : informatif et incitatif. Ces deniers sont relativement liés à la finalité du
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quotidien que ce soit pour : informer, critiquer,…ou même influencer le destinataire.
D’ailleurs, les deux quotidiens : « El Watan » et « Le Soir d’Algérie » usent des titres
incitatifs et des titres informatifs. Tandis que, le journal « Le Temps d’Algérie » utilise
beaucoup plus des titres informatifs (19 titres ; 95 %).

En effet, nous soulignons que ces trois quotidiens font recours dans les gros titres de
leurs Unes à l’emploi des actes menaçants. À cet égard, « El Watan » utilise des actes
menaçants qui visent le candidat « Boutflika » où il parle de celui-ci, d’une manière directe.
Le but de ces actes est de dévaloriser le statut du président-candidat « Bouteflika ».
Autrement dit, il emploi ces actes pour exprimer son point de vue qui est dans ce cas ne voté
pas pour « Bouteflika ». Concernant le journal « Le Soir d’Algérie », il utilise également les
actes menaçants visant le candidat- président « Bouteflika » mais d’une manière indirecte
puisque ces actes traitent la campagne présidentielle en générale.

Par contre, le quotidien « Le Temps d’Algérie » use des actes menaçants qui visent le
candidat « Benflis ». Cela veut dire, que la visée de ce journal si d’encourager le public à
voter sur « Bouteflika ».

3.2.3 Étude formelle (la forme des gros titres des Unes)

La forme du journal est liée à la charte graphique (maison d’édition) puisque c’est celle-ci,
qui assure et sélectionne le logos du journal, elle choisit les couleurs et la forme d’écriture :
gras, italique, etc. Dans cette mesure, l’objectif de cette charte graphique est bien entendu
d’assurer une cohérence dans tous les supports de communication que ce soit des supports
papiers ou autres. Cela-dit, dans notre corpus, il s’agit du gros titre puisque, c’est l’élément le
plus perceptible dans la Une. La charte graphique s’occupe donc, de définir les règles de mise
en page et de l’emploi des caractères typographiques dans les gros titres.

À travers cette étude, nous avons à examiner comment les gros titres ont étaient annoncés
dans les Unes des trois quotidiens : El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie car
nous constatons que ces titres possèdent plusieurs caractéristiques dont nous pouvons analyser
les suivants :

3.2.3.1 Style d’écriture et forme des titres

Le journaliste a utilisé des gros titres courts afin que le lecteur (co-énonciateur) sache plus
rapidement ce qui va lire dans la suite de l’article. Pour cela, il est dans l’obligation de faire
référence aux mots qui chocs. D’ailleurs, nous les avons cités précédemment dans les actes
pragmatiques menaçants.

 Exemple de « El Watan » :

• Histoire de campagne (04/04/2014)
• La grand peur de l’après -17 avril (11/04/2014)
• Statut quo ou changement ? (17/04/2014)
• L’abstention, grand vainqueur (18/04/2014)
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 Exemple du « Soir d’Algérie » :

• 4eMANDAT
La campagne vire au cauchemar ! (06/04/2014)

• PRÉSIDENTIELLE 2014
Tension et incertitudes (17/04/2014)

Dans l’ensemble, nous discernons que les deux quotidiens « El Watan » et « Le Soir
d’Algérie » font recours à l’utilisation des gros titres courts et dont la plupart sont des titres
incitatifs. En revanche, les gros titres du « Temps d’Algérie » sont très longs puisque il s’agit
des titres informatifs visant à informer le public.

En outre, nous soulignons également la présence des gros titres écrits en caractère gras et
cela dans tous les titres dont notre corpus se constitue ainsi, ces derniers sont d’une police de
caractère plus grosse (écrit en gras) d’où, nous notons également l’utilisation des phrases et
des lettres en majuscule comme c’est l’usage des mots simples et cela pour toucher le plus de
lecteurs possibles.

Dans cette mesure, nous constatons donc que les formes des lettres et leurs caractères dans
les deux quotidiens « El Watan » et « Le Soir d’Algérie » sont en majuscule dans les
premières phrases des titres et en minuscule dans les secondes phrases des titres. Mais en ce
qui concerne les gros titres du « Temps d’Algérie », les lettres de ces 1eres phrases ont la
même grosseur que la 2 eme phrase ce qui veut dire, que tous les gros titres sont en majuscule.

3.2.3.2 Les couleurs employées

En nous basant sur les exemples des titres invoqués ci-haut, nous dirions que les trois
quotidiens font référence à l’utilisation des couleurs ce qui permet au lecteur de parcourir
rapidement la page et de repérer rapidement ce qui peut l’intéresser. D’ailleurs, nous
soulignons que dans :

• El Watan : Concernant les premières phrases de ces titres ; le remplissage de forme est
en blanc et la couleur de la forme est en noir. Quant aux secondes phrases ; le
remplissage est de même couleur que la première phrase. Or, la couleur de forme est en
jaune cela est perceptible dans la majorité de ces titres (10 titres ; 50 %).

• Le Soir d’Algérie : les titres de ce quotidiens sont écrits en noir (10 titres ; 50 %).
• Le Temps d’Algérie : les premières phrases de ces titres, le remplissage de leur forme

est en jaune et la couleur de leur forme est en blanc (17 titres ; 85 %).

Dès lors, il nous semble que les trois quotidiens font recours aux couleurs afin de capter
l’attention du lecteur et de l’inciter à lire l’article.

Conclusion du plan formel

Après l’analyse des gros titres du point de vue formel, nous remarquons concernant le
style d’écriture des gros titres des Unes des trois quotidiens qu’ils sont mis en gras. À ce
stade, nous soulignons que tous les gros titres des Unes du « Temps d’Algérie » sont
complètement mis en majuscule. Par contre, en ce qui concerne « El Watan » et « Le Soir
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d’Algérie » nous notons que, la première phrase de leurs gros titres est rédigée en majuscule
alors que la deuxième seulement la première lettre qui est en majuscule et le reste est en
minuscule.

Entre autres, pour l’utilisation des couleurs, nous remarquons qu’elles sont présent
beaucoup plus dans les gros titres des Unes des deux quotidiens à savoir celui de : « El
Watan » et « Le Temps d’Algérie ». D’ailleurs, en ce qui a trait le premier quotidien « El
Watan », nous particularisons l’emploi dans la majorité de ces gros titres des Unes de la
couleur noir pour la première phrase et la couleur jaune pour la deuxième phrase (10/20
titres ; 50 %) et en ce qui touche l’autre moitié des gros titres des Unes, les couleurs
employées sont: le rouge, le vert et le noir.

En outre, pour ce qui est du deuxième journal « Le Temps d’Algérie » nous notons
l’utilisation fréquente dans ces gros titres des Unes de la couleur jaune pour la première
phrase et la couleur blanche pour la deuxième phrase (17/20 titres ; 85 %).

En revanche, le quotidien « Le Soir d’Algérie » emploi dans ces gros titres des Unes la
couleur noir (10/20 titres ; 50 %) et dans le reste de ces gros titres il use beaucoup plus la
couleur rouge pour la première phrase et la seconde en noir (5/20 titres ; 25).

3.2.4 Étude stylistique

Dans cet axe, nous présentons quelques éléments qui sont nécessaire à notre analyse.
D’ailleurs, nous commencerons par exposer l’approche stylistique d’où nous traiterons ce qui
touche à cette dernière.

 La stylistique

D’après le TLFi, la stylistique est considéré comme étant : «la discipline qui a pour objet
le style, qui étudié les procédés littéraires, les modes de composition utilisés par tel auteur
dans ses œuvres ou les traits expressifs propres à une langue »55. Autrement dit, la stylistique
est une multitude d’un ensemble de moyens visible dans un texte quelconque permettant au
lecteur d’en extraire le sens. De-là, son but est de :« produire des commentaires stylistiques,
c’est-à-dire une lecture ordonné du texte fondée sur des indices textuels repérés au moyens de
la linguistique ».56 Ce domaine s’intéresse donc à l’étude des : « moyens d’expression dont
dispose une langue, les procédés généraux employés par elle pour rendre par la parole les
phénomènes du monde extérieur aussi bien que les idées, les sentiments et en générale tous
les mouvements de notre vie intérieure ».57Autrement dit, la stylistique prend en charge
l’étude de différents procédés qui permettent l’expression des choses abstraites tels que : les
sentiments, les idées, etc. Son objectif est de rendre les choses abstraites plus expressives et
plus claires.

Dans cette situation, nous constatons que notre corpus renferme divers procédés
stylistiques, ces derniers correspond en effet, «à tout outil utilisé par un auteur afin de

55 Stylistique http://www.etudes-litteraires.com/stylistique.php
56Qu’est-ce que la stylistique ?
http://www.philo-lettres.fr/litterature_français/cours-stylistique.htm
57AnamariaCUREA, Stylistique, science de l’expression, linguistique de la parole. Notes sur la nature du fait
linguistique selon Charles Bally.
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produire un effet sur le lecteur »58. En ce sens, parmi ces procédés stylistiques nous pouvons
en retirer bien entendu : l’étude du vocabulaire, des éléments de grammaire, des figures de
styles, des mots ou tournures syntaxiques ainsi que, les allocutions, etc. Néanmoins, tous ces
éléments mentionner c’est ce qui fait la forme d’un texte.

3.2.4.1 Les figures de style

Les figures de style sont des procédés spécifiques, elles consistent à rendre le propos (ce
que l’on dit) plus convaincant. À ce titre, nous les utilisons afin de convaincre, impressionner,
séduire ou même transmettre à l’autre une vision du monde. Sur ce point,« une figure de style
est un procédé d’écriture qui vise à produire un effet ».59Entre autres, les figures de style sont
des procédés qui servent à créer un effet sur le récepteur.

Par ailleurs, le journaliste dans ces titres fait recours à l’utilisation des figures de style (des
images). D’ailleurs, dans notre corpus nous avons souligné l’usage de plusieurs exemples à
savoir :

3.2.4.1.1 L’hyperbole (l’exagération)

L’hyperbole consiste à exagérer en donnant du relief afin de mettre en valeur une idée, un
sentiment, une pensé, etc.

 Exemple d’hyperbole employé dans « El Watan » :

• COMMUSSION DE SURVEILLANCE DE L’ÉLECTION
Trop de plaintes contre le candidat Bouteflika (01/04/2014)

• UNE VISITE TRÈS COMMENTÉE
Que vient faire Kerry à Alger 02/04/2014)

• RETOUR SUR LES SCANDALES DE L’AUTOROUTE EST-OUEST (08/04/2014)
Le kilomètre le plus cher au monde(08/04/2014)

• La grand peur de l’après -17 Avril (11/04/2014)
• ILS EXPLOITENT LA FRAGILITÉ

L’odieux chantage des pro-Bouteflika (12/04/2014)

 Exemple d’hyperbole employé dans « Le Soir d’Algérie » :

• DERNIÈRE SEMAINE DE LA CAMPAGNE ÉLECTORALE
Virage dangereux (07/04/2014)

• À LA FIN DE LA CAMPAGNE POUR LES PRÉSIDENTIELLES
Bouteflika, Benflis : la guerre des mots (14/04/2014)

 Exemple d’hyperbole employé dans « Le Temps d’Algérie » :

• LES AFFRONTEMENTS SE SONT POURSUIVIS HIER UNE QUARANTAINE
DE BLESSES
Et 19 locaux incendiés à Ghardaïa (08/04/2014)

58Les procèdes stylistique ǀ copie double.Com
59Les procédés stylistiquesǀ copie double. Com 
http://www.copiedouble.com/content/r%C3%A9vision-des-figures-de-style-0
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• ÉLECTION PRÉSIDENTIELLE
L’ANEP veillera à sécuriser « avec force » le scrutin (15/04/2014)

3.2.4.1.2 L’accumulation (l’énumération)

L’accumulation consiste à énumérer des termes d’une façon plus au moins longue. Ces
termes sont formellement séparés par des virgules. À ce propos,« l’énumération constitue un
segment textuel spécifique auquel nous devons attribuer une ″identité″ afin de le pouvoir le 
distinguer dans un texte »60 . En d’autres termes, ce procédé se constitue d’un segment textuel
spécifique auquel nous devons attribuer ″une identité″ afin de pouvoir le distinguer dans un 
″texte″.  

Ainsi, dans notre situation ce procédé est considéré comme étant un segment textuel
possédant un rôle important notamment dans l’organisation et la structuration de nos titres
d’où, il assureleurcohérence. D’ailleurs, nous soulignons le recours du journaliste à ce
procédé afin de mettre en relief les segments à travers lesquels il fait l’illustration et la
justification de ces propos.

 Exemplesrelevés du quotidien « El Watan » :

• ÉLECTRICITE, GAZ ET CARBURANTS
Une hausse des prix envisagée (09/04/2014

• TIZI-OUZOU, BOUIRA ET BATNA
Marche imposante à l’appel du RCD (16/04/2014)

 Exemple relevés du « Soir d’Algérie » :

• À LA FIN DE LA CAMPAGNE POUR LES PRÉSIDENTIELLES
Bouteflika, Benflis : la guerre des mots (14/04/2014)

 Exemplesrelevés du « Temps d’Algérie » :

• L’EX-CHEF DU GOUVERNEMENT MENACE DE PASSER EN FORCE ET D’UN
SCÉNARIO « IVOIRIEN » OU « KENYAN »
Ali Benflis, Khalifa TV, Ali Benhadj, Bensaid etl’ « insurrection » (14/04/2014)

• VOYAGE AU CŒUR DE L’UNITÉ AÉRIENNE DE LA SURETÉ NATIONALE
Efficacité, régularité et sécurité (16/04/2014)

• PRÉSIDENTIELLE 2014
Pékin, Londres, Paris et Madrid saluent la réélection de Bouteflika (20/04/2014)

3.2.4.1.3 L’oxymore

L’oxymore, c’est une figure de style qui réunit deux mots qui s’opposent dans leur sens
(signification).

60
Sylviane CARDEY, « Bulag. Modélisation, Systémique, Traductibilité»,centretesniere, revues annuelle-année

2003-N°28
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• AVANT ET APRÈS LE 4e MANDAT
Vers une amnistie fiscale et judicaire ? (Le Soir d’Algérie, 03/04/2014)

3.2.4.1.4 L’anaphore

L’anaphore consiste à répéter le même terme dans une phrase. De fait, le journaliste en se
répercutant à cette figure de style cela explique qu’il insiste sur son opinion (point de vue) et
qu’il veut renforcer ces propos.

 Exemples d’anaphore :

• MISE EN PLACE D’UN SYSTEME DE SECURITE CONTRE LA
FALSIFICATION EVENTUELLE DES BULLETINSDE VOTE
1200 tonnes de papiers seront utilisées le jour de l’élection présidentielle (Le Temps
d’Algérie, (11-12 /04/2014)

• L’EX-CHEF DU GOUVERNEMENT MENACE DE PASSER EN FORCE ET D’UN
SCÉNARIO « IVOIRIEN » OU « KENYAN »
Ali Benflis, Khalifa TV, Alli Benhadj, Bensaid et l’ « insurrection » (Le Temps
d’Algérie, 14/04/2014)

• BOUTEFLIKA RÉÉLU POUR UN 4e MANDAT
Les algériens choisissent la continuité et la stabilité (Le Temps d’Algérie, 19/04/2014)

3.2.4.1.5 Métaphore

Il s’agit d’une comparaison dépourvue de l’outil de comparaison. Elle consiste à établir
une relation de ressemblance entre le comparé et le comparant pour désigner une idée ou une
chose. Ainsi, cette figure de style se distingue de la comparaison par le fait qu’elle est plus
frappante.

 Exemplesrelevés du quotidien « El Watan » :

• PROJET DE REVISION CONSTITUTIONNELLE
Le pouvoir se cherche des appuis (10/04/2014)

• IL S’EN PREND VIOLEMMENT À BATNA
Le staff de Bouteflika s’affole… (13/04/2014)

 Exemple du quotidien « Le Soir d’Algérie » :

• DERNIÈRE SEMAINE DE LA CAMPAGNE ÉLECTORALE
La campagne vire au cauchemar(06/04/2014)

• LES CANDIDATS COMTOURNENT LA CLȎTURE DE LA CAMPAGNE 
ÉLECTORALE
J-2 : ultimes manœuvres (15/04/2014)

L’usage de ces figures de style, nous permet de dire que le journaliste utilise ces
dernières pour exprimer d’une manière indirecte ces jugements, ces sentiments son point de
vue. À cet effet, nous constatons que c’est « El Watan » et « Le Soir d’Algérie » qui font
recours à ces procédés beaucoup plus, notamment à la métaphore où nous soulignons la
présence de celle-ci dans (2 titres) du quotidien « Le Soir d’Algérie » ce qui fait environ (10
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%) de même, nous trouvons sa présence dans 2 titres du quotidien « El Watan » ce qui fait
environs (10%). Or, elle est retirée du journal « Le Temps d’Algérie ».

3.2.4.2 Les procédures de construction

3.2.4.2.1La structure phrastique à prédicat verbal

Dans ce point, nous tenterons d’analyser les phrases qui sont construitent sur la base
d’un verbe d’où nous essayrons de detecter la structure phrastique de ces dernières.

3.2.4.2.1.1 La phrase verbale

La phrase verbale est toujours organisée au tour d’un verbe ou de plusieurs verbes. Elle
comprend deux constituants obligatoire à savoir : le groupe verbale (GV) ; celui-ci indique ce
que l’on dit c’est-à-dire, ″le propos″ et le  groupe nominal (GN); ce dernier désigne de qui ou 
de quoi on parle dans le propos c’est-à-dire, ″ le thème traité ″. Mais, ces deux groupes se 
combinent souvent avec des syntagmes prépositionnels (SP).

3.2.4.2.1.1.1 La phrase simple

C’est une phrase qui contient un seul verbe conjugué ce qui fait dans ce cas la présence
d’un seul sujet. Celle-ci, est également nommée phrase indépendante. Ainsi, elle commence
généralement par une majuscule et se termine par un signe de ponctuation.

 El Watan :

• UNE VISITE TRÈS COMMENTÉE
Que vient Faire Kerry à Alger ? (02/04/2014)

• LES INCIDENTS SE MULTIPLIENT DANS LES MEETINGS
Bouteflika divise les Algériens (07/04/2014)

• PROJET DE REVISION CONSTITUTIONNELLE
Le pouvoir se cherche des appuis (10/04/2014)

• ILS EXPLOITENT LA FRAGILITÉ
L’odieux chantage des pro-Bouteflika (12/04/2014)

• IL S’EN PREND VIOLEMMENT À BATNA
Le staff de Bouteflika s’affole… (13/04/2014)

• IL NE RECONNAIT PAS LA VICTOIRE DE BOUTEFLIKA
Benflis appelle à combattre le système (19/04/2014)

 Le Soir d’Algérie :

• CAMPAGNE PRÉSIDENTIELLE
Le FLN joue les seconds rôles (01/04/2014)

• DERIÉRE UN SOUTIEN SANS FAILLE À BOUTEFLIKA

Ce que cache la compagne de Belkhadem (02/04/2014)

• CAMPAGNE ÉLECTROLE
Sellal annule son meeting à Batna (4-05/04/2014)
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• 4eMANDAT
La campagne vire au cauchemar ! (06/04/2014)

• MARCHE IMPOSANTE CONTRE LE 4e MANDAT
Béjaïa persiste et signe (09/04/2014)

• DANS UNE « VIDÉO TESTAMENT »

Ali Kafi torpille Bouteflika (11-12/04/2014)

• LES CANDIDATS COMTOURNENT LA CLȎTURE DE LA CAMPAGNE 
ÉLECTORALE
J-2 : ultimes manœuvres (15/04/2014)

• ELLE AFFIRME ARRIVER EN 2e POSITION
La terrible confession de Louisa Hanoune (16/04/2014)

 Le Temps d’Algérie :

• L’ÉLECTION PRÉSIDENTIELLEENFLAMME LES RÉSEAUX SOCIAUX
La compagne fait rage sur la toile (01/04/2014)

• DENONÇANT LES PROMESSES DE BENFLIS EN FAVEUR DES PARRAINS DE
L’INTÉGRISME
L’organisation des victimes du terrorismemenace de sortir dans la rue (02/04/2014)

• LE SECRITAIRE D’ETAT AMÉRICAIN JOHN KERRY À ALGER :
« Les États-Unis travailleront avec le président que les algériens choisiront »
(05/04/2014)

• L’EX-CHEF DU GOUVERNEMENT MENACE DE PASSER EN FORCE ET D’UN
SCÉNARIO « IVOIRIEN »OU « KENYAN »
Ali Benflis, Khalifa tv, Ali Benhadj, Bensaid et l’ « insurrection » (14/04/2014)

• ÉLECTION PRÉSIDENTIELLE
L’ANEP veillera à sécuriser « avec force » le scrutin (15/04/2014)

• ALORS QUE LE TAUX NATIONAL OFFICIALE ATTEINT 51,17%
La tendance générale donne Bouteflika largement en tête (18/04/2014)

• BOUTEFLIKA RÉÉLU POUR UN 4e MANDAT
Les algériens choisissent la continuité et la stabilité (19/04/2014)

• PRÉSIDENTIELLE 2014
Pékin, Londres, Paris et Madridsaluent la réélection de Bouteflika (20/14/2014)

3.2.4.2.1.1.2 La phrase complexe

Cette phrase s’oppose à la phrase simple et se distingue de cette dernière en fonction
de leur mode de composition. D’ailleurs, elle est composée fréquemment de plusieurs verbes
conjugués où chacun de ces derniers forme le noyau d’une proposition. La phrase complexe
se trouve donc en relation de dépendance ou d’association avec une autre structure de phrase.
Ainsi, le lien existant entre les composants de cette phrase pourrait s’exprimer à travers ; la
juxtaposition, la coordination, la subordination ou l’insertion. De- là, nous essayerons de
définir ces derniers en se basant sur nos cours de morphosyntaxe (2eme année) :
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3.2.4.2.1.1.2.1 La coordination

Lorsque la phrase complexe est formée d’une séquence de propositions juxtaposées dont
la dernière au moins est reliée aux autres par un mot de liaison, qui peut être soit une
conjonction de coordination, soit un adverbe conjonctif. En outre, nous remarquons dans les
gros titres du Soir d’Algérie l’existence de la coordination dont nous citons :

• MARCHE IMPOSANTE CONTRE LE 4e MANDAT
Bejaia persiste et signe (Le Soir d’Algérie, 09/04/2014)

Par-là, ce titre contient deux verbes conjugués donc deux propositions, elles sont
coordonnées par un mot de liaison « et ».

Par ailleurs, nous soulignons que toutes les phrases ayant une structure phrastique à
prédicat verbales (un seul verbe) sont des phrases simples. De fait, nous constatons l’emploi
de cette phrase dans les gros titres des trois quotidiens puisque la visée principale de ces
derniers consiste à diffuser l’information comme nous l’avons déjà montré dans le plan
précédant. « Pragmatique ».

3.2.4.2.1.2 Le syntagme nominal (sujet)

Il s’agit d’un syntagme constitue d’un déterminant d’une part et d’un nom commun de
l’autre part. Ainsi, les composants du constituant nominal sont :

Syntagme nominal (SN)→ déterminant qualifiant (Dét.Q) + groupe nominal (GN)

Groupe nominal (GN)→ nom + déterminant caractérisant (Dét.C.)

• DERNIÈRE SEMAINE DE LA CAMPAGNE ÉLECTORALE
Virage dangereux (Le Soir d’Algérie, 07/04/2014)

 La réécriture syntaxique du constituant nominal :
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Dét.Q

p
SN

GN

N Dét.C (S. prép)

Prép SN

Dét.Q GN

N Dét.C
(adj.)

3.2.4.2.1.3 Le syntagme prépositionnel

Ce syntagme est introduit par une préposition ou une locution prépositionnelle. Le noyau
de ce syntagme n’est pas une catégorie lexicale mais une catégorie grammaticale ou
fonctionnelle. Il est doncconstitué de l’association d’une préposition avec un syntagme
nominal.

• DANS UNE « VIDÉO TESTAMENT »

Ali Kafi torpille Bouteflika (11-12 /04/2014)

 La réécriture syntaxique du constituant prépositionnel :

Prép

p
SP

SN

Dét.QG N

N Dét.C (N.)

Dernière semaine de la compagne électorale

Dans une vidéo testament
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En outre, nous soulignons que le quotidien « Le Temps d’Algérie » a tendance à
utiliser des phrases verbales (19 titres ; 95%). Ces derniers servent à dégager le sujet parlant
dans les phrases des titres. Par ailleurs, elles révèlent la vérité du témoignage du journaliste de
même que, la sincérité de ces sentiments. Tandis que, « Le Soir d’Algérie » usent dans ces
gros titres des Unes les deux types de phrases (titres nominaux et verbaux).

3.2.4.3 Les temps verbaux

Dans ce niveau, nous allons essayer de dégager les temps verbeaux emplyés dans les gros
titres des Unes des trois journaux constituants notre corpus dans l’objectif de déceler le temps
le plus dominants dans ces derniers.

3.2.4.3.1Présent de l’indicatif

Nous soulignons l’usage du présent de l’indicatif dans les gros titres des Unes des trois
quotidiens dont nous citons :

 El Watan :

• LES INCIDENTS SE MULTIPLIENT DANS LES MEETINGS
Bouteflika divise les Algériens (07/04/2014)

• PROJET DE REVISION CONSTITUTIONNELLE
Le pouvoir se cherche des appuis (10/04/2014)

• ILS EXPLOITENT LA FRAGILITÉ
L’odieux chantage des pro-Bouteflika (12/04/2014)

• IL S’EN PREND VIOLEMMENT À BATNA
Le staff de Bouteflika s’affole… (13/04/2014)

• IL NE RECONNAIT PAS LA VICTOIRE DE BOUTEFLIKA
Benflis appelle à combattre le système (19/04/2014)

 Le Soir d’Algérie :

• COMPAGNE PRÉSIDENTIELLE
Le FLN joue les seconds rôles (01/04/2014)

• DERIÈRE UN SOUTIEN SANS FAILLE À BOUTEFLIKA

Ce que cache la compagne de Belkhadem (02/04/2014)

• CAMPAGNE ÉLECTRALE
Sellal annule son meeting à Batna (04-05/04/2014)

• 4eMANDAT

La campagne vire au cauchemar ! (06/04/2014)

• MARCHE IMPOSANTE CONTRE LE 4e MANDAT
Béjaïa persiste et signe (09/04/2014)

• DANS UNE « VIDÉO TESTAMENT »
Ali Kafi torpille Bouteflika (1-12/04/2014)

• LES CANDIDATS COMTOURNENT LA CLȎTURE DE LA CAMPAGNE 
ÉLECTORALE
J-2 : ultimes manœuvres (15/04/2014)
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• ELLE AFFIRME ARRIVER EN 2e POSITION
La terrible confession de Louisa Hanoune (16/04/2014)

 Le Temps d’Algérie :

• L’ÉLECTION PRÉSIDENTIELLEENFLAMME LES RESÉAUX SOCIAUX
La compagne fait rage sur la toile (01/04/2014)

• L’EX-CHEF DU GOUVERNEMENT MENACE DE PASSEREN FORCE ET D’UN
SCÉNARIO « IVOIRIEN » OU « KENYAN »
Ali Benflis, Khalifa TV, Ali Benhadj, Bensaid et l’ « insurrection » (14/04/2014)

• ALORS QUE LE TAUX NATIONAL OFFICIALEATTEINT 51,17%
La tendance générale donne Bouteflika largement en tête (18/04/2014)

• BOUTEFLIKA RÉÉLU POUR UN 4e MANDAT
Les algériens choisissent la continuité et la stabilité (19/04/2014)

• PRÉSIDENTIELLE 2014
Pékin, Londres, Paris et Madridsaluent la réélection de Bouteflika (20/04/2014)

Les trois journaux emploient le présent de l’indicatif dans leurs gros titres puisqu’ils
traitent des faits qui sont en cours de réalisation. À ce niveau, le fait de rapporter des
informations impose aux journalistes de privilégier le présent de l’indicatif car, c’est le temps
d’actualité.

3.2.4.3.2Le futur simple

En exprimant un fait qui aura lieu dans l’avenir le journaliste, fait appel dans ces gros
titres au futur simple puisqu’il parle d’un fait qui n’est pas encore réalisé, il s’agit d’une
action qui aura lieu plus tard entre autre, après les élections électorales.

• LE SECRITAIRE D’ÉTAT AMÉRICAIN JOHN KERRY À ALGER :
« Les Etats-Unis travaillerons avec le président que les algérienschoisiront » (Le Temps
d’Algérie 05/04/2014)

• ÉLECTION PRÉSIDENTIELLE
L’ANEP veillera à sécuriser « avec force» le scrutin (Le Temps d’Algérie, 15/04/2014)

3.2.4.3.3L’infinitif présent

En faisant recours à l’infinitif présent, le journaliste cherche à exprimer des actions sans
trop donner de précision temporelle.

 El Watan :

• SELLAL CONTRAINT D’ANNULER SON MEETING
Emeutes à Bejaia contre le 4e mandat (06/04/2014)

• IL NE RECONNAIT PAS LA VICTOIRE DE BOUTEFLIKA
Benflis appelle à combattre le système (19/04/2014)

• A DÉAUT DE S’EXPLIQUER SUR SA FORTUNE EN FRANCE
Saadani tente de faire diversion (20/04/2014)
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 Le Temps d’Algérie :

• DENONCANT LES PROMESSES DE BENFLIS EN FAVEUR DES PARRAINS DE
L’INTEGRISME
L’organisation des victimes du terrorisme menace desortir dans la rue (02/04/2014)

• SOUTENU PAR BENFLIS, L’EX-NUMERO 2 DU FIS-DISSOUS
Refuse de demander pardon au peuple algérien Ali Benhadj (09/04/2014)

• ÉLECTION PRÉSIDENTIELLE
L’ANEP veillera à sécuriser« avec force» le scrutin (15/04/2014)

3.2.4.3.4 Le participe présent et passé

3.2.4.3.4.1 Le participe passé

Généralement le participe passé est utilisé avec l’auxiliaire « être » ou « avoir » dans la
conjugaison des temps composés. Dans le cas de notre corpus, les verbes présents dans les
titres conjugués à ce temps sont employés seuls. Ce qui veut dire, sans l’auxiliaire cela
explique donc que le journaliste apporte une information supplémentaire à celle de son lecture
en sait déjà.

3.2.4.3.4.2 Participe présent

Le participe présent, c’est une forme qui marque une action et il se forme sur la 1ère

personne de l’indicatif où il se termine toujours par la désinence (-ant). Cela veut dire, qu’il
est invariable. D’ailleurs, le journaliste a employé ce temps attendu qu’il exprime une action
qui s’accomplit en même temps que celle dite par le verbe principal. En ce sens, cette action
que le journaliste veut exprimer est une action qui progresse mais qui reste réduite dans sa
durée.

 El Watan :

• UNE VISITE TRÉS COMMENTÉE
Que vient Faire Kerry à Alger ? (02/04/2014)

• ELECTRICITE, GAZ ET CARBURANTS
Une hausse des prix envisagée (09/04/2014)

• ORCHESTRÉE PAR LES PRO-BOUTEFLIKA
Ignoble cabale contre Benflis (15/04/2014)

 Le Temps d’Algérie :

• DENONÇANT LES PROMESSES DE BENFLIS EN FAVEUR DES PARRAINS DE
L’INTEGRISME

• Terrorisme menace de sortir dans la rue (02 /04/2014)

Bien que les verbes des gros titres soient parfois à l’infinitif (6/60 titres ; 10 %), futur
simple (2/60 titres ; 3,33 %), et au participe présent et passé (4/60; 06,67 %), nous avons
trouvé l’emploi souvent et la prédominance du présent de l’indicatif dans les titres d’ « El
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Watan » (6/20 ; 25 %), du « Soir d’Algérie » (8/20; 40%), et « Le Temps d’Algérie » (5/20;
25 %).

Les temps verbaux
employés dans les gros
titres des Unes

Le pourcentage de l’emploi des temps
verbaux dans chaque quotidien

Présent de l’indicatif El Watan 30 %
Le Soir d’Algérie 40 %
Le Temps d’Algérie 25 %

Futur simple El Watan 00 %
Le Soir d’Algérie 00 %
Le Temps d’Algérie 10 %

L’infinitif présent El Watan 15 %
Le Soir d’Algérie 00 %
Le Temps d’Algérie 15 %

Le participe présent et passé El Watan 10 %
Le Soir d’Algérie 00%
Le Temps d’Algérie 05 %

Tableau -10- : « le pourcentage de l’emploi des temps verbaux dans chaque quotidien».

3.2.4.4 La passivation

C’est un procédé de transformation qui consiste à transformer une phrase de base actif à
une phrase de structure passive. Cela-dit, nous soulignons que dans le cas des gros titres
composants notre corpus, le sujet de la phrase active est devenu complément d’agent. À cet
effet, l’objet de la construction active est le sujet de la construction passive.

• MISE EN PLACE D’UN SYSTÈME DE SÉCURITÉ CONTRE LA FALSIFICATION
ÉVENETUELLE DES BULLTINS DE VOTE
1200 tonnes de papier seront utilisées le jour de l’élection présidentielle (Le Temps
d’Algérie (11-12/04/2014)

Futur simple (utiliseront) → futur antérieur (seront utilisées)

En somme, nous constatons l’omission de l’auxiliaire et de la phrase passive dans les
titres du quotidien « El Watan » ainsi que ceux du « Soir d’Algérie ». Par contre, « Le Temps
d’Algérie » en a fait recours dans l’un de ces titres celui du (11-12/04/2014). En outre, la
citation suivante de C. Furet illustre bien nos propos : « très souvent les verbes auxiliaires
(être, avoir, faire) peuvent disparaitre du titre sans aucun dommage »61 . En ce sens, les
verbes auxiliaires (avoir, être, faire) peuvent être effacé du titre sans qu’un changement soit
créer dans la structuration du titreou même sur son contenu (son sens).

61 Furet, C. (1995) Le titre.Pour donner envie de lire Paris :Centre de formation et de perfectionnement des
journalistes.
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3.2.4.5 L’usage des noms propres

Le nom propre constitue un repère de mémoire ou de valeur qui contribue au
fonctionnement du processus d’identification de toute personne. D’après le dictionnaire
Hatzfeld et Darmesteter, ce dernier est définit comme étant un :« mot par lequel on désigne
individuellement une personne … ; mot qui sert à distinguer tel pays… »62.

Nom du

quotidien

Noms propres employés dans les gros titres des Unes

El Watan

Bouteflika, Alger, Venezuela, Bejaia, Algériens, EST-OUEST, Avril, Batna,

Benflis, Tizi-Ouzou, Bouira, France, Saadani.

Le Soir

d’Algérie

Bouteflika, Louisa Hanoune, Alli Benflis, Belkhadem, Alger, Farid Bedjaoui,

Liban, Batna, Algérie.

Le Temps

d’Algérie

Benflis, Américain, Sellal, Alli Benhadj, Bassi Madani, Ghardaïa, Algérien,

Bouteflika, Pékin, Londres, Paris et Madrid.

Tableau - 11 - : « les noms propres employés dans les gros titres des Unes».

Nous soulignons l’usage des noms propres qui renvoient aux personnes et aux lieux
dans les gros titres des Unes des trois quotidiens puisque, les noms propres ont un usage
référentiel. L’utilisation de ce genre de noms aide les lecteurs à connaitre la situation
d’énonciation de ces gros titres. Autrement dit, connaitre la personne de qui nous parlons et le
lieu où se passe l’événement.

3.2.4.6 La suffixation

La suffixation est un procédé qui consiste à former de nouveaux mots par rajeu (adition)
d’un élément que nous nommons « suffixe ». Cependant, le nouveau mot créer s’appelle « le
dérivé ».

62 Dictionnaire général de la langue française du commencement du 17e Siècle jusqu'à nos jour, précédé d’un
trait de formation de la langue, par A. Hatzfeld et A. Darmasteter, avec le concours de A. Thomas, 1890.
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El Watan Le Soir d’Algérie Le Temps d’Algérie

suffixe catégorie du mot suffixe catégorie du mot suffixe catégorie du mot

ielle présidentielle (adj.) e électorale (adj.) isme intégrisme (nom)

terrorisme (nom)

elle constitutionnelle
(adj.)

ition opposition (nom) ation organisation (nom)

Ion diversion (nom) eux dangereux (nom) sion exclusion (nom)

Ne aérienne (adj.) ement/

ment

gouvernement

(nom)

testament (nom)

ement/

ment

affrontement (adv.)
gouvernement

(nom)

largement (adv.)

ement/

ment

violement (adv.)
changement (nom)

ielle présidentielle

(adj.)

ation Falsification (nom)

eur vainqueur (nom) ité continuité (nom)
efficacité (nom)

régularité (nom)

sécurité (nom)

ien Algérien (adj.)

ection réélection (nom)

elle éventuelle(adj.)

Tableau - 12 - : « la suffixation relevée des gros titres des Unes ».

Le tableau ci-dessus, nous montre le nombre de suffixes employés dans les titres des
trois quotidiens. Cependant, ces derniers sont moins dominants dans les titres d’ « El Watan»
et « Le Soir d’Algérie » mais, ils sont plus perceptibles dans les titres du « Temps d’Algérie ».

3.2.4.7 La phrase nominale

Les phrases nominales sont considérées comme étant un outil stylistique représentant pour
le journaliste un biais qui lui permet l’expression de multiples réactions sur une action
quelconque. À ce niveau, le journaliste s’en sert pour que son titre soit : bref, éviter la
répétition et le saisir rapidement. Ce genre de phrase permet donc, au journaliste de mettre en
valeur des éléments qu’il souhaite partager avec son public. Bien que, l’action soit absente
dans ce genre de phrase car le verbe est absent mais, le but principal du journaliste à travers
l’emploi de ce type de phrase est bien entendu d’accélérer le déroulement de l’événement (le
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vote). Le journaliste précipite donc l’arrivée de l’évènement notamment dans le quotidien « El
Watan » et « Le Soir d’Algérie » où cette phrase l’aide à mieux renforcer ces idées et à bien
exprimer ces émotions.

 Les phrases nominales relevées du quotidien « El Watan » :

• COMMUSSION DE SURVEILLANCE DE L’ÉLECTION
Trop de plaintes contre le candidat Bouteflika (01/04/2014)

• Histoire de campagne (04/04/2014)
• TÉLES PRIVÉES ET CAMPAGNE PRÉSIDENTIELLE

Censure sans gêne (05/04/2014)
• RETOUR SUR LES SCANDALES DE L’AUTOROUTE EST-OUEST

Le kilomètre le plus cher au monde (08/04/2014)
• ELECTRICITE, GAZ ET CARBURANTS

Une hausse des prix envisagée (09/04/2014)
• La grand peur de l’après -17 avril (11/04/2014)
• MENACES ET GUERRE DE COMMUNIQUÉS

Fin de campagne sous haute tension (14/04/2014)
• ORCHESTRÉE PAR LES PRO-BOUTEFLIKA

Ignoble cabale contre Benflis (15/04/2014)
• TIZI-OUZOU, BOUIRA ET BATNA

Marche imposante à l’appel du RCD (16/04/2014)
• Statut quo ou changement ? (17/04/2014)
• L’abstention, grand vainqueur (18/04/2014)

 Les phrases nominales relevées du quotidien « Le Soir d’Algérie » :

• AVANT ET APRÈS LE 4e MANDAT
Vers une amnistie fiscale et judicaire ? (03/04/2014)

• DERNIÈRE SEMAINE DE LA CAMPAGNE ÉLECTORALE
Virage dangereux (07/04/2014)

• AFFAIRE SONATRACH
Les comptes de Farid Bedjaoui au Liban gelés (10/04/2014)

• DE PLUS EN PLUS DE MONDE AUX MEETINGS DE ALI BENFLIS
La voie vers un deuxième tour? (13/04/2014)

• À LA FIN DE LA CAMPAGNE POUR LES PRÉSIDENTIELLES
Bouteflika, Benflis : la guerre des mots (14/04/2014)

• PRÉSIDENTIELLE 2014
Tension et incertitudes (17/04/2014)

• AU LENDEMAIN DE SA RÉÉLECTION

Les chantiers immédiats de Bouteflika (18-19/04/2014)
• L’APRÈS-ÉLECTION PRÉSIDENTIELLE

Quel gouvernement pour Bouteflika ? (20/14/2014)

 Les phrases nominales relevées du quotidien « Le Temps d’Algérie » :

• REPRISE DES AFFRONTEMENTS ÀGHARDAЇA
2 morts et un climat tendu (13/04/2014)

• VOYAGE AU CŒUR DE L’UNITÉ AÉRIENNE DE LA SURETÉ NATIONALE
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Efficacité, régularité et sécurité (16/04/2014)

Nous remarquons que, la construction des titres du quotidien « El Watan » est
considérablement formée à partir de phrases nominales (11titres ; 55 %) carle journaliste
énonce à son lecteur un constat qui relève de la réalité. De même, le journal « Le Soir
d’Algérie » fait recours à ce genre de phrase (9 titres ; 45 %).

En revanche, nous soulignons que le quotidien « Le Temps d’Algérie » à tendance
d’utiliser des phrases verbales (18 titres ; 90 %) servant ainsi à dégager le sujet parlant dans
les phrases des titres. Par ailleurs, elles réveillent la vérité du témoignage du journaliste de
même que, la sincérité de ces sentiments.

Conclusion du plan stylistique

Tout compte fait, nous conclurons ce plan d’analyse en disant que les trois quotidiens
font recours aux figures de style et nous soulignons aussi la prédominance du présent de
l’indicatif qui est le temps de l’actualité dans les gros titres des Unes des trois journaux
constituant notre corpus. Cependant, nous remarquons que le quotidien « Le Temps
d’Algérie » est le seul qui fait appel au futur simple et à la passivation.

De même, nous retenons l’emploi de la phrase nominale avec une grande majorité
dans « El Watan » (11/20 titres ; 55 %) car le journaliste exprime un constat qui relève de la
réalité. Par contre, le quotidien « Le Temps d’Algérie » à tendance d’utiliser des phrases
verbales (18/20 titres ; 90 %) puisque ce genre de phrase permet au journaliste d’exprimer ces
sentiments d’une façon explicite et claire.

3.2.5 Étude thématique

À travers le tableau qui suivra, nous désirons faire ressortir les thèmes traités dans les gros
titres des Unes de chaque journal à savoir : « El Watan », « Le Soir d’Algérie » et « Le Temps
d’Algérie » sachant que ces thèmes sont tous importants.
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Les thèmes traités dans les gros titres des Unes

Date de
parution

El Watan Le Soir d’Algérie Le Temps d’Algérie

01/04/2014 Le candidat Bouteflika. La compagne
présidentielle.

L’enflammassions des
réseaux sociaux en raison
des élections
présidentielles.

02/04/2014 La visite de Kerry à
Alger

Le secret que cache la
campagne de
Belkhadem

L’association des
victimes du terrorisme
dénoncent les promesses
de Benflis.

03/04/2014 la crainte des experts de
l’économie

L’amnistie filicale et
judiciaire.

La déstabilisation de
l’Algérie devient visible

04/04/2014 La compagne
présidentielle L’annulation du

meeting de Sellal à
Batna.

La visite du secrétaire
américaine John Kerry à
Alger.

05/04/2014 Sanction de certaines
chaines télévise privées.

06/04/2014 La visite involontaire
de Sellal à Bejaia.

La compagne
électorale

L’annulation du meeting
de Sellal.

07/04/2014 L’augmentation des
incidents dans les
meetings de Bouteflika.

La campagne
présidentielle dans la
dernière semaine.

Les ambitions d’Ali
Benhadj et Abassi
Madani.

08/04/2014 Les scandales de
l’autoroute EST-
OUEST.

La campagne de
Bouteflika.

Les affrontements à
Ghardaïa.

09/04/2014 L’augmentation des
prix de l’électricité, gaz
et carburants.

La marche contre 4e

mandat à Bejaia.
Ali Benhadj et son refus
de demander pardon aux
algériens.

10/04/2014 Le pouvoir qui cherche
des supportes et la
programmation des
projets de révision
l’égale.

L’affaire de
Sonatrach.

L’absence du la sécurité
aux frontières pendant la
campagne présidentielle.

11/04/2014 La peur de l’après
2017.

La torpille d’Ali Kafi
au Bouteflika dans
une vidéo.

Le système de sécurité
contre la falsification.

12/04/2014 Le chantage
qu’exécutent les pro-
Bouteflika.

13/04/2014 L’affolement violent du
groupe de Bouteflika à
Batna.

La progression du
public qui assiste aux
meetings d’Ali
Benflis.

La reprise des
affrontements à
Ghardaïa.

14/04/2014 La fin de la compagne
sous des pressions

La fin de la campagne
présidentielle.

Le gouvernement
menace de passer en
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élavées. force.
15/04/2014 L’arrangement des pro-

Bouteflika contre
Benflis.

La compagne
électorale.

Pour sécuriser le vote
l’ANEP veut utiliser la
force.

16/04/2014 la marche du RCD dans
les trois wilayas « Tizi-
Ouzou, Bouira et Batna
».

L’affirmation et le
peur de Louisa
Hanoune qu’elle
arrive en 2e position.

Voyage au cœur de
l’unité arienne.

17/04/2014 Changement ou stabilité
des élections.

L’incertitude et la
peur des candidats des
résultats des élections
présidentielle.

La présidentielle.

18/04/2014 La réélection de
Bouteflika Les partisans de

Bouteflika au
lendemain de sa
réélection.

L’exagération dans la
tendance que donne
Bouteflika.

19/04/2014 Benflis et son refus
envers la victoire de
Bouteflika.

La réussite de Bouteflika
dans le 4e mandat.

20/04/2014 L’omission de Saadani. Le gouvernement de
Bouteflika après les
élections
présidentielles

Les étrangers saluent la
réélection de Bouteflika.

Tableau - 13 - : « les thèmes traités dans les gros titres des Unes d’ El Watan, Le Soir
d’Algérie et Le Temps d'Algérie ».

Conclusion du plan thématique

Nous sommes arrivés à la fin de cette étude, à distinguer une similitude partagé par les
trois quotidiens celle-ci, est le fait que ces derniers traitent le même thème d’actualité
(politique) : « le vote », ce qui nous a mené également à en distinguer une dissemblable qui se
déclare par le fait que :

• Le journal « El Watan » à l’aptitude de parler du candidat « Bouteflika » dans la majorité
de ces gros titres (18 titres ; 90 %) quoique, nous soulignons seulement deux titres ou ce
journal parle du candidat « Benflis » (2 titres ; 10 %).

• Le journal « Le Soir d’Algérie » quant à lui en parlant du vote, ce dernier ne vise aucun
candidat de manière directe, il a tendance à généraliser en utilisant le terme « élections
présidentielles », ce dernier est à cet effet répété (08 fois ; ce qui a fait 40 %).

• Le journal « Le Temps d’Algérie » à tendance à généraliser en disant « élections
présidentielles » et d’autres fois, il traite des sujets ayant des relations directes avec la
situation du pays. De plus, nous soulignons deux mêmes thèmes qui avaient été traité par
le journal « El Watan » et « Le Soir d’Algérie » et qui ont été repris que plus tard par « Le
Temps d’Algérie » dont nous citons : « Visite de Kerry à Alger » il a été traité par « El
Watan » le 02/04/2014 en revanche, par « Le Temps d’Algérie » le 05/04/2014 et
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« L’annulation du meeting de Sellal à Batna » traité par « El Watan » le 05/04/2014
or,« Le Temps d’Algérie » là traité le 06/04/2014 .

3.2.6 Étude compositionnelle

J.M. ADAM dans son ouvrage intitulé «Les textes types et prototypes » explique que
tous les textes sont composés d’un ensemble de séquences, celles-ci sont variées et
complexes. D’après cet auteur, nous pouvons en localiser des segments de plusieurs tailles.
En effet, ces segments sont composés à leur tour d’un ensemble de phrases d’ailleurs, il les
dénomme « les séquences ». Cela-dit, ce même auteur a donc substitué aux typologies
textuelles une nouvelle typologie fondée particulièrement sur la séquentialité. Ce qui-làmené
dans ce cas à présenter cinq types de textes, entre autres, cinq prototypes de séquences dont
nous invoquons :

- Le prototype de la séquence narrative
- Le prototype de la séquence descriptive
- Le prototype de la séquence argumentative
- Le prototype de la séquence explicative
- Le prototype de la séquence dialogale

Par ailleurs, nous avons remarqué la présence massive de séquences descriptives dans notre
corpus.

3.2.6.1 Le prototype de la séquence descriptive

Le prototype de la séquence descriptive tel qu’il a été présenté par J.M. ADAM donne au
destinataire l’impression qu’il peut se représenter l’objet, la personne ou même le phénomène
qui est dénommé « l’hyperthème ». Néanmoins, cela doit passer par quatre procédures :
ancrage, aspectualisation, mise en relation et l’enchâssement par sous-thématisation. C’est
pourquoi nous présentons le schéma constituant cette séquence, proposé par J.M. ADAM :
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Thème-titre
ANCRAGE

ASPECTUALISATION MISE EN RELATION

Pd.POPR Pd.PART Pd.SIT Pd.ASS
(qualités) (senecdoque) (métonymie)

Forme taille etc. partie 1 2 3 etc. LOC. Temps comparaison métaphore

THÉMATISATION THÉMATISATION THÉMATISATION
ASS-comparative PROPR

THÉMATISATION
ASPECTUALISATION MISE EN RELATION

ASPECTUALISATION etc. MISE EN RELATION

Pd.PROP Pd.PART Pd.SIT Pd.ASS
etc. etc.

REFORMULATION

Figure - 03 - « prototype de la séquence descriptive».

3.2.6.1.1Les quatre procédures descriptives (ou les macro-opérations)

En se référant à l’ouvrage de J.M. ADAM dont nous avons cité le nom auparavant,
nous tenterons de définir les quatre procédures descriptives ou ce qu’il appelle également les
macro-opérations.

3.2.6.1.1.1 Procédure d’ancrage : ancrage, affectation et reformulation

Dans cette procédure, le locuteur annonce le thème-titre ou ce que l’auteur appelle également
hyperthème. C'est-à-dire, celui qui parle est censé indiquer à son destinataire de quoi ou de
qui il va être question dans la situation de communication entre autres, lui montrer le support
de la description. Sur ce point, la séquence descriptive signale au moyen d’un nom (pivot
nominal) dénommé le « thème-titre) s’il s’agisse d’un nom propre ou d’un nom commun.
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3.2.6.1.1.2 Procédure d’aspectualisation

Dans cette procédure, la séquence description expose divers aspects. Ainsi, elle procède soit
par, fragmentation soit par, qualification. La première, consiste à décomposer l’objet décrit en
plusieurs parties. Pour réaliser cette dernière, elle doit reposer sur une relation prédicative
parfois elle se fait sans qualification.
La deuxième, met en évidence des parties envisagées dont nous citons : couleurs, démentions,
forme, taille, nombre, etc. En ce sens, la qualification s’accomplit par : nom + adjectif.

3.2.6.1.1.3 Procédure de mise en relation

Cette procédure s’opère soit par, contigüité ; celle-ci correspond à la mise en situation
temporelle. Entre autres, l’objet décrit est situé dans l’espace (lieu ou époque). Soit par,
analogie ; celle-ci correspond à l’opération d’assimilation autrement dit, les parties décrites
sont mises en relation comparative ou métaphorique avec d’autres objets.

3.2.6.1.1.4 Procédure d’enchâssement par sous-thermalisation

Cette procédure sert à décrire une des parties dite ″ sous-thermalisation ″ avec laquelle le 
premier hyperthème a été mis en relation (thématisation).

 El Watan

• ILS EXPLOITENT LA FRAGILITÉ

L’odieux chantage des pro-Bouteflika (12/04/2014)

AS MR

• La grande peur de l’Après 17 Avril (11/04/2014)

Des pro-Bouteflika
(thème-titre)

chantage La fragilité

odieux
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AS

• L’abstention grand vainqueur (18/04/2014)

AS

• PROJET DE RÉVISION CONSTITUTIONNELLE

Le pouvoir se cherche des appuis (10/04/2014)

AS AS

• IL S’EN PREND VOILEMENT À BATNA

Le staff de Bouteflika s’affole (13/04/2014)

L’après 17 Avril (thème-titre)

peur

grande

Abstention (thème-titre)

vainqueur

grand

pouvoir (thème-titre)

projet

Constitutionnelle

révision
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AS MR

 Le Soir d’Algérie

• DERNIERE SEMAINE DE LA COMPAGNE ÉLECTORALE
Virage dangereux (07/04/2014)

AS AS MR

• MARCHE IMPOSANTE CONTRE LE 4e MONDAT

Béjaïa persiste et signe (09/04/2014)

AS AS MR

Compagne (thème-titre)

électorale virage semaine

dangereux

Marche
(thème-titre)

imposante 4eme mondât Béjaïa

Bouteflika (thème-titre)

le staff
Batna

dernière
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• AFFAIRE SONATRACH

Les comptes de Farid Bedjaoui au Liban gelés (10/04/2014)

AS MR

• AVANT ET APRÈS LE 4e MANDAT

Vers une amnistie fiscale et judicaire ? (03/04/2014)

AS

• ELLE AFFIRME ARRIVER EN 2e POSITION

La terrible confession de Louisa Hanoune (16/04/2014)

Affaire Sonatrach
(thème-titre)

comptes Liban

gelés

4e mandat (thème-titre)

amnistie

fiscale judicaire
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AS AS

 Le Temps d’Algérie :

• REPRISE DES AFFRONTEMENTS À GHARDAÏA
2mort et un climat tendu (13/04/2014)

AS AS MR

• ALORS QUE LE TAUX NATIONAL OFFICIEL ATTEINT 51,17%

La tendance générale donne Bouteflika largement en tête (18/04/2014)

Reprise des affrontements
(thème-titre)

climat mort Ghardaïa

tendu

Louiza Hanoune (thème-titre)

confession position

terrible
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AS AS MR

• ÉLECTION PRÉSIDENTIELLE
L’ANEP veillera à sécuriser avec force le scrutin (15/04/2014)

AS AS

• L’ÉLECTION PRÉSIDENTIELLE ENFLAME LES RÉSEAUX SOCIAUX

La compagne fait rage sur la toile (01/04/2014)

Tendance
(thème-titre)

générale Bouteflika taux

national officiel

ANEP (thème-titre)

Election

Présidentielle

Scrutin
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AS AS MR

• LES AFFRONTEMENTS SE SONT POURSUIVIS HIER
Une quarantaine de blessés et 19 locaux incendiés à Ghardaïa (08/04/2014)

AS AS

MR

Conclusion du plan compositionnel

Après l’analyse des gros titres sur le plan compositionnel, nous remarquons que les
gros titres des Unes des trois quotidiens à savoir : « El Watan, Le Temps d’Algérie et Le Soir
d’Algérie » sont constitués et organisés selon le prototype de la séquence
descriptive. D’ailleurs, nous notons que cette dernière, décrit les différents évènements qui se
déroulent pendant la campagne présidentielle. Ce qui nous mène dans cette situation à dire
que l’analyse des gros titres nous permet d’avancer que les trois quotidiens utilisent la même
structure séquentielle celle qui est dite descriptive.

Les affrontements (thème-titre)

incendies blessés

Ghardaïalocaux

L’élection (thème-titre)

présidentielle réseaux compagne

sociaux

quarantaine hier
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Synthèse du plan textuel

Après avoir analyser notre corpus au niveau textuel en se basant sur le modèle
proposé par J. M. ADAM, nous sommes passés à une deuxième étape de ce chapitre celle où
nous avons essayé de relever les différences ou les ressemblances caractérisant les gros titres
des Unes données par les trois quotidiens à savoir : « El Watan », « Le Soir d’Algérie » et
« Le Temps d’Algérie ». Toutefois, nous allons présenter un résumé dont nous exhiberons les
résultats auxquels nous nous sommes arrivés durant l’analyse textuelle de ces gros titres des
Unes.

D’abord, au niveau énonciatif notre analyse s’est penchée sur trois points essentiels :
le premier point concerne la subjectivité où nous avons détecté la présence de celle-ci dans les
gros titres des Unes des trois quotidiens mais, le degré de son emploi se différencier d’un
quotidien à l’autre. À cet effet, nous avons souligné que ces gros titres des Unes sont plus
subjectifs dans « El Watan », subjectifs dans « Le Soir d’Algérie » et moins subjectifs dans
« Le Temps d’Algérie ». Néanmoins, cette subjectivité se justifier par l’utilisation de
plusieurs indices notamment les jugements de valeur. Ces derniers, sont d’ailleurs péjoratifs
dans « El Watan » et « Le Soir d’Algérie » et mélioratifs dans « Le Temps d’Algérie ». Pour
ce qui est du deuxième point, il concerne la modalisation. Ainsi donc, nous avons décelé la
présence de cette dernière étant donné ces deux types : la modalité d’énonciation et la
modalité du message et cela dans « El Watan » et « Le Soir d’Algérie » par contre, nous
n’avons souligné aucune marque de modalité d’énonciation ou de message dans le quotidien
« Le Temps d’Algérie ». Par ailleurs, en ce qui touche le dernier point qui est la polyphonie,
nous avons retenu qu’elle se manifeste dans les gros titres des Unes des trois quotidiens. Tout
compte fait, nous avons remarqué la présence du discours directe (D. D) qui se déclare
d’avantage dans « El Watan » et « Le Soir d’Algérie » de même que, le discours indirecte
(D.I) qui s’exprime usuellement dans « Le Temps d’Algérie ». En conséquence, cela explique
donc que « Le Temps d’Algérie » rapporte les propos tels quels sans nulle marque de
modification.

Ensuite, sur le plan pragmatique « Le soir d'Algérie » et « El Watan » usent des titres
incitatifs et informatifs. En revanche, « Le temps d’Algérie » use que des titres informatifs.
De plus, nous avons constaté que les trois quotidiens utilisent les actes pragmatiques
menaçants. Sur ce point, nous notons que « El Watan » et « Le Soir d’Algérie » font recours à
ce genre d’actes exclusivement quand il est question du candidat-président «Bouteflika ».
Contrairement au « Temps d’Algérie » qui utilise ces actes menaçants lorsque le fait a un lien
avec le candidat « Benflis ».

Puis, dans le module thématique, nous avons remarqué que c’est le même thème
d’actualité (politique) dans tous le corpus, il s’agit bien entendu du « vote ». Quoique la seule
dissemblance que nous avons pu distinguer dans ce module, c’est en effet la suivante :

• Le quotidien « El Watan » parle sur le candidat « Bouteflika » de manière directe.
• Le quotidien « Le Soir d’Algérie » parle également sur le candidat-président

« Bouteflika » mais de manière indirecte c’est-à-dire en généralisant entre autre, ce qui
nous fait dire cela, c’est bien entendu l’emploi du terme « compagne présidentielle ».

• Le quotidien « Le Temps d’Algérie » parle parfois sur le candidat « Benflis » et d’autres
fois de manière générale « élection présidentielle » sans pour autant viser le candidat-
président « Bouteflika ».
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Par la suite, dans le module stylistique, nous avons constaté qu’il y avait un recours
permanent aux figures de style et cela dans les trois quotidiens. En outre, l’utilisation
de l’oxymore s’est révélée uniquement dans « Le Soir d’Algérie » de même que, l’anaphore
dans « Le Temps d’Algérie ». Ainsi, bien que nous ayons rencontré l’usage de plusieurs
temps verbaux dans les gros titres des Unes mais, le temps le plus dominant dans les trois
quotidiens reste évidemment le présent de l’indicatif. Par ailleurs, nous avons souligné
l’omission de la phrase passive dans « El Watan » et « Le Soir d’Algérie » et son existence
uniquement dans « Le Temps d’Algérie ». Par conséquent, nous retenons l’utilisation de la
phrase nominale dans la majorité des gros titres du quotidien « El Watan » et « Le Soir
d’Algérie ». Or, en ce qui a trait « Le Temps d’Algérie » ce type de phrase est marquant
uniquement dans deux de ces titres celui du : « 13/04/2014 » et le « 16/04/2014 ». Somme
toute, l’usage des noms propres et de la suffixation est remarquable dans les trois quotidiens.

De même, sur le plan formel, nous avons déduit que le quotidien « El Watan » et « Le
Soir d’Algérie » utilisent des phrases courtes ainsi que, la majuscule et la minuscule dans
leurs gros titres (1ere phrase du titre en majuscule et la 2eme phrase du titre en minuscule).
Contrairement à ceux du « Temps d’Algérie » qui font appel aux phrases longues ainsi, elles
sont rédigées en majuscule (1er phrase et 2eme phrase du titre). Cependant, l’emploi des
couleurs est divergent :

• Les titres d’ « El Watan » sont en blanc et jaune.
• Les titres du « Soir d’Algérie » en noir.
• Les titres du « Temps d’Algérie » en jaune et blanc.

En dernier, sur le plan compositionnel, nous avons retenu que les trois quotidiens (El
Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie) emploient dans leurs gros titres des Unes
que la structure descriptive.

En somme, l’analyse accomplie nous permet d’avancer que les gros titres des Unes du
journal « Le Soir d’Algérie » et « El Watan » partagent plusieurs ressemblances au niveau des
six plans (énonciatif, pragmatique, formel, stylistique, thématique et compositionnel). Par
contre, le quotidien « Le Temps d’Algérie » se différencier des deux autres quotidiens au
niveau des six plans invoqués auparavant.
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En guise de conclusion, nous rappellerons que notre recherche s’est accentuée
particulièrement sur les gros titres des Unes de trois quotidiens à savoir celui de : « El
Watan », « Le Soir d’Algérie » et « Le Temps d’Algérie ». Cependant, notre problématique
de travail, était si: « Ya-t-il des traits de différences ou de ressemblances caractérisant les gros
titres des Unes dans les trois quotidiens : El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie
au niveau textuel et situationnel ? Et pourquoi? ». En effet, pour mener cette étude, nous
avons procédé à l’analyse de ces derniers à cet égard, nous avons essayé d’exhiber les
différences ou les ressemblances déterminant les gros titres des Unes dans le discours de ces
trois quotidiens édités en langue française. Nous avons ainsi conçu deux chapitres : l’un
compte, une analyse situationnelle et l’autre textuelle.

Dans le premier chapitre intitulé « notions clés », nous avons defini un ensemble de
notions qui sont corrélatifs à notre sujet d’étude. Dans l’ensemble, nous avons abordé dans ce
dernier les points suivants :

Au commencement, nous avons entamé par la définition de la notion de « discours » ajoutant
à celle-ci, celle du « discours médiatique ». Ensuite, nous avons procédé à la présentation
générale de la presse écrite essentiellement la presse écrite algérienne qui correspondent au
champ de notre étude. Ensuite, nous avons procédé à l’analyse de la « Une » où nous avons
essayé de développer une réflexion sur les moyens auxquels font référence nos trois
quotidiens dans la rédaction de leurs gros titres afin d’éclairer l’identité algérienne au lecteur.

Après avoir défini ces notions qui ont un lien direct avec notre domaine «analyse du discours
médiatique » nous avons analysé la situation de communication des trois journaux dont se
compose notre corpus (El Watan, Le Soir d’Algérie et Le Temps d’Algérie).

Sur ce point, les analyses accomplies sur le plan situationnel ont montré que : au niveau de
l’identité, la presse écrite met en relation deux instances complexes bien entendu celle de
production et celle de réception chacune de ces dernières comprenant à son tour divers
acteurs. De fait, sur le plan de l’analyse, en s’intéressant à l’identité de notre corpus, nous
sommes arrivés à déduire que l’identité d’ « ElWatan » et « Le Soir d’Algérie » est identique
attendu que leurs propriétaires ont le même statut « des journalistes ». Tandis que, « Le
Temps d’Algérie » son propriétaire est un homme d’affaire. Au-delà de cette distinction, nous
avons retenu identiquement que ces trois quotidiens ayant le même propos, traitant autant de
l’actualité nationale que de l’actualité locale ou régionale, leurs visée se trouve en tensions
entre deux finalités celles dites commerciales et informationnelle. En conséquence, notre
analyse a ainsi révélé que chacun de ces trois quotidiens renferme ces deux finalités.
Toutefois, une différence, c’est imposer au niveau de la finalité commerciale de ces trois
derniers où nous avons remarqué que bien que « El Watan » en possède plus de pages mais, la
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majorité de celles-ci sont consacrés à l’information ce qui fait donc moins de publicité.
Attendu que, la publicité de ce quotidien est complètement privée contrairement aux deux
autres quotidiens où il ya plus de publicité puisque celle-ci est délivrée par l’ANEP (36,92 %
pour Le Soir d’Algérie et 100 % pour Le Temps d’Algérie). Entre autres, c’est cette agence
qui fixe le pourcentage de publicité qui sera délivré à ces deux quotidiens.

Concernant les conditions matérielles, nous avons retenu que ceux qui distinguent les trois
quotidiens c’est le fait que « El Watan » possède une imprimerie propre à lui. Tandis que « Le
Soir d’Algérie » et « Le Temps d’Algérie » résultent de l’imprimerie nationale.

Le deuxième chapitre intitulé «analyse textuel des gros titres des Unes» nous a
permis de mieux comprendre les particularités des gros titres des Unes grâce aux résultats
auxquels nous sommes arrivés durant l’analyse. De la sorte, cette dernière nous a autant
permis d’affirmer ou d’infirmer les hypothèses que nous avons émis comme étant des
réponses provisoires à notre problématique posée au départ de notre étude et d’y répondre
bien entendu. Au terme de ce chapitre, nous sommes arrivés à distinguer six procédés
permettant l’identification des distinctions ou ressemblances caractérisant les gros titres des
Unes des trois quotidiens composant notre corpus. Cela-dit, une petite récapitulation des
résultats obtenus au niveau des quatre plans étudié s’impose :

Sur le plan énonciatif, nous avons pu retenir que les gros titres des Unes que nous
avons analysé et que nous considérons comme étant subjectifs sont adressés au lecteur qu’il
s’agisse d’un lecteur cible ou public. Cependant, leurs subjectivité est visible à travers
l’emploi de différents indices notamment les jugements de valeur (péjoratifs / mélioratifs).
De même, nous avons remarqué que, la modalisation qui sert à exprimer la subjectivité est
également présente dans les deux quotidiens « El Watan » et « Le Soir d’Algérie ». D’ailleurs,
nous avons retenu l’usage de la forme interrogative dans « El Watan » et « Le Soir
d’Algérie » ainsi que, son exclusion dans « Le Temps d’Algérie ». Par conséquent, nous
avons noté que dans ce dernier quotidien souvent il n’y a pas de signe de ponctuation ce qui
fait que les titres de ce journal sont écrits sans questionnement.

Sur le plan pragmatique, nous avons déduit que les gros titres des trois quotidiens font
recours dans ce volet aux titres dits : informatifs et incitatifs. Cela-dit, les titres incitatifs sont
présents avec une grande majorité dans le quotidien « El Watan » et « Le Soir d’Algérie » en
revanche, « Le Temps d’Algérie » use beaucoup plus des titres informatifs. De plus, nous
avons retenu l’utilisation des actes menaçants, leur présence s’est révélée dans les gros titres
des Unes des trois quotidiens. À ce stade, nous nous permettons d’interpréter cela en disant
que ces actes menaçants sont dissemblables. À ce propos, les actes menaçants utilisés par « El
Watan » visent le candidat-président « Boutflika ». De même que ceux du « Soir d’Algérie »
visant le candidat-président « Bouteflika » mais de manière indirecte. Inversement à ces deux
quotidiens, le journal « Le Temps d’Algérie » qui emploie des actes menaçants visant le
candidat « Benflis ».

Sur le plan stylistique, nous avons pu distinguer que le journal « El Watan » à tendance à
utiliser des phrases nominales que nous avons considérées comme étant des énoncés. En
outre, le mode indicatif est beaucoup présent bien que, nous avons signalé l’emploi
occasionnel de l’infinitif et du participe passé dans ces gros titres. De plus, « El Watan »
emploi dans ces gros titres la forme interrogative, « Le Soir d’Algérie » ne les emploie
qu’exceptionnellement. Par contre, le journal « Le Temps d’Algérie » en a fait recours
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beaucoup plus à l’usage des phrases verbales d’où nous avons observé la dominance du
présent de l’indicatif dans ces gros titres.

Sur le plan formel, nous avons pu remarquer l’utilisation des couleurs dans les gros
titres des Unes des trois quotidiens. Cela revient évidement aux conditions matérielles et à la
situation financière de chaque quotidien.

En ce sens, nous sommes arrivés à distinguer que le quotidien « El Watan » emploie les
couleurs car il possède une imprimerie propre à lui comme nous l’avons déjà évoqué dans le
premier chapitre. Ainsi, en ce qui concerne le journal « Le Temps d’Algérie », la chose qui lui
permet d’utiliser les couleurs malgré qu’il dépende de l’imprimerie nationale c’est le faite que
ce quotidien reçoit une grande aide du côté de l’Etat. Autrement dit, c’est l’Etat qui prend en
charge les dépenses de l’imprimerie. En revanche, le quotidien « Le Soir d’Algérie » n’utilise
pas beaucoup de couleurs d’ailleurs, nous avons noté que la majorité de ces gros titres leur
forme est rédigé en couleur noir vu que l’Etat ne lui donne pas beaucoup d’argent. Ajoutant à
cela, ce dernier ne possède pas une imprimerie propre à lui.

Le dernier plan dit compositionnel ou séquentiel, nous a montré que les gros titres des
Unes des trois journaux n’usent que la structure descriptive. Sur ce, nous avons donc noté
aucune différence entres eux à ce niveau. Ce qui fait donc qu’ils ont la même organisation et
la même structuration séquentielle.

Tout compte fait, nous confirmons donc toutes nous hypothèses selon lesquelles : les
gros titres des Unes des trois quotidiens abordent les mêmes événements mais de façon très
distincte. Cela revient comme nous l’avons évidemment remarqué dans l’analyse, à première
vue, au statut du journal du fait que : ces journaux sont soit indépendants « El Watan »,
proche des parties politiques « Le Soir d’Algérie » ou proche du pouvoir autrement dit, de
l’Etat « Le Temps d’Algérie ». Adjoignant à cela notre deuxième hypothèses qui concerné le
plan énonciatif où nous avons dit que : nous pouvons percevoir la présence de la subjectivité
dans les gros titres du journal « El Watan » beaucoup plus contrairement au deux autres
quotidiens « Le Soir d’Algérie » et « Le Temps d’Algérie ». D’ailleurs, nous avons noté à cet
égard que l’usage des actes pragmatiques menaçants est distinct. Ainsi, ceux du quotidien
« El Watan » visent le candidat-président « Boutflika » d’ailleurs, nous avons pu remarquer
un parler sur celui-ci, d’une manière directe puisque ce quotidien financièrement est
indépendant ce qu’il lui permet donc de parler d’une manière franche. Contrairement au
quotidien « Le Soir d’Algérie », qui à utiliser des actes menaçants visant le candidat-président
« Bouteflika » mais d’une manière indirecte et cela revient évidement au fait que sa publicité
dépende un peu de « l’ANEP », pour cette raison, il utilise ce genre d’actes parlant de la
campagne présidentielle en générale. Inversement a ces deux quotidiens, la publicité du
« Temps d’Algérie » dépende entièrement de cette entreprise qui est « L’ANEP » ce qui veut
dire que c’est l’Etat qui finance complètement ce journal ce qui justifié d’ailleurs, la présence
des actes menaçants visent le candidat « Benflis » et non pas le candidat-président
« Bouteflika ».

En outre, la dernière touché la finalité et d’après laquelle : les gros titres des Unes des
trois quotidiens traitant le même événement non pas toujours la même finalité.

Au terme de ce travail, nous dirons que grâce à ce mémoire, nous avons exploré une
partie du discours journalistique cela nous a amené à déduire que bien que « Le Temps
d’Algérie » et « Le Soir d’Algérie » se rattache financièrement à l’ANEP mais, la
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dissemblance existe entre ces deux quotidiens au niveau des six plans par contre, une grande
ressemblance en est présente au niveau des six modules entre « Le Soir d’Algérie » et « El
Watan » .

Finalement, dans ce travail de recherche, nous pensons avoir apporté des éléments de
réponse pertinente, qui permettent de dégager les ressemblances et les déférences qui
caractérisent les gros titres des Unes des trois quotidiens composant notre corpus au niveau
situationnel et textuel. Cependant, des éléments restent encore à aborder dans le cadre d’une
nouvelle recherche plus profonde, c’est pourquoi nous proposons d’analyser les titres des
Unes dans d’autres quotidiens et d’élargir encore plus notre corpus.
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Résumé

Aujourd’hui, nous vivons dans un univers où les medias occupent une place très
considérable dans notre existence. De ce fait, ils sont l’une des créations qui ont orné notre
quotidien notamment les medias d’information qui sont destinés spécialement à la diffusion
de l’information. Par ailleurs, parmi les medias d’information, nous avons distingué la presse
écrite, celle-ci sert également à la transmission de l’information écrite que ce soit sous forme
de magazines, de publications spécialisés ou même de journaux. En outre, la Une est
considérée comme étant la page initiale de tout quotidien, elle compte plusieurs composants
dont nous avons relevé le gros titre. Ce dernier, sert à énoncer le sujet et à résumer l’article ou
la nouvelle se trouvant à l’intérieur du journal. De-là, notre étude porte sur l’analyse
discursive des gros titres des Unes car notre objectif est centré sur les caractéristiques
rédactionnelles de ces phrases afin de dégager les ressemblances ou les différences qui les
définissent. À propos de la méthode, nous avons suivi deux méthodes : l’une situationnelle et
l’autre textuelle. Par ailleurs, nous avons accompli troischapitres :

Le premier, nous a permis de définir quelques notions clés. Après cela, nous sommes
passés dans deuxième chapitre à l’analyse de la « Une » sur le plan situationnel suivant la
typologie proposée par P. Charaudeau. À ce stade, nos analyses ont montré que : au niveau de
l’identité, la presse écrite met en relation deux instances complexes, celle de production et
celle de réception chacune de ces dernières comptent à son tour divers acteurs. De fait,
aprèsl’analyse del’identité de notre corpus nous sommes arrivés à déduire que l’identité
d’ « El Watan » et « Le Soir d’Algérie » est identique attendu que leurs propriétaires ont le
même statut. Tandis que, « Le Temps d’Algérie » son identité est différente. Nous avons
également retenu que ces trois quotidiens ayant le même propos, traitent autant de l’actualité
nationale que de l’actualité locale ou régionale. Cependant, chacun de ces trois quotidiens
renferme deux finalités, informationnelle et commerciale. Quant à leurs conditions
matérielles, la distinction qui s’impose entre les trois quotidiens sur cet axe, revient à la
détention d’une imprimerie propre à eux ou pas. En ce qui a trait le dernier chapitre, les
résultats auxquels nous nous sommes arrivés durant l’analyse de notre corpus ont montré que
les trois quotidiens partagent des ressemblances et des différences.

Les mots clés

Discours, l’analyse du discours, la presse écrite, la Une, le gros titre, l’analyse textuelle et
situationnelle.


