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ثار عدیدة منها الاهتمام بالملكیة الفكریة وحمایتها، وهذا ما أدى إلى آأحدثت الثورة الصناعیة 

ظهور الاختراعات الحدیثة والمتطورة، والتي واكبها حدوث تغیرات اقتصادیة هائلة واضحة الاتجاه نحو 

یة حقوق الملكیة عالمیة العلاقات الاقتصادیة ما دفع اهتمام الدول إلى وضع أنظمة قانونیة لحما

.الفكریة

وهو تاریخ إبرام اتفاقیة باریس 1883وترجع بدایة الاهتمام الدولي بحقوق الملكیة إلى عام 

، بعد ذلك اتفاق مدرید بشأن التسجیل الدولي للعلامة التجاریة سنة )1(لحمایة الملكیة الصناعیة

الدولي للسلع والخدمات لأغراض ، الخاص بالتصنیف )3(1957، بعدها جاء اتفاق نیس سنة )2(1891

تسجیل العلامة ولتشجیع النشاط والابتكار بدعم الحمایة للملكیة في أنحاء العالم، ثم إنشاء المنظمة 

، التي أبرمت بدورها مع المنظمة العالمیة للتجارة اتفاقیة )4(1967العالمیة للملكیة الفكریة سنة 

.)5()اتفاقیة تربس(الفكریة الجوانب المتصلة بالتجارة من حقوق الملكیة 

جوان 2وواشنطن في 1900دیسمبر 14وعدلت ببروكسل في 1883مارس 20تم إبرام اتفاقیة باریس في -1

، واستكهولم في 1958أكتوبر31، ولشبونة في 1934جوان 2، ولندن في 1925نوفمبر  6ولاهاي في  1911

، 1966مارس 25المؤرخ في 48-66، وقد انضمت إلیها الجزائر بموجب الأمر رقم 1967جویلیة14

، وصادقت علیها 1966لسنة  16 ددجزائر إلى اتفاقیة باریس للملكیة الصناعیة ج ر عالمتضمن انضمام ال

المتضمن المصادقة على اتفاقیة باریس للملكیة الصناعیة، 1975جانفي9المؤرخ في 02-75بموجب الأمر رقم 

.1975فیفري  10لـ  10 ددج ر ع

وكذلك الاتفاق 1958أكتوبر 31فیه في لشبونة في ، وأعید النظر1891أكتوبر 10أبرم هذا الاتفاق بتاریخ -2

المؤرخ 10-72، وقد انضمت إلیه الجزائر بموجب الأمر رقم 1967جویلیة14الإضافي في واستكهولم بتاریخ 

، المتضمن انضمام الجزائر إلى اتفاق مدرید المتعلق بالتسجیل الدولي للعلامات، ج ر عدد 1972مارس  22في 

.1972لسنة 32

، وانضمت إلیه 1967جویلیة14، وأعید النظر فیه بواستكهولم في 1957جوان 15تم إبرام هذا الاتفاق بتاریخ -3

.السالف الذكر10-72الجزائر بموجب الأمر رقم 

مكرر، 02-75، وصادقت علیها الجزائر بموجب الأمر رقم 1967جویلیة14أبرمت هذه الاتفاقیة بواستكهولم في -4

، یتضمن المصادقة على اتفاقیة لإنشاء المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة، ج ر عدد 1975جانفي9المؤرخ في 

.1975فیفري 14بتاریخ 13

إطار اتفاقیة مراكش، وهي اتفاقیة الجوانب المتصلة بالتجارة من  في  1994أفریل15تم إنشاء اتفاقیة تربس في -5

، والتي تنظم1994فاقیات التي انبثقت عن المنظمة التجاریة العالمیة الحقوق الملكیة والفكریة، وهي إحدى الات

جمیع حقوق الملكیة الفكریة، وتعتبر الحدث الأهم من بین الأحداث الدولیة بعد قیام الأمم المتحدة بالتوقیع على 

 10في دولة  184دولة حتى بلغ عدد الدول المنظمة 27هذه الاتفاقیة، دخلت الجزائر في التفاوض ضمن 

بالنسبة للدول المتقدمة، والدول الغیر النامیة نظرا 1996ینایر1، دخلت الاتفاقیة حیز التنفیذ في 2004أوت

.2006ینایر 1للالتزام بأحكام الاتفاقیة دخلت حیز التنفیذ في 
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وتعدّ العلامات التجاریة من أهم حقوق الملكیة الفكریة إذ تأخذ العلامة أشكال ممیزة كالأسماء 

والإمضاءات والكلمات  والحروف والأرقام والنقوش أو مجموعة من الألوان تتخذ شكلا ممیزاً، والعلامة 

.عادیة وعلامة مشهورةالتجاریة تنقسم من حیث معرفة الجمهور إلى علامة 

وعلیه العلامة المشهورة لیست في جوهرها إلا علامة عادیة تخضع من حیث تعریفها أو 

لأحكام العامة للعلامة التجاریة من حیث شروط جدتها وتمیزها في مجالات استخدامها، لشروطها 

تكتسب الشهرة والسمعة إضافة إلى عدم مخالفتها للنظام العام والآداب العامة، إلا أنّ هناك علامات 

التي تتعدى حدود الدولة التي سجلت فیها، الأمر الذي یؤدي إلى ارتباطهما بذهن الجمهور الواسع 

الذي یستعمل العلامة، فشهرة العلامة مرتبط بمعرفتها من قبل الجمهور المعني بالمنتجات والسلع 

.والخدمات الموضوعة من أجلها

تلعب دورا متمیزا في الحیاة الاقتصادیة كونها أول ما تثیر أضف إلى هذا فالعلامة المشهورة

انتباه المستهلك عندما توضع على المنتجات، كما تعد وسیلة اتصال بین مالك العلامة ومستهلك 

البضاعة، إذ هذا الأخیر ینظر إلى العلامة التي تمیز السلعة قبل شراءها، حیث أن العلامة تغني عن 

المنتج كون شهرة وسمعة العلامة تعني الجودة وتوفر الصفات التي یریدها الفحص والبحث عن جودة 

.المستهلك في المنتج

ونظرا للأهمیة البالغة التي تتمتع بها العلامة المشهورة حظیت بحمایة خاصة تختلف عن غیرها 

یة من العلامات التجاریة الأخرى، ولهذا لجأت التشریعات الوطنیة والدولیة خاصة إلى فرض حما

علیها ومن بین هذه الاتفاقیات الدولیة الاتفاقیتین الرئیسیتین لحمایة العلامة المشهورة؛ اتفاقیة باریس 

المعدّلة عدة مرات والتي انضمت إلیها الجزائر سنة 1983لحمایة الملكیة الصناعیة المبرمة في 

واتفاقیة الجوانب المتصلة ، )ثانیا(6، وتناولت اتفاقیة باریس العلامة المشهورة في مادتها 1976

.16ذكرت العلامة المشهورة في المادة التي)تربس(بالتجارة للحقوق الملكیة الفكریة 

الاتفاقیات الدولیة فیما یخص الحمایة القانونیة للعلامة الجزائري هو الآخر  عوسایر المشر 

الذي لم ینص على )6(57-66ر المتعلق بالعلامات الملغي للأم06-03المشهورة وذلك في الأمر

  .4فقرة  9والمادة  8فقرة  7في المادة ذلك )7( 06- 03ر أحكام خاصة بالعلامة المشهورة وتدارك الأم

23التجاریة، ج ر عدد ، یتعلق بعلامات المصنع والعلامات1966ارس م19مؤرخ في ،57-66أمر رقم -6

.1966مارس 22بتاریخ 

.2003یونیو 23 في ةصادر  43 ددج ر ع تعلق بالعلامات،ی،2003یولیو 19مؤرخ في ،06-03أمر رقم -7
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لها تضمن ولمّا كان الدور الذي تلعبه العلامة المشهورة هاماً وممیزاً وجب توفیر حمایة قانونیة 

منافسة غیر مشروعة عند استعمالها وطرحها في السوق هذا من مصلحة أصحاب العلامات من

.جهة، ومن جهة أخرى یضمن عدم المساس بالمصلحة العامة

ومن خلال دراستنا اعتمدنا على المنهج التحلیلي المنصب على دراسة الأحكام المتعلقة 

شریعات الوطنیة بالعلامات المشهورة وذلك من خلال تحلیلنا لنصوص المواد التي جاءت بها الت

.بالخصوص التشریع الجزائري، والتشریعات الدولیة فیما یخص اتفاقیة باریس وتربس

كذلك اعتمدنا على المنهج المقارن للمقارنة والمقاربة بین أحكام القانون الجزائري وأحكام 

.الاتفاقیات الدولیة

ونیة التي تخضع لها العلامة القانالقواعد عن  أعلاه نتساءلإلیها المعطیات المشار بناءً على

ذائعة الشهرة؟

أحكام العلامة ذائعة الشهرةوالإجابة عن هذه الإشكالیة تقتضي التعرض في مرحلة أولى إلى 

.)الفصل الثاني(تها قانوناً البحث عن آلیات حمایثم الانتقال في مرحلة ثانیة، )لأولالفصل ا(



الفصـل الأول

لعلامة المشهورةالخاصة لحكامالأ
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على وجه الإطلاق وذلك بالنظر إلى القیمة من أهم العلامات التجاریةالمشهورةالعلامة تعتبر 

في  خدماتالعلى المنتجات والخدمات التي یعرضها التجار والصناع ومقدمي المعنویة التي تضفیها

عنها ن والإعلابمنتجاتها ف یمؤسسة للتعر السوق، فالعلامة المشهورة هي وسیلة فعالة تستعملها ال

.وتمییزها عن منافسیها في السوق

اهتمام الدول صبحت محطّ أخاصة في مجال التجارة الخارجیة العلامة المشهورةهمیة لأونظرا 

كذا في و في هذا المجال أبرمتوالمجتمع الدولي، ویظهر ذلك من خلال الاتفاقیات الدولیة التي 

مهما كانت حالة العلامة سواء تقرّ بحمایتهاخلالهاوالتي منداخلیةالها شریعاتالقواعد التي سنتها ت

 .ةمسجلة أو غیر مسجل

أحكام خاصة بالعلامة المشهورة فیما یخص اكتفت بوضعمعظم التشریعاتالملاحظ أنّ 

، بوضع ضوابط یمكن الاستناد إلیها لتقدیر مدى شهرة مدلولها القانونيتحدید الحمایة دون اللجوء إلى 

ینفرد ویستأثر صاحب العلامة بالحق في استئثاري، وكذا العلامة حق )الأولالمبحث(العلامة 

).المبحث الثاني(والتصرف فیها استعمالها
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المبحث الأول

  تحديد المدلول القـانوني للعلامة المشهورة

  ومعايير تقديرها 

یة والدولیة، فكل واحد یعطي د التشریعات الوطندت المواقف بشأن العلامة المشهورة بتعدّ تعدّ 

مفهوم للعلامة المشهورة حسب قوانینه الداخلیة، ولم یتوصلوا إلى إعطاء تعریف دقیق للعلامة 

المشهورة، ونفس الشيء بالنسبة للتشریعات الدولیة بما فیها اتفاقیة باریس واتفاقیة تربس لم یعطیا 

.یتهامفهوم للعلامة التجاریة ذائعة الشهرة بل وسعا في حما

ولتقدیر مدى شهرة العلامة یجب الاعتماد على بعض الأسس أو المعاییر یجب اتخاذها لتقدیر 

شهرة العلامة، وقبل التعرف على هذه المعاییر یجب أن نتطرق إلى المواقف المتعددة بشأن العلامة 

).المطلب الثاني(، ومن ثمة المعاییر المحددة لمدى شهرتها)المطلب الأول(المشهورة 

  المطلب الأول

تحديد المدلول القـانوني للعلامة المشهورة

المسائل الهامة، بحیث كلما اتضح معناها یعتبر تحدید المدلول القانوني للعلامة المشهورة من

یضاح رؤى التجار والصناع دید مدلولها القانوني سیعمل على إاتضحت معالم حمایتها، إذ أنّ تح

التقلیل من النزاعات التي قد تثار بشأنها بین المودع والفاحص ومن ثم .ومقدمي خدمات والفاحص

.والقاضي عندما یعرض علیه النزاع

ل إجماع التشریعات، فمنها من فضّ المدلول القانوني للعلامة المشهورة لم یكن محلّ غیر أنّ 

ني، بینما ترى حمایة قانونیة دون التعرض إلى تحدید مدلولها القانو  ةبمنح العلامة المشهور كتفاءالا

حسن تحدید مدلولها القانوني لیكون أقرب من المعنى السائد بینبعض  التشریعات الأخرى أنه من الأ

).الفرع الأول(الجمهور 

غیر أنّ الأهم من ذلك أن نتبع مواقف القضاء في هذه المسألة دون أن نهمل قول الفقه في ذلك 

).الفرع الثاني(ثغرات التشریع ن بمثل هكذا مسائل وسدّ حیاارهما المتكفلان في الكثیر من الأباعتب



لعلامة المشهورةل الخاصةحكامالأ:الفصل الأول

6

  الفرع الأول

تباين مواقف التشريعات بشأن المدلول القـانوني للعلامة المشهورة

تجاه المدلول القانوني للعلامة ااختلفت مواقف الاتفاقیات الدولیة وكذا التشریعات الوطنیة 

مة المشهورة والاكتفاء بضوابط استرشادیة لتقدیر شهرتها اقتصر على حمایة العلامنفمنها.المشهورة

دون تحدید مدلولها القانوني، ومنها من اتجه إلى تحدید مدلولها القانوني إلى جانب اعترافها بالحمایة 

.القانونیة

ن موقف بعض الاتفاقیات الدولیة بشأن المدلول القانوني للعلامة ولما كان الأمر كذلك سنبیّ 

).ثانیاً (وكذا موقف بعض التشریعات الوطنیة )ولاً أ(المشهورة 

 :موقف الاتفـاقيات الدولية من المدلول القـانوني للعلامات المشهورة - أولاً 

فیما یخص العلامة التجاریة بصفة إلى حمایة الملكیة الصناعیةالاتفاقیات الدولیةضت تعرّ 

تطرقت باریس وتربس التيتثناء اتفاقیةبصفة خاصة باسالعلامة المشهورةعامة دون التعرض إلى

خاصة بها سواء كانت مسجلة أو قانونیة أحكام للعلامة المشهورة من خلال منحها حمایة إلى وضع

.دون وضع مفهوم محدد لها لكن ،لكهاامحقوق ل تمنحغیر مسجلة، و 

:لعلامة المشهورةالمدلول القـانوني ل  موقف اتفـاقية باريس من - 1

:على ما یلي)ثانیا(6لملكیة الصناعیة في مادتها ل ة باریساتفاقی تنصّ 

طال تتعهد دول الاتحاد من تلقاء نفسها أو بناء على طلب صاحب الشأن برفض أو إب"

.یلالتسج

منع استعمال العلامة الصناعیة أو التجاریة التي تشكل نسخا أو تقلیدا أو ترجمة یكون من وی

لسلطة المختصة في الدولة التي تم فیها التسجیل أو الاستعمال أنها شأنها إیجاد لبس بعلامة ترى ا

منتجات ا هذه الاتفاقیة و مستعملة علىباعتبارها فعلا العلامة الخاصة بشخص یتمتع بمزایمشهورة

مماثلة أو مشابهة، كذلك تسري هذه الأحكام إذا كان الجزء الجوهري من العلامة یشكل نسخا لتلك 

.)8("ابهقلیدا لها من شأنه إحداث لبسة أو تالعلامة المشهور 

للعلامة المشهورة، وإنما اكتفت بمنح اً من هذا النص أن اتفاقیة باریس لم تضع تعریفن لنا یتبیّ 

أو لصاحب العلامة المشهورة برفض أو إبطال تسجیل العلامة التي تشكل نسخا الحق لدول الاتحاد،

، إذا كان هذا الاستعمال على رق منع استعمالها من طرف الغیذا حأو تقلیدا للعلامة المشهورة، وك

.من اتفاقیة باریس، المرجع السابق)ثانیا(6المادة -8
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بین هذه الأخیرة وبین المنتجات التي تمیّزها العلامة منتجات مماثلة أو مشابهة یؤدي إلى وقوع لبس

.المشهورة

من اتفاقیة باریس مضمونها منع تسجیل أو ابطال )ثانیا(6وعلیه فالحمایة المقررة في المادة 

نع الغیر من استعمال العلامة بصدد سلع مماثلة أو مشابهة للسلع التي تمیز العلامة تسجیل أو م

المشهورة، فلا تمتد الحمایة إلى حالة استعمال الغیر للعلامة في سلع غیر مماثلة أو مشابهة للسلع 

.)9(التي تستخدم العلامة المشهورة في تمییزها

:لعلامة المشهورةوني لالمدلول القـان  موقف اتفـاقية تربس من - 2 

إنما وضعت ، و تعریفًاها هي الأخرى إلى العلامة المشهورة دون أن تحدد لتربسضت اتفاقیة تعرّ 

یمكن الاسترشاد به أثناء تحدید مفهومها وهو معرفة العلامة التجاریة في قطاع  امه لها ضابط

ما إذا كانت العلامة معروفة جدا وعند تقریر ..". 2فقرة  16ة مادالهذا ما نصت علیه في الجمهور و 

تراعي البلدان الأعضاء مدى معرفة العلامة التجاریة في قطاع الجمهور المعني بما في ذلك معرفتها 

.)10(..."في البلد العضو المعني نتیجة ترویج العلامة التجاریة

ي على مبدأرة للعلامات المشهورة كاستثناءنطاق الحمایة المقرّ في مدّ تربستفاقیةسعت اوّ و 

فحظرت استخدام العلامة المشهورة إذا كانت مسجلة على سلع أو على خدمات ،الإقلیمیة والتخصیص

:مرینغیر مماثلة للسلع أو الخدمات التي تمیزها العلامة المشهورة بشرط تحقق أحد الأ

قاد بوجود أن یؤدي استخدام العلامة المشهورة على السلع أو الخدمات غیر المماثلة إلى الاعت-

.صلة بین تلك السلع أو الخدمات غیر المماثلة و مالك العلامة المشهورة المسجلة

أن یؤدي استخدام العلامة على سلع غیر مماثلة إلى احتمال المساس بمصلحة مالك العلامة -

.)11(و تعریضه للضرر

ث أدخلت فیها من مفهوم العلامة المشهورة حی كذلك دتمدّ تربس قد اتفاقیةا أن یتضح جلیً 

یتمتع صاحب العلامة "  2فقرة  16السلعة، وهذا ما نصت علیه في مادتها إلى جانب علامة الخدمة 

یــة الفكریــة الجدیــد ، الجدیــد فــي العلامــات التجاریــة فــي ضــوء حمایــة حقــوق الملكالصــغیر حســام الــدین عبــد الغنــي-9

.22.، ص2005، دار الفكر الجامعي، مصر، ربستواتفاقیة 

.المرجع السابق،)تربس(والفكریةاتفاقیة الجوانب المتصلة بالتجارة من الحقوق الملكیة -10

لمتصــلة بالتجــارة مــن حمایتهــا ضــمن اتفاقیــة الجوانــب االعلامــات المشــهورة و (،ري عبــد االله حمیــد ســلیمانـویـــالغ-11

، 2006-2005قـاهرة، مصـر، ال جامعـة، رسالة دكتوراه،)اریة الأردنیةالعلامات التج ونوقان)تربس(حقوق الملكیة

  .140.ص
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التجاریة المسجلة بالحق المطلق في منع جمیع الأطراف التي لم تحصل على موافقة صاحب العلامة 

.)12("....دمات ذاتهامن استخدام العلامة ذاتها أو علامة مماثلة أعمالها بالنسبة للسلع و الخ

  :لعلامة المشهورةلموقف التشريعات الوطنية من المدلول القـانوني   -ثانياً 

وإنما وفرت لها المشهورة،ة لعلامحدید مفهوم اإلى تهي الأخرى الوطنیة لم تتعرض التشریعات 

المشرع باستثناءمدة الحمایةالحق لصاحبها باستغلالها كلیاّ من خلال إعطاءالحمایة القانونیة

.اتجه إلى إعطاء تعریف لهاالذي لأردني ا

:لعلامة المشهورةالمدلول القـانوني ل  موقف المشرع الجزائري من -1

العلامة المشهورة، إذ لم یحدد لها بلیة فیما یتعلق سلك المشرع الجزائري مسلك الاتفاقیات الدو 

استثناء العلامة من التسجیل إذا استخدمت على سلع بحمایتها وذلك من خلال تعریف وإنما اكتفى

المتعلق 06-03من الأمر  8فقرة  7 المادةمماثلة أو مشابهة للعلامة المشهورة وهذا ما نصت علیه 

ري یتمیز بالشهرة تجالاسمالرموز المماثلة أو المشابهة لعلامة أو تستثنى من التسجیل "بالعلامات

تم استخدامه لسلع مماثلة أو مشابهة تنتمي لمؤسسة أخرى إلى درجة إحداث لبس و  في الجزائر

.)13("مبینه

من نفس الأمر الحق لصاحب العلامة في منع أي  4فقرة  9المادة  في المشرع الجزائريلخوّ و 

لصاحب علامة "ى موافقته، حیث نصت على أنهلامته دون الحصول علشخص من استعمال ع

.)14("ذات شهرة في الجزائر حق منع الغیر من استعمال علامته دون رضاه

ل متمسك بالحمایة التقلیدیة للعلامة المشهورة الجزائري لازانلاحظ من هذین النصین أن القانون

.)15(عة على سلع أو خدمات مماثلة للعلامة المشهورةإلا إذا تعلق الأمر بعلامات موضو  هالا یبسطف

.لسابق، المرجع ا)تربس(اتفاقیة الجوانب المتصلة بالتجارة من الحقوق الملكیة الفكریة -12

.المرجع السابقتعلق بالعلامات،ی،06-03أمر رقم -13

ـــس-14 ة، الجزائــر،نــالحقــوق، جامعــة بات، أطروحــة دكتــوراه، كلیــة)التجاریــةي للعلامــات النظــام القــانون(،ودلــلامي میـ

  .53.ص ،2012

، الجزائــر، 4، عــدد دفــاتر السیاســة والقــانون، "العلامــة التجاریــة المشــهورة فــي القــانون الجزائــري"، دو ـلامي میلــــــس-15

.164.جامعة باتنة، الجزائر، ص،2011جانفي 
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  :لعلامة المشهورةالمدلول القـانوني ل  ع الفرنسي منمشر موقف ال -2       

ز بین نوعین میّ ، أین العلامة التجاریة المشهورةالآخر موقف حولالمشرع الفرنسي هو اتخذ 

.)16(فة في فرنسا، والعلامة شائعة الشهرةمن العلامات التجاریة المشهورة وهما العلامة المعرو 

من تقنین الملكیة الفكریة وهي )5-713(فالعلامة المعروفة ذكرها في الفقرة الأولى من المادة 

أثیر مسجلة في فرنسا، والمتمتعة بجاذبیة كبرى وهذا ما یجعل منها علامة ذات تالمشهورة و العلامة ال

.)17(الخدمات أو مهما كان مجال استخدامها سواء في تمییز المنتجات،لدى الجمهور وعالي ریكب

العلامة شائعة الشهرة فقد تم ذكرها من طرف المشرع الفرنسي في الفقرة الثانیة من في حین 

من الغیر تستخدم غالبا التي وهي تلك العلامة المشهورة في فرنسا الغیر مسجلة و )5-713(المادة 

.)18(النیة لتمییز منتجات أو خدمات مشابهةسیئ

العلامة المعروفة والعلامة شائعة ،من العلامات المشهورةالمشرع الفرنسي بین نوعین إذا زمیّ 

، وأعطى الحق قانونیة واسعة سواء كانت مسجلة أوغیر مسجلةحمایةوأضفى علیهماالشهرة،

.)19(تؤدي إلى خلط أو إثارة لبس مع علامتهطلب بطلان علامة في صاحبها ل

:لعلامة المشهورةالمدلول القـانوني ل  موقف المشرع الأردني من -3

في  لها تعریفمن خلال إعطائهالعلامة المشهورةاتجاهموقف إیجابي المشرع الأردنياتخذّ 

الشهرة لعلامة التجاریة ذاتا"" على أنحیث نصّت من قانون العلامات التجاریة الأردني 2المادة 

تجاوزت شهرتها البلد الأصلي الذي سجلت فیه، واكتسبت شهرة في القطاع المعني من العالمیة التي 

."الجمهور في المملكة الأردنیة الهاشمیة

الأردني لا یرقى إلى درجة المشرع لمادة أن التعریف الذي أتى به ا لهذه نفهم من خلال استقرائنا

بل اشترط بصریح العبارة ،دقیق للعلامة المشهورةه لم یتوصل إلى وضع تعریف محدد و نلأالتعریف 

أن تكون العلامة التجاریة أولاً ، وجوب توفر شرطین أساسیین لاعتبار العلامة التجاریة علامة مشهورة

،2008، الملكیة الصناعیة في القانون المقارن، دار الفكر الجامعي، مصر، ازيــي حجـــح بیوماـــد الفتــــعب-16

  .160.ص      

، رسالة دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة )الحمایة القانونیة للملكیة الصناعیة(،ورــدفــد كــد محمــالــري خـمهـیــال-17

.48.الإسكندریة، مصر، ص

.50.مرجع السابق، صالالملكیة الصناعیة في القانون المقارن، ،ازيجــي حمــاح بیو ــتد الفبــع-18

.50.المرجع السابق، ص،)الحمایة القانونیة للملكیة الصناعیة(،ورــدفــد كــد محمــالــري خــهیمـال-19
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جاریة قد أن تكون العلامة التذات شهرة عالمیة تجاوزت شهرتها البلد الأصلي الذي سجلت فیه، ثانیاً 

.)20(اكتسبت شهرة لدى قطاع الجمهور المعني بالعلامة في المملكة الأردنیة الهاشمیة

له الكثیر من الغموض للعلامة المشهورة، إذ تخلّ اً ودقیقاً واضحاً المشرع الأردني تعریفد لم یحدّ 

العلامة التجاریة قد أن شهرةللقولالمعیار الذي یمكن اعتمادهلا و  ،د ماهیة الشهرةولم یحدّ ،والإبهام

د لنا المقصود بالبلد الأصلي الذي سجلت فیه العلامة، والمقصود بالقطاع أصبحت عالمیة، ولم یحدّ 

تجار الجملة والمفرق من المعني من الجمهور في المملكة الأردنیة الهاشمیة، فهل هو المتعاملین

أم جمهور المستهلكین من الناس بالمنتجات أو البضائع أو الخدمات التي تحملها تلك العلامة 

للمنتجات أو البضائع أو السلع أو الخدمات التي تحملها تلك العلامة لأن القطاع المعني من الجمهور 

.)21(كما قد ینصرف إلى كلیهما معاأولئكفي المملكة الأردنیة الهاشمیة قد ینصرف إلى هؤلاء أو إلى 

الفرع الثاني

  لعلامة المشهورةل القـانوني لالمدلو   القضاء منموقف الفقه و 

في شأن العلامة ومعظم التشریعات الوطنیةاتفاقیة باریس وتریبساتخذ الفقه والقضاء موقف

المشهورة، فلم یتعرضا لتعریفها، إنما اتجه جانب من الفقه إلى تحدید معاییر تحكم شهرة العلامة، 

ر، وسلك القضاء مسلك الفقه أین اعتمد صعوبة الاتفاق على هذه المعایی إلى إقرار سار جانب آخرو 

.في اجتهاداته على معاییر لتقدیر شهرة العلامة

:لعلامة المشهورةالمدلول القـانوني ل  موقف الفقه من - أولاً 

المعاییر التي تحكم شهرة اتجه جانب من الفقه أثناء تعرضه للعلامة المشهورة إلى إعطاء 

ثل في المعیار الكمي وهو معرفة قطاع واسع من الجمهور الأول یتم ؛فحددها في ضابطین،العلامة

بینما .الجمهورقطاع كبیر من لتلك العلامة، أي أن تكون العلامة التجاریة معروفة جدا في وسط

اعتمد على السمعة الطیبة للعلامة في المعیار الثاني وهو المعیار الكیفي وذلك أن تكون العلامة 

.)22(ومكانة مرموقة بین قطاع الجمهورالتجاریة متمتعة بسمعة جیدة 

ویرى جانب آخر من الفقه أنه من الصعب الاتفاق على المعاییر التي یمكن الاعتماد علیها في 

بفضل  كوذل ت شهرتها بلدها الأصليتحدید مدى شهرة العلامة التجاریة، فهناك من العلامات من تعدّ 

  .169. ص ،2006توزیع، الأردن، ر ال، العلامات التجاریة وطنیا دولیا، دار الثقافة للنشنــن الدیـلاح زیـص-20

توزیع، الأردن،، الوجیز في حقوق الملكیة الصناعیة والتجاریة، دار وائل للنشر والنــد االله حسیـــخشروم عبــال-21

.194.ص ،2005

.46.المرجع السابق، ص، )الحمایة القانونیة للملكیة الصناعیة(،ورــد كدفـد محمـــهیري خالــالم-22
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للعلامة وحجم الزمانيالدعایة وانتشار التسویق وأن الأمر یتطلب الجمع بین عدة معاییر كالعمر 

.)23(والترویجالمبیعات وانتشار الدعایة والتسویق

  :لعلامة المشهورةل  انونيالمدلول القـ  موقف القضاء من - ثانياً 

نجد أنه اعتمد على بل،ا تعریفیضع لهم موقف من العلامة المشهورة إذ لالقضاء كذلكاتخذ 

.شروط معینة للحكم على المنازعة المعروضة أمامه بشأن علامة تجاریة مشهورة

العلامة المشهورة، مقلدة و القضاء الجزائري إلى ضرورة وجود تشابه كبیر بین العلامة الاتجهإذ 

.)24(الجمهور المعنيجات من نفس النوع ممّا یجعلها تثیر اللبس في قطاع المنتكذلك أن تكون 

 يكبیر إلى حد إثارة لبس بین علامتالقضائي الجزائري بوجود تشابهالاجتهادأقرّ 

SELECTO وSELECTRA.المالكةأین رفعت الشركة ذات المسؤولیة المحدودة حمود بوعلام

ZERKAمالك مصنع مشروبات غازیة  " زروقي" ید سال ضدّ دعوى قضائیةSELECTOلعلامة

فالعلامتین متشابهتین إلى حدّ كبیر،لتسویق مشروبات غازیةSELECTRAأودع علامة الذي 

وهي المشروبات الغازیة و هذا ما یؤدي إلى إثارة اللبس في المنتجات میّزان نفس نوع توخاصة أنهما 

.)25(ذهن المستهلكین

 أو والعلامة الجدیدة،قر ضرورة وجود تشابه كبیر بین العلامة المشهورة أالأردني قد القضاءأما

لكن التعارض الموجود في .أن تشكل العلامة الجدیدة ترجمة للعلامة المشهورةتطابق بینهما أو

النصوص القانونیة انعكس بدوره على القضاء فمسجل العلامات التجاریة رفض في قراره رقم ع

LIONGINGطلب شركة حلواني الصناعیة لتسجیل علامة 21/08/2000بتاریخ  7734/ط/ت

WALTشركةـ على أساس أن هذه الأخیرة علامة مشهورة مملوكة ل DISNY COMPANY تحت

فبالرغم من أن النصوص القانونیة Kبدلا من حرفGبفارق خفیف وهو حرف LIONKINGاسم

لا تتمتع بهذه الشهرة إلا أنه تم LIONKINGعلى ضرورة شهرة العلامة في الأردن وأن علامةتنص

.)LIONGING)26تسجیل علامة رفض 

.54-53.المرجع السابق، ص،)النظام القانوني للعلامات التجاریة(،ودــــــلامي میلـــس-23

.53.، صنفسهالمرجع،ودـــــلامي میلــــس-24

، 2002، الجزائر،02د ، عدالمجلة القضائیة، "مساهمة القضاء في حمایة العلامات التجاریة"، رــــــــوت نذیــــبی-25

   .65- 64.ص

.135.، ص2005والتوزیع، الأردن، ، شرح التشریعات الصناعیة والتجاریة، دار الثقافة للنشرلاح زین الدینـص-26
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اجتهاد المحكمة على منح الحمایة للعلامة المشهورة بغض النظر عن تسجیلها أو استقرّ 

شهرتها في الأردن ذلك أن الحمایة الممنوحة لیست فقط للعلامة التجاریة بل أیضا لحمایة الجمهور 

.)27(من الخداع والتضلیل والغش

  ـيالمـطلـب الثـان

ــةحـــديــــد شهــــرة العلامــمـعــايــيــر ت

على لتقدیر مدى شهرة العلامة نصوص التشریعات والاتفاقیات الدولیة اعتمدت العدید من 

التوصیة  هاحددتلكن المعاییر الجد متبعة هي التي ،جاءت ضمن جهود دولیة ووطنیةمعاییر معینة

،)الفرع الأول(معیار موضوعي ،ثة أنواعثلاهذه المعاییرو  لحمایة العلامات شائعة الشهرة،المشتركة

).الفرع الثالث(ومعیار مكاني ،)الفرع الثاني(معیار شخصي

  ــرع الأولالف

ـيمــعيــار المــوضـــوعـــال

وضعت التوصیة المشتركة الصادرة في شأن حمایة العلامة التجاریة شائعة الشهرة عدة معاییر 

من  ب - 1فقرة  2تم ذكرها في المادة قد و  ،تهاد مدى شهر موضوعیة یمكن الاستناد إلیها لتحدی

.)28(رالتوصیة المشتركة وجاءت على سبیل المثال ولیس الحص

:نيلدى قطاع الجمهور المع  معرفة العلامةمدى   - أولاً 

الاستقصائیةالمعني عن طریق الدراسات یمكن تحدید مدى معرفة العلامة لدى قطاع الجمهور

.)29(راء المستهلكینآ واستطلاعیةالاستهلاكللأنماط 

یأخذ أساسه من مدى ، إذ هذا المعیار من أهم المعاییر المحددة لشهرة العلامة التجاریةویعتبر

عدة  اتخاذوالذي یتم الوصول إلیه من خلال ، معرفة العلامة من قبل الفئات المنتجة والمستهلكة

كون أن العلامة المعروفة من قبل ، المستهلكینإجراءات ومن بینها المسح العشوائي لفئة من جمهور 

ه حاجیاته وفر لتغیرها ویعتمد علیها لأنه قد وجد ما یریده، و  نلمستهلك لا یبحث عالجمهور تجعل ا

لة بالتجارة من المتص باتفاقیة الجوانالعلامة المشهورة وحمایتها ضمن (،انــــد سلیمـــد االله حمیــري عبــویـالغ-27

.154.المرجع السابق، ص، )يوقانون العلامات الأردن)بستر (حقوق الملكیة 

كلیة العلوم ، 1عدد ، مجلة جامعة بابل، "دراسة مقارنة :العلامة التجاریة المشهورة"، دـــى خالـسى نهــیـع-28

.4.، ص2013، ، الأردنالإنسانیة

.182.المرجع السابق،  صالملكیة الصناعیة في القانون المقارن، ،يـاح بیومـد الفتــبـع-29
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جزء من تكوین أنها أصبحتالمستهلك إلى عدم التخلي عنها بسهولة إذ بوبشكل مریح ما یؤدي

.)30(شخصیته

  :ةمدة الانتفـاع بالعلام - ثانياً 

، من ونطاقه الجغرافيالانتفاعومدى ذلك بأي وجه من الوجوهمدة الانتفاع بالعلامة لاشك أنّ 

خلال المبیعات من منتقدیر شهرة العلامة على أساسه یمكن ف. المعاییر الرئیسیة لقیاس شهرة العلامة

واجد المنتج الذي تحمله إسهام العلامة في سوق المنتجات وطول فترة تالمنتجات أو الخدمات ومدى

.)31(العلامة في الأسواق

إلى عدم جواز اشتراط  1أ  - 3فقرة  2فإن التوصیة المشتركة أشارت في مادتها وبناء على ذلك 

.)32(علامة شائعة الشهرةباعتبارهاالانتفاع الفعلي بالعلامة في الدولة التي یراد فیها حمایتها 

:ةمدة الترويج للعلام -ثالثاً 

،أن العلامة التجاریة مشهورةلاعتبارالمدة في الترویج للعلامة من بین العناصر المهمة دّ تع

یكفي لها أن تكون معروفة الأسواق بلحتى إذا لم تكن المنتجات التي تمثلها تلك العلامة متواجدة في 

ل المتداولة في مجال من خلال الإعلانات التلفزیونیة ومتوفرة في المجلات أو من خلال باقي الوسائ

التي أصبحت معروفة من خلال الدعایة والإعلانات كوكا كولا على سبیل المثال علامة و )33(،الإشهار

كونه سبق السوفیتیة، ج في الأسواق على الرغم من عدم توفر هذا المنتالسابق السوفیتيفي الإتحاد 

.)34(موحملات الدعایة والإعلان في كل أنحاء العالبعدة ترویجات

،ا یدل على شهرة العلامةعتبر عاملا مهمً یوجود العلامة التجاریة في الأسواق مدة طویلة إنّ 

الشهرة والسمعة اكتسابز ومن ثم ي الأسواق زادت قدرتها على التمیّ فكلما زاد عمر العلامة ف

بما في ذلك الدعایة ، لها نطاقها الجغرافي-بأي وجه من الوجوه-فمدة الترویج للعلامة.)35(الطیبة

.أو الإعلان والعرض في المعارض والأسواق الترویجیة للسلع والخدمات التي تنطبق علیها العلامة

، الموسوعة العلمیة في العلامات الفارقة التجاریة والمؤشرات الجغرافیة والرسوموــوري جمـن، يـان بالــرنــر فــمیس-30

.66.، ص2007لبي الحقوقیة، لبنان، ، منشورات الح)دراسة مقارنة(الصناعیة والنماذج

.4.لسابق، صلمرجع اا ،"العلامة التجاریة المشهورة"،دــى خالــیسى نهـع-31

.4.، المرجع نفسه، صدــى خالـیسى نهــع-32

.67.المرجع السابق، ص، یة في العلامات الفارقة التجاریةالموسوعة العلم، وري جموـن، ر فرنان باليـسمی-33

.172.، العلامات التجاریة وطنیا دولیا، المرجع السابق، صن الدینـلاح زیـص-34

  . 172. ص، نفسهلمرجعا، ن الدینـلاح زیـص-35
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  :العلامة على النطاق الجغرافي  تسجيلى  مد -رابعاً 

خر دور كبیر في منح العلامة العادیة شهرة وذلك من خلال تسجیلها هذا المعیار هو الآلدى 

وإن كانت لا تستعمل فیها فهذا ، ا بغیة حمایتها في دولة الأم وفي باقي الدول الأخرىمن طرف مالكه

.نطاق حمایة علامته والحفاظ علیهایعطي دلالة على شهرة العلامة وعمل مالكها على توسیع 

،في حالة مراعاة عدد التسجیلات في العالملا یشترط أن تكون العلامة مسجلة لمالك واحد 

ون العلامة من ملك شركات مختلفة تعمل في بلدان مختلفة لكنها مجموعة واحدة تبین فیمكن أن تك

.)36(الانتفاعخر عن حسن نیة بهدف آتعرف علیها حتى وإن سجلت في بلد بالعلامة والالانتفاعمدى 

  :مدى اعتراف السلطات المختصة بشهرة العلامة -خامساً 

من المعاییر معروفة جدابأن علامة ما علامةلدولة اعتراف السلطات المختصة في ایعتبر 

بان علامة ما علامة مشهورة، وذلك بالنظر إلى الحالات التي تم فیها التي یمكن الاستناد إلیها للقول

وهي الحالات التي تم فیها تمییز علامة كعلامة مثلاً إنفاذ الحقوق المتصلة بالعلامة كمنع التسجیل 

.)37(المختصة مشهورة من قبل الجهات

:قيمة العلامة-سادساً 

وهناك أسالیب عدیدة ومختلفة لتقدیر قیمتها ومن بینها القیمة ،هذا المعیار بقیمة العلامةرتبط ی

.)38(المالیة للعلامة التجاریة فكلما زادت شهرة العلامة وسمعتها زادت قیمتها المالیة

وتضاعف قیم العلامات صناعیة، أو ریة،أهم مقومات أیة منشأة تجامنصارت قیمة العلامة 

.)39(التجاریة بالنسبة لبقیة عناصر المشروع التجاري، أو الصناعي

العلامة مشهورة، لا كلها، ولا بعضها،لاعتباركل هذه العوامل المذكورة أعلاه شروطاً لا تعتبر 

مذكورة من بین هذه ولا أحدها كما أن العلامة یمكن أن تثبت شهرتها بناء على عوامل أخرى غیر 

.بناء على بعض المعاییر أو أحدها أو على مزیج منها، أورالمعایی

.442.المرجع السابق، ص،ات الفارقة التجاریةالموسوعة العلمیة في العلام،وــوري جمــن، يـان بالـر فرنـسمی-36

حلقة الویبو الوطنیة التدریبیة حول ، "حمایة العلامات التجاریة المشهورة"،عبد الغنينـام الدیــر حســالصغی-37

سلطنة ، وزارة الخارجیةال، نظمتها المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة الویبو بالتعاون مع لدبلوماسیینل الملكیة الفكریة

www.wipo.int:المنشور على الموقع الإلكتروني.6.، ص2005عمان،

.173.، العلامات التجاریة وطنیا دولیا، المرجع السابق، صنــن الدیــصلاح زی-38

  .69. ص المرجع السابق،،یة في العلامات الفارقة التجاریةالموسوعة العلم، وــوري جمــن، يلــاـبان ــر فرنــسمی-39
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انيالثــ  ـفــرعلا

ــصيشخــالـمـعـــيـار ال

تربسواتفاقیةالتوصیة المشتركة، اعتمدتهامن المعاییر التي خرآیعتبر المعیار الشخصي نوع 

تكون هذه الأخیرة مشهورة یجب أن تكون مألوفة كي لف. عند النظر في مدى شهرة العلامة التجاریة

على دول الأعضاء تربساتفاقیةمن 2فقرة  16لدى قطاع واسع من الجمهور، فقد فرضت المادة 

عند تقدیر شهرة العلامة التجاریة من طرف السلطة المختصة أن تضع في اعتبارها معرفة العلامة 

.)40(الخدمة التي تمیزها العلامةالتجاریة في قطاع الجمهور المعني بالسلعة أو

ن العلامة شائعة الشهرة مدى معرفة العلامة التجاریة أالتوصیة المشتركة في شاعتمدتكما 

 ب - 1فقرة  2مة التجاریة في المادة من معاییر تحدید شهرة العلافي قطاع الجمهور المعني كمعیار

تشمل ":أنه على 2فقرة  2المادة  في حت معنى القطاع المعني من الجمهور فنصتوضّ و  .1فقرة 

:بالضرورةالقطاعات المعنیة من الجمهور ما یلي دون أن تقتصر علیه 

.لتي تنطبق علیها العلامةا والخدماتالمحتملین لنوع السلع أو الفعلیینالمستهلكین-1

.الأشخاص المعنیین في قنوات توزیع السلع والخدمات التي تنطبق علیها العلامة-2

."التي تنطبق علیها العلامةط التجاریة التي تتعامل بنوع السلع والخدمات الأوسا-3

:)41(وسنوضح معنى كل قطاع من هذه القطاعات كالأتي

:المستهلكين الفعليين أو المحتملين  - أولاً 

مجموعة المشتریین وهي  ، الفئة التي تشكل جزءا من قطاع الجمهور المعني،مهویقصد ب

ر،ي تمیزها العلامة، نظرا أن طبیعة السلع والخدمات قد تتغیر وتتفاوت إلى حد كبیالفعلیین للسلعة الت

وعلیه یجب التركیز عند تحدید ،والمستهلكین الفعلیین أو المحتملین لهذه السلع یتغیرون في كل حالة

ذا وك ،بالعلامةالانتفاعالمستهلكین على المجموعات المستهدفة من السلع والخدمات التي یشملها 

.)42(مجموعة المشتریین الفعلیین لهذه السلع

  :قنوات توزيع السلع والخدمات - ثانياً 

وتقدم فیها الخدمات، وتتفاوت قنوات ، یقصد بها الأماكن أو المراكز التي تباع فیها السلع

التوزیع بتفاوت طبیعة السلع والخدمات، فهناك من السلع ما یباع في المراكز التجاریة فیسهل ذلك من

.، المرجع السابق)تربس(اتفاقیة الجوانب المتصلة بالتجارة من الحقوق الملكیة الفكریة -40

  .433.ص المرجع السابق،التجاریة ، الموسوعة العلمیة في العلامات الفارقة ، وــوري جمــن، يـالـان بــر فرنــسمی-41

.78.المرجع السابق، ص، )الحمایة القانونیة للملكیة الصناعیة(،ورــد كدفــد محمــري خالــالمهی-42
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وصول المستهلكین إلیها، وهناك ما یوزع عن طریق وكلاء معتمدین أو بائعین متجولین یتعاملون 

لا یباع إلا عبر البرید، مالكن هناك من السلع.مباشرة مع الشركات المستهلكة الزبائن في منازلهم

اد المراكز التجاریة التي تقتصر على روّ الاستهلاكیةللأنماط الاستقصائیةلذلك فقد لا تكون الدراسات 

.)43(فقط، مؤشرا جیدا لتحدید القطاع المعني من الجمهور

:الأوساط التجارية  - ثالثاً 

الجزء الثالث المكون لقطاع الجمهور المعني وهي الأوساط التي الأوساط التجاریةتعتبر

لمستوردین، تتعامل بالسلع والخدمات التي تنطبق علیها العلامة التجاریة، وهي تشمل مجموعة ا

.الامتیازوالبائعین، وأصحاب الترخیص، أو حقوق 

بمعنى أن كل شخص یتعامل بشكل واسع بنوع السلعة أو الخدمة التي تقدمها العلامة یمثل 

.)44(الوسط التجاري الذي یتعامل بنوع السلع والخدمات التي تنطبق علیها العلامة

معاییر تحدید كمعیار منبقطاع الجمهور المعني المقصود هذه الأجزاء الثلاثة المعنى أون تبیّ 

.المشتركةوالتوصیةاتفاقیة تربسمدى شهرة العلامة التجاریة حسب ما ورد في 

الفرع الثالث

  المعيــــــار المكـــــــــــــــــاني

كانت العلامة  إذاوعند تقریر ما ..".على أنه تربساتفاقیةمن  2فقرة  16تنص المادة 

ة معروفة جیدا تراعي البلدان الأعضاء مدى معرفة العلامة التجاریة في قطاع الجمهور التجاری

..".المعني، بما في ذلك معرفتها في البلد العضو المعني نتیجة ترویج العلامة التجاریة

نص المادة المذكور أعلاه على مدى شهرتها في البلد خلال من یرتكز تقدیر شهرة العلامة 

ب فیها حمایة علامته، ولو كانت الغایة من تلك الشهرة الدعایة والترویج لهذه العضو التي یطل

.)45(العلامة

.188.المرجع السابق، صالملكیة الصناعیة في القانون المقارن،،يـــاح بیومـــد الفتـبــع-43

.79.المرجع السابق، ص، )الحمایة القانونیة للملكیة الصناعیة(،ورـــد كدفــد محمــري خالـهیمال-44

، كلیة )الحمایة المدنیة للعلامة التجاریة  غیر المسجلة  وفقا للقوانین الأردنیة(،اســـازن إینـــن مـــي الجباریــحتف-45

.104.، ص2010جامعة الشرق الأوسط، الأردن، رسالة ماجیستر،الحقوق،
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الدولیة، فعلى سبیل المثال المشرع الوطنیة و ویختلف تقدیر المعیار المكاني باختلاف التشریعات

جمهوریة المصري والیاباني، فالمشرع المصري لا یعترف بشهرة العلامة إلا إذا كانت مشهورة داخل

.)46(مصر العربیة، وتجاوزت شهرتها حدود البلد الأصلي الذي سجلت فیه إلى حد العالمیة

المشرع الیاباني یعترف بشهرة العلامة التجاریة، حتى إن لم تكن مسجلة فیها، ولم تكن في حین 

.)47(لشهرةفیكفي أن تكون العلامة ذائعة االمنتجات التي تغطیها متوفرة في الأسواق الیابانیة،

.190.المرجع السابق، صالملكیة الصناعیة في القانون المقارن،،يمــاح بیو ـتــالف دــبـع-46

.196.، صنفسهالمرجع ،يــاح بیومــد الفتــبـع-47
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 المبحث الثاني

العلامة المشهورةفي  أحكام الحق  

وفیما البلد الذي اكتسب فیه ملكیتها، في امتلاك علامة تجاریة لصاحبها الحق الاحتكاريیخوّل

نتیجة  لكن -موهذا كأصل عا-لتي تستعمل العلامة لتمییزها فقطیخص المنتجات والخدمات ا

مل قتصادیة وتطور وسائل الإعلان والإعلام، أضحت الكثیر من العلامات المشهورة تحللتطورات الا

تجاوزت نوع المنتجات والخدمات التي  كذاتجاوزت بلدها الأصلي، و قوة تسویقیة لدى المستهلكین، 

استثناءات عن الأصل فاعتمدتها الدول هذا ما جعل الاتفاقیات الدولیة تحدث.تمیزها هذه العلامات

.)48(لأعضاء في قوانینها الداخلیةا

ل مالك العلامة استثناء مبدأ الإقلیمیة ومبدأ التخصیص فالأول یخوّ :وهذه الاستثناءات هي

حقوق على علامته تتجاوز البلد الأصلي، أما الثاني یعطي حقوق لمالك العلامة على منتجات 

.المشهورةوخدمات غیر مماثلة للمنتجات والخدمات التي تمیزها العلامة 

)المطلب الأول(، حق الاستئثار بعلامتهأصبح لمالك العلامة المشهورة حقوق أكثر وأوسعبهذا

)المطلب الثاني(في علامته وحق التصرف 

المطلب الأول

حق الاستئثار بالعلامة التجارية المشهورة

لمشهورة، فمنحت له بحقوق واسعة لمالك العلامة االوطنیةالقوانین و اعترفت الاتفاقیات الدولیة 

حق الاستئثار بعلامته، وذلك بمنع الغیر من تسجیل العلامة التي تشكل نسخا أو تقلیدا أو ترجمة 

، كما له الحق في طلب )الفرع الثاني(من طرف الغیر، كذا منع استعمالها)الفرع الأول(لعلامته

.)الفرع الثالث(إبطالها إذا سجلت دون إذنه

ندوة الویبو الوطنیة عن الملكیة الفكریة لأعضاء هیئة، "حمایة العلامات التجاریة شائعة الشهرة"، رــان الأحمــكنع-48

بالتعاون معالویبو، تنظمها المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة ب الحقوق في الجامعة الأردنیةالتدریس وطلا

www.wipo.int:المنشور على الموقع الإلكتروني.5.، ص2004الجامعة الأردنیة، عمان، 
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  الفرع الأول

منع تسجيل علامة مماثلة ومشابهة لعلامة مشهورة

ن ما أو ترجمة لعلامة مشهورة حق أو تقلیدً منع تسجیل العلامة التجاریة التي تشكل نسخاً یعدُّ 

مكرر 6یة باریس في المادة الحقوق التي یتمتع بها صاحب العلامة المشهورة حسب ما ورد في اتفاق

دول الاتحاد سواء من تلقاء نفسها أو بناء على طلب صاحب تتعهد": ـمنها، التي قضت ب 2فقرة 

أو تقلیدا أو ترجمة للعلامة الشأن برفض أو إبطال تسجیل علامة صناعیة أو تجاریة التي تشكل نسخا

المشهورة ویكون من شانها إحداث لبس في المنتجات التي تكون مماثلة أو مشابهة لمنتجات العلامة 

.)49("المشهورة

أن ، حد هذه الأمورأه الحق في منع تسجیل علامة تحقق حب العلامة المشهورة لإذن فصا

أو أن تشكل تقلیدا، أو أن تكون ترجمة لها بمعنى حتى وإن لم تكن تشكل نسخا لعلامته المشهورة،

مطابقة لها، فترجمة العلامة المشهورة إلى لغة أخرى مثلا من الانجلیزیة إلى العربیة كذلك یعطي 

.مالكها برفض تسجیل هذه العلامة المترجمة لعلامتهالحق ل

كذلك أن تكون هذه العلامة التي تشكل نسخا أو تقلیدا أو ترجمة لعلامة تجاریة مشهورة 

.مستعملة على منتجات مماثلة للمنتجات التي تمیزها العلامة المشهورة

التي تنص  06- 03رقم  من الأمر 8فقرة  7المشرع الجزائري في المادة  هتناولمنع التسجیل و 

تستثنى من التسجیل الرموز المماثلة أو المشابهة لعلامة أو لاسم تجاري یتمیز بالشهرة في ":أنه على

الجزائر وتم استخدامه لسلع مماثلة أو مشابهة تنتمي لمؤسسة أخرى  إلى درجة إحداث تضلیل 

.)50("بینهما

لجزائري تناول منع تسجیل العلامة المشابهة هذه المادة أن المشرع افي من خلال ما ورد نلاحظ 

الحق صراحة لمالك أو المماثلة للعلامة المشهورة بصفة عامة حین استثناها من التسجیل، ولم یعط

العلامة المشهورة بمنع الغیر من تسجیل علامة مشابهة لعلامته، لكن تناول منع التسجیل عندما 

.لامة المشهورة من التسجیلاستثنى العلامة المماثلة أو المشابهة للع

مة للعلامة المترج أوالمشابهة تناول منع تسجیل العلامة المماثلة أوالمشرع الأردنيفي حین

یمنع تسجیل العلامة التي تطابق أو تشابه أو ":أنهالتي تنص على 12فقرة  8المشهورة في المادة 

ییز بضائع مشابهة أو مماثلة للبضائع التي تشكل ترجمة لعلامة تجاریة مشهورة، وذلك لاستعمالها لتم

.السابقاتفاقیة باریس، المرجع من 6المادة -49

.تعلق بالعلامات، المرجع السابقی،06-03من الأمر  8فقرة  7المادة -50
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اشتهرت بها ویكون من شأنها إیجاد لبس مع العلامة المشهورة أو لاستعمالها لغیر هذه البضائع بشكل 

یوحي بصلة بینه وبین هذه و  مالك العلامة التجاریة المشهورة،یحتمل أن یلحق ضررا بمصلحة 

.)51("...البضائع

لمشرع الأردني منع تسجیل أي علامة تطابق أو تشابه أو تشكل نستنتج من هذا النص أن ا

ترجمة لعلامة تجاریة مشهورة، ویكون المنع إذا استعملت العلامة على بضائع مماثلة أو مطابقة، كما 

.بضائع غیر مطابقة أو غیر مماثلةاستعملت العلامة علىإذا  یكون في حالة ما

ى منتجات مماثلة أو مشابهة للعلامة المشهورة هو والغرض من منع تسجیل علامة استعملت عل

لتمییز أما سبب منع تسجیل علامة استعملت.أن ذلك الاستعمال لابد أن یحدث لبس بین المنتجات

بضائع غیر مشابهة أو غیر مماثلة للبضائع التي تحمل العلامة المشهورة هو احتمال أن یلحق ذلك 

من جهة أخرى أن یوحي ذلك الاستعمال و ، المشهورة من جهةحة مالك العلامة الاستعمال ضررا بمصل

.)52(بوجود صلة بین مالك العلامة المشهورة وتلك البضائع

  الفرع الثاني

مشابهة لعلامة مشهورة منع استعمال علامة مماثلة أو

وقد  منع الغیر من استعمال علامته،بأخرى وذلكحقوقبالمشهورةكذلك مالك العلامةیتمتع 

بناء على طلب  ".... :على مكرر منها6هذا الحق اتفاقیة باریس حیث نصت في المادة لت خوّ 

صاحب الشأن برفض أو إبطال التسجیل أو بمنع استعمال العلامة الصناعیة أو التجاریة التي تشكل 

نسخا أو تقلیدا أو ترجمة یكون من شأنها أیجاد لبس بعلامة ترى السلطة في الدولة التي تم فیها 

."...تسجیل أو الاستعمال أنها مشهورة ال

یتضح من هذا النص أنه لمالك العلامة التجاریة المشهورة الحق في منع الغیر من استعمال 

:علامة تشكل نسخا أو تقلیدا أو ترجمة لعلامته المشهورة وربط هذا المنع بتحقق هذین الأمرین

التي من شأنها إحداث و مته المشهورة استعمال علامة تشكل نسخا أو تقلیدا أو ترجمة لعلا-

.بس بین العلامتینلال

أن تكون العلامة مستعملة لتمییز منتجات تكون مماثلة أو مشابهة للمنتجات التي تمیزها -

.العلامة المشهورة

.50.، صلمرجع السابقا ،"العلامة التجاریة المشهورة"،دـــى خالـــیسى نهـع-51

المرجع، )للقوانین الأردنیةالمسجلة وفقاالتجاریة غیرالحمایة المدنیة للعلامة (،اســن إینــي الجباریــحتازن فــم-52

.106.السابق، ص
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فحظرت استعمال العلامة المشهورة إذا كانت ،من حق منع الاستعمالتربساتفاقیة رت طوّ 

غیر مماثلة للسلع والخدمات التي استخدمت العلامة لتمییزها وذلك بتوفر وخدماتمسجلة على سلع

العلامة المشهورة على السلع والخدمات غیر المماثلة إلى وجود استعمالالأول أن یؤدي:شرطین

أما الشرط الثاني أن یؤدي استخدام العلامة على ، صلة بین تلك السلع وصاحب العلامة المشهورة

.)53(إلى احتمال المساس بمصلحة صاحب العلامة و تعریضه للضررسلع غیر مماثلة

منع الغیر من استعمال علامته في  مالك العلامة المشهورةل الحقالمشرع الجزائري أعطى كذلك

لصاحب علامة ذات شهرة في  ":ليیعلى ما 06-03من الأمر رقم  4فقرة  9المادة  تحیث نص

.)54("تعمال علامته دون رضاهالجزائر الحق في منع الغیر من اس

بمعنى أن صاحب العلامة المشهورة في الجزائر له الحق في منع الغیر من استعمال علامته 

إنما الإشكال یثور و  دون رضاه، فإذا رخص صاحب العلامة لشخص آخر استعمالها لا یثار إشكال،

ن قبل الغیر على سلع عند عدم علم مالك العلامة المشهورة وعدم رضاه عن استعمال علامته م

.وخدمات مماثلة أو مشابهة لتلك التي استعملت العلامة المشهورة لتمییزها

التي تنصمن قانون العلامات الأردني26في المادة منع استعمال المشرع الأردنيوتناول 

من إذا كانت العلامة التجاریة المشهورة وإن لم تكن مسجلة فیحق لمالكها أن یطلب":على ما یلي

المحكمة المختصة منع الغیر من استعمالها على منتجات أو خدمات مماثلة أو غیر مماثلة شریطة أن 

الاستعمال لهذه العلامة على صلة بین تلك المنتجات أو الخدمات وبین العلامة المشهورة، یدلّ 

ود لبس واحتمال أن تتضرر مصالح صاحب هذه العلامة نتیجة هذا الاستعمال ویفترض احتمال وج

المشرع  أعطى هذا النص، وفي "مماثلةفي حالة استعمال علامة تجاریة مشهورة مطابقة على منتجات

مالك العلامة المشهورة حق الدفاع عن علامته أمام القضاء المختص واستصدار قرار من لالأردني 

لذي حصل فیه وإن لم تكن مسجلة في البلد احتى،تهعلامالمحكمة یقضي بمنع الغیر من استعمال 

تمیّزها  يالتخدماتالو لمنتجات لاستعملت على منتجات أو خدمات غیر مماثلة  ولو، الاستعمال

.)55(العلامة المشهورة

.6.المرجع السابق، ص، "حمایة العلامات التجاریة شائعة الشهرة"، رــالأحمان ـــكنع-53

.تعلق بالعلامات، المرجع السابقی،06-03من الأمر رقم  4فقرة  9المادة -54

.178.، العلامات التجاریة وطنیا ودولیا، المرجع السابق، صنــن الدیــلاح زیــص-55
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  :هير من استعمال علامته هناك شروط و لیتمكن مالك العلامة المشهورة من منع الغی

ضرر بمصلحة مالكها، فلا وجود احتمال أن یؤدي استعمال العلامة المشهورة إلى إلحاق -

.یشترط أن یكون الضرر محقق الوقوع وإنما مجرد الاحتمال بوقوعه

أن یؤدي استعمال العلامة التجاریة على البضائع المختلفة عن البضائع التي تمیزها العلامة -

.)56(المشهورة إلى الاعتقاد بوجود علاقة بین هذه البضائع المختلفة

لتمییز الدراجات KODAK ة ة تم منع الغیر من استعمال علامماستنادا إلى شهرة العلا

ذلك لأن استعمال ، و رلتمییز أقلام الحبعلامةOMEGAالهوائیة، كما تم منع الغیر من استعمال

العلامة من قبل الغیر قد یوحي للمستهلك بوجود صلة تجاریة بین البضائع، الأمر الذي یؤدي إلى 

.)57(محقة رورة بصورة غیمالك العلامة المشهمنافسة

الفرع الثالث

  طلب إبطال علامة مماثلة أو مشابهة لعلامة مشهورة

یستطیع هذا إذ طلب إبطال علامة من الحقوق التي یتمتع بها مالك العلامة المشهورة یعدّ 

یكون من شأنها إحداث ترجمةتقلیدا أوصناعیة تشكل نسخا أو  والأخیر طلب إبطال علامة تجاریة أ

مشهورة، وأن تستعمل على منتجات مماثلة أو مشابهة للمنتجات التي تمیزها العلامة  ةس بعلاملب

.مكرر سالفة الذكر6المشهورة، وهذا ما ورد في اتفاقیة باریس في المادة 

كما منحت الفقرة الثانیة والثالثة من نفس المادة مهلة خمس سنوات للمطالبة بإبطال العلامة 

ویعتد بهذه المهلة إذا استعملت العلامة بحسن النیة، أما إذا استعملت بسوء .جیلهاوذلك من تاریخ تس

"النیة فلا یجوز تحدید أیة مدة یجب منح مهلة لا تقل عن خمس سنوات من تاریخ التسجیل للمطالبة .

ة المطالبة بمنع استعمال العلامد مهلة یجبویجوز لدول الاتحاد أن تحدّ .بشطب مثل هذه العلامة

لا یجوز تحدید أیة مهلة للمطالبة بشطب " ت علىهذا في الفقرة الثانیة أما الفقرة الثالثة فنصّ ،"خلالها

.)58("أو منع استعمال العلامات التي سجلت أو استعملت بسوء نیة

من قانون العلامات  5فقرة  24العلامة في المادة إبطال  إلى كذلك المشرع الأردني عرضت

سنوات كمهلة لتقدیم طلب الترقین من تاریخ تسجیل العلامة المطلوب 5ي ومنح مدة التجاریة الأردن

المرجع، )للقوانین الأردنیةالمسجلة وفقاالتجاریة غیرالحمایة المدنیة للعلامة (،اسنــن إیــباریي الجــحتازن فمــ-56

.178.السابق، ص

.179.، المرجع نفسه، صاســن إینــي الجباریــازن فتحمــ-57

.اتفاقیة باریس، المرجع السابقمن  3و 2فقرة ) ثانیا(6المادة -58
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ط خمس سنوات بطلب الترقین مسألة المدة بحسن وسوء نیة من قام بالتسجیل، فربْ ترقینها، ویعتد في

هورة یكون في حالة حسن النیة، أما إذا كان سيء النیة لا نعتدّ بهذه المدة، وإنما لصاحب العلامة المش

لعلامتهالمترجمة أو مطابقة أو المشابهةرفع طلب الترقین في أي وقت یكتشف فیه تسجیل العلامة ال

.)59(المشهورة

المطلب الثاني

حق التصرف في العلامة المشهورة

اء استعماله الدائم والجدي یتمتع صاحب العلامة المشهورة بجمیع الحقوق التي اكتسبها جرّ 

كحق التصرف في علامته كونه من الحقوق المتصلة ت مسجلة أو غیر مسجلة،لعلامته سواء كان

یص للغیر خالتر ،)الفرع الأول(حیث یجوز له التنازل عن ملكیة علامته ،بالشهرة التجاریة للعلامة

).الفرع الثالث(أو رهنها،)الفرع الثاني(علامته باستغلال

  الفرع الأول  

التنازل عن العلامة

مة المالیة لمالكها ونظرا لامة التجاریة خاصة العلامة المشهورة عنصرا جوهریا في الذّ الع تعدّ 

ویكون التنازل ،)60(خر مجانا أو بمقابلآویا، یمكن له التنازل عنها لشخص لاعتبارها مالا منقولا معن

.)61(خرى للمحل التجاريالأعناصر العن ملكیة العلامة بصورة مستقلة عن 

یة التنازل عن العلامة صحیحة إلا إذا توفرت الشروط العامة المتعلقة بصحة ولا تعتبر عمل

.)62(وعقد البیع خاصةعامة العقود

ویمكن أن یرد التنازل بشأن جمیع المنتجات أو الخدمات فیكون تنازل كلي كما یمكن أن یرد 

.)63(بشأن بعضها فیكون تنازل جرئي

.182.یا دولیا، المرجع السابق، ص، العلامات التجاریة وطننیــالد نیــلاح ز ــص-59

حقوق الملكیة الصناعیةالحقوق الفكریة، ( ،ل في القانون التجاري الجزائري، الكامحــة صالحــزراوي فر -60

.250.، ص2001بن خلدون، الجزائر، ، الجزء الثاني، ا)حقوق الملكیة الأدبیة والفنیةوالتجاریة،

-100.، ص2012، الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة، منشورات الحلبي الحقوقیة، بیروت، رــیـبادي زو ــحم-61

101.

  .251 .ص المرجع السابق،،الكامل في القانون التجاري الجزائري،حلــة صاحــزراوي فر -62

، منشورات مركز قانون)في القانون المغربي والاتفاقیات الدولیةدراسة(، الملكیة الصناعیة والتجاريؤادــلال فعــم-63

.519.، ص2009والعقود، المغرب، الالتزامات
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د أیة قیود أو شروط تخص المنتجات أو الخدمات أو فیما التنازل كلیا في حالة عدم وجو فیعدّ 

أما التنازل الجزئي یكون إذا كانت العلامة تخص عدة منتجات أو خدمات یخص استغلال العلامة،

فمثلا الشركة المشهورة حمود بوعلام للمشروبات الغازیة تملك عدة ،)64(ویتنازل صاحبها عن بعضها

.فیمكن لها التنازل عن إحدى هاته العلامات دون الأخرى...سلیم علامات تجاریة سیلیكتو،

التشریع المصري عكس المشرع الجزائري إذ لا یجیز التصرف في العلامة إلا مع ذهب یو 

ویترتب النظام العام،بوهذا المنع متعلق المؤسسة التجاریة التي تستخدم العلامة في تمییز منتجاتها،

وهذا لحمایة الجمهور من التضلیل ،رعلامة منفردة في مصعلى مخالفته بطلان التصرف في ال

.)65(واللبس فیما یتعلق بمصدر السلع والخدمات

  الفرع الثاني  

الترخيص بالعلامة

أو ات بعض المنتجالعلامة عن كل أوباستعمالیجوز لمالك العلامة المشهورة الترخیص للغیر 

.)66(البضائع أو الخدمات المسجلة عنها

ویقوم ،)المرخص له(والغیر)المرخص(الترخیص عقد رضائي بین مالك العلامةویعتبر 

دعاوي التعدي ویكون الترخیص مقابل أجر عدا حق رفع المرخص بتحویل حقوقه إلى المرخص له ما 

وتعتبر عملیة الترخیص لصاحب العلامة المشهورة وسیلة هامة تساعده على الاستثمار في .معین

.)67(الأسواق الأجنبیة

یمكن "  هالمتعلق بالعلامات على أن06-03من الأمر16وینص المشرع الجزائري في المادة 

أن تكون الحقوق المرتبطة بالعلامة موضوع رخصة استغلال واحدة أو إستئثاریة أو غیر إستئثاریة،

.)68("لكل أو لجزء من السلع أو الخدمات التي تم إیداع أو تسجیل العلامة بشأنها

من خلال هذا النص أن لصاحب العلامة المشهورة حق الترخیص بشأن علامته للغیر یتضح 

الوحید،الترخیصبأي نوع من الأنواع الثلاثة التي میزها المشرع الجزائري في المادة سالفة الذكر وهي

.251.المرجع السابق، ص،الكامل في القانون التجاري الجزائري، حلــة صاحــزراوي فر -64

یة، التجار، المؤسسة التجاریة، الشركاتالأعمال التجار (، أساسیات القانون التجاري، هــال طمــمصطفى ك-65

.671 .ص ،2006، منشورات الحلبي الحقوقیة، لبنان، )التجاریة، الملكیة الصناعیة

.287.، ص2009، حقوق الملكیة الفكریة، إثراء للنشر والتوزیع، عمان، انطــسلعبـــد االله دـمــاصر محنــ-66

.252.المرجع السابق، صة للعلامات التجاریة،الحمایة القانونی،ریــادي زوبمــح-67

.تعلق بالعلامات، المرجع السابقی،06-03من الأمر16المادة -68
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لع الترخیص باستغلال بكل العلامة من السویجوز.الإستئثاريوالترخیص الغیرالإستئثاري،الترخیص

.بعضها فقطوالخدمات أو

ا یحتوي على جمیع الشروط الموضوعیة العامة ثاره إلا إذا كان صحیحً آولا ینتج عقد الترخیص 

.الواجب توافرها في كافة العقود

واجب التسلیم،احتراموطالما أن عقد الترخیص جاء بمثابة عقد إیجار فعلى صاحب العلامة 

لأن عقد .)69(العلامة بشكل جدياستغلالص له واجب المرخّ  على بالمقابل،الضمانوواجبالعنایة،

العلامة شرط عدم المساس بحق استعمالص له سوى حق شخصي في ص لا ینشئ للمرخّ یالترخ

.)70(إذ یكون المرخص له في مركز المستأجرالملكیة مثل رفع دعوى التقلید،

ویمنع من ه مدة الترخیص،علامته لحساباستغلالضف إلى هذا یمنع صاحب العلامة من 

منح تراخیص بالاستغلال إلى الغیر على نفس العلامة بالنسبة لنفس المنتجات أو الخدمات على نفس 

في مكتب الملكیة الصناعیة والتجاریة،باسمهوبالنسبة للمرخص له یمنع علیه تسجیل العلامة الإقلیم،

.)71(م ینص العقد على خلاف ذلككما یمنع علیه منح تراخیص بالاستغلال من الباطن مال

وكذا  إلى جانب المشرع الجزائري لعقد الترخیص،العدید من التشریعات الأخرى  قتتطرّ 

أین أجازت التراخیص العقدیة للعلامات منها 21في المادة تربسالاتفاقیات الدولیة، منها اتفاقیة 

.)72(شروط الترخیصالتجاریة التي تبرم بین مالك العلامة والمرخص له وتحدید

وتخضع شروط الترخیص للقواعد الموضوعیة والشكلیة المنصوص علیها في قوانین دول 

ة في وضع القواعد والشروط الخاصة بعقد الترخیص عن أي أن كل دولة حرّ الأعضاء في الاتفاقیة،

.)73(علاماتها التجاریة

.252.المرجع السابق، ص،الكامل في القانون التجاري الجزائري، حلــة صاحــزراوي فر -69

تراع، الرسوم الصناعیة، النماذج الصناعیة،براءات الاخ(،والتجاریة، الملكیة الصناعیة نیــن الدــلاح زیصــ-70

.361.، ص2012، دار الثقافة للنشر والتوزیع، عمان، )العلامات التجاریة، البیانات التجاریة

المرجع السابق،،)ون المغربي والاتفاقیات الدولیةدراسة في القان(، الملكیة الصناعیة والتجاریة،ؤادــلال فــمع-71

  .517-516 .ص

).تربس(من اتفاقیة الجوانب المتصلة بالتجارة من حقوق الملكیة الفكریة 21لمادة ا -72

، الحمایة القانونیة للملكیة الصناعیة وفقا لاتفاقیة الجوانب المتصلة بالتجارة من حقوقاءــلال وفــن جــمحمدی-73

  .119 .ص، 2004، دار الجامعة الجدیدة للنشر، مصر، )تربس(الملكیة الفكریة 
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على  "...كالأتي21جاریة أیضا في المادة العلامة التبس التنازل الإلزامي عنوتمنع اتفاقیة تر 

لأن كل ترخیص إجباري ، "...بالترخیص الإلزامي باستخدام العلامات التجاریةأن یفهم غیر مسموح

للعلامة التجاریة خاصة إذا كانت مشهورة قد یكون من شأنه تضلیل الجمهور حول مصدر السلعة أو 

.الأصليالخدمة واعتقاده أن مصدرها مازال من مالكها

الفــــرع الثـــــالـــث

  رهــن العلامــــــة المشهــــــــــورة

ز لصاحب العلامة التجاریة نقل حقوق ملكیة علامته عن طریق الرهن، سواء أثناء التنازل و یج

عكس على اتفاق هناك وتكون مستقلة عن المحل التجاري إلا إذا كان عن المحل التجاري أو رهنه،

رهن لا یكون شاملا إلا على العنوان والاسم التجاري والحق في الإیجار والزبائن والشهرة لأن ال ذلك،

.)74(التجاریة

المتعلق بالعلامات على06-03من الأمر رقم  1فقرة  14وینص المشرع الجزائري في المادة 

أو الجزئي بقطع  الكلي للانتقالأن الحقوق المخولة عن طلب تسجیل العلامة أو تسجیلها تكون قابلة "

.)75("النظر عن تحویل المؤسسة

خر عن طریق آالعلامة من صاحبها إلى شخص انتقالویفهم من نص هذه المادة أنه یجوز 

الرهن، لكن فیما یخص رهن العلامة یجب على الأطراف المتعاقدة أن تذكرها بصراحة في قائمة 

  .رستكون منفصلة عن باقي العناص، وإلاالعناصر المرهونة

هذا الإجراء ویجب مهما كانت طریقة رهن العلامة أن یتم تسجیلها في دفتر العلامات ویعدّ 

من المرسوم التنفیذي 22وهذا طبقا لأحكام المادة .إجباري بالنسبة لكافة العملیات المتعلقة بالعلامة

قید نقل الحقوق یتم"المتعلق بتحدید كیفیات إیداع العلامات وتسجیلها التي تنص على 277- 05رقم 

المتعلقة بالعلامة في سجل العلامات من قبل المصلحة المختصة بناء على طلب أحد الأطراف 

.)76("المعنیة

،101عدد  ج ر ،المتضمن القانون التجاري1975سبتمبر26مؤرخ فيال، 59-75من الأمر رقم 119المادة -74

  دعد ، ج ر2005، مؤرخ في فیفري02-5معدل ومتمم بموجب القانون رقم1975دیسمبر 19صادر بتاریخ 

.2005نوفمبر10، صادر بتاریخ 71

.تعلق بالعلامات، المرجع السابقی،06-03مر من الأ14المادة -75

یحدد كیفیات إیداع العلامات، 2005أوت سنة 2مؤرخ في ال  ،277-05من المرسوم التنفیذي رقم 22المادة -76

، المؤرخ في346-08، معدل ومتمم بالمرسوم التنفیذي رقم 2005أوت  7المؤرخ في  54ج ر عدد  ،وتسجیلها

.2008نوفمبر16المؤرخ في  63دد، ج ر ع2008بر سنةأكتو 26
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ولا  ،یكون للدائن المرتهن حق الحصول على سند الرهن إذا تم رهن العلامة بصورة صحیحةو 

.)77(یكون له حق حبس العلامة لأنها أحد عناصر الإنتاج

أن یسلم إلى من یهمه الأمر نسخة من )78(د الوطني الجزائري للملكیة الصناعیةللمعهیحق و 

العلامة والتي تم تسجیلها في الدفتر الوطني للعلامات أو أن یسلم شهادة تثبت عدم على القیود الواردة 

.)79(وجود أي قید

جلة بصفة إیداع نسخة أصلیة مسیجب وفي حالة شطب القیود المتعلقة بالعلامات المرهونة 

.)80(قانونیة للعقد المتضمن رفع الید عن الرهن أو إیداع صورة رسمیة من الحكم القضائي

.106.المرجع السابق، صالحمایة القانونیة للعلامات التجاریة،،ریــادي زوبمــح-77

توحید الصناعي والملكیة تعلق بإنشاء المعهد الجزائري للی، 1973نوفمبر21، مؤرخ في 62-73أمر رقم -78

.1973نوفمبر27درة بتاریخالصا 95 ددج ر ع، الصناعیة

.یحدد كیفیات إیداع العلامات وتسجیلها، المرجع السابق،277-05من المرسوم التنفیذي رقم 15المادة -79

  . 253 .ص ، الكامل في القانون التجاري، المرجع السابق،حزراوي فرحــة صالــ-80
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العلامة المشهورة ما هي في الأصل سوى علامة عادیة، ثم أخذت تعرف في الأسواق، إنّ 

بصورة أصبحت معروفة لدى أغلب الناس، ومرتبطة بسلع ذات جودة ممیزة، وصفة فارقة، لذا 

فالمستهلك بمجرد رؤیته للعلامة المشهورة على أیة سلعة أخرى، یتبادر إلى ذهنه أن هناك صلة بین 

ة، مما یؤدي إلى الخلط یر وسلعة مالك العلامة الأصلیة، وخاصة فیما یتعلق بالجودة والنوعیسلعة الغ

.)81(الجمهور ذهن واللبس في

علیها من خلال لتعديلفهي عرضة ،وبالتالي عندما تتمتع علامة تجاریة بمثل هذه الصفات

نفسها بقوة على الاتفاقیات من قبل الغیر، لذا فإن مسألة حمایتها قد فرضتاستعمالها أو تسجیلها

مسجلة أو غیر مسجلة، فالعلامة التجاریة المشهورة المسجلة كانت الدولیة والقوانین الوطنیة سواء 

جزائیة، أما العلامة التجاریة المشهورة الغیر المسجلة فتحظى بحمایة مدنیة و تتمتع بحمایة مزدوجة 

منافسة الغیر المشروعة، وإبطال إیداع علامة من مدنیة فقط، إذ یتحصل مالكها على التعویض جراء ال

.شأنها إلحاق الضرر به

وعلیه سنحصر آلیات حمایة العلامة المشهورة في مبحثین الحمایة المدنیة للعلامة المشهورة 

).المبحث الثاني(حمایة الجزائیة وال، )المبحث الأول(

، دار)حقوق المؤلف والحقوق المجاورة، حقوق الملكیة الصناعیة(، حقوق الملكیة الفكریة، نــي نسریــشریق-81

.144.، ص2014بلقیس، الجزائر، 
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  المبحث الأول

المشهورةالحماية المدنية للعلامة  

فإذن هي  ،العلامة المشهورة ذات سمعة طیبة لدى العدید من الجمهور المستهلكینبما أنّ 

.عرضة للاعتداء، خاصة إذا كانت العلامة المشهورة غیر مسجلة

لهذا ارتأت التشریعات الوطنیة والدولیة توفیر حمایة للعلامة التجاریة المشهورة سواء كانت 

حمایة المدنیة وضعت في الأغلب للعلامات غیر المسجلة وكون أن مودعة أم غیر مودعة، وال

فهذا یعطي الحق لصاحب العلامة ،التسجیل لیس بشرط لقیام الحمایة المدنیة على العلامة المشهورة

، ورفع )المطلب الأول(رفع دعوى إبطال إیداع علامة تمثل خلط على علامته المشهورة في  المشهورة 

لى أساس المنافسة الغیر المشروعة متى رأى صاحب العلامة المشهورة أن دعوى تعویض قائمة ع

).المطلب الثاني(بطریقة غیر مشروعةهناك علامة أجنبیة تنافس علامته المشهورة

  المطلب الأول

   دعـوى إبطال إيداع علامة

لمطالبة لصاحب العلامة المشهورة الذي كانت له الأسبقیة في الإیداع، أو الاستعمال، ایحقُّ 

.بإبطال إیداع علامة مشابهة أو مماثلة لعلامته من شأنها إحداث خلط أو لبس في ذهن الجمهور

ولهذا یجوز لمالك العلامة المشهورة رفع دعوى إبطال علامة تحدث خلط مع علامته وهذا طبقا 

القضائیة یمكن الجهة:"المتعلق بالعلامات التي تنص على أنه06-03من الأمر20لأحكام المادة 

المختصة إبطال تسجیل العلامة بأثر رجعي من تاریخ الإیداع وذلك بطلب من المصلحة المختصة أو 

.)82(...من الغیر عندما یتبین بأنه كان لا ینبغي تسجیل العلامة

واستنادا إلى هذه المادة على صاحب العلامة المشهورة اللجوء إلى القضاء لرفع دعوى الإبطال، 

، والآثار الناجمة عنها )الفرع الثاني(، شروط قیامها )الفرع الأول(إبطال إیداع العلامة وسنعرف دعوى 

).الفرع الثالث(

.، یتعلق بالعلامات، المرجع السابق06-03من الأمر 20المادة -82
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الفرع الأول

علامةتعريف دعوى إبطال إيداع  

یقصد بدعوى إبطال إیداع علامة، تلك الدعوى المدنیة التي یرفعها صاحب العلامة المشهورة 

ط أو لبس ضد المودع الثاني الذي یرید التعدي على علامته بغرض حمایة علامته من أي خل

.المشهورة

ویكون الاعتراض أمام المعهد الوطني للملكیة الصناعیة قبل انقضاء المدة المحددة للاعتراض 

التي تبدأ من یوم صدور النشرة الرسمیة للمعهد الوطني للملكیة الصناعیة، وفي حین انقضاء المدة 

الك العلامة المشهورة إلا اللجوء إلى القضاء، غیر أنه یمكن للمعهد الوطني المحددة، ما على م

من اتفاقیة باریس أن یقوم بإبطال إیداع العلامة )ثانیا(6صناعیة بالرجوع إلى أحكام المادة للملكیة ال

.)83(التجاریة متى ارتأى أنها علامة مشهورة

بناء على طلب صاحب الشأن، برفض ..".نه من اتفاقیة باریس على أ)ثانیا(6وتنص المادة 

أو إبطال التسجیل وبمنع استعمال العلامة الصناعیة أو التجاریة التي تشكل نسخا أو تقلیدا أو ترجمة 

یكون من شأنها إیجاد لبس بعلامة ترى السلطة المختصة في الدولة التي تم فیها التسجیل أو 

.)84("...الاستعمال أنها مشهورة

ذه المادة أن اتفاقیة باریس خوّلت لصاحب الشأن وهو صاحب العلامة المشهورة ونفهم من ه

طلب إبطال تسجیل أي علامة یؤدي تسجیلها إلى إلحاق ضرر بصاحب العلامة المسجلة سابقا 

.وتحدث خلط بین الجمهور

أجله العلامة فقط إذ لا یشمل وتكون دعوى إبطال إیداع العلامة على الجزء المسجل من

من المرسوم التنفیذي رقم 27بطال الأجزاء الأخرى من السلع والخدمات كما هو مبین في المادة الإ

"...كالأتي05-277 بالنسبة لجزء فقط من السلع والخدمات التي سجلت من أجلها العلامة، لا :

.)85("یشمل الإبطال إلا ذلك الجزء من السلع أو الخدمات

ة في الجزء الذي سجلت فیه العلامة التي تشمل السلع أو علاموعلیه فیكون إبطال إیداع ال

.الخدمات فقط دون التعرض إلى الجزء الأخر

.13.، الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة، المرجع السابق، صرــــبیو ادي ز ــــحم-83

.، المرجع السابقاتفاقیة باریسمن  2فقرة  6المادة -84

.ت إیداع العلامات وتسجیلها، المرجع السابق، یحدد كیفیا277-05من المرسوم التنفیذي رقم27المادة -85
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وترفع دعوى إبطال إیداع العلامة أمام المحكمة المختصة إقلیمیا ونوعیا، فالاختصاص الإقلیمي 

صل المواد المشرع الجزائري استثنى على هذا الأ، غیر أنّ )86(كأصل یستند إلى موطن المدعى علیه

المتعلقة بالمنازعات الفكریة، إذ ترفع الدعاوي في مواد الملكیة الفكریة، أمام المحكمة المنعقدة في مقر 

.)87(المجلس القضائي الموجود في دائرة اختصاصه موطن المدعى علیه

المشرع الجزائري قد وضع قاعدة خاصة لتحدید الاختصاص وعلى هذا الأساس نجد أنّ 

الملكیة یكون اختصاص الفصل في المنازعات الناشئة عنْ أن مسائل الملكیة الفكریة، إذْ الإقلیمي بش

الفكریة من اختصاص المحكمة المنعقدة في مقر المجلس القضائي الموجود في دائرة اختصاصه 

موطن المدعى علیه، واعتمد المشرع الجزائري على معیارین احدهما شخصي یرتبط بموطن المدعى 

.)88(اني مادي یتعلق بمقر المجلس القضائيعلیه والث

أما فیما یخص الاختصاص النوعي، یتم الرجوع إلى القواعد العامة، حیث اعتبر المشرع 

الجزائري المحاكم ذات اختصاص عام في النظر في كل المنازعات والتي تتشكل من أقسام كما یمكن 

، )89(جمیع القضایا المختصة إقلیمیاأیضا أن تتشكل من أقطاب متخصصة، حیث تفصل المحكمة في 

ونص على بالنظر في المنازعات المتعلقة بالملكیة الفكریة  اومن بین هذه الأقطاب نجد قطبا متخصصً 

صصة المنعقدة في بعض المحاكم تختص الأقطاب المتخ"على أنه  7فقرة  32المشرع في المادة  ذلك

، ویتضح من خلال هذا النص أن )90("یة الفكریةظر دون سواها في المنازعات المتعلقة بالملكبالن

اختصاص الأقطاب المتخصصة بالفصل في منازعات الملكیة الفكریة، اختصاص جامع ومانع مرتبطا 

.)91(بالنظام العام

یتضمن قانون الإجراءات المدنیة والإداریة،،2008فیفري 25، المؤرخ في 09-08قانون رقم المن 37المادة -86

.2008أفریل23مؤرخة في  21 ددر ع ج      

.من القانون نفسه40المادة -87

08/09لاختصاص القضائي المتعلقة بالملكیة الفكریة في ظل القانون طبیعة قواعد ا"، رــــادي زوبیــــحم-88

.30.، ص2009، سطیف، 9، عدد نشرة المحامي، "المتضمن قانون الإجراءات المدنیة والإداریة 

.من ق إ م إ، المرجع السابق32المادة -89

.نفسهمن القانون32المادة -90

.29.، المرجع السابق، ص"یعة قواعد الاختصاص القضائي المتعلقة بالملكیة الفكریةطب"، رـــادي زوبیــــحم-91
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الفرع الثاني

علامةشروط دعوى إبطال إيداع

ءات المدنیة من قانون الإجرا13یشترط لقبول رفع دعوى قضائیة توفر شروط حسب المادة 

له صفة، وله مصلحة قائمة لا یجوز لأي شخص التقاضي ما لم تكن"والإداریة، التي تنص على أنه 

.)92("أو محتملة یقرها القانون

ه أمام توفر الشروط العامة لرفع الدعوى، لا یجوز لصاحب العلامة المشهورة رفع دعوى غیر أنّ 

أخرى خاصة تتعلق بدعوى إبطال إیداع العلامة كإثبات إبطال إیداع العلامة إلا إذا توفرت شروط 

، )ثانیاً (إمكانیة الاختلاط بین العلامتین و ، )أولاً (الأسبقیة في الإیداع من طرف مالك العلامة المشهورة 

).ثالثاً (وعدم تقادم الدعوى 

  :إثبات الأسبقية في الإيداع  - أولاً 

هناك علامة أخرى تنازعه في علامته والغایة منها أنّ صاحب العلامة المشهورة إذا ارتأى على     

ن الإیداع یكسب ، لأإلحاق الضرر به والخلط بین السلع والخدمات، أن یثبت أسبقیة في الإیداع

.صاحبه ملكیة على علامته وحمایتها من الغیر

وطني للملكیة ال یتولى المعهد لذلك في اكتساب ملكیة العلامةالإیداع یلعب دورًا هاماً بما أنّ 

یعدُّ وصحیحاً فحص الملف من الناحیة الشكلیة والموضوعیة، وإذا اعتبر الملف كاملاً الصناعیة

، ویتم تحریر محضر الإیداع الذي یتضمن تاریخ الإیداع، رقم التسجیل، ودفع الرسوم، الإیداع مقبولاً 

.)93(كیة علامتههذه الوثیقة إثبات لصاحب العلامة في حالة وجود نزاع حول ملوتعدّ 

ومن یرید التمسك بالأولویة علیه التقدم إلى المعهد الوطني نسخة طبق الأصل من الإیداع 

لمطالبة بالأولویة، وفي حالة لم یكن هو المودع حة من طرف الإدارة، وأن یدفع رسم لالسابق مصح

بحق  بمن یطالالأول علیه أن یسلم إذن كتابیا من صاحب العلامة الأصلي أو من ذوي حقوقه، و 

.)94(المطالبة وقت إیداع العلامة وإلا سقط حقهیقوم بالأولویة لأجنبي علیه أن 

الحقوق التي یمنحها التسجیل "منها على أن 16في حین اتفاقیة تربس تنص في المادة 

لصاحب العلامة المسجلة تخول له الحق المطلق في منع الغیر من استخدام ذات العلامة أو علامة 

.ق إ م إ، المرجع السابقمن 13المادة -92

.137.، الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة، المرجع السابق، صرـــادي زوبیـــحم-93

.140.، المرجع نفسه، صحمـــادي زوبیـــر-94
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هة في أعماله التجاریة بالنسبة لنفس نوع المنتجات أو الخدمات المماثلة لتلك التي سجلت العلامة مشاب

.)95"(بشأنها

المشهورة حقوق من خلال لت لصاحب العلامة اتفاقیة تربس خوّ ویستخلص من هذه المادة أنّ 

اثلة المماثلة وغیر الممأو علامة مشابهة لها بالنسبة للسلع والخدمات منع الغیر من استخدام علامته

العلامة المشهورة من أي هذه الإتفاقیةوتحميللسلع والخدمات التي تمیزها العلامة المشهورة، 

.استعمال غیر مشروع إذا كان من شأن ذلك الاستعمال إحداث اللبس لدى الجمهور

     :احتمال الخلط بين العلامتين  -ثانياً 

لمشهورة رفع دعوى لإبطال إیداع علامة إلا إذا وجد احتمال الخلط لا یجوز لصاحب العلامة ا

.بین العلامة المراد إیداعها وعلامته التجاریة المشهورة

والمراد بالخلط هنا هو ذلك التشابه الموجود بین العلامات والذي یؤدي إلى غش الجمهور، 

كین هو من المسائل الموضوعیة وتقریر وجود تشابه بین علامتین من شأنه أن یخدع جمهور المستهل

التي تدخل في سلطة القاضي وذلك باعتماد بعض المعاییر لتقدیر التشبیه بین العلامات ومن بین هذه 

.)96(المعاییر الفكرة الرئیسیة للعلامة، نوع البضاعة أو الخدمة التي تحملها العلامة، والمستهلك

ولیس بدرجة الاختلاف الذي یدعو في الظاهر وعلیه یجب التمییز بین العلامتین نتیجة التشابه 

.)97(إلى الخلط بینهما بالنسبة للرجل العادي

  :الفكرة الرئيسية للعلامة -1

یكفي أن تكون الفكرة الرئیسیة للعلامتین واحدة لخلق خلط بینهما عن طریق سماع الاسم أو 

واللون یؤدي إلى خلط لأن نفس الاسماللفظ أو تشابه في الألوان حتى وإن كانت مكتوبة بلغة أخرى،

المنتجاتواحد لمنتجین مختلفین حتى المستهلك لا یستطیع المقارنة بین رد سماع اسمبمجفي السوق 

.والتعرف على أوجه الاختلاف

وعلیه لا یجوز تسجیل علامة تطابق أو تشابه علامة مشهورة مسجلة ولو كانت مكتوبة بلغة 

المحاكمتلاف في كتابة الكلمة لا یغیر من الوضع شیئا، وعلى هذا الأساسمجرد الاخأخرى، إذ أنّ 

  .ق، المرجع الساب)تربس(من اتفاقیة الجوانب المتصلة بالتجارة لحقوق الملكیة الفكریة 16لمادة ا -95

دوریة، نشرة المحامي، "الضوابط القضائیة لتقدیر جریمة تزییف أو تشبیه العلامات الممیزة "، رــادي زوبیـــحم-96

.34.، ص2010أفریل11سطیف، عدد المحامین،تصدر عن منظمة

، 2008هومة  للنشر والتوزیع، الجزائر، ، الشبكة الرقمیة وعلاقتها بالملكیة الفكریة، دارــري كوثـمازون-97

  . 194 .ص      
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تشبیها تعدّ المسمى بذلكالممنوحة للعطرBANITAعلامة أن  الجزائریةاعتبرت المحاكم

.)HABANITA)98لتسمیة

:نوع البضاعة-2

ضاعة أخرى أو لا یمكن للغیر استخدام بضاعة من نفس العلامة المسجلة المشهورة على ب

منتجات مماثلة لأن ذلك یخلق تطابق وخلط بین الجمهور، وخاصة أن الحمایة القانونیة بالنسبة 

.للعلامات تمنح لصنف البضاعة المسجلة من أجلها

:المستهلكون للبضاعة-3

الأشخاص المستهلكین للبضاعة هو أحد الأسس التي تم اعتمادها من القضاء، كون إنّ 

عنصر مهم، لهذا یجب حمایته من الخلط واللبس بین العلامات وذلك بفحص البضاعة المستهلك یعدّ 

.والعلامة ومقارنتها بالعلامات الأخرى ولیس المستهلك من یقوم بذلك لنقص خبرته في هذا المجال

تسجیل  على لهذا یجوز لمالك العلامة المشهورة، سواء كانت مودعة أو غیر مودعة، الاعتراض

.)99(تسبب له أضرارعلامة أخرى

:عدم تقـادم الدعوى-ثالثاً 

یجب "على أنه  2فقرة  )ثانیا(6ي المادة تنص اتفاقیة باریس على مدة تقادم دعوى الإبطال ف

منح مهلة لا تقل عن خمس سنوات من تاریخ التسجیل للمطالبة بشطب العلامة، ویجوز لدول الإتحاد 

.)100("العلامة خلالهاأن تحدد مهلة یجب المطالبة بمنع استعمال

والمراد من نص هذه المادة أنه یجوز إبطال إیداع علامة مماثلة من شأنها إحداث خلط أو لبس 

من تاریخ إیداعها، وفي حالة انقضاء هذه المدة سنوات ابتداء5مسجلة وذلك خلال مع علامة أخرى

 یحق لصاحب العلامة الأول طلب ولا ،تجاه صاحبهاثاره القانونیة لآ ، ومنتجاً یصبح الإیداع صحیحاً 

.إبطال إیداع علامة من المودع الثاني

لا یجوز تحدید أیة مهلة للمطالبة أنهغیر أن اتفاقیة باریس جاءت باستثناء لهذا التقادم، حیث

ه المشرع الفرنسي وهذا ما أكدّ .بشطب أو منع  استعمال العلامات التي سجلت أو استعملت بسوء نیة

من قانون الملكیة الفكریة، وحتى بالنسبة للعلامات المشهورة التي لم تسجل بعد،  714ة في نص الماد

، المرجع السابق، "الضوابط القضائیة لتقدیر جریمة تزییف أو تشبیه العلامات الممیزة"،رـــادي زوبیـــحم-98

  . 34 .ص       

.226.، الكامل في القانون التجاري الجزائري، المرجع السابق، صحــة صالــزراوي فرح-99

.من اتفاقیة باریس، المرجع السابق 2فقرة ) ثانیا(6المادة -100
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أن  الإیداعفإذا كان المودع الثاني حسن النیة، فلا یمكن لصاحب العلامة المشهورة غیر المودعة بعد

.)101(یطلب إبطال تسجیل العلامة الأخرى

إیداع علامة من شأنها أن تحدث اختلاط خر على جواز إبطالالمشرع الجزائري هو الآونصّ 

مع علامة مسجلة سابقا وذلك خلال مدة خمس سنوات تسري من تاریخ الإیداع، ویستثنى من هذا 

.)102(الإجراء طلب التسجیل الذي تم بسوء النیة

  الفرع الثالث

  ثار دعوى إبطال إيداع علامةآ

مة مشهورة مودعة أو غیر دعوى إبطال إیداع علامة من شأنها إحداث خلط مع علاإنّ 

مودعة، إذا كانت مستوفیة لكامل الشروط القانونیة لقبول الدعوى، تنتج أثار ذات أهمیة بالغة سواء 

).ثانیاً (بالنسبة للغیر أو ،)أولاً (بالنسبة للأطراف 

  :بالنسبــة للأطــراف - أولاً 

الإیداع تسمح بالتوصل إلى نتیجة أكیدة ، إذ الأسبقیة فيللعلامة من أودعها أولاً یعتبر مالكاً 

.بالنسبة لأطراف الدعوى

:بالنسبة للمدعي - 1

تكون الآثار المترتبة بالنسبة للمدعي أثار إیجابیة إذا أثبت المدعي ملكیته للعلامة المشهورة،

حقه نه هو المودع الأول للعلامة، فبذلك یضمن الاستمراریة على ملكیة علامته المشهورة ویضمن وأ

.في استغلالها والتصرف فیها بالتنازل عنها أو الترخیص للغیر باستعمالها

یجوز للمدعي مواجهة أي شخص یرید وتستمر الحمایة القانونیة على العلامة المشهورة، إذْ 

المشهورة لتمییزها، وكذا استغلال نفس العلامة وإثارة لبس بین المنتجات والسلع التي سجلت العلامة

خلط في ذهن جمهور المستهلكین، ولاستمرار حمایته القانونیة یجوز للمدعي تجدید إیداع الإحداث 

.)103(سنوات10العلامة لفترات متتالیة خلال كل 

.101-99.، الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة، المرجع السابق، صرـــادي زوبیـــحم-101

.، یتعلق بالعلامات، المرجع السابق06-03من الأمر رقم  2فقرة  20المادة -102

.103.، الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة، المرجع السابق، صرـــادي زوبیـــحم-103
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  :بالنسبة للمدعى عليه - 2        

لمدعى علیه، وذلك بإسقاط الحق في علامة لثار بالنسبة تنتج دعوى إبطال إیداع علامة آ

لملكیة علیها، ویقید الحكم القضائي في سجل العلامات بإبطال إیداع العلامة، وتنشر التجاریة وفقدانه ا

.)104(بطال العلامة لإفي النشرة الرسمیة 

ویفقد الحمایة القانونیة المقررة قانونا على علامته، فلا یجوز له التمسك بها ومواجهة المدعي 

له أن یحتفظ  اییزها عن العلامة الأولى، كموالغیر، لكن له إضافة عنصر جدید للعلامة السابقة لتم

أي منافس بتلك التسمیة كاسم تجاري وحمایتها عن طریق دعوى المنافسة الغیر المشروعة ضدّ 

.لمنتجاته أو محلاته التجاریة

  :بالنسبة للغير - ثانيا

فعلى أي شخص یرید استعمال علامة معینة أن،لحكم إبطال العلامة حجیة في مواجهة الغیر

التحقق والتحري عن العلامة قبل استعمالها یتفادى أخطار المساس بحقوق الغیر، لذا علیه أولاً 

، وبالتالي یجب علیه الإطلاع الدائم على المنشور الرسمي للمكیة وإیداعها إن لم تكن مسجلة سابقاً 

.)105(الصناعیة الذي ینشر تسجیلات العلامات والتعدیلات التي تخصها

المطلب الثاني

دعوى المنافسة غير المشروعة

العلامة وباعتبار أنّ ، بالحمایة المدنیة دون الجزائیةغیر المسجلةالمشهورةتحظى العلامة

لعلامة لأغلب التشریعات الحمایة المدنیة  فرتو  المشهورة قد تكون مسجلة وقد تكون غیر مسجلة

.المشهورة

وذلك برفع دعوى ،منافسة غیر المشروعةلصاحب العلامة المشهورة حمایة علامته من الیحقّ 

الفرع ( یطالب فیها بالتعویض عن الضرر الذي لحقه جراء قیام الغیر بمنافسته بطریقة غیر مشروعة

، وإذا تأكد القاضي من )الفرع الثاني(، ولقیام هذه الدعوى یجب توفر شروط خاصة لقبولها )الأول

رتبت هذه الدعوى آثارها مالك العلامة المشهورة و م لصالح توفر شروط المنافسة غیر المشروعة حك

).الفرع الثالث(القانونیة 

.، یحدد كیفیات إیداع العلامات وتسجیلها، المرجع السابق277-05من المرسوم التنفیذي 30-27المادتین -104

.153.القانونیة للعلامات التجاریة، المرجع السابق، ص، الحمایة رـــادي زوبیـــحم-105
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الفرع الأول

  تعريف دعوى المنافسة غير المشروعة

لها القانون لصاحب العلامة التجاریة دعوى المنافسة غیر المشروعة الوسیلة التي یخوّ تعدّ 

فات المنافسین له في السوق، ذلك تعرضت لأضرار ناتجة عن تصر تياللحمایة علامته المشهورة 

.)106(باستعمال علامات تثیر الالتباس و الخلط مع علامته

02-04وأصحاب الحق في رفع هذه الدعوى قد حصرهم المشرع الجزائري في القانون رقم 

:)107(وهمالمتعلق بالقواعد المطبقة على الممارسات التجاریة

مة كل من باشر في إجراءات التسجیل لدى المعهد یعتبر صاحب العلا:صاحب العلامة التجاریة-

الوطني للملكیة الصناعیة، فیجوز له أن یرفع دعوى قضائیة للمطالبة بالتعویض عن التصرفات غیر 

.المشروعة 

مقابل أو جزئیاً كلیاً منح له صاحب العلامة حق استغلال علامتههو الشخص الذي ی:خص لهالمرّ -

.از استعمال العلامة المشهورةدفع ثمن، فیستفید من امتی

هو الذي یتاجر بمنتجات تحمل علامة مشهورة، فله الحق في رفع دعوى للدفاع عن حصته :التاجر-

.ضدّ المعتدي علیها بتصرف غیر قانوني

ى علیها عن ات التي تحمل تلك العلامة المعتدیمكن لأي شخص یسوق المنتج:المسوق للمنتجات-

.ع أن یدافع عنها عن طریق دعوى المنافسة غیر المشروعةطریق تصرف غیر مشرو 

لتحقیق رغبة الاستهلاك ،أو خدمة معینة للاستعمالمنتجاهو كل شخص یشتري :المستهلك-

الشخصي أو العائلي، لذا یحق لهذا المستهلك أن یرفع دعوى للمطالبة بالتعویض عن الضرر الذي 

.)108(ج یحمل العلامة المشهورةه بأن المنتكأن یوهم،رف تاجر آخرلحقه من جرّاء تص

.157.سابق، صالالمرجع الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة،، رــبیو ادي ز ـــحم-106

، یحدد القواعد المطبقة على الممارسات التجاریة، ج ر2004یونیو سنة 23مؤرخ في 02-04قانون رقم -107

 أوت 15مؤرخ في ال 06-10المعدل والمتمم بالقانون رقم ،2004ن جوا27، الصادر في 41ددع

   .        2010أوت  28، مؤرخة في 46عدد  ،  ج ر2010

.167-164.، الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة، المرجع السابق، صرـــادي زوبیـــحم-108
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ترفع هذه الدعوى أمام المحكمة كون المشرع الجزائري جعل من المحاكم ذات اختصاص عام ما 

.)109(الإداریةمدنیة و ال من قانون الإجراءات22عدا ما استثنى بنص خاص وهذا حسب المادة 

المحاكم هي التي تفصل في جمیع القضایا "التي تنص على القانوننفسمن32والمادة 

."إقلیمیاالمدنیة والتجاریة والبحریة والاجتماعیة والعقاریة وقضایا شؤون الأسرة والتي تختص بها

أما فیما یتعلق هذا فیما یخص الاختصاص النوعي فالمحاكم هي صاحبة الاختصاص العام، 

یؤول الاختصاص ":من القانون المذكور أعلاه على 37 ةالاختصاص الإقلیمي فقد نصت المادب

الإقلیمي للجهة القضائیة التي یقع في دائرة اختصاصها موطن المدعى علیه، وإن لم یكن له موطن 

موطن اختیار الةحو في  معروف، فیعود الاختصاص للجهة القضائیة التي یقع فیها آخر موطن له،

یؤول الاختصاص الإقلیمي للجهة القضائیة التي یقع فیها الموطن المختار، ما لم ینص القانون على 

".خلاف ذلك

وإن لم یكن له موطن معروف ،المحكمة المختصة هي محكمة موطن المدعى علیهإذاً 

الة الاختیار فالجهة القضائیة ه، وفي حفالمحكمة التي یقع في دائرة اختصاصها آخر موطن ل

.المختصة هي الموطن المختار

د المدعى علیهم، فیؤول الاختصاص الإقلیمي حالة تعدّ من نفس القانون38وتناولت المادة

.)110(للجهة القضائیة التي یقع في دائرة اختصاصها موطن أحدهم

الفرع الثاني

شروط دعوى المنافسة غير المشروعة

لأن المشرع لم ه رفع دعوى المسؤولیة التقصیریة، سة غیر المشروعة معنارفع دعوى المناف

لذا وجب الرجوع إلى ،یضع قواعد خاصة لتنظیم المسؤولیة الناجمة عن المنافسة غیر المشروعة

كل عمل أیا كان، یرتكبه ":من القانون المدني الجزائري تنص على124القواعد العامة، والمادة 

.)111("للغیر یلزم من كان سببا في حدوثه بالتعویضالمرء ویسبب ضررا

.إ، المرجع السابق م إ من ق22المادة -109

.القانون نفسهمن 38المادة -110

  78عدد  ر ج تضمن القانون المدني،ی،1975سبتمبر26المؤرخ في58-75من الأمر رقم 124المادة -111

.2007مایو13، المؤرخ في 05- 07ن رقم بالقانو المعدل والمتمم،1975سبتمبر 30المؤرخة في 
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علیه، یمكن لأي شخص تعرض للضرر أن یرفع دعوى ضدّ من قام بعمل من أعمال 

المنافسة غیر المشروعة یطالب فیها بالتعویض، إذا أثبت وجود علاقة بین ذلك الفعل والضرر الذي 

).ثالثاً (، العلاقة السببیة )ثانیاً (، الضرر)أولاً (لحقه وتعتبر شروط هذه الدعوى الخطأ 

:الخطأ  - أولاً 

الخطأ ركن أساسي في مجال المسؤولیة التقصیریة بالتالي فهو ركن أساسي في المنافسة یعتبر 

عادي، ویتمثل غیر المشروعة كذلك، والخطأ عبارة عن انحراف سلوك الشخص عن سلوك الرجل ال

لال بقاعدة أخلاقیة، والقیام بممارسات غیر شریفة وغیر یر المشروعة في الإخالخطأ في المنافسة غ

أو  وغالبا ما تكون الأعمال المنافیة للمنافسة المشروعة بین شخصین یمارسان تجارة واحدة.نزیهة

.)112(متشابهة

د أو یقتبس بطریقة واضحة قیمة اقتصادیة حققها شخص آخر بعمله وبحثه یكون قد من یقلّ و 

.)113(رلمنافسة في السوق، ویقضي بتعویض ما ینشأ عنه من أضراارتكب خطأ یفسد قواعد ا

:الضرر - ثانياً 

ا إلى دعوى المنافسة غیر المشروعة، فبدونه لا یعدّ الضرر الركن الثاني لقیام المسؤولیة استنادً 

یمكن المطالبة بالتعویض، ویعتبر الضرر الأذى الذي یلحق الشخص فیمسّ حقا من حقوقه أو 

.)114(مصلحة مشروعة

ویقع عبء إثبات الضرر على عاتق المدعي طالب التعویض جرّاء التعدي على علامته 

في دعوى المنافسة غیر المشروعة من خلال تحوّل العملاء عن إثبات الضررالتجاریة، ویمكن

.)115(منتجات المدّعي إلى منتجات أخرى نتیجة للوسائل غیر المشروعة التي قام بها المدّعى علیه

مة التجاریة في اتفاقیة الجوانب المتصلة بالتجارة من حقوق الملكیةحمایة العلا(،انـــد الرحمـــري عبــــالشم-112

.288 .ص، 2004، رسالة دكتوراه، كلیة الحقوق، جامعة القاهرة، مصر، )الفكریة تربس

  ان، دیو 11، الطبعة )الأعمال التجاریة، التاجر، المحل التجاري(،القانون التجاري الجزائري،ةــــل نادیــــفضی-113

.229.المطبوعات الجامعیة، الجزائر، ص

ار المطبوعات الجامعیة،، د)المسؤولیة المدنیة التعاقدیة والتقصیریة(، التعویض المدنيمــــــد الحكیـــــــعبة ودـــــف-114

.17.، ص1998مصر،

.190.صسابق،المرجع یة والتجاریة، الالوجیز في حقوق الملكیة الصناع،نــد الله حسیـــروم عبــالخش-115
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رر الذي یحق للمنافس المطالبة بالتعویض عنه هو الضرر الذي وقع فعلا أو محتمل والض

لمستقبل شرط أن یثبت أن في ا بل من الممكن حدوثه،الوقوع، أي أنه لا یشترط وقوع الضرر فعلاً 

.أو جسیماً ویستوي الأمر إذا كان الضرر بسیطاً .هذا الضرر واقع لا محالة

مسجلة رفع دعوى المنافسة الالك العلامة التجاریة المسجلة أو غیر لمیحقّ ،بناء على ما سبق

إذا كان هناك التباس أو تشابه بین علامته وعلامة أخرى لدرء ،غیر المشروعة حتى قبل وقوع الضرر

.)116(خطر وقوع الضرر

  :العلاقة السببية بين الخطأ و الضرر  -ثالثاً 

ء الاعتداء الواقع على علامته التجاریة من االمطالبة بالتعویض من طرف المتضرر جرّ إنّ 

المنافسة غیر المشروعة التي قام أفعالیتطلب وجود علاقة سببیة بین ،خلال المنافسة غیر المشروعة

وبین الضرر الحاصل لمالك العلامة التجاریة المعتدى علیها، فإذا ،بها المعتدي على العلامة التجاریة

من الاستفادةوالضرر الواقع فلا یمكنه الاعتداءهذه العلاقة بین فعل إثباتلم یستطع مالك العلامة 

.)117(التعویض

وتعتبر تحدید فكرة الرابطة السببیة بین الخطأ والضرر من الأمور أو المسائل الدقیقة، ویرجع 

م ذلك إلى سببین، السبب الأول هو أنه كثیرا ما تساهم عدّة أسباب في إحداث الضرر، وبذلك من اللاز 

معرفة مدى مساهمة كل من هذه الأسباب في إحداث الضرر، أما السبب الثاني هو حالة وجود خطأ 

من القانون المدني تنصّ 182أن المادةونجدّ .)118(واحد یكون سببا في إحداث عدة أضرار متتالیة

عیة على أن الشخص یسأل فقط عن الضرر المباشر، أي الضرر الذي یعتبر نتیجة طبی":على أنه

.)119("إذا لم یكن في استطاعته أن یتقیه ببذل جهد معقول

هذه الحالة بالمسؤولیة العقدیة، غیر أن أحكامها تمتد إلى المسؤولیة التقصیریة، لأن علّة تتعلق 

قصر التعویض عن الضرر المباشر والعلاقة السببیة بین فعل المدعى علیه والضرر غیر المباشر 

.)120(في المسؤولیة العقدیة والتقصیریة على حّد سواءكناً والعلاقة السببیة تعتبر ر 

.74.سابق، صالمرجع ال ،)الحمایة المدنیة للعلامة التجاریة غیر المسجلة(،اســـازن إینـــن مـــي الجباریحـــفت-116

،، جامعة باتنة، الجزائر06، عدد دفاتر السیاسة والقانون، "دعوى المنافسة غیر المشروعة "، ـــودمیل يـــسلام-117

.184.، ص2012جانفي   06عدد       

دراسة مقارنة بین القانون الجزائري:بحث في طبیعة وآثار دعوى المنافسة غیر المشروعة"، رــــادي زوبیــحم-118

،2011أفریل 14مة المحامین، سطیف، عدد، دوریة تصدر عن منظنشرة المحامي ؛"الفرنسیةوالتجربة 

  .41 .ص      

.من ق م ج، المرجع السابق182مادة ال -119

.179.، الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة، المرجع السابق،صرــادي زوبیــحم-120
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یمكن نفي هذه المسؤولیة بإثبات أن الضرر الذي لحق مالك العلامة لم یكن نتیجة خطأ 

.)121(من القانون السالف الذكر127وفقا للمادة دعى علیه، كوجود قوة قاهرة مثلا، الم

س، یجوز لهذا الأخیر رفع دعوى المنافسة إذا ارتكب التاجر خطأ سبّب ضررا للتاجر المناف

أما في حالة تعدّد المضرورین فیتقرر الحق .غیر المشروعة للمطالبة بالتعویض ووقف تلك الأعمال

.)122(لكل واحد منهم على انفراد كي یتمكن القاضي من تقدیر الضرر

  الفرع الثالث

آثار دعوى المنافسة غير المشروعة

فر شروط دعوى المنافسة غیر المشروعة على المدّعى علیه تواتحكم المحكمة في حین

).ثانیاً (إزالة أسبابه ه بالتوقف عن فعله و تلزم، و )أولاً (بالتعویض عن الأضرار اللاحقة بالمدعي

:التعويض  - أولاً 

یتمثل التعویض في المبلغ المالي الذي یدفعه المدعى علیه مقابل الضرر الذي لحق المدعي، 

التعویض على أساس الخسارة التي لحقته أو الربح الذي فاته، فالسلطة التقدیریة لتحدید وتقدر المحكمة 

.الضرر تكون لقاضي الموضوع وأصحاب الخبرة

المادي ة ضرر معنوي بالإضافة إلى الضرر أن یلحق صاحب العلامة التجاریكذلك یمكن 

بنشر تعویض أدبي، وذلك ، أووهذا الضرر یمكن تعویضه بمبلغ ماليوذلك في سمعته أو في شرفه،

، ومثال على الحكم بالتعویض للمضرور في )123(ملخص الحكم في الصحف على نفقة المحكوم علیه

Rêveقضیة بین صاحب العلامة D'orصاحب العلامة الذي ینافسRêve Désiré منافسة

.)124(غیر مشروعة

  :إيقـاف الاستمرار في المنافسة غير المشروعة  - ثانياً 

المشهورةالعلامة التجاریةعلى لمعتدي ل إلى جانب التعویض المادي والمعنويقاضيلایأمر 

بالتوقف عن أعماله و إزالة أسبابها كي لا یستمر الضرر، والمشرع الجزائري منح سلطات واسعة 

رة أما إذا استمرت هذه الأخی.للقضاء في اتخاذ التدابیر اللازمة لإیقاف أعمال المنافسة غیر المشروعة

.، المرجع السابقن ق م جم127المادة -121

یة، الجزائر،، الملكیة الصناعیة وفقا القوانین الجزائیة، دیوان المطبوعات الجامعنـل حســر جمیـــسمیلاوي ـــالفت-122

.436.، ص1988

.180.مرجع سابق، صال الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة،،رـــزوبیادي مـــح-123

124- HAROUN (A), La protection de la marque au Maghreb, opu, Alger, 1979, p .413.
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بعد الحكم بالتعویض، یعتبر ذلك خطأ جدید ینشأ عنه ضرر مستقل یمكن المطالبة بالتعویض عنه 

.)125(بدعوى مستقلة

المبحث الثاني

الحماية الجزائية للعلامة المشهورة

العلامة التجاریة ثروة هامة من الناحیة التجاریة، فقد أوضحت الإحصائیات أن قیمة تشكل 

ملیون دولار )36(العالمیة والمشهورة على الصعید الدولي قد تجاوزت مبلغ بعض العلامات التجاریة

.)126()كولاكوكا(على ذلك العلامة التجاریة وأحسن مثال

وعلیه وضعت معظم دول العالم قوانین بحمایة العلامات التجاریة، وهذه الحمایة لا تقتصر على 

ر مسجلة بدفع تعویضات مادیة فقط، حیث أن إلزام المعتدي على العلامة المشهورة المسجلة أو غی

هذه الحمایة المدنیة لا تكفي وحدها لمنع الاعتداء على العلامة التجاریة، لهذا وسعت معظم 

التشریعات في حمایة العلامات التجاریة ومن بینهم المشرع الجزائري، وذلك بوضع حمایة جزائیة على 

.العلامة المسجلة

ثاره آلتقلید، لأن التسجیل یرتب سجلة بالحمایة الجزائیة عن طریق دعوى اوتتمتع العلامات الم

من تاریخ الإیداع إلى غایة انقضاء فترة تسجیل العلامة، ولا یمكن رفع دعوى التقلید إلا إذا كان ابتداء

.)127(تسجیل العلامة تم نشره

ت رفع الدعوى في المواد من وقد نظم المشرع الجزائري الحمایة الجزائیة لملكیة العلامة وإجراءا

المتعلق بالعلامات، والمشرع قد حرص كل الحرص على محاربة كل 06-03من الأمر  33إلى  26

.الجرائم المتعلقة بالعلامات وعلى رأسها جریمة التقلید

المطلب (وعلیه فإن الحمایة الجنائیة للعلامات في التشریع الجزائري تنحصر في دعوى التقلید 

).المطلب الثاني(والإجراءات التحفظیة ، )الأول

.233.مرجع سابق، صال القانون التجاري الجزائري،،ةــل نادیــفضی-125

، الطبعة الثانیة،)دراسة مقارنة(، المنافسة الغیر المشروعة للملكیة الصناعیة ارــار الصفــد الجبــم عبــة غانینــز -126

.162.، ص2007دار حامد للنشر والتوزیع، الأردن، 

127 - CHAVANNE Albert, BURST Jacques, Droit de la propriété Industrielle, 5éme

Édition, Dalloz, Paris, 1998, p. 685-686.
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  المطلب الأول

دعـــــوى التقـليــــــــــد

لمالك العلامة المشهورة في حالة تقلید، أو تشبیه، أو اغتصاب علامته من طرف الغیر یحق 

.لحمایة علامتهدعوى التقلیدمتمثلة فيأن یرفع دعوى قضائیة

ویعدّ التقلید جریمة خطیرة یعاقب علیها القانون وقبل النظر في العقوبات التي أقرّ بها القانون 

الحق في رفع الدعوى ومن ثم من له ، )الفرع الثاني(وصور التقلید ، )الفرع الأول(ف التقلید سنعرّ 

).الفرع الخامس(ئیة العقوبات الجزا، وفي الأخیر)الفرع الرابع(العقوبات المدنیة ،)الفرع الثالث(

الفرع الأول

تعريــــف التقـليـــــد

اصطناع ختم أو دمغة أو علامة مزیفة للأشیاء الصحیحة، أي "نه ف الفقه التقلید على أعرّ 

مشابهة لها في شكلها، سواء كان الاصطناع متقنا أو غیر متقن، وكل ما یشترط أن یكون كافیا لخداع 

.)128("الجمهور عن الحقیقة الزائفة 

ویعرف التقلید أیضا أنه اصطناع شيء كاذب على نسق صحیح وهي جریمة تقوم على تغییر 

لأصل من لدة صورة طبقا مقلّ الالحقیقة، فهو نقل العلامة نقلا حرفیا وتاما بحیث تصبح العلامة 

.)129(العلامة الحقیقیة

لذي یؤدي إلى تضلیل وا ا للعلامة الأصلیةالتقلید أیضا تشكیل علامة مطابقة تمامً یعتبر و 

وجود تشابه بین علامتین تجاریتین من شأنه أن یخدع جمهور المستهلكین هو من الجمهور، وتقریر 

المسائل الموضوعیة التي تدخل في سلطة القاضي وإتباعه لعدة قواعد كالمقارنة بین العلامتین، 

هور وإحداث الخلط واللبس بین ا هو التشابه الذي من شأنه تضلیل الجمیدً والتشابه الذي یعتبر تقلّ 

.)130(المنتجات

، دوریة تصدر عن منظمةنشرة المحامي، "الحمایة الجزائیة للعلامة من خطر التقلید"، ةـــوارم وهیبـــلع -128

.19.، ص2010دیسمبر 13المحامین، سطیف، عدد 

.34.، المرجع السابق، ص"التزییف أو تشبیه العلاماتالضوابط القضائیة لتقدیر جریمة"، رحمـــادي زوبیـــ-129

الأعمال التجاریة، التجار، الشركات(، أصول القانون التجاري، دقـــور بنـــل أنــــوائ، هـــال طــمصطفى كم-130

.741-740.، ص2006، دار الفكر الجامعي، مصر، )التجاریة، المحل التجاري، الملكیة الصناعیة
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وینبغي عند تقدیر التشابه بین العلامتین أن یكون المعیار هو تقدیر الرجل العادي أي المستهلك 

المتوسط الحرص والانتباه لا المستهلك الحاذق الذي یبالغ في إجراء الفحص والتدقیق في السلعة قبل 

.)131(تري دون أن یجري أي فحص أو تدقیق علیهاشراءها ولا المستهلك المهمل الذي یش

التشابه بین العلامتین دون النظر إلى الاختلاف الموجود بینهما، وعلیه ویقوم التقلید على أساس 

والعلامة SI-TONEفقد قضت المحكمة المختصة الأردنیة في قرار لها بوجد تشابه بین العلامة 

SI-FHONEین سواء من حیث الشكل أو اللفظ أو الأحرف، وفي وذلك لوجود تشابه بین العلامت

یدا لعلامة تعتبر تقلّ Cola-Cairoخر لمحكمة الاستئناف المصریة، فقد حكمت أن تسمیة آحكم 

Coca-Cola132(بالرغم من وجود اختلاف في الأجزاء المكونة له(.

المادي، والعنصر وتعدّ جریمة تقلید العلامة من الجرائم التي یجب أن یتحقق فیها العنصر 

المعنوي، فالركن المادي ینظر إلیه من خلال الشكل العام للعلامة الأصلیة، والشكل العام للعلامة 

ید، أما الركن المعنوي یتمثل في القصد الجنائي أو ثبت التشابه كنا بصدد جریمة التقلالأخرى، فإذا 

.)133(سوء نیة المقلد

، الموسوعة العلمیة في العلامات الفارقة التجاریة، المرجع السابق، وـــوري جمــن، يــان بالــفرنــر سمی-131

  .343 .ص        

، رسالة )العلامة التجاریة وطرق حمایتها وفق القوانین النافذة في فلسطین(، اركــد مبــد الحمیــد عبـــود أحمــمحم-132

.71.، ص2006دراسات العلیا، جامعة النجاح الوطنیة، فلسطین، ماجیستر، كلیة ال

، دیوان المطبوعات الجامعیة،)الملكیة الأدبیة والفنیة والصناعیة(، المدخل إلى الملكیة الفكریة، ســي إدریفاضلــ-133

.297-296.، ص2007الجزائر، 
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  الفرع الثاني

يـــــــدصــــــور التقـل

یعدّ ":المتعلق بالعلامات على أنه06-03من الأمر26الجزائري في المادة المشرعنصّ 

جنحة التقلید لعلامة مسجلة كل عمل یمس بالحقوق الإستئثاریة لعلامة قام بها الغیر خرقا لحقوق 

.)134("صاحب العلامة

ة التقلید، فوفقا لمفهوم التقلید قد وسع من دائر المشرع الجزائري من خلال هذا النصونلاحظ أنّ 

.)135(بحقوق مالك العلامة، یعدّ تقلید لعلامة كل تصرف أو أي مساس ما یراهعلى نحو

ة صور، وقد نص المشرع الفرنسي صراحة على هذه الصور في المادة وعلیه یأخذ التقلید عدّ 

.)136(من قانون الملكیة الفكریة الفرنسي716

:وهذه الصور تتمثل

:جنحة تقـليد العلامة  - أولاً 

لتقوم هذه الجنحة وجود علامة تجاریة مشهورة مسجلة وتمیز سلعة أو منتج أو خدمة یفترض 

.معینة، ثم یقوم الاعتداء علیها من طرف شخص أخر عن طریق تقلیدها

..".:أین نصت على أنه)ثانیا(6تقلید العلامة المشهورة في المادة ت اتفاقیة باریسذكر و 

تسري هذه الأحكام إذا كان الجزء الجوهري من العلامة یشكل نسخا لتلك العلامة المشهورة أو كذلك 

.)137("تقلیدا لها من شأنه إیجاد لبس بها

  :جنحة استعمال علامة مقـلدة  - ثانياً 

دة أن یكون هناك تقلید سابق للعلامة المشهورة، لكي جنحة استعمال علامة مقلّ یفترض لوجود 

.)138(اجر قادرا على استعمالهایكون الت

.رجع السابق، یتعلق بالعلامات، الم06-03من الأمر 26المادة -134

ازدواجیة في التجریم والعقاب؟ أم ازدواجیة في :تقلید العلامات التجاریة في القانون الجزائري"، رـــادي زوبیـــحم-135

، جوان 01كلیة الحقوق، جامعة عبد الرحمان میرة، بجایة، عدد ،المجلة الأكادیمیة للبحث القانوني؛ "المعنى؟ 

  .118 .ص ،2010

136 -SZALEWSKI Joanna Schmidt, Droit de la propriété industrielle, Dalloz paris, 1999,

p. 127.

.من اتفاقیة باریس، المرجع السابق)ثانیا(6المادة -137

.193.، الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة، المرجع السابق، صرحمـــادي زوبیـــ-138
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من التهرب للمتهمین من وتعدّ هذه الجنحة مستقلة عن الجنحة الأولى، وذلك من أجل الحد

دة قد یضبط قبل عرض السلع التي تحمل العلامة المقلدة ن الفاعل مستعمل العلامة المقلّ العقاب لأ

بین جنحة تقلید العلامة وجنحة بیع للبیع، وقد یضبط بعد تقلید العلامة، فهناك  فعل وجنحة وسیطة

، كما قد تكون هذه الجنحة )139(دة وهي جنحة استعمال علامة مقلدةالسلع التي تحمل العلامة المقلّ 

.)140(حتى في استعمال العلامة كاسم تجاري، أو كعنوان للمتجر بدون ترخیص من مالك العلامة

  :جنحة اغتصاب علامة مملوكة للغير  -ثالثاً 

كون هذه الجنحة عندما یقوم شخص بوضع علامة حقیقیة على المنتجات وهذه العلامة ت

مملوكة للغیر، وتتخذ هذه الجنحة صور عدیدة كأن یقوم المغتصب بنزع العلامة الأصلیة ویضعها 

على منتجاته ویبیعها، أو ینزع البطاقات الملصقة على المنتجات ویضعها على منتجاته، وتقوم هذه 

في الغالب عندما یقوم الجاني باستخدام زجاجات تحمل علامة حقیقیة مشهورة ویقوم بتعبئتها الجنحة 

بمنتوج أخر كملء قارورات المشروبات الغازیة، وذلك بهدف تضلیل المستهلك والاستفادة من الشهرة 

.)141(التي تتمتع بها العلامة

  :مقـلدةو  أ  لبيع منتجات عليها علامة مغتصبةجنحة بيع أو عرض ل  -رابعاً 

هذه الجنحة البائع أو العارض أو الحائز للمنتجات التي تحمل علامة المقلدة أو تخص

المغتصبة، وبغض النظر عن الفاعل الذي قام بوضع تلك العلامة على هذه المنتجات سواء كان 

ها تلك التي تمتاز بمن شخصا طبیعیا أو أجنبیا، وسواء كانت تلك المنتجات أقل أو أكثر جودة 

.)142(المنتجات التي تحمل العلامة الأصلیة

وتقوم هذه الجنحة على ركنین، الركن المادي والمعنوي، فالركن المادي یتوفر من خلال عدة 

دة أو مغتصبة أو عرض للبیع بضائع تحمل بیع بضائع ومنتجات تحمل علامة تجاریة مقلّ :صور

.علامة مقلدة

.76.المنافسة الغیر المشروعة للملكیة الصناعیة، المرجع السابق، ص،ارــار الصفـــد الجبـــم عبــة غانــزین-139

140 - CHAVANNE Albert, BURST Jean Jacques, Droit de la propriété Industrielle, op-cit,

P. 732.

لنیل شهادة الماستر في الحقوق،، مذكرة )المنافسة الغیر المشروعة وحقوق الملكیة الصناعیة(، رةـــل سمیـــفلف-141

.21.، ص2012-2011كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة، جامعة عــبد الرحمان میرة، بجایة، 

.45.الموسوعة العلمیة في العلامات الفارقة التجاریة، المرجع السابق، ص،وــوري جمنـــ، يــان بالــر فرنـــسمی-142
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لهذه الجریمة، سواء كان البائع على علم به أم لا، ویعدّ كل من باع هذه المنتجات مرتكبا 

لا یعتبر مذنبا ما لم یعلم بحقیقتها ولم یقم لأنهوسواء حقق ربح أو لم یحقق، لكن لا علاقة للمشتري 

.)143(ببیعها، أما إذا قام بإعادة بیع السلعة وهو یعلم بحقیقتها فهو أیضا یعد مذنبا ویعاقب على فعلته

  الفرع الثالث

  أصحاب الحق في رفع دعوى التقـليد

تسجیل العلامة، واستعمالها على لحمایة الجزائیة عند توافر شرطان؛لمشهورة بااالعلامة تتمتع 

.سلع أو خدمات مماثلة لتلك التي تمیزها

وتسجیل العلامة یخول لصاحبها الحق حمایة ملكیته فیما یخص السلع والخدمات في مواجهة 

.)144(لإثارة لبس بین سلع وخدمات مطابقة أو مشابهة دون ترخیص المالكالغیر الذي یستعملها

، والنیابة العامة بصفتها الممثلة للحق العام)أولاً (دعوى التقلید من قبل مالك العلامة ترفع لهذا

).ثانیاً (

  :المشهورة صاحب العلامة   - أولاً 

ة حقه في ملكیة العلامة، وذلك أمام لصاحب العلامة المشهورة رفع دعوى التقلید لحماییجوز 

، وبما أن جریمة التقلید جنحة، فإن محاكم الجنح )145(المحكمة المختصة بالنظر في الجنح والمخالفات

، وتختص محلیا في )146(هي المختصة بالفصل في كل الانتهاكات المنصوص علیها في القانون

.)147(أو محل القبض علیهمالجنح محكمة محل الجریمة أو محل الإقامة لأحد المتهمین

وبالإضافة إلى صاحب العلامة المشهورة أن ترفع من قبل الخلف كالوریث أو المشتري أو یمكن 

.)148(المتنازل إلیه، بشرط اتخاذ إجراءات شهر نقل الملكیة للاحتجاج بهذا التصرف في مواجهة الغیر

.84.، المنافسة غیر المشروعة للملكیة الصناعیة، المرجع السابق، صارــار الصفـــلجبد اـــم عبــة غانزینــ-143

.20.، الشبكة الرقمیة وعلاقتها بالملكیة الفكریة، المرجع السابق، صرــازوني كوثــم-144

ة، معدل، یتضمن قانون الإجراءات الجزائی1966یونیو08المؤرخ في 155-66من الأمر رقم 328المادة -145

.2002ومتمم، وزارة العدل، الدیوان الوطني للأشغال التربویة، الجزائر، 

.25.، المرجع السابق، ص"الحمایة الجزائیة للعلامة من خطر التقلید"، ةـــوارم وهیبــلع-146

.، یتضمن قانون الإجراءات الجزائیة، المرجع السابق155-66من الأمر رقم 329المادة -147

.17.، المرجع السابق، ص"العلامة التجاریة المشهورة"، دــى خالــنهیسىع-148
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   :النيابة العامة  -ثانياً 

امة بما أنها ممثلة الحق العام حمایة المصلحة العامة رفع الدعوى، وممارسة یجوز للنیابة الع

صلاحیات تحریك الدعوى العمومیة متى تبین لها ذلك ضروریا لتحقیق حمایة للمجتمع أو تعلق الأمر 

.بالنظام العام الاقتصادي

لعامة سواء كطرف وكیل الجمهوریة دعوى التقلید كلما توفرت أركانها، وتتدخل النیابة ایباشرو 

.)149(منظم في النزاع إلى جانب المدعي أو كخصم فیه

الفرع الرابع

  العقوبات المدنية

، )أولاً (عقوبات مدنیة تتمثل في التهدید المالي ید، عند إثبات جریمة التقللقاضي ایفرض 

).ثانیاً (والتعویض المالي للمتضرر

  :التهديد المالي  -أولاً 

ر بوقف التقلید، وأن یضع حد لاستعمال العلامة من طرف الغیر، لهذا یجوز للقاضي أن یأم

.)150(تتضمن الأحكام القضائیة تهدید مالي

وتكون الغایة من تسلیط عقوبة التهدید المالي منع إعادة ارتكاب الجنحة في المستقبل، إذ یحكم 

یجوز له أن یحكم بإبطال القاضي بمنع استعمال العلامة أو الامتناع عن التصرفات الإجرامیة، كما 

كیفیة كتابة الاسم الذي یكون العلامة أو التعبئة الخاصة بالمنتجات، كما یمكن للقاضي أن یحكم في 

.)151(بعض الأحیان بتعدیل أحد عناصر العلامة المقلدة أو المشبهة لتمییزها عن العلامة الأصلیة

  :التعويضات  -ثانياً 

المدعي إذا ثبت أن تقلیدا قد ارتكب أو یرتكب، ولقضاة یقرر القاضي منح تعویضات إلى

الموضوع سلطة واسعة في تقدیر الضرر اللاحق بالمدعي، لأنه یجب أن یكون التعویض مناسبا 

للضرر اللاحق بصاحب العلامة الأصلیة وذلك بالاستعانة بخبیر مختص، ولتحدید التعویضات یأخذ 

دة، جودة المنتجات التي تحمل العلامة د، سمعة العلامة المقلّ یحجم التقلّ :القاضي عوامل عدیدة منها

دة بالنظر إلى جودة المنتجات التي تحمل العلامة الأصلیة، الأرباح المحققة جراء الترویج المقلّ 

.220.، الحمایة القانونیة للعلامة التجاریة، المرجع السابق، صربیــــادي زو ــحم-149

.278.، الكامل في القانون التجاري الجزائري، المرجع السابق، صحــة صالــزراوي فرح-150

.221.حمایة القانونیة للعلامات التجاریة، المرجع السابق، ص، الرـــادي زوبیــحم-151
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للمنتجات، الضرر الناجم عن استعمال العلامة الأصلیة على المنتجات دون أي قیمة، وكذلك فقدان 

.)152(لعلامة الأصلیةالزبائن المتعلقین با

الخامسالفرع  

العقوبات الجزائية

قوبات جزائیة إضافة إلى العقوبات المدنیة عالتجاریة المشرع لمرتكب جنحة تقلّید العلاماتیقرّ 

.)ثانیاً (، عقوبات تكمیلیة )أولاً (عقوبات أصلیة تتمثل في 

  :العقوبات الأصلية  - أولاً 

.المشرع في الحبس والغرامة المالیة، أو إحداهما فقطتتمثل العقوبات الأصلیة كما أقرّها 

  :الحبس- 1

یعتبر الحبس من العقوبات الأصلیة الصارمة السالبة للحریة المقررة لكل من یعتدي على 

32وتتراوح مدة الحبس من ستة أشهر إلى سنتین حسب المادة .)153(حقوق صاحب العلامة التجاریة

ید، یعاقب بالحبس من ستة أشهر إلى رتكب جنحة التقلّ كل شخص ا"...06-03من الأمر رقم 

.)154(..."سنتین

  :الغرامة المالية  -2

ید، وهي تعتبر العقوبة الثانیة من العقوبات الأصلیة الصارمة المقررة على مرتكب جنحة التقلّ 

مائة دینارالمالیة ملیونین وخمسعبارة عن مبلغ مالي یدفع للإدارة المختصة، تقدر قیمة الغرامة 

06-03من الأمر رقم 32حسب المادة )10,000,000(عشرة ملایین دینارإلى   )2,500,000(

.سالف الذكر

  :العقوبات التكميلية  -ثانياً 

الغرامة المالیة هناك عقوبات أخرى تمّ تقریرها للحدّ من الفعل الضار، فیمكن إلى جانب الحبس و 

لات، وفي حالات أخرى تكون إجباریة ویتعلق الأمر بالمصادرة، للقاضي الحكم بها في بعض الحا

.الإتلاف، والغلق المؤقت أو النهائي للمؤسسة

.280.، الكامل في القانون التجاري الجزائري، المرجع السابق، صحـة صالــزراوي فرح-152

  .259 .ص سابق،المرجع ال حقوق الملكیة الفكریة،،انــد االله سلطبـــد عـــر محمـــناص-153

.تعلق بالعلامات، المرجع السابقی،06-03من الأمر رقم 32المادة -154
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 :المصادرة-1

عقوبة تكمیلیة، وتتمثل في الرجوع إلى الدولة لكل المنتجات والأدوات التي تكون تعدّ المصادرة

مصادرة في حالة الحكم بعقوبة موضوع ارتكاب جنحة التقلید، غیر أن القاضي ملزم بالحكم بال

بمعنى أنه یتم الحكم بالمصادرة إلى جانب الحكم بالحبس أو الغرامة المالیة تطبیقا لنص .)155(جزائیة

كل شخص ارتكب جنحة التقلید یعاقب بالحبس من ستة أشهر "...06-03من الأمر رقم 32المادة 

إلى عشرة ملایین دینار أو بإحدى العقوبتین إلى سنتین و بغرامة من ملیونین و خمسمائة ألف دینار 

:فقط مع

الغلق المؤقت أو النهائي للمؤسسة-

مصادرة الأشیاء و الوسائل و الأدوات التي استعملت في المخالفة-

.)156("إتلاف الأشیاء محلّ المخالفة-

على العلامة ویعدّ أمر المحكمة بمصادرة كل الأشیاء التي استعملت في ارتكاب أفعال التعدي 

التجاریة تبریرا لما لهذه الأخیرة من حساسیة تتطلب سرعة التصرف، وذلك من شأنه أن یساعد في

.)157(إنقاذ سمعة العلامة من التدهور

:فالإتلا  -2 

میع الأدوات نماذج العلامة أي جبإتلاف جمیع الأختام و إلى جانب المصادرة، ر المحكمة تأم

ویتم الحكم بالإتلاف إلى جانب الحكم بالعقوبة .)158(في ارتكاب جنحة التقلیدالأشیاء التي استعملت و 

.سالفة الذكر06-03من الامر 32الجزائیة حسب ما نصت علیه المادة 

  :الغلق المؤقت أو النهائي للمؤسسة  -3

حالة الغلق النهائي للمؤسسة، وهذا في أو  یعتبر كذلك من العقوبات التكمیلیة الغلق المؤقت

الحكم على المتهم بعقوبة جزائیة فیأمر القاضي بغلق المؤسسة التي ارتكبت فیها جنحة تقلید العلامة 

.سالفة الذكر 32دة اوهذا حسب ما تضمنته الم

.281.سابق، صالمرجع ال الكامل في القانون التجاري الجزائري،،حــصال ةــزراوي فرح-155

.، المرجع السابق، یتعلق بالعلامات06-03من الأمر رقم 32المادة -156

.185 .صسابق، المرجع ال ،)التجاریةالنظام القانوني للعلامات(،يمــود سلاــمیل-157

.281 .ص سابق،المرجع ال الكامل في القانون التجاري الجزائري،،حصالــ ةــزراوي فرح-158
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لكن المشرع الجزائري لم یبیّن مصیر عمال المؤسسة بعد غلقها ولم یحدّد المدة التي تغلق فیها 

.)159(قتالمؤسسة في حالة الغلق المؤ 

  المطلب الثاني

الإجراءات التحفظية

منح المشرع الجزائري حمایة حق مالك العلامة التجاریة عنایة خاصة، حیث أنه لم یقتصر على 

منح المالك الحق في رفع دعوى مدنیة أو جزائیة، بل نصّ كذلك على إجراءات تحفظیة یجوز له 

الفرع (أعمال التقلید سنتعرض علیها بتعریفها اتخاذها قبل رفع دعوى التقلید حتى یتمكن من إثبات 

.)الفرع الثالث(، وتبیان الإجراءات المتبعة )الفرع الثاني(، تحدید شروطها )الأول

  الفرع الأول

تعريف الإجراءات التحفظية

طلب إلى رئیس المحكمة قبل رفع دعوى التقلید، ذلك لإثبات یقدّم من مالك العلامة التجاریة 

حقه، یطلب فیه إجراء الوصف المفصل للمنتجات التي یرى أنها تحمل علامة تسبب له الاعتداء على 

.)160(ضررا ویمكن الاستعانة بخبیر عند الاقتضاء سواء اقترن هذا الأمر بتوقیع حجز أم لا

ویشترط أن تكون العریضة مرفقة بما یثبت تسجیل العلامة، ویدفع مبلغ الكفالة إذا طلب مالك 

.)161(حجزالعلامة توقیع 

  الفرع الثاني

شروط الإجراءات التحفظية

:للقیام بالإجراءات التحفظیة یجب توفر شروط معینة یمكن حصرها فیما یلي

.أن یقدم الطلب من صاحب العلامة إذ یعدّ هذا الإجراء أمرا اختیاریا، فیجوز له التنازل عنه-

.أن یرفع الطلب إلى رئیس المحكمة المختصة-

دم الطلب تسجیل علامته لدى المعهد الوطني للملكیة الصناعیة، وذلك بتقدیم شهادة أن یثبت مق-

.التسجیل الممنوحة له من المعهد الوطني الجزائري

.282 .ص ،السابقمرجع ال، حلــة صاحــزراوي فر -159

.، یتعلق بالعلامات، المرجع السابق06-03من الأمر رقم 34المادة -160

.297.، صرجع السابقالمالمدخل إلى الملكیة الفكریة،،سریــــي إدلــفاض-161
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.تقدیم كفالة من صاحب الطلب وهذا الشرط جوازي یمكن للقاضي أن یأمر به استدعت الضرورة-

.)162(المتعلق بالعلامات06-03من الأمر رقم 24كل هذا حسب ما جاءت به المادة 

من نفس الأمر شرط آخر و هو اللجوء إلى المحكمة المختصة خلال 35وقد أضافت المادة 

.)163(شهر من تاریخ طلب توقیع الإجراءات التحفظیة وإلاّ اعتبر الوصف أو الحجز باطلاً 

مته أن على كل من یطلب الإجراءات التحفظیة لإثبات الاعتداء على ملكیة علا إذن یتعیّن

.تتوفر فیه الشروط السابقة وإلا اعتبرت تلك الإجراءات باطلة بقوة القانون

  الفرع الثالث

الإجراءات المتبعة

یجوز لصاحب العلامة التجاریة استصدار الأمر من المحكمة وذلك متى توافرت الشروط 

:السابقة لاتخاذ الإجراءات  التحفظیة اللازمة وتتمثل فیما یلي

  :راء الوصف المفصلإج  - أولاً 

یتمثل إجراء الوصف المفصل في تحریر ووصف تفصیلي عن الآلات، والأدوات التي تستخدم 

، وعن المنتجات أو البضائع أو الأغلفة أو الأوراق )164(أو تكون قد استخدمت في ارتكاب الجریمة

وعناوین مستوردةالتي تكون قد وضعت علیها العلامة، وكذلك المنتجات أو البضائع المحلیة أو ال

.)165(المحلات والجرائد

  :الحجز  - ثانياً 

یكون الحجز بوضع المنتجات والآلات تحت تصرف القاضي، ویوقع الحجز من طرف 

والهدف من الحجز هو إثبات وقائع یمكن .المحضر القضائي بالاستعانة عند الاقتضاء بخبیر مختص

المادي للسلع، وقد یكون اعتباریا بمعنى الحجز أن تطمس أدلتها والحجز قد یكون عینیا بمعنى الحجز 

.)166(الذي یتعلّق بسلع لا یمكن لمرتكب التقلید أن یقدمها لسبب من الأسباب

.، یتعلق بالعلامات، المرجع السابق06-03من الأمر رقم 34المادة -162

.الأمر نفسهمن 35المادة -163

، التعاون الدولي في مجال حمایة حقوق الملكیة الفكریة،هيیــد الجنبمـــمح دوحـــر وممـــهي منییــد الجنبـــمحم-164

.69.، ص2005، دار الفكر الجامعي، مصر

.202.، المرجع السابق، ص)التجاریةالنظام القانوني للعلامات(ــود،یلم يــسلام-165

  .214 .ص سابق،ال مرجعالحمایة القانونیة للعلامات التجاریة، ال،ریـــادي زوبـــحم-166
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من خلال دراستنا لموضوع النظام القانوني للعلامة المشهورة كحق من حقوق الملكیة الصناعیة 

اتضح ما لهذه العلامة من أهمیة بالغة في الحیاة الاقتصادیة، فنجد أغلب التشریعات تعرضت للعلامة 

لقانوني للعلامة المشهورة فهناك من تعرّض إلیها بصفة عامة كالمشرع الجزائري الذي لم یقدم المدلول ا

وهناك من المتعلق بالعلامات،06-03ي الأمر المشهورة، وإنما اكتفى ببسط الحمایة علیها ف

التشریعات من تعرض بصفة خاصة وذلك بمحاولة تحدید المدلول القانوني للعلامة المشهورة، وتقدیم 

.معاییر لتقدیر مدى شهرتها وإضفاء الحمایة علیها

ولیة عن معاییر لتقدیر مدى شهرة العلامات التي نصت علیها التوصیة وقد أسفرت الجهود الد

معیار موضوعي، شخصي، ومعیار الویبو وحددتها في ثلاثة معاییر؛المشتركة التي أصدرتها منظمة

.مكاني

تُوفر العلامة المشهورة لمالكها ضمان الحق الإستئثاري بها كلیاً وذلك بناءً على الاستثناءین 

استثناء مبدأ الإقلیمیة الذي یخول لمالك العلامة حقوق على علامته وذلك :علیهما وهماالذین تقوم

بمنع الغیر من تسجیل واستعمال العلامة التي تشكل نسخاً أو تقلیدًا أو ترجمة لعلامته، وكذا طلب 

الثاني هو إبطالها حتى في غیر البلد الذي سجلت فیه أو استعملت فیه العلامة المشهورة، والاستثناء 

استثناء مبدأ التخصیص الذي یخول بدوره حقوق مالك العلامة المشهورة وذلك بمنع تسجیل واستعمال 

وطلب إبطال العلامة المستخدمة على سلع وخدمات غیر مشابهة وغیر مماثلة للسلع والخدمات التي 

.تمیزها العلامة المشهورة

فیها فیجوز له التنازل عن ملكیة علامته كلیاً لمالكها حق التصرف كذلك تُوفر العلامة المشهورة

أو جزئیاً بصفة نهائیة، كما یجوز له الترخیص للغیر باستغلال علامته لمدة محددة مقابل مبلغ مالي 

.معین، كذلك یمكن له رهن علامته المشهورة

ئري حمایة فیما یخصّ الحمایة القانونیة للعلامة المشهورة، فقد بسط علیها المشرع الجزا

حمایة مدنیة وحمایة جزائیة كون هذه الأخیرة تحظى بها العلامة المسجلة، وأن معظم مزدوجة؛

ن التسجیل لا یعدّ شرط لهذا النوع بالتالي وجب توفیر حمایة مدنیة لأالعلامات المشهورة غیر مسجلة 

ر مسجلة في الدفاع عن من الحمایة، هذا ما یعطي الحق لمالك العلامة المشهورة سواء مسجلة أو غی

اللبس مع علامته عن طریق رفع دعاوي مدنیة ضدّ من قام بتسجیل أو استعمال علامة تثیر الخلط أو 

رفع دعوى یطالب فیها بإبطال إیداع العلامة التي تثیر اللبس لصاحبها علمته المشهورة، فیمكن 

.المتعلق بالعلامات06-03من الأمر رقم 20والخلط مع علامته، طبقا لأحكام المادة 

كما له الحق في رفع دعوى المنافسة الغیر المشروعة وذلك إذا تعرض لأضرار ناتجة عن 

المنافسین له في السوق بطریقة غیر مشروعة وذلك باستعمال علامات تثیر الخلط واللبس مع علامته 
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دما یثبت أن تلك عن تلك الأضرار وإیقاف تلك الأعمال وذلك عنالمشهورة یطالب فیها بالتعویض

.الأضرار كانت نتیجة منافسة الغیر له بطریقة غیر مشروعة

سعت معظم التشریعاتن عن العلامة المشهورة لذا تعدّ الحمایة المدنیة غیر كافیة لردع المعتدی

ة للعلامة المشهورة المسجلة وفرض جزاءات خاصة إلى إضفاء حمایة جزائیعامة والمشرع الجزائري

دعوى التقلید وتسلیط عقوبات مدنیة ق لمالك العلامة المشهورة برفع على المعتدي وذلك بإعطاء الح

تتمثل في التعویضات والتهدید المالي كذا تسلیط عقوبات جزائیة تتمثل في الحبس إلى غایة خمس 

یر دینار ومصادرة وإتلاف كل المنتجات والأدوات التي سنوات والغرامة المالیة تصل إلى عشرة ملای

تكون موضوع ارتكاب جنحة التقلید وغلق المؤسسة التي حصلت فیها الجنحة وقد تناول المشرع 

.المتعلق بالعلامات06-03من الأمر32الجزائري هذه العقوبات في المادة 

ظیة قبل رفع دعوى التقلید ذلك یمكن لمالك العلامة المشهورة أن یتخذ بعض الإجراءات التحف

وقائع یمكن طمسها وتتمثل في إجراء الوصف المفصل عن الأدوات المستعملة في جنحة لإثبات 

.التقلید وتوقیع الحجز علیها

د للعلامة المشهورة لتقریب وبناء على ما سبق نقترح على المشرع الجزائري وضع تعریف محدّ 

من الجمهور، ووضع معاییر یمكن الإستناد إلیها لتقدیر مدى ني إلى القطاع المعنيمفهومها القانو 

.شهرة العلامة في الجزائر

تمكین لمشرع الجزائري مواكبة العصرنة و وتسجیل العلامة كان على اإیداعیما یخص وف

أصحاب الحق بالعلامة طلب إیداع مباشرة لدى المعهد الوطني للملكیة الصناعیة عبر الانترنت علما 

.)167(د الوطني للملكیة الصناعیة له موقع خاصأن المعه

عكس العلامة الغیر المسجلة إضافة إلى الحمایة المزدوجة التي تتمتع بها العلامة المسجلة

التي تتمتع بالحمایة المدنیة فقط فهنا كان على المشرع الجزائري وضع حمایة جزائیة إلى جانب 

للتقلیل من ظاهرة التعدي علیها، علما أن معظم الحمایة المدنیة للعلامة المشهورة في الجزائر

.العلامات المعتدى علیها علامات مشهورة غیر مسجلة

ها المشرع الجزائري لمرتكبي جریمة التقلید، إلا انه من الملاحظ لا یستهان بالعقوبات التي أقرّ 

المعتدین على ، أنها لم تتمكن من ردعةدة التي تكسو السوق الجزائریمن خلال المنتجات المقلّ 

في  دةقلّ ممن استفحال المنتجات الناجعة للحدّ إستراتیجیةالعلامات المشهورة ما یستلزم استحداث 

.الجزائر

167-www.INAPI.org.
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ألف قطعة  400وكشف التقریر التفصیلي للحصیلة السنویة للمنتجات المقلّدة حجز أكثر من 

ة حصیلة المحجوزات بما فیها تلاء اللوازم الریاضیعمقلدة على مستوى الموانئ والمطارات وكشف ا

ویلیها قطع غیار السیارات، وكانت أغلبها Nikeو Adidasو pumaغرارماركات عالمیة على 

.قادمة من الصین

للتصدي لمثل هذه الظاهرة الخطیرة سن الجهاز التشریعي نصوص قانونیة تتخذها جمیع یتعین و 

ع نطاق الحمایة عالمیا وذلك بإنظمام الجزائر القطاعات المعنیة كمرجع أساسي متى لزم الأمر، وتوسی

الى منظمات دولیة وإبرام اتفاقیات ومعاهدات دولیة لتحفیز الحمایة على العلامات المشهورة بصفة 

.خاصة

، وإلى اتفاقیة لهذا فإن على الجزائر أن تكرس جهود أكثر للإنظمام إلى المنظمة العالمیة للتجارة

ها فذلك سیعزز نضماما بمجرد لأن ،)تربس(ن الحقوق الملكیة والفكریةالجوانب المتصلة بالتجارة م

.اقتصاد السوق الجزائري
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