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 صبرينة وسيمة  

عرفانشكر و   
  
 

 من أجل إتمام هذا العمل نشكر العلي العظيم الذي أعاننا       
 كما نتقدم بشكرنا الحار مع فائق الاحترام و التقدير إلى أستاذنا 

 شمون أرزقي لإشرافه على مذكرتنا, ولما قدمه من توجيهات 
 , أدام الله له الصحة والعافية.ثنابحملاحظات طيلة سير و 
 
 

أن نكون عند حسن ظن كل من يقع بحثنا هذا بين وأملنا      
 يديه.

 
 

 صبرينة و سمية



  إهداء

 

 

 

 

 بكوش صبرينة

 

 

 

 

 

 العلم.والكرامة و  النور ذي هداني إلى طريقالحمد لله ال

 أمي الغالية "فطمة". ،اء صبرانسأعظم ال ىإل ،سهرت من أجليإلى التي تعبت و   

ي بعطفه أبي نغمر بحبه و  يالذي ضمن ىلإ،علمني الأخلاق والامتثال ى الذيلإ

 العزيز "سليمان".

: نبيل, سمير, فيصل, رمزي, حفظهم الله  يتخو اأحلى العطور المعطرة أجمل و  ىإل

 لنا.

 إلى كل عائلتي "بكوش".

و يحفزني من أجل زوجي الغالي "فاتح" الذي دائما يقف إلى جانبي  إلى قرة عيني

 حفظه الله لي.،إتمام هذا العمل

لها النجاح في  ىة أختي "رزيقة" أتمنبالتي هي بمثا أخي العزيز نبيل زوجـة ىإل

 ي.مشوارها الدراس

 

 وش صبرينةبك
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و وطائفة قطاعات  يمس بحكم طبيعته إذ م,, استخدمه الإنسان منذ القدواصليات فناعد الإشهار ي    

ر في لاوعي الناس, و تغير لات عديدة, و يعد من أهم العوامل التي تلعب دورا أساسيا في التأثيامجو 

بلورة تمثيلا ته الثقافية و فلسفته  في الجمهور, و يساهم إلى الاستثماريةيقوم بعملية نقل المادة ، سلوكهم

 في الحياة.

تتشابك فيها مجموعة من العلامات اللغوية و غير  لغويةشهاري على بنية لإيقوم الخطاب ا           

جتماعي بما يحمله من رؤى ثقافية و حضارية, ذلك أن واعد تركيبية تعكس بنية الوعي الإاللغوية وفق ق

الوجود على حد  ةائهم في الحياة و الكون, فهي بنييطفح بعاداتهم و أر  ا،أصحابهمستودع لتجارب  اللغة

 تعبير هيدجر.

 إلى بالإضافةاختيار هذا الموضوع هو أنه مثير الاهتمام لدى الدارسين,  إلىما دفعنا  إن          

للتفاهم بين الافراد  الأمم, فهي أداةحياة  اللغة تقوم بوظيفة التواصل في .لكونفةالمعر حبنا الاطلاع و 

 هي سلاح القرن في مواجهة كثير من المواقف في الحياة.والجماعات, و 

 .ةقدمة و مدخل و ثلاثة فصول و خاتمالى م اأما بنية البحث فقد قسمناه         

 ثلاثة أجزاء  إلىشهاري قسمناه لإو الخطاب ا الإشهارتطرقنا فيه للخطاب و  الفصل الأول :

شهارية, لإمفهومه, أنواع الرسائل ا الإشهارو في الجزء الثاني مفهومه ومقامه. تناولنا فيه الأول: الجزء

 شهاري, مفهومه, أشكاله, عناصره لإالخطاب افيه فالثالث ... الجزءعبر التاريخ, أما  الإشهار خصائص

شهارية, قسمناه الى ثلاثة لإوالصورة, والصورة ا فقد تناولنا فيه السمياء  : أما الفصل الثاني        

, أما الجزء بيرسمفهومها, أقسام العلامة عند لأول السمياء مفهومها, العلامة و أجزاء, تناولنا في الجزء ا
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شهارية: مفهومها, لإء الثالث فتناولنا فيه الصورة افتناولنا فيه الصورة, تعريفها, أنواعها, أما الجز  الثاني

 , وظائفها.نظرياتها

تحليل بعض الصور  تناولنا فيه الجانب التطبيقي فهو يتمثل في الثالث:بالنسبة للفصل أما        

 بمنتوجات مؤسسة إفري.شهارية الخاصة لإا

 التطبيقي.حث في شقيه النظري و من خلال الب توصلنا إليها التيالنتائج فهي  خاتمة البحث أما        

المراجع  منها ضيق الوقت, إضافة إلى قلة المصادر وفأما الصعوبات التي واجهتنا في هذا البحث     

ميل إلى النظري أكثر من يالدراسات التطبيقية لكون البحث  خاصة في،التنخصصة في هذا المجال

 التطبيق.

 



 

 

 
 

 مدخـــــــــل
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 لبنويةامفهوم 

قل طريقة بحث في مكونات الواقع وكشف علائق لن منهجا نقديا شاملا النبوية تعتبر

 الإنسانيةتفاعلاتها تطمح لكي تسجل إضافة حقيقية في مضمار المعارف هذه المكونات و 

 حركاتها ومساراتها.ترسم و  مطلقاتهالى مفاهيم أساسية تحدد طبيعتها و هي بذلك تنتقد إو 

الإطار العام ف اتفاعلاتهأساسية تشكل في علاقاتها و  اهيمفيمكننا أن نجد ثلاثة مو 

 .ةالوظيف ،امنظال ،هي البنية للبنوية

I- :البنية 

له قوانين من حيث  ن بياجة" أن البنية نظام تحويلاتجايرى عالم النفس السويسري "

ت العناصر الداخلية في ، فالبنية هي علاقا(1)له قوانين تؤمن ضبطه الذاتي نه مجموع، و إ

داخل  هاوتفعلاتتها كاحفظ لها استقرارها، ويضمن لها حر يام هوالذي تحولها في نظو إطارها،

يمكننا أن تحكمها أنظمة خاصة بها، و  ىأخر  ىتتعلق مع بنويتيح لها أن تتوازن و  ذاته النظام

عناصر التي تتشكل منها البنية، بنتيجة التحليل الدقيق لموقع ال ىالبننكتشف طبيعة هذه 

 يقدر النشاط الفعال الذي تمارسه هذهالتي تقيمها حركة هذه العناصر، و  العلاقاتة لطبيعو 

هذا ما أشار ما تمتلئ البنية غنى وحيوية و ، بقدر مع البعض العناصر في علاقات بعضها

،تحتوي على قوانين كمجموعة "تبدو البنية مجموعة تحويلاتقال إليه "جان بياجة" عند ما 

                                                           
 92ص  3/2891بيروت ، باريس ط  النبوية جان بياجية ، ترجمة عارف منيمة و بئير ، منشورات دار عويات -1
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أما  (1)تستعين بعناصر خارجيةأو حدودها  تغتني بلعبة تحولات، نفسها دون أن تتعدى

 التحولات،الضبط الذاتي ) التحكم الذاتي(.   ،ص البنية تتمثل فيما يلي :الكليةخصائ

II-الوظيفة 

فاعلية هذه المكونات بالنظر مكونات البنية و  عة العلاقات بينالتي تحدد طبي الوظيفة

يها وليس أية قيمة إلإلى نشاطها الذي يمارسه كل عنصر منها داخل المجموعة التي ينتمي 

القيمة بالعلاقة التي  زل ولما يكتسب مثل هذهعني عنصر أن يمتلكها بشكل ميمكن لأ

عناصر أخرى فيكون الكشف عن هذه العلاقات التي  مع يشكلها مع عنصر آخر أو

 البنية ذاتها. وظائفتتواصل من خلالها عناصر البنية هو كشف عن 

الوظيفي يعمل على ربط النظام اللغوي بالوظائف التي يمكن لهذا النظام أن  لليفالتح

ر إلى  أن أساسه مع النظشكل بنية هذا النظام و يؤديها من خلال التراكيب المختلفة التي ت

الوظيفة فلا يمكننا ان ننظر الى (2)كل تركيب أو بناء لغوي يمكن أن يؤدي  وظيفة مختلفة 

 بمعزل عن النظام الذي تندرج في علاقاتها.

III- : النظام 

هذا ي ذلك تغير نيتشكل كل من العلاقات القائمة بين عناصر البنية دون أن يع

ر ما في أي يحدث تغيمعروف مثلا أنه إذا الفير العناصر المعلقة داخله ، يغبتالنظام 

 نأعناصر البنية كلها بسب  ر سوف يشملين مثل هذا التغيإف عنصر من عناصر البنية
                                                           

 .33ت ص ،-ط-د–ريا إبراهيم ،دار مصر للطباعة ك، و كذلك مشكلة البنية ز 9البنوية جان بياجة ص  -1
 .99،ص، الأمة الألسنةمحاضرات  ،سوسيرفردينان دي -2
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نما يمارس فيها فمن هذه العناصر ايأ علية قوية الا يتمثل داخل البنية على هيئة ساكنة وا 

لما يحافظ خرى الداخلة معه في تركيب البنية لأع غيره من العناصر ابالعلاقة التي نشأها م

والد بنيات جديدة من بنية لما يجعلها يثري هذه العلاقات وحتى في حالةت، و هاذاتعلى البنية 

لا تشكل خرقا لقوانين البنية الأساسية بقدر ما تشكل البنية الجديدة ،فان عناصر رئيسية

تخضع لقوانين تشكل في علاقاتها و لبنية ذاتها وتدخل عناصر ا إلىتنمي إضافات جديدة 

 نينها.اقو 

 

 

 



 الفصل الأول
 شهارالخطاب والإ

 أولا: الخطاب

 مفهوم الخطاب -1
 لغة -أ

 اصطلاحا -ب
 ثانيا: الإشهار

 مفهوم الإشهار -1
 لغة -أ

 اصطلاحا -ب
 أنواع الرسائل الاشهارية -2
 خصائص الإشهار -3
 الإشهار عبر التاريخ -4

 شهاريلإثالثا: الخطاب ا
 شهاريلإمفهوم الخطاب ا -1
 شهاريلإا أشكال الخطاب -2
 شهاريلإعناصر الخطاب ا -3
 شهاري  لإالتحليل السيميائي للخطاب ا -4
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 الخطاب:  -1

و عند ه، و (1)كلام "البن منظور الخطاب و المخاطبة "مراجعة لإورد في لسان العرب 

قد استمد هذه الدلالة من و ( 2)"امفهموجه نحو الغير للإالالنفسي و و  اللفظيكلام ال"صوليين لأا

موزعة  ةنتي عشرة مر ثا، ين ترددت مادة ]خطب[ أالذي ورد فيه في القرآن الكريم السياق 

وفصل الخطاب ص أتيناه الحكمة "وشددنا ملكه و ،ومنها قوله تعالى :عشرة سورة اثنتيعلى 

 .83خطابا[النبأ  منه الارض وما بينهما لا يملكون]رب السموات و  02

الذي  يمن جذر لاتين وهو مأخوذdiscoure susمصطلح الخطاب يقابله بالأجنبية و 

كان يحمل عدة معاني منها، الركض هنا وهناك، حتى القرن السابع عشر حيث أصبح 

 .يحمل معنى الخطاب وما اشتقت منه من معان

عديدة تعدد مختلفة و  تحديداتصادف تفهوم الخطاب وفي استعمال اللسانين لم

 تهم.ااختلاف مقاربتمنح له معاني اصطلاحية تتماشى و تجاهات التي لإالمدارس وا

الذي ظهرت أول ترجمة و  2590المنشور عام " disc ours analysisهاريسيعني في مقابل 

 analyse du تحت عنوان ((langagesمن مجلة 28في العدد  2595 سنة فرنسية له

discour "  (3)، ذي الطول الذي يزيد عن جملةوي والكتابيشفأشكال الكلام الشكل من لكل    . 

                                                           
 .2550، مادة )خطب( بيروت ،  2إبن منظور، لسان العرب ج-1
 .02،ص ، 2551،بيروت 2المركز الثقافي العربي ط إدريس حمادي ،الخطاب الشرعي وطرق إستثماره ،-2
-0222اب العرب، دمشق تاد الكتحت إمنشورا النص حليل الادبي وقضاياتشرشار ،  القادر عبد نظرا، 

3
-L Guespi  59،ص،2559، 5التعريب ، العدد ،  تحليل الخطاب ، ترجمة، عمار سالم، مجلتلعن مدخل 
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ول هدف لأمستمعا وعند امتكلما و  كل لفظ  يفترض "Benveniste ستنعند بنفو 

عند بيار ربما  وحدة فوق جملية تولد من لغة جماعية و (1)التأثير في الثاني  بطريقة ما " 

يمكن تمثيل مسارها التركيبي النحوي بواسطة نموذج ءا من شفرة، و وتعتبر بنياتها الدلالية جز 

يلخص أهم النقاط " و André Petit Jean ( ، ثم يأتي )أندريه بوتي جون(2)تشخيصي سردي

 .مولوجيةستبها متجاوزا الخلافات الاالمشتركة بين المقاربات على تعدد

 النصوص سواءتأليف م بأشكال تنظيم و تللسانية التي تها الأبحاث" إن لإذ نجده يقو  

تحليل المحادثات مهما كانت  وأ، النص نحوو أ ،المنتسبة منها إلى تحليل الخطاب

 نها تتميز بكونها تتناول:إمناهجها فعها و مواضي

 ظواهر لسانية تتجاوز نطاق الجملة. -2

 .(3)طيات للنصوصنمتصنيفات أو  و غير مباشرة تقترح بطريقة مباشرة -0

 ارشهلإا -2

السلع عبر وسائل ساسية لترويج البضائع و لأاصلية انماط التو لأا شهار أحدلإيمثل ا

على مستوى الممارسات و  المتحركةالمرئية الثابتة و  وأ المكتوبة وأالمسموعة  علاملإا

،فدول المشرق العربي تعتمد لم نجد مصطلحا معتمدا بشكل نهائيالاصطلاحية لهذا النمط 
                                                           

، ، Universalin language Usage s ،.Stephen LensonPenelope Brown
14

 

عن  عبدالهادي بن طافر الشهري ،استراتيجيات الخطاب مقاربة لغوية تداولية دار الكتب الوطنية ]بنغازي ليبيا ، ص،  نقلا
83.] 

العولمة، المركز الثقافي المفاهيم و رهانات جعيات المستعارة تداخل الانسقة و المر الله إبراهيمي الثقافة العربية و عبد  -2
 .223،ص، 2555، الدار البيضاء، 2،طالعربي

2
-André petit jean ، » les typologie textuelles «  en pratique N° 62 juin 1989 ،pp (92،93)- 
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على مستو المعجم نتقارب و  صطلح الإشهاردول المغرب العربي اعتمد مو الإعلان مصطلح

و الغربية فنجد أالمعاجم العربية سواء في القواميس و  وتتدخل هذه المصطلحات

شهارعلان  و إلى يترجم إ(publicité)مصطلح  . (propagande)ا 

و أفلا توجد له ترجمة دقيقة فهو في القاموس الاعلان  (Réclame)ما المصطلح أ

 المكتوب يترجم بمعنى التبني . الاعلان

 الإشهار لغة  -2-1

شنعة حتى في الشهرة ظهور شيء،/شهر/مادة في جاء في لسان العربشهار لغة :لإا -أ

لأمر).....( والشهور العلماء والواحد ا عن الجوهري الشهرة وضوحيشهرها الناس).....(  و 

 .(1)شهر يقال لفلان فضيلة أشهرها الناس 

 اصطلاحيا: الإشهار  – 2-2

 طالوسائ يمثل الإشهار أحد الأنماط التواصلية الأساسية لترويج البضائع و السلع عبر

يتجه  ،صريحبأسلوب مباشر و  ،ةالمرئية الثابتة أو المتحرك لإعلامية الشفوية أو المكتوبة أوا

و  غراء العاطفيلإابأسلوب غير صريح قصد الاستمالة و فيه المشهر بإعلانه نحو الزبون أو 

 ،الإشهار على الخطاب الاتصالي المعاصر هيمنة ( إلىRobert leducير)روبير لوديكشي

( الإشهار Oxenfeld و يعرف )أوكسنفلد ،(2)فهو مثل الهواء الذي يستنشق صباح مساء

بكونه عملية اتصال إقناعي تهدف إلى نقل التأثير من بائع الى مشتر على أساس غير 
                                                           

 ، مادة )شهر(.2إبن منظور ، لسان العرب ،ج -1
2
-Robert Leduc، La publicité une force du service de Enterprise Paris dumond، 4 édition 1973.p4 
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ع إرشاده إلى مكان بخدماته م الانتفاعشخصي بحثه على الإقبال على المعروض و 

يتم هذا عبر وسائل و  ،مقابل قيمة مالية محدودة (1)و طرق استعمالهانوعها البضاعة و 

هذا و يشير  ،(2)الاتصال الجماهيرية من راديو أو تلفاز و جرائد و مجلات و انترنيت...الخ

فرد أو جماعة إلى الرغبة في تنامي طاقة الاستهلاك لدى الزبائن  شهار المنجز من طرفلإا

أو المتلقين في ظل توقع استجابة مرغوب فيها من طرف أولئك الزبائن الحريصين على 

كما يقوم الإشهار بدور خطير في توجيه الرأي العام  بفضل قدرته  ،إشباع لذة تذوق الجديد

بشكل  للاستهلاك لقي عبر شبكة صورلوجية قابلةقيمه إلى المتو  هأيديولوجيتعلى تمرير 

شهارية يمكن القول إنها تقوم على تنظيم من لإو بالنسبة إلى طبيعة رسالة ا، طبيعي

لخفيف داخل إطار مميز من الإقناع او  بالإنجازأو المكتوبة المتسمة  العبارات الشفوية

خاصة إذا تم الترويج الخيال تنزع في الغالب إلى الغرائبية و الموسيقي لحركات و االصور و 

قواعد الشهاري لتنظيم لإو يخضع الفعل ا ،شهارية عبر الوسائط السمعية البصريةلإللرسالة ا

 هي بمثابة شروط صحة و سلامة لتوفيقه في التداول.و  عةالتي تحقق نجا

 

 

 

                                                           
 .31الإشهار نموذجا ص  ،الخطاب الاقناعي ،د خلافممح-1
ند مدخل الى ريزيو ف الوسائل المتاحة، أنضر، الظاهر أن المشهر يعلن عن نفسه أثناء عرض سلعته و الترويج له بكل -2

 .198ص  ،2591سنة  ،بيروت ،مؤسسة بدران ،هيونصمة راجي ترج ،الصحافة
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 شهارية :لإأنواع الرسائل ا -3

 الإشهار التجاري: -أ

التسويق  تاستراتيجياأي يعتمد على  ،(1)"المنافسةو  ستثمارلإيرتبط هذا الإشهار "با

 من حيث تخفيض الأسعار و عرض أحد المنتوجات.

 الإشهار السياحي:  -ب

نفسيا ثقافيا اجتماعيا و  لى سلوك سياحي معين مؤطرإهدفه توجيه السائح   

 نتفاعيةلإعلى تنظيمها من خلال الخدمات ا بمنطلقات حضارية عامة لصاحب أو الساهر

 المبرمجة في رحلة معينة.

 إشهار الأعمال: -ج

هم الوسطاء التجاريون و أرباب العمل المنتفعون يخص فئة معينة من الجمهور و      

 بالسلعة بشكل رئيس.

 : إشهار التجزئة -د

رغم  ،ي يقتني العلامة من نقطة بيع معينةلى استمالة الزبون لكإهذا النوع يسعى 

لكن التنافس بين الفروع و  ،المسؤولية الإداريةلنفس الرقابة و  ي نقاط أخرى تخضعوجودها ف

 تدعي الإفادة من هذا الأسلوب في إغواء المشتري. سالتجارية ي

 
                                                           

الرسالة الاشهارية في ظل العولمة. دراسة تحليلية للرسالة الاشهارية في الفضائيات  ،ماجستيرمذكرة  ،سمةبنور ف -2
 39.م. ص 0223 –م 0223 ،جامعة الجزائر ،نموذجا mbcقناة الشرق الأوسط  - ،العربية
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 الاشهار الاجتماعي: -ه

يعمل فيه على تقديم خدمة عامة للمجتمع كالإعلان عن مواعيد تلقيح الأطفال أو 

 .(1)ة ينالحذر من أمراض معالرقابة و  أو الدعوة إلى ،إسداء نصائح الفلاحين

 :البريدي الإشهار-و

يعتمد مروجو السلع في كثير من الأحيان الرسالة البريدية لإيصال معلومات مهمة ومثيرة 

عن سلعهم إلى الزبائن فيكون هؤلاء على تمام مباشر مع الهدف موضوع الإشهار من مثل 

 كثير من محلات البيع و المطاعم الفخمة و بنوك التعمير و السلف. ما تقوم به

 :الإشهار الدفاعي-ز

عندما يتولى إشهارات على الوسط الإعلامي نفسه و في فترة زمنية متقاربة  يظهر هدا النوع

للسلعة الأولى،و ليس هدف هدا  شهاريشهار الثاني على تحجيم الأثر الإجدا،يعمل فيها الإ

 في السوق. النوع زيادة المبيعات بقدر حماية وجودها و تداولها

 (2)لإشهارلالخصائص الأساسية -4

، وترقية تصال الأخرى من بيع شخصيلإميز الإشهار عن غيره من وسائل ايت

 علاقات عامة بخمس خصائص أساسية تتمثل فيما يلي:المبيعات و 

                                                           
 935ص ،سيميائية الصورة الاشهارية،مباركي و محمد عبد الهادي لجما -2
 .wez wez.comلأساسية الإشهار موقع الانترنيت الخصائص ا -0
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ن من يفي بعض الأحيان يستهدف الملايأن يصل إلى الجمهور و يع الإشهار يستط

خاصة في و  ،تصالية الأكثر استعمالا من طرف المعنيينالإهذا ما جعله الوسيلة ، و الناس

 ستهلاك الواسع.لإمجال السلع ذات ا

ستمرارية في بث الرسائل لإام الإشهار على مبدأ التكرار و قو ي :والاستمراريةالإعادة 

 .شهاريةلإا

هو و  ،أي نفس الإشهار لجميع الناس ،ةيولشمالشهارية بالوضوح و لإتتميز الرسائل ا      

العلاقات العامة حيث تختلف الرسائل تصال الأخرى كالبيع الشخصي و لإعلى عكس وسائل ا

 حسب الجمهور المستهدف.بالمعدة 

وسائل ن و عها مراقبا بدقة من طرف المعلالإشهار عبارة عن رسالة يكون مضمون موضو 

 .أي لا يمكن لها التعديل أو التغير فيه ،الإعلام المختلفة التي تثبت هذا الإشهار

 الإشهار عبر التاريخ:    -5

لجأ إليه الإنسان الأول لتلبية حاجياته  ،الإشهار نشاط قديم قدم المجتمعات الإنسانية

والأسلوب  المشتركة بالشكلتحقيق المصالح و المنفعة العلاقات التبادلية و  ةقامإية و المعيش

حيث أثبتت بعض الكتب  ،الحكامو  فقد ارتبط ظهوره بالملوك ،العصر الذي يتلاءم مع طبيعة

 .(1)الميلاد و مقتضاه البحث عن هارب قبلسنة  8222إشهار يعود إلى حوالي وجود 

                                                           
 229..ص 2553الدعاية و الإعلان و العلاقات العامة مجدلاوي  ،جودتمحمد ناصر  -2
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من ثم و  ،إن أول من عرف الإشهار بمضمونه الصحيح و في شكله الشفوي الإغريق

يستخدمونه ي كانوا " الذللإشهارالرومان الذين طوروه إلى إشهار تحريري "كالسجل الرسمي 

 تد كانيال بخطدرت في روما أول صحيفة مكتوبة روسيات ثم صالفللإشهار عن الألعاب و 

 . (1)شهارات التجاريةلإلالأحداث الجارية لى جانب إتنشر 

قد تم العثور غلى و نت  تزين بإكليل من اللبلاب، للافتات دور هام إذ كاكما كان 

ة الذين يعرفون لقل ار ظنلا أبيع الورد إلا للمحببين، و  مرأة تبيع  الورد مكتوب عليهلإ حانوت

، فعلى لحجارة أو الصلصال والخشبامنحوتة على  كانت تعوض برموز ةالقراءة و الكتاب

 .ع أحذيةصانحذاء إلى محل لحداد و سبيل المثال ترمز حذوة الحصان إلى محل ا

م في الأسواق، رسة إشهارية كانت تتأما في تاريخ العربي فتنقل إلينا مصادره مما

تعرض في  بضاعة نذاكأ، حيث كان الشعر جنة، وذي المجازمكسوق عكاظ، وذي ال

كين الدرامي  في ترويجه من هذه الممارسات الأبيات المشهورة لمسالأسواق بطريقة مميزة و 

 .داسك متعبنيمار الأسود * ماذا فعلت خسود بعد كسادها:قل للمليحة في المار الأخال لسلعة

 .رت له بباب المسجدحظى حتيابه           *ث ةمر للصلاشقد كان 

 (2)محمد دين حقبليه تقتصيامه             *لا عليه صلاته و  يرد

                                                           
 . 29ص ،الإعلان بين النظرية و التطبيق ،منديل الغنيمي -0
 .13ص، 0222الشرق = المغرب ، بيروت،لبنان  إفريقيا، كان اللغة  والخطابو نقلا عن عمر أ-2
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ولى في لأة احفإلى أن الإشهار وضع على رأس الصفتاريخ الصحافة يشير 

في الولايات المتحدة  2350عام  « PeusynoaniaGarette »من  أول عدد صدر

 . (1)لقب بأبي الإشهارو  benjain Franclin  طرف الأمريكية من

الحالي من حسب الجودة في بعد الحرب العالمية الثانية ظهر الإشهار بمستواه و 

، شهاريةلإحول المادة ا تقدم مقرراتت دراسات أكاديمية الإخراج بعد أن اهتمتصميم و ال

دايات الوكالات عبارة عن شركات وسيطة تشتري من الصحيفة مساحات بسعر مخفض ثم بف

 ير مصمماو تستجأتعيد بيعها للجهات التي ترغب في الإعلان ،فقد تكوم بإعداده هي 

 إعلان للقيام بإعداده

 أنواع منها:بناء على هذا التصوير نجد الإشهار ينقسم إلى عدة ف

 شهاري:لإالخطاب ا-6

الإنسانية بشكل  ةطه بالحياشهاري نوع من أهم أنواع الخطاب لارتبالإيمثل الخطاب ا

، فقد يسيطر على الخطاب الاتصالي المعاصر عبر الوسائط الإعلامية المختلفة مباشر

 الإشهار .والهيدروجين و  الأكسجينلذي نستنشقه مكون من حتى أصبح يقال إن الهواء ا

معارف شتى ترعى فيها علوم و معقدة تتقاطع  ةز الخطاب الإشهاري بتركيبيمتيو 

اللسانيات و الاتصال والاقتصاد  جميعها من أجل تخريج نص إشهاري واضح المعالم كعلوم

 . اغيرهوعلم النفس وعلم النفس الاجتماعي و 

                                                           
 .22، ص، 2532أحمد عادل راشد ، الاعلان ، دار النهضة العربية بيروت -1
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دراسته ،فنجده من جوانب هذه العلوم مجتمعة تتعدد مداخل و لكون الإشهار مصب و  

 ،تتميز لغته بأنها : )1(لساني نسيجا لغويا يهدف إلى الإقناعلا الجانب

 تتجاوز حدود موسيقى جذابة . -2

 تتداخل.تتعدد فيه اللغات و المستويات و  -0

 مستمد من عمق المجتمع. -8

  ذات حواس موسيقي جذاب. -1

 مايلي: lasswl و في بعده التواصلي هذا نعين حسب نمط

 

 ج

 

ري يشغل وظائف شهالإن الخطاب اإف ،حسب ما توصل إليه الباحث جورج بنوو  

 ،ذلك للتأثير على المتلقيقناعية و لإوهي الوظيفة ا ،ون الستسبثلاث من وضائف جاك

الوظيفتان و  ،يفة الشرعيةظكذا الو و  ،جعية من أجل الإحالة على المنتوجالوظيفة المر و 

 .(2)هي الأساسيةالأولى و الأخريان تخدمان الوظيفة 

                                                           
  faculty.ksa.ude.sa/maison/doclid/1شهاري و القيمة الحجاجية الانترنت موقعلإمقال :الخطاب ا -1
دولي ال ىبالملتقعدد خاص  ،مجلة المترجم دار الغرب الجزائري ،دىقنالعولمة من منظور ، الاشهار و س نقورييادر  -2

 .31ص 0223جوان  ،السابع حول الخطاب الاشهاري

 الشراء المستهلك المنتوج المنتج

 المرسل

 

 تأثير المستهلك قناة رسالة شفرة

 علامات لغوية

كتابية و 

 شفوية

علامات غير 

 لغوي
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مستوى الأيقوني الصورة والصوت واللون والديكور على اللف مع هذا النسق اللغوي و آتي
ل التمكن من القراءة حسب منى الحديدي لا يكون فوضويا بل يخضع الموسيقي من أجو 

يتم تفسيرها طبعا للمحيط الذي  ،ثقافيةت في الصورة من معلومات سياسية و لمعارف استخدم
 ،أعراف لغوية استقر عليها المجتمع الذي تحدث فيه عملية التواصلو  ،(1)طرحت فيه

شهاري يعتمد على لإالجديد للمحور النفسي فالإبداع ا تتوقف فعاليته على الاختيارو 
فيحصرها  ،أذواقهاليها الجماعة رغم تعدد حاجاتها و يشغل القيم التي تتفق عالأحاسيس و 

هذه الحاجات ملخصة و  ،ور الجمعيعيربطها بالمنتوج المشهر عنه لتلعب دورا في اللاشو 
 برهام ماسلو في التدرج التالي:حسب نظرية إ

 

 

 

 

 

 

 

 

 
                                                           

 .31ص ،الإعلان،منى الحديدي -0

 الانتكار

 حل المشاكل

 تقبل الحقائق

تقدير الذات،الثقة الانجاز، احترام 

 الآخرين،الاحترام من الآخرين

 الصداقة العلاقات الأسرية

يفي، أمن الموارد، الأمن الأسري و الصحي، ظالسلامة الجسدية الأمن الو 

 أمن الممتلكات

 التنفس، الطعام، الماء، النوم، التوازن، الإخراج

 الحاجة لتحقق الذات

 الحاجة لتقدير

الحجات 

 الاجتمعية

 حجات الامن

 

الحجات 

 الفيزيولوجية
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 أشكال الخطاب الإشهاري:-7

محاضرات والندوات والإذاعة الالمسموع في  يكون خلال الكلام الإشهار المسموع: -2

 ، يتميز بطريقة تأثير الصوتستخدمها الناسإكال الإشهار التي هو من أقدم أشوغيرها، و 

علاءه.تخفيض الصوت و لصوت والحركات و امن خلال نيرات  يقلتمالعلى   ا 

ون من خلال الكتابة في يكشكل الثاني من أشكال الإشهار، و الهو  :الإشهار المكتوب -0

 ر بين الناس.نتشالإهو وسيلة سريعة االمجلات والصحف والكتب ونشرات الأخبار و 

مل هذا النوع من الخطاب ع: يعد التلفاز وسيلة أساسية و يالإشهار السمعي البصري -8

 بالأداة و الحركة. على نقل الموضوع

 عناصر الخطاب الإشهاري :-8

طاب ويعمل على شحنة المعلومات والأخبار والمحتويات هو الذي يحدث الخ: و المرسل  -1

، الذي يتحدد انطلاقا من له هرشقي بالنظر إلى الموضوع  الملتالم، ثم إرسالهم إلى الأزمة

هم الأشخاص الذين يساعدون من و  لقائه إلى المستهدفينا  نوعية المنتوج ، فيقوم بإرساله و 

 خلال معرفة طبيعتهم على كيفية كتابة الخطاب.

هو التي تتم إلا به و  شهاريةلإلية ا: هو العنصر الثاني في عمالمتلقي أو المرسل إليه -0

يعمل على تحقيق الهدف الأساسي الذي يخطط يكون مقصودا به من عملية الإشهار، و من 

 له المرسل .
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 مقام الخطاب-8

هم في إيضاحه و تساعد على فهمه تسامن العوامل التي تحيط بالكلام و  هو مجموعة 

الفهم المخاطبين للإفهام و زه في شخصية تفسيره فكل كلام يتم إحداثه عن قصد يجد ما يبر و 

ر الذي تلعبه القرائن المقالية فعندما تحدث المفاهمة يحدث الفاعل و تتحقق الإفادة و الدو 

اديث حسب مقتضيات ظروف التواصل وتنظيمها ستعمال الأحإ الحالية في معرفةو 

 (1)استثمارها في وحدات لغوية تحدث فعلا في أحوال معينة للتعبير عن مقاصد معينة.و 

كانت شهاري سواء لإتتمثل في الوسيلة المستعملة في تبليغ الخطاب ا:  وسيلة التبليغ -1

، إما مكتوبة و إما شهاري إما مسموعةلإا تكون في الخطابي وسيلة أخرى ، و أم أصوتية 

ما بوسائط.  سمعية بصرية وا 

 : لإشهارياالتحليل السميائي للخطاب 

في تشكيل الأنظمة العالمية وتحليلها بقصد حث  السميائيات معرفة علمية متسعة تب

قامة جسور للتواصلالتبليغ  و  يه ، إنها علم يتخذ من الأنظمة العلامات موضوعا له بقولا 

 يصوغه في شكل محدد .و 

ل الخطاب، ات ، تحليمعرفة عابرة لتخصصات عديدة مثل : اللساني تإن السميائيا

ن إفلك دللغوية، و الغير المختلفة اللغوية و  صلاأنظمة التو لتداولية و ،اعلم الأسلوب، البلاغة

نراه زمان و ي كل مكان و صرنا نعايشه فكونه يوميا و  ونتناوله في هذه الدراسات، لا يعدما س

                                                           
 Wezwez.comشهاري ، موقع الانترنتلإعناصر الخطاب ا-1
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أنسب الخطابات  شهاري الذي  يعتبرلإهو الخطاب اشكيل أنشطة الحياة ويعبر عنها و يعيد ت

 فهو علامة مركبة.  ،للتحليل السيمائي

ل كلها على تحقيق بلاغة تعم ،تفاعل فيه عدة أنظمة جزئية أخرىت سيمائيظام نو 

 الإشهاريؤمها صاحب الأعراض التي المقاصد و  نحو قيالمتللدفع  الخطاب يف الاقناع

شهاري لإ، صار الخطاب اشهاريلإخصب لتحليل الخطاب ا ير ثمدخل منهجي  تائيايالسيم

تفاعل فيه الخطاب وتتعادل فيه ية تداولية،في عصرنا يمثل ظاهرة لغوية ثقافية تواصل

ائيات مدخلا منهجيا ثريا يلهذا تعد السيمو  (1)الرمزية الأشكالتتدافع سلطة الايديولوجيات و 

، ثم يقونيإ لأنها تجمع ما بين ما هو لساني وما هو الخطاباتخصبا لتحليل هذا النوع من 

 يل باعتبارها فيلما قصيرا.للتحل الأنسبشهاري يوفر لها الموضوع لإإن الخطاب ا

الظروف فهي الوسيلة التي يستعمل و  الأوضاعب ما تقتضي بحس أخرىعلامات و 

 المتلقي. إلىالمرسل في توصيل خطابه 

نما تتحدحائية والاجتماعية والنفسية، و لإياكل هذه المضامين اللغوية و  د في نهاية ا 

لى إمون طور الكن قى ملت،أو نقل الم(2)الايديولوجيةع و هي ترويج السلتجارية نفعية واحدة و 

 نسانية ومعالجة قضايا المجتمع .لإقيم اال، وليس الدفاع عن طور السمعي للحصول عليها

                                                           
و تحليل  السيمائيات، منشورات مخبر  الإجراءاتاعلية الحوار ، المفاهيم و فأحمد يوسف ، السيميائيات التواصل و -0

 22،ص، 0221سنة  2الخطاب ، جامعة وهران ، طبعة 
ية، العدد الثاني اللغة العرباللسانيات و  مجلة شهاري ،دراسة في الحجاج،لإالابعاد التداولية في الخطاب ا وفاء صبحي ،-2

 .232،ص،0229نابة،ع،ي مخارججامعة با
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شهاري في زمان العولمة لسان النظام لإي هذا أصبح الخطاب اتالبرغما فعفبالدا

 ةدلياينشر قيما تبنتاج قيم مجتمعه،يقدم نفسه في شكل صورة و شعار و لإوسيلة  و الليبرالي

ي تخيط فيه مختلف المجتمعات بما فيها قيمإحداث صراع  أدت إلى ،عالمية هدفها الهيمنة

مر لألى درجة أنه قد ينتهي بها اإها ي قيمفالتوازن معات العربية التي فقدت التحكم و المجت

 .الأجياللى ما يعرف بصراع إ
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 مفهوم السيمياء :

 لغة -أ

 "السيمةمنظور نحو قوله : بنسيمياء في معجم لسان العرب لإلقد ورد مصطلح ال

يقول الجوهري السومة بالضم ة وسوم الفرس جعل عليه السيمة و السيمياء العلامو  السيمة

 . (1)مة تجعل على الشاة"لاالع

ا سجدا يبتغون فضلا من الله عركو قد ورد في التنزيل العزيز يقول تعالى :" تراهم 

 .(2)ثر السجود"أهم في وجوههم من اسيم انارضو و 

 .(3)هم لا يسألون الناس الحافا"امو قوله :" تعرفهم سي

رب عيرد في لسان الم و ين الكر آبمعنى العلامة في القر مياء( يورد مصطلح )الس إذ

فالسيمياء في  ،(4) بصرالله سيمياء لا تشق على اعلام رماه بالحسن يا فغ" جز:اول الر ق

با في المفاهيم والمصطلحات بين اللغة اليونانية ر امة كما نجد تقالبيت الشعري بمعنى العلا

( Semiotic( العربية تشبه(أن )سيمياء كدلوقد يكون العكس  ،اللغة العربيةقوانين لويخضع 

 .(5)الغربية ، إذ يشتركان قي ثلاثة حروف 

                                                           
 .313،ص/1991، 1،ارصاد بيروت، لبنان ط3منضور ، لسان العرب مادة)س و م( المجلد ابن -1
 .39، الآية، سورة البقرة-2
  .313 الأية، سورة البقرة -3
 .313ص، ابن منظور لسان العرب ، -4
 .33الدار العربية للعلوم ناشرون منشورات،ص، يمائياتسالحمر ، معجم لفيصل ا -5
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كلمة إن كلمة السيمياء العربية التي تقابل السيميوطيا أو السيميولوجيا عند الغربيين 

 بها من جهة و كثرة.، بدليل الاشتقاقات المختلفة التي جاءت عربية أصلا و فرعا و مولودا

 اصطلاحا : -ب

بين الباحثين لكن هذا لم يمنع من وجود تصورات  تسعتامفاهيم السيمياء و  تتعدد 

 :ومن بينها ثادحلأمفهوم السيمياء حيزا كيرا في الهذا اخذ والمفاهيم، و  ؤىوحد الر ت مشتركة

السيميائية بكل تعني   UMBERT ECOإيكو"  وتييعرفها "دانيال شاندلر" عن "أمبر 

ب و شارة فقط بل كل ما ينلإن السيميائيات لا تتضمن اإوهذا يعني (1)ما يمكن اعتباره إشارة

 عنها.

لاجتماعية و ويعرفها "سعيد بنكراد" السيميائية هي دراسة حياة العلامات داخل الحياة ا

المباشر ة من خلال التجلي يرئقات دلالية غير ملاعلاستكشاف هي في حقيقتها كشف و 

الاكتفاء بتسمية  لمجرد، و المتواري والمتمتع ضمنينها تدريب للعين النقاط الإعة ، للواق

 و التعبير عن مكونات المتن.أالمناطق 

العالم الذي  نها " علم الإشاراتأالسيميائية " R JACKOBSONعرفها" جاكبسون" "و 

ذن عبارة عن رموز إالعلامة ف (2)ساسهأ –شارات المنطوقة لإي علم اأ–يشكل حقل الألسنة 

 لسنة.الأ داخل

                                                           
 .32،ص، 3332شرين الاولى )اكتوبر( ت، 1طلال وهبة بيوت ط .درتالسيميائية ، سس أ"دانيال شاندلر"  -1
 .32ص،" سس السيميائية ،أدنيال تشاندلر ،-2
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بقوله الألسنة هم " LEONARD BLOOMFIELD"يعرفه "ليونارد بلومفيلد " 

 مياء .ن اللسانيات جزء من السأني عية هذا يئاميالمساهمون الأساسيون في الس

بسبب اختلاف خر مهما اختلفت مفاهيم و تعاريف السمياء من باحث لآخلاصة القول: 

الإشارات الداخلية ر معاني الدلالات والرموز و تفسفي مجملها  تبقى ، إلا أنهاوجهات النظر

علوم الطب والرياضيات و ك في مجالات أخرى، و الأدبمجالات اللغة والتعبير والفن و  في

 تحظىصبحت أين الدراسات اللغوية و النقدية و ب اميز تم اقد احتلت مكانو  النفس و الإجماع

 الأجانب.ن الباحثين  العرب و اهتمام عدد مب
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 : العلامة عند سوسير -3

لتحام وجهي الورقة إ ذو وجهين ملتحمين: كيان واحد لا يتجزأ  و أنها بيعرفها          

 .(1)"المدلول"سمي "الدال" وإجهين على الترتيب أطلق على هذين الو و 

الثاني و دليلا و أمفهوما  ده على الربط بين شيئين ،يدعى الأولعنقوم العلامة اللغوية ت

عقلي بواسطة  تحادإعلى و ،طبيعة نفسية من جهة ىا قائم علفكلاهم ،و دالاأ "صورة سمعية"

 من جهة أخرى . العلاقة الترابطية

 يمكن إيجاز مميزات الدليل السوسيري ما يلي :

 لا بالكلام. دليل صورة نفسية مرتبطة  باللغةال -

إبعاد الواقع المادي أو  ، معأساسيين هما الدليل والمدلولين يستند الدليل على عنصر  -

ذات بعد  تليسو ة ينأن لسانيات "سوسير " شكلا  إقصاء المرجع يعنين ،لأالمرجعي

 .عيواقمادي أو 

 .التعجب صيغالطبيعية و  ، ما عاد الأصواتاعتباطية الدليل -

 .لفظيةالأدلة غير الأصل في المقاسية عند دراسة و  يعد النموذج اللساني هو الأمثل -

 (2)م بالتجريد سيتالذات والايدولوجيا و  يقصيالسوسيري محايد ، ل إن الدلي -

 
                                                           

ة بيار عالعجيناة ، دار الشااو   محماد  لسينية العامة ، تع صالح القرمادي ، محمد لأفرديناند دي سوسير ، دروس في ا -1
 .363،ص،1992، 1ط  بكتالل
 رالنصاااوص الشاااعرية ،شاااع أويااالترساااالة الماجيساااتير ، دور السااايميائية اللغوياااة فاااي  هيااام عباااد الكاااريم عباااد المجياااد علاااي،-2

 .33،ص،3331الاردن ، -نموذاجاأ–ي نو البرد
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 استنتاج : 

ن مفهوم العلامة السوسيري مفهوم ضيق لا يشمل كل أنواع العلامات ،بل يجعل إ

 .إشارةبينها ما كان رمزا أو  يستثنى من، و اطيةبعطال بالمدلول علاقة ادعلاقة ال
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 العلامة عند بيرس-1

من وجهة ما ،ا شيء ما ينوب لشخص ما عن شيئ مارف بيرس العلامة بأنهعي

ق في عقل ذلك الشخص علامة معادلة، بمعنى أنها تخل وبصفة ما،فهي توجه لشخص ما،

ولى،إن العلامة تنوب عن شيء ما ،وهذا لأخلقها أسميها مفسرة للعلامة اتهذه العلامة التي و 

ل الوجهات بل ، وهي لا تنوب عن تلك الموضوعة من ك(object)موضوعتهاالشيء هو 

 (1) ةالمصور  سميتها ركيزةالنوع من الفكرة التي لى إتنوب عنها بالرجوع 

 ي :تالو عليه يمكن تمثيل العلامة عدد "بيرس" بالشكل ال

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
 .139العلامات "، ص، أنظمةشارلز بيرس تصنيف العلامات ، ترجمة فريال غزول ، ضمن كتاب "ت-1

 العلامة

ةالمفسر  

 المصورة الموضوع
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على الموضوع ، فالعلامة تشترط  لدلالةا من حيث يقسمه" بيرس"  العلامةالموضوع:  -2

 :وجود الموضوع ، و له ثلاث علامات

عبر عنها تالتي  ةلى الموضوعإبيرس"  بأنها العلامة التي تشير يعرفها " يقون :لأا 1- 2

 الطبيعة الذاتية للعلامة فقط.

عبر عنها عبر تأثيرها تالتي  ةلى الموضوعر إهو علامة تشي: (indice)المؤشر 2-2

التي تقتضي من طبيعة  ،علاقة المجاورة السببيةوذلك عن طريق ( 1)الحقيقي بتلك الموضوعة

 ( 2)زمان.المكان و الو حدثا مخصوصين في أن تكون فردا أالموضوعة 

ي تعبر عنها عبر عرف، موضوعة التاللى إهو علاقة تشير   (: Symbolالرمز) 2-3

 لى ربط الرمز بموضوعته.إالعامة التي تدفع  فكارلأترن باقغالبا ما ي

ستعير لها يلى التصور، و إتتعلق بنسبة العلامة  يميز "بيرس " ثلاثة فروع: ةالمصور -3

 ق،الحجة.ي،التصدقليدي ، و منها : التصورالمناسبة من المنطق الت المصطلحات

يعني كل علامة مفردة أو مركبة لا تصلح لأن تكون حكما بل  :(RHEMA)التصور3-1

 فقط حدا في الحكم.

  

                                                           
 . 193،ص،المرجع السابق-1
 .69،ص،1،1993بيروت لبنان،ط في السيمياء ،دار الطليعة تيارات عادل فاخوري ،-2
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 أقسام العلامة عند بيرس:  -2

لى إالمصورة ،والمفسرة ، الموضوعية( يقسم" بيرس" كل علامة من علاماته الثلاث )

 منها:ى ثلاث أخر 

 :قسام منهاألى ثلاث إتنقسم المفسرة :  -1

ن تتصرف كعلامة حتى ألا يمكنها و ،نوعية تشكل علامة هي:ةالعلامة النوعي 1-1

، صواتلأمن صفات حسية كالأوان، ا ،صفة تمثل القوام المادي للعلامة فهي،(1)تتجسد

 الروائح.

لا يمكنها ة التي تشكل العلامة، و هي الشيء الموجود أو الواقعة الفعليالعلامة المفردة:  1-2

ية عدة علامات عرفذا فهي تضمن علامة عرفية و وله .هاتعبر نوعي أن تكون علامة إلا

 لا عندما تتجسد فعليا.إفهي لا تشكل 

مة كل علاهذا العرف على العموم و  ينشئو  ،علامة عرف يشكل هيية: فالعلامة العر  1-3

علامة العرفية ليست موضوعا واحدا بل نمط عاما قد ال، فمتواضع عليها فهي علامة عرفية

 (2)دالا.اعتباره  على تواضع الناس

  

                                                           
 .191ص، ،المرجع السابق-1
 .193-191،ص،المرجع السابق -2
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وهذا يعني أنها  .الصدق والكذب هو علامة قابلة للحكم تقبل : "Dicent"التصدق  3-2

 .ق التصديق كما هو واضح في القضيةحقيتزيادة خارج اللغة حيث  ىلإمركب لا يحتاج 

هي أكمل  بالقواعد، و  ىعلامات لا يتعلق سو هي تأليف من ال: "Argument"الحجة  3-3

 :(2)، مثال ذلكتعد الحجة صحيحة أي دائمة الصدق . و من جهة البنية(1)العلامات  سائر

 

 أ   هو   ب

        ب  هو   ج                            

 إذن     أ   هو   ج                           

 

 

  

                                                           
 .13ص، وري ، تيارات في السيمياء،فاخعادل -1
 .13ص، ،المرجع نفسه -2
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 : "Image"الصورة -1

 :مفهوم الصورة

في جسمة، و م صورة ،جعل لهه،صور  (1)تيلآا المعجم الوسيط للصورة التعريفيعطي لغة:-أ

 (. 6ل عمرانآ لا إله إلا هو العزيز الحكيم ( )  يشاء)الذي :التنزيل

 لم أو بآلةقحائط ونحوهما بالال وأ ورقالرسمه على  :شخصالشيء أو الصور و 

و نحوهما أو حائط أاص على لوح اااصورة الأشياء أو الأشخ ق نو التصوير: ، التصوير

 بالصورة الشمسية . شياءالأأخذ صورة :والتصوير الشمسي .التصوير ةآلب وأبالقلم 

-1طار )اااافي التدليل )في أي صورة ما شاء ركبك ( الانفثال المجسم و التمو ورة:الشكل اااالصو 

2) 

 عني أخذ مكان شيء ماتو  imago imaginisاللاتينية هما من  في أما مفهومهاو 

qui signifie qui prendra la place de   دفات عديدة احيث كان القدماء يستعملون مر

بأنها تلك الظلال أضف إليها  -ءادب–يعرفها أفلاطون  simulacreأو  effigieلها مثل 

كل ام الجامدة التي تلمع و تضيء ، و جسلأتراه  في الماء أو على سطوح االبريق الذي 

 .)2(سالجن نموذج من هذا

بأنها "إعادة إنتاج طبق الأصل أو تمثيل مشابه لكائن أو  Robertقاموس روبيروفي 

، أما في مثيلالمشابهة والتشتقاقي على فكرة النسخ و لإصطلح ال أصل مي"هنا يح شيء
                                                           

 . 3332الجزائر الجزائر طبعة    ANEPاتر مشو  "عابر سرير " رواية،مستغانميأحلام -1
-

2
Martine Joly ، introduction à l’analyse  de l’image page 8.  
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 الصورة تنضوي تحت نوع اعم يطلق عليه، وهو يشمل الاصطلاح السيميوطيقي فإن

المرجع ( قائمة على المشابهة و يقون و لأالدال هنا) ابين  العلاقة العلامات التي تكون فيها

 )1(التمثال .

  

                                                           
 محمد العماري ، الصورة و اللغة في الموقع:  -1

WWW.ficR wanakd.aljobriabed.comn13  . 090mari.htm 
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 اصطلاحا :  -ب 

ل : علم النفس المعرفي الصورة هي موضوع مشترك بين علوم و معارف عديدة  مث

نسانية لإالعلوم اكثير من نقد...بولوجيا الثقافية والالأنثرو جتماع و لإالمنطق وعلم او  والفلسفة

بين الواقع والفكر، بين الحس حسن حنفي العالم المتوسط  أي، فهي بر والتقنية جتماعيةلإوا

د رؤيته ،تحد...بل وسط عالم من الصور، فالإنسان لا يعي  وسط عالم من الاشياء والعقل

ن الحوار الذي يتم بين الطرفين إنما يتملإللعالم وطبيعة علاقته ا بين صورة كل  جتماعية . وا 

الصراعات الكبرى بين الدول إنما وطان و لأهلية داخل الأالحروب او  ،خرلآطرف في ذهن ا

 .(1)علام و التعليم و الثقافة لإبين صور متعارضة يصنعها ا تصراعافي 

بخاصة عناصر التمثيل الثقافي و و الوظائف إن الصورة وسيلة تواصلية فعالة متعددة 

 زماننا ."  في la  culture visuel فيما تقضيه الثقافة البصرية "

في تأسيس لعالم البصري في إنتاج المعاني و فيمكننا بواسطة الوقوف على أهمية ا

كشف الديناميات القوة داخل الثقافة أيا كانت، و معرفة علاقات لقيم الجمالية والإبقاء عليها و ا

 التلقي التي تلقي برواسيها  بقوة في هذا المجال ، هكذاليات المشاهدة و فسية الخاصة بعمالن

 ريتي،عالما خاصا فيه برأي "اي الجديد الخاص بالثقافة البصريةيؤسس هذا الحقل المعرف

صوات والتخطيطات لأ(يمكن من خلاله قراءة الصور واintertextualité)"روغوف "تناص

                                                           
 .36/31 ،ص،3333،سنة 63فصول عدد  أو عالم الصور ،مجلة الأشياءن حنفي ،عالم ر حسظين-1



 الفصل الثاني                         الخطاب الإشهاري في الدرس السيميائي

 

  37 
 

س اللحظة ككل ما يعمن خلالها، و  و خرىلأاالتوصيفات المكانية عبر الوسائط المتنوعة و 

 .(1)ات الثقافية بتعقيداتها المختلفةراسفي ميدان الد الراهنة

ن يفهمها أكبر  أن تفهم بسرعة ،أة تصحب الخطاب لأنها من المفروض إن الصور 

يقوني خاص إق بنس، لأنها تتميز هي وسيلة إيضاح مساعدة على الفهم، فقدر من المتلقين

من  لأنها تكف ،، فتقدم للمتلقي خدمة مهمةقرب مرمىمعنى من أاللى إقد يجعلها تصل 

ريقة مختلفة عما لى الحساسية المتأثرة لديه و تخاطبه بطعسلط تبذلك تالتبليغ، و فعل 

 نسان الذي يرقد في أعماقه.لإ، فتعمل على إيقاظ اخاطبه به اللغةت

 نواع الصور:أ -2

 الصورة الصحفية: 2-1

ذات ،السوداء أو الملونةة البيضاء أو رفها محمد أدهم بقوله :هي الصورة الفنيعلقد       

و أمانة ا أو مع غيرها في صدق معبرة وحدهال،مضمون الحالي المهم الواضح والجذابال

أو القضايا  حداث  أو الأشخاص أو الأنشطة أو الأفكارلأأغلب الأحوال عن او ،وموضوعية

تنشرها المناسبات المختلفة المتصلة غالبا بمادة تحريرية معنية،  ، أوأو النصوص والوثائق

أو تكون صالحة للنشر على صفحات جريدة أو مجلة أو توزيعها وكالات الأنباء،أو صور 

هتمام والقابلية  لإار وزيادة اظنلألفت ا الإضافةوالتوضيح والتفسير والدعم و على سبيل التأكيد 

                                                           
،وما 162،ص،63،3333،عدد، روغوف ،دراسة الثقافة البصرية،ترجمة شاكر عبد الحميد ،مجلة فصول يتابر ينظر -3

 ابعده
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جمالية  ، فالصورة غالبا ما تكون إخبارية أو تسجيلية أو تفسيرية أوسةانوالمؤ  متاعلإاللقراءة و 

أرشيف  ادر، أوصلأهمية، تقدم بواسطة أحد هذه المقد تكون قديمة متجددة او  أو وثائقية

 .(1)الوثائق بوسيلة النشر أو دور المحفوظات و الصورة الخاصة 

انطلاقا من هذا التعريف نستخلص أن الصورة الصحفية هيكل العناصر التي تدخل 

فالصورة الصحفية تنقسم .و النوع و الهدف اللون و المصدرفي تشكيل الصورة الصحفية ك

 نواع منها:أإلى 

  

                                                           
 .1992،مطابع الدار البيضاء،1ط ،أدهم محمود مقدمة إلى الصحافة المصورة الصورة الصحفية وسيلة إتصال-1
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 الصورة الفنية الجمالية:-2-1-1

غرافية ذات الطابع المجلات على تخصيص مساحات لنشر الصور الفوتو تخص الصحف و 

إنما ، ثارةلإوا الخبرةحتوائها على عنصري إعدم  من صفات هذه الصورالجمالي، و  و الفني

يتصيد اللحظات الجميلة من المصور الذي يحمل آلة التصوير و  داعيتكون لمجرد عرض إ

على الصفحات التي  رهذا النوع من الصور لا ينشو .( 1)الطبيعة أومن المشاهدات الشارع 

 حالات نادرة. يف لاإادة الخبرية عتتغلب عليها ال

 علان :لإصورة ا - 2 -2-1

مصور  ألف كلمة ،و أن أن الصور تعادليرى المتخصصون في الإعلان        

يتعين على المصور الذي يقوم و نتباه أكثر مما تجذبه الصور الأخرى،لإشخاص تجذب الأا

تحديد لم، و قختيار نوع الإء من عملية بتداإية أن يتقن عملية التصوير نتقاط الصورة الإعلالإب

 ( 2)التي تلعب دورا هاما في التأثير في نفسية القارئ ةثار لإستخدام اإفتحة العدسة ، و 

 الصورة الشخصية :-2-1-3

تنشر مع حديث صحفي أو خص معين تعبر عن حدث ما أو خبر و هي صورة نصفية لش

 ،بحيث يحرص ملتقطها على أنيخضع هذا النوع من الصور للفحصو يح سياسي ر تص

                                                           
و  الأولكيا،الجزء ر ستانبول،تاللطباعة و النشر و التوزيع  الإسلاميةمعجم الوسيط"المكتبة الخرون "آابراهيم مصطفى و  -1

 الثاني.
 .3311، 1يع ، القاهرة طز إسماعيل إبراهيم ، الصحفي المتخصص ، دار الن  و التو -2
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مع مضمون الخبر أو الحوار أو  لتقطت له الصورة تلائما.الذي يكون ملامح الشخص

 .التحقيق

 الصورة الخبرية:-2-3-4

، وهذا النوع من الصور يعطي ورة حدثا وقع في مكان و زمن معينتمثل هذه الص

 القارئ متممات للخبر و لا يجعله يستفسر عن صحة ما ورد في الخبر من معلومات.

 صور التحقيق الصحفي:-2-1-5

الجديرة بتسليط الضوء  الصحفيون بإجراء تحقيقات حول بعض الموضوعات يقوم

فقون تحقيقاتهم بصور تكون بمثابة الدليل القاطع على ما هو مكتوب غالبا ما ير عليها، و 

 ضمن التحقيق 

 الصور الفنية: -2-2

حاسيس لأنفعالات والإا، هو عمل توجهه صوير في العصر الحديثالتإن فن الرسم و 

التي عاشها الفنان ولم يتمكن من  الأحداثحباطات الذاتية و لإقضات الصارخة واوالمتنا

المعروض في القاعات  ، فهو في حقيقة الأمر عملية نفسية مثيرة تنعكس في الإنتاجهضمها

 . (1)المتاحف العالميةو 

 

 

                                                           
 .332سيميائية الصورة،ص، قدور عبد الله ثاني ،-1
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 مفهوم الصورة الإشهارية :-1

ثارة المتلقي لإالإخبارية التي تستعمل الإشهارية تلك الصور الإعلامية و عني بالصورة ن

قتناء بضاعة إركيا ،و دغدغة عواطفه لدفعه قصد ذهنيا و ووجدانيا و التأثير عليه حسيا وح

كل إشهار حسب لى المتلقي و إدمة ما وذلك بغية إيصالها خج تجاري ما ،بمنتوج أو أو منتو 

هو الشركة التجارية التي  ، مصدر بثضمن بالفعلتنه يإ رسالة،R.Barthes "رولان بارت" 

هي ما يسمى ، وقناة الإبداع ، و هو الجمهورمتلقيا يها المنتوج المشهر أو الممتع و لإينتمي 

 .   ( 1)شهارلإتحديدا ركن ا

علامي يراد منه قتصادي  و إجتماعي و إشهار سلوك الإفو من هنا   توصيل رسالة ا 

يرية الأخرى فالسينما في الفنون التعبيستعين بكل الوسائل المستخدمة ستهلاكية معينة، و إ

اجتماعيا ا التالي يترك الإشهار أثرا حاسمبالتصوير والموسيقى، و التشكيل و والمسرح و 

.أصبح و المكبوتةأت العاطفية و الثقافية المرغوبة عددا كبيرا من العلاقا طرحوي،ونفسيا

مجال ثقافي و ت المعاصرة،الإشهار الفن الشعبي الأكبر في زماننا هذا هو مهد الميثولوجيا

الهدف الأساسي من الإشهار بصفة خاصة و ،و مرجع أيدي لبعض أنماط الثقافة في يومي

هو أن "يتجه أساسا نحو بيع  المرجع )منتوج للبيع( بواسطة رؤية تواصلية تقليدية تكون 

 ،حيث تشغل بكيفية فعالة بالمفاهيملخطاطات اللسانية لنظرية التواصلقريبة جدا من ا

                                                           
 .1م ،ص،3311-2-12-شهارية لإائية الصور اميمداوي ، سيحجميل -1
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علانية و إعلامية و إخبارية ،و وسيلة إبمثابة قناة من هنا فالإشهار و  السيميولوجية التقليدية"

 قتصادية .لإجتماعية و الإأداتيه هامة ،و تكريس الطبقية ا

 دراسات حول الصورة الإشهارية-2

من المعروف أن ثمة دراسات و أبحاثا متعددة في مجال الإشهار، و التي قد تناولته 

مختلفة طلاقا من مقاربات إمعه بنية و دلالة و وظيفة وذلك من زوايا متعددة، و تعاملت 

جتماعية أو إربة مهنية أو مقاربة قانونية أو قتصادية أو مقاإفهناك من يعبر عن مقاربة 

سانيات لأدب كان بعيدا عن مجال الإشهار، إلى أن جاءت اللإعلامية، يبد أن ا

للغوية والبصرية بصفة خاصة، ات بصفة عامة، و تدرس الدوال ابالسيميائيات لتهتم بالخطاو 

ني بتصنيف الأنواع و الأجناس الكلامية و المرئية من جهة، ثم تنكب على مختلف عثم ن

 ليل و التأويل من جهة أخرى.العلامات الموجودة في مجتمعنا بالدرس و التح

لابد  هذا و من أهم الدارسين للصورة الإشهارية في الغرب على المستوى السميائي،

ارتأى و  بلاغة الصورة الإشهاريةب هتم كثيرااالذي  R،Barthesمن استحضار : رولان بارت 

اللغوية ، والصورة التقريرية، وبلاغة  أن دراسة الصورة تستوجب التركيز على دراسة الرسالة

 الصورة.

و قد خصص الإشهار دراسات قيمة كما في كتابه '' عناصر السميولوجيا'' و كتاب '' 

و جورج بنينو  jacques Durandالمغامرة السميولوجية'' و نستحضر كذلك جاك دوران 

G.Peninou م أما عن  1913 كما في كتابه '' ذكاء الإشهار : دراسة سيميوطيقية سنة
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، و عبد )1(أهم الدارسين في العالم العربي، فلابد من ذكر : سعيد بنغراد ، و حميد لحمداني

 المجيد العابد، و محمد خلاف.

 ظهور الصورة الإشهارية-3

وثيقا منذ القرن التاسع عشر،  رتباطاإالإشهارية بالرأسمالية الغربية  رتبطت الصورةإ

ذلك مع تطور ت الألفية الثالثة أيما ازدهار و فازدهرت بعد ذلك في القرن العشرين و سنوا

ضيات الصحافة من جرائد و مجلات قترنت بمقتإالإعلان ورقيا و رقميا كما بث و وسائل ال

ئل السمعية الوساستهلاكي بما فيه لإفضلا عن ارتباطها بالإعلام اومطويات إخبارية،

قنوات فضائية، بالإضافة إلى وسائل والبصرية من راديو وتلفزة وسينما ومسرح وحاسوب و 

 الإلكترونية.كالبريد واللافتات الإعلانية والملصقات واللوحات الرقمية و  أخرى

قتصاد السوق الذي إمستلزمات لستجابة إقد ظهرت الصورة الإشهارية أيضا هذا و 

دمات إنتاجا وتسويقا البضائع و الخالصناعة والتجارة و عرض السلع و على الفلاحة و  يعتمد

رتبطت بالمطبعة إيدا إلى أن الصورة الإشهارية قد دخارا. بل يمكن الذهاب بعا وترويجا و

صورة الإشهارية في شكل إعلانات م حيث برزت ال 1236منذ اختراعها في الغرب سنة 

ن أو الإشهار اليوم مؤسسات وشركات علانصائح و إرشادات، هذا و قد أصبح للإو 

علان و دراسة السوق ساليب الإأالتفنن في حتكار و لإخاصة تعتمد على سياسة امقاولات و 

ية في المعاهد البضائع ، كما أصبح الإشهار مادة دراسستهلاكية والترويج للمنتوجات و لإا

                                                           
 .3ابق صالمرجع الس-1
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جامعات، خاصة الات و ، و مقررا دراسيا في الكليية العامة و الخاصةمالمؤسسات التعليو 

  )1(.…قتصاد و الآداب،لإكليات التجارة و ا

ذا كانت الو   قد قامت على الشعارات السياسية  و الشيوعية شتراكيةلإمجتمعات اا 

الثورية أو ما يسمى بالصورة الإشهارية السياسية ) الدعاية السياسية(، فإن المجتمعات 

 .الإشهارية و التسويقيةالرأسمالية قد أعطت اهتماما كبيرا للصورة 

 نظريات الصورة الإشهارية-4

كالنظرية تطبيقية متنوعة لدراسات و أبحاث علمية وفنية و  أخضعت الصورة الإشهارية

 التداولية، النظرية، الإعلامية النظرية ،الاجتماعية النظرية ،قتصاديةلإا النظرية ،السيكولوجية

 النظرية السيميائية.الجمالية و ة القانونية، النظرية النظرية السلوكية، النظري

وهكذا تستند نظرية القيمة حسب الدكتور حميد لحمداني إلى قيمة المنتوج أو نوع 

ائصها، وهنا يكون الوسيط الفني الخدمة في حد ذاتها، مع التعريف بمزايا البضاعة و خص

قنع المتلقي ا تزيينيا مكملا. فالبضاعة الآن قادرة بمفردها أن تعنصر الجمالي ثانويا أو و 

بمكوناتها الذاتية القائمة على الجودة، أما النظرية السلوكية فتربط الإشهار بالإشراط الفعلي 

يعني هذا أن النظرية تدرس و ،الاستجابة والسلوك،ثة عناصر هي :الحافزالقائم على ثلا

هناك ورية. و المتلقي على الاقتناء، والشراء، والاستجابة الفطرائق التحفيز و التطويع و تعويد 

                                                           
 .3المرجع السابق، ص-1
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 اللاشعورية، وذلك من أجلفسية التي تهتم بإثارة المشاعر والغرائز الشعورية و النظرية الن

 .)1(قتناءلإستهلاك و الإجذب المتلقي للتعود على سلوك ا

جتماعية التي تقرن المنتوج بعادات لإأخرى، يمكن الحديث عن النظرية او من جهة 

ت الزيتون في الإشهار التلفزي المغربي مثلا مرتبط بالهوية المجتمع و أعرافه و تقاليده، فزي

قتصادية لإموروثة، في حين ترتكز النظرية او الأصالة، وعادات المجتمع المغربي و قيمته ال

الدخول حقيق الربح . و ذلك على أساس تج أو السلعة أو تقديم الخدمات، و على ترويج المنتو 

يط عملية الافتراض وتسهيل عملية الأداء وتنش في التنافس المحموم، وتخفيض الأثمان

لسميوطيقية التي تعي بالعلامات ، يتم الحديث كذلك عن النظرية اعلاوة على ذلك

اللغوية الموظفة في الصورة الإشهارية، والتي والأيقونات والرموز والمؤشرات البصرية و 

ركيا، ومن جهة أخرى، تستعمل من أجل إقناع المتلقي،والتأثير عليه ذهنيا ووجدانيا وح

يستعين الإشهار بلسانيات الخطاب تلفظا ودلالة و تداولا لتحقيق التواصل وتحصيل المنافع.

ة من عمل تلك النظريات المتعلقة بالإشهار،أو يمكن تغليب دافستلإأنه يمكن ا يبدو 

 .نظرية على أخرى،وذلك حسب السياق و المقصدية التداولية

 

 

                                                           
 .2المرجع السابق ، ص -1
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 )1(الإشهاريةمكونات الصورة -5

قناعي يتألف من ثلاثة خطابات وائي و همن المعلوم أن الصورة الإشهارية خطاب است  ا 

الخطاب الموسيقي الإيقاعي، و  ،ساني والخطاب البصري الأيقونيأساسية: الخطاب اللغوي الل

يتكون كذلك من ثلاثة عناصر تواصلية : الأول الدال والمدلول، و  و يتضمن أيضا ثنائية:

ة و المؤسسات المروجة المقاولات الإنتاجيلة والأفراد المنتوج، الشركات و المرسل ) الدو هو 

ن بدورها من الدال العنصر الثاني هو الرسالة الإشهارية التي تتكو اقتصاديا وخدماتيا ،...( و 

 العنصر الثالث هو المتلقي .و المدلول ، و 

نائية التقرير و الإيحاء ، أي أن إضافة إلى هذا نجد أن الرسالة الإشهارية تتضمن ث 

 ية إخبارية في مقابل رسالة تضمينية و إيحائية.فر حالتان متداخلتان، رسالة تقريرية هناك رس

وصيغ أسلوبية عديدة : كالتشبيه كما نجد أيضا أن الصورة الإشهارية تستعين بسمات  

و المقابلة، إضافة إلى هذا الكناية، الرمز،الأسطورة، الطباق المجاز،  و الأيقون ،ستعارةلإا

نجد أنه إذا كانت رسالة الإشهار الأولى صريحة،فإن رسالته الثانية إيحائية، فمن هنا نجد أن 

مكونات منها: النفعية، المجانية، الحدة ورة الإشهارية تتسم بعدة سيمات و الص

من أجل لك ، ولذيحاء، خاصية التشديد على الرسالةالإلزامية،التأرجح بين التصريح و الإ

عوالم حليمة على  الموضوعات البشرية الكبرى من أجل بناءتحقيق تواصل بين القارئ و 

 ستهلاك. لإاأساس التحفيز و 
                                                           

 .3311-2-12جميل حمداوي، سيميائية الصورة الإشهارية، 1
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 )1(كيف نقارب الصورة الإشهارية-6

من المعروف أنه عند دراسة الصورة الإشهارية، لابد من التركيز على العلامات 

باه لثنائية نتالعلامات اللسانية بالإضافة إلى الالتشكيلية والعلامات الأيقونية و البصرية ا

 ثنائية الدال و المدلول.ثنائية الاستبدال والتأليف و التعيين والتضمين، و 

مستوى الإطار والمنظور  لة علىمن وصف الرسا ء تحليلنا للصورة الإشهارية،لابدأثنا

العلامات  علىالتركيز سيميولوجيا، و ، ودراستها ((iconologieايكونولوجيإمقاربتها ، و والعتبات

 ناه العلامات الأيقونية.كستإستقراء العلامات اللغوية و ا  التشكيلية البصرية، و 

إن المقاربة بالسيميوطيقية تستوجب التعامل مع الصورة الإشهارية، وذلك من خلال 

صوتية دراسة البنية ال التركيز على مستويات معينة كالمستوى اللساني، الذي يتمثل في

ثل في دراسات العلامات المستوى السيميائي الذي يتمالتركيبية و  ،الصرفية ،الإيقاعية

 الأيقونية. البصرية و 

 

 

 

 

 

                                                           
 .36المرجع السابق.ص-1
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 الصورة الإشهارية و التدليل-1

ذلك راجع تبيانا لهذا التحول المفاهيمي، و ساالإشهار واحد من الحقول الأكثر  بما أن

م وللإقتصاد المعليمثل أحد المرتكزات الفاعلة ونه خطابا بصريا في جل بنياته، و إلى ك

إلى جانب حضور الهيئات بإمتياز، لا يمكنه أن ينفلتا من الإشكالية التواصلية التي تستلزم 

جموعة من ثم صار نقطة تقاطع مالمعيارين اللساني والثقافي، و  الملتقية، حضورالمرسلة و 

 التشكيلية.الثقافي العلامات الأيقونية و ار من بين مضامين المعيمن التعاقدات المختلفة، و 

هو ما أهله للظفر بحصة الأسد في الدراسات التي تصدت لمشكلة الدلالة في و 

الصورة. وآليات إنتاج المعنى فالصورة نص ككل النصوص تتحدد باعتبارها تنظيما خاصا 

مما .)1(لوحدات دلالية متجلية من خلال أشياء أو سلوكات أو كائنات في أوضاع متنوعة

تقدم نستنتج أن صاحب هذا الصرح يتعامل مع الصورة، كما يتعامل اللساني مع النص 

 اللغوي من حيث كونها تنظيميا دالا مكتفيا بذاته مما يحيل على تعريف )هلمسليف

Hjelmslevإذ تعمل على تسكين الحركة  )2(( للنص على أنه يتحدد بانغلاقيته و استقلاليته ،

 بكل انطباعاتها الطافية على السطح كما تسعى إلى نقل أعماق الذات الإنسانية. 

                                                           
 ، المغرب.1996، 9سعيد بنكراد، الإرسالية الإشهارية، التوليد و التأويل، علامات، ع  -1

2-Voir O. ducrotT.Todorov. Dictionnaire encypédique، les sciences du langage. 1972. P375. E.d.seuil.paris. 
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و يدعى التجلي الثاني الذي يتم من خلاله تعريض المكونات اللسانية إلى تأثيرات  

ا إذ يصير للغة بوساطته،  ’’Iconisassion du verbale’‘الصورة با '' أيقنة اللفظي'' 

 )1(( و لو جزئياimagé) مظهر صوري

ولنا أن نمثل لهذا التجلي ببعض الملصقات التي كانت تصدرها المحافظة السياسية  

ات مرجت قرآنية كريمة على شكل دبابات و فيها آيا بتبالجزائر، كتللجي  الوطني الشعبي 

للدفاع عن الوطن ورد كيد  تهيؤالالحث على التجنيد والاستعداد و  صواريخ، القصد منها

ه علاقة ت لس، إن الشكل الطباعي للخطاب الإشهاري ليس بريئا ولي)2(الأعداء إلى نحورهم 

متوالياته، بل هو عمل مدروس معلل، القصد منه التأثير في اعتباطية بدوال الخطاب و 

كون تحويله إلى مستهلك فعلي للخدمة، وذلك راجع لالمتلقي المفترض وجلب اهتمامه و 

 .استهلاك المنتج يمر عبر استهلاك الخطاب

  

                                                           
1
-Voir : H.M.Adam، 11 bonhomme،OP.Citp 65  

 .61قوله تعالى :'' و أعدوا لهم ما استطعتم من قوة و من رباط الخيل كرهبون  به عدو الله و عدوكم'' الأنقال / -2
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 تمظهرات التدليل في الصورة الإشهارية و تجلياته -2

 لأيقوني و أيقنة اللفظي ظ اتلفي-أ

لالة أهميته في إنشاء الدنة البصري على الخطاب الإشهاري و مما يدل على هيم

نتاج المعنى، إخضاع المتواليات او  الخطاب  ئمل منشعبحيث يللسانية لتأثيرات الصورة، ا 

تقنية، فترد هذه الصور ي لدوال النص، وفق عمليات فنية و على محاكاة الصورة الشكل اللسان

هذا الإجراء السيميائي يعرف ( مقحمة في تركيب الدوال، و graphémesعلى شكل جرافم )

سمى بعضهم هذا التجلي ، و Verbalisation de l’icomique''(1) الأيقوني '' '' باااا '' تلفيظ

ب بطريقة أيقونية مرجعيته في ذلك هي أن اسم السلعة قد كتقوني بااا '' اللغة الموازية'' و الأي

كسر أفق اسم المنتج في ذاكرة المتلقي، و غاية هذه العملية حفر ، و (2)تجسدهاتحاكي السلعة و 

تنافسية بين العلامات ال التلقي، لأن أساس المعركةلديه وفق أحدث نظريات القراءة و  التوقع

التميز، وذلك عن طريق خلق التجارية وساحتها للبصر، فالكل يسعى لأجل خلق التفرد و 

 تقترن بالمؤسسة أو السلعة المنتجة.(image de marque ) صورة للجودة 

 التقرير و الإيحاء-ب

انية، ( في الخطاب الإشهاري بين ثلاث رسائل رسالة لسR.Barthesيميز)بارت

فإذا كانت الرسالة الأولى، كما سبقت  ،)3(رسالة أيقونية مسننةرسالة أيقونية غير مسننة و 

ن إف ،تقاء الدلالة المنتوخاةإنمسار القراءة لدى المتلقي، قصد  الإشارة تضطلع بمهمة توجيه
                                                           

1
 Voir : J.M.Adam،11.bonhomme.OP.CIT.P65 

 .3331، دار قباء للطباعة و النشر و التوزيع، مصر.131، مقدمة في شعرية الإعلان ص ينظر جميل عبد المجيد2
3
Voir.R.BARTHES.L .OBVIE ET LOBTUS OP.PP.26.36. 
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 ( في الصورة،Dénotationة هي ما يمكن أن تعرفه بالتقرير)ننالرسالة الأيقونية غير المس

في حين  ،يميقي تقديم المنتج حافيا من أي سقف يتمثل على مستوى الصورة الإشهارية فو 

ذلك بانفتاح لية في المستوى الأول، و جغير مت تقوم الرسالة الأيقونية المسننة بإضافات دلالية

عليه يمكننا أن نصف الرسالة غير ي يوفرها السباق السوسيوثقافي، و الصورة على القرارات الت

ما يعرف بالإيحاء و هذا المستوى هو بوصفها حاملا للرسالة المسننة، و سننة بأنها تشتغل الم

 (.Paradoxeة)قر فاهنا تكن الم

في ما يبدو في كون الأول يتصدى لمهمة تعريف  ،يتمثل دور هذين المستوين

ها لك بحفر صورته و غرسدفي الفضاء الذي يسري فيه، و  نسامستاأو جعله مألوفا و  ،المنتج

لة المتلقي المفترض، و من ثم العمل على دفعه إلى الشراء ثم مزيدا من الشراء وفق يفي مخ

(A.I.D.Aالقاعدة الأمريكية الإشهارية الذائعة الصيت )
 ،اهنتبلإ: بجلب االتي تترجم  )1(

 الفعل الشراء.، خلق الرغبة ،هتماملإإيقاظ ا

( إلى Valeur ajoutéeإليه دور إضفاء قيمته مضافة)  دأما المستوى الثاني فيسن

هو و  جتماعيةإكانة شرائه للسيارة مثلا لا يشتري وسيلة و إنما مبالمنتج حيث ان المتلقي 

و هنا تكمن القيمة التدليلية للصورة  ،الأمر الذي تعمل الصورة الإشهارية على تفعيله

 الإشهارية.

 

                                                           
1
 - VOIR .CLAUDE cossette.la publicité dechetculturel.WWW.com.uLAVAL.CA/COSSETE PUBdéchet. 
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 التمظهر السردي-ج

والمتمثل في غياب  ابلبالمقكون بإظهار ما يمكن تسميته السردي للصورة يإن البناء 

ما يرافقه من ما بعد المتجسد في حضور المنتج و والتج و ما يتبعه من إحباط و قلق، المن

توزع جتماعية و لإد فيه العلاقات اسعادة غامرة، الأمر الذي يحيل على مضمون قصصي سر 

، ويستعان به باللسان لسد العجز الدلالي المرتبط بقصور )1(الوظائف و المواقع فيه الأدوار و 

الإيقاع قد تتعاضد في انسجام داء المهام التعبيرية، فالصورة واللون والكلمة و الصورة ، عن أ

 .ق خاصة في الإشهار السمعي البصريو تواف

ة في التواصل يمكن لنا أن تمثل لهذا المظهر بنموذج حي على فاعلية الصور و 

د، إحداهما جين من جنس واحن لمنتتييإشهار الإشهاري من خلال مكونها السردي بحملتين 

ير الصورة في ذلك راجع في أساسه إلى حسن تسخت بالنجاح التام والأخرى بالفشل، و لكل

همال توظيف الصورة في الحملة الفاشلة فالأولى إنبنتالحملة الناجحة ، و  على مجموعة  ا 

من الصور الثابتة و المتحركة التي تشيد بالمنتج ، مراحل تصنيعه من خلال عرض  أفلام 

دعائية ، مركزة على ضخامة الإنتاج و دقة الصنع، و المفعول السحري للسلعة من خلال 

قبل )غياب المنتج( و ألما بعد )حضور المنتج(  لمااموعة من العلاقات التي تظهر تسرد مج

نشرت صورة المنتج عبر كامل  الصحف و المجلات المحلية  ترصد عمليات شحن كما 

                                                           
، الفكااااار العرباااااي 132بنكاااااراد، الصاااااورة الإشاااااهارية، المرجعياااااة الجمالياااااة و المااااادلول الأياااااديولوجي ، ص : ساااااعيد  ينظااااار-1

 .3333، 113،113المعاصر، ع 
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المنتج  على ظهر سفينة أوروبية ، قد  ذيلت بمتوالية لسانية قصيرة  : '' إن السلعة  تصدر 

 .1إلى جميع بلدان العالم مما يثبت تفوقها''

مع  التحريريفي حين قامت الثانية على إصدار صفحات إعلامية غلب عليها الطابع 

يجعلنا نقول إنها معركة ساحتها هو ما و ،)2(أراء المستهلكينالتركيز على نشر البيانات، و 

على عتبة المتلقي بالإضافة  ستحواذلإلبة فيها لمن يملك القدرة على اميدانها البصر، فالغو 

إلى هذا يمكن ملاحظة سبب نجاح الحملة الذي يعود في أساسه إلى قيام الصورة بعملية 

المنتج من خلال تصوير مفعوله ما بين المتلقي و  منها خلق ألفةتسريدية كان الهدف 

غية خلق السحري و مراحل تصنيعه و تعبئته في الموانئ ، و نقله إلى مختلف أنحاء العالم ب

 صورة للجودة تسهم في تحرير مكانته لدى المستهلك المحتمل. 

 

  

                                                           
، 1922، ماااارس 19، سلسااالة عاااالم المعرفاااة ، ع133-119الحيااااة ، صعااان  محماااد بنهاااان ساااويلم، التصاااوير و نقااالا  -1

 الكويت.المجلس الوطني للثقافة و الفنون و الآداب، 
 .133-119الحياة، صمحمد بنهان سويلم، التصوير و  -2
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 خلاصة 

ستهلاك، لإية وسيلة أساسية لتعضيد ثقافة افي الأخير نصل إلى أن الصورة الإشهار 

تحصيل لقائمة على الإنتاج و التسويق، والتوزيع، و و لاسيما في المجتمعات الرأسمالية ا

: التي تدافع عن الإشهار taoseoTdrarreB الأرباح، فمن هنا نستحضر مقولة برنار توسان

ضيه بإسم إيديولوجيا شبه يسارية أو نظرة قيمية لأشكال التعبير، هن منا'' الإشهار بالرغم م

مجال نا هذا و صر ر الأيقوني والسمعي، البصري في علكبرى للتعبيسوف يصبح الوسيلة ا

 .)1(بير يضاهي الاستثمارات الخاصة بتدرائيات العصر الوسيط''إستثمار ك

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
 .69-92برنار توسان، ما هي السيميولوجيا؟، ص 1



 الفصل الثالث 
 دلالات الصور الاشهارية في مؤسسة "إفري"

 

 إفري –أولا 

 مفهوم مؤسسة إفري -1

 شهارية لمنتوجات "إفري"الإ ثانيا : تحليل بعض الصور

 التحليل اللغوي  -أ

 التحليل السيمائي  -ب
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 تعريف مؤسسة "إفري" :

مشروبات الروبات المختلفة )شالمالمعدنية و بية الجزائرية للمياه هي العلامة التجار 

ي فمياه ذات نكهة الفواكه( التابعة لمجموعة إبراهيم و أبنائه التي تم إنشائها الغازية و ال

 هو الرائد في سوق المياه المعدنية في الجزائر.و  .بأوزلاقن ولاية بجاية 6991

 92( على بعد 6991أوت 02في  وماممصدره يأتي من قرية إفري )حيث جرى مؤتمر الص

إفري ،منطقة القبائلكلم شرق الجزائر العاصمة .في 692لم غرب مدينة بجاية على بعد ك

 الحياة" هو "المياه و 

، و منذ هذا التاريخ 6991جويلية  02فتح إبراهيم و أبناؤه أول ورشة عمل تعبئة في 

 6999مليون وحدة عام  84لرقم مليون زجاجة في البلاد. يبلغ هذا ا 02تم تسويق أكثر من 

م و أبنائه لها مخابر خاصة بها مؤسسة افري لإبراهي ،0228مليون لترا في عام  090و 

باستخدام معدات حديثة و فعالة تضمن النوعية الجيدة للمنتوج و يتم تصدير منتجاتها إلى و 

 ،لايات المتحدة الأمريكيةو الو  ،لوكسمبورغ ،بلجيكا ،ألمانيا ،ايطاليا ،اسبانيا ،انجلترا ،فرنسا

 دول الإمارات العربية المتحدة.و  ،النيجر ،مالي ،السودان

 فري:المنتجات ذات العلامة التجارية إ

 فريالطبيعية تحت العلامة التجارية إ المياه المعدنية -
 فرية الغازية تحت العلامة التجارية إالمياه المعدني -
 فرية الفواكه تحت العلامة التجارية إالمياه المعدني -
 فريالغازية تحت العلامة التجارية إ المشروبات -
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 شهارية الأولىالصورة الإ: 
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 :الأولىتحليل الصورة الاشهارية 

 التحليل اللغوي:  -أ

ة فموجودة أما الكتاب ،فريلإشهار يظهر بحجم كبير لمشروبات إلاحظ أن هذا ان

و منه  ،خر رقيق و غليظ منه ما هو مكتوب باللغة العربيةالآو ، بخطين أحدهما كبير غليظ

" فهي تحمل IFRUITما هو مكتوب باللغة الفرنسية. فمثلا بخط كبير باللغة الفرنسية كلمة "

" التي تعني الفواكه. أما FRUIT" و "IFRI" الذي يعني اسم المؤسسة التي تدعى "Iدلالين "

اسم الشركة و "فروي" التي تعني " إ" " تحمل دلالين فرويإ"بالنسبة للكتابة باللغة العربية ف 

 .الفواكه

 التحليل السميائي:  -ب

 ،الأحمر ،نلاحظ في هذه الصورة الإشهارية استخدام الألوان التالية: الأخضر

كما أنه  ،من الطبيعة خضر كلون للصورة لأنه لون مستوحىوقد اختار اللون الأ، الأبيض

دور عبد الله " يقول ق ،من الألوان الحيوية المنشطة التي تثير الأحاسيس و تجذب الأنظار

 .(1)ى الاستقرار و الحيوية و الطمأنينة"إن الأخضر يرمز إل

 

                                                           
التوزيع الرواق للنشر و  ،رساليات البصرية في العالملإورة. مغامرة سيميائية في أشهر اسيميائية الص ،الله ثانيقدور عبد  -6
 61الأردن. ص 6ط
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ت لفبه اسم المنتوج بكتابة غليظة، وذلك لجذب الأنظار و  أما اللون الأبيض فقد كتب

النور أما بالنسبة للون  ،النصر ،الطهارة ،المرح ،الضوء انتباه القارئ فهو لون يرمز الى

فهو لون قوي يؤثر  ،نفعالوالاتوج بأنه جديد لأنه لون التحدي فقد كتب عليه المن ،الأحمر

 يفضله الكثير لأنه يضاعف نشاطهم و حيويتهم و سرورهم ،في الأنفس
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  الثانيةالصورة الإشهارية: 
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 :الثانيةتحليل الصورة الاشهارية 

 التحليل اللغوي: -أ

أما  ،و صغير ،حيث تظهر لنا بحجم كبير ،نلاحظ أن هذه الصورة إشهار لماء إفري

و تعني اسم الشركة  ،اللغة العربية و الفرنسية ،لغتينغليظ كتبت بالابة فهي بخط كبير و الكت

 ."إفري" 

 التحليل السميائي: -ب

الصورة ظهور اللون الأزرق المكثف الأكثر استعمالا و ذلك لإبراز نلاحظ في هذه 

الكتابة بشكل جيد، لغرض لفت الانتباه أما بالنسبة للأزرق الفاتح الذي يظهر في قمة الجبال 

صورة فهو يرمز الى أما اللون الأخضر الذي يظهر في أسفل ال ،فيدل على الصفاء و النقاء

 الطبيعة. أنه الماء مصدرهلون الطبيعة و 
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  الثالثةالصورة الإشهارية: 
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 :تحليل الصورة الاشهارية الثالثة

 التحليل اللغوي:  -أ

فهذه القارورة  ،" يتمثل في مشروب الطاقةإفريهذه الصورة إشهار لمنتوج شركة " تمثل

يتمثل في اسم كبير مكتوب باللغة الفرنسية و  أما الكتابة فهي بخط،تظهر لنا بحجم صغير

 .فهذا للدلالة على القوة و الصفاء ،" الذي يعني الصخرةAZROالمنتوج "

 التحليل السميائي: -ب

نلاحظ على وجه القارورة ملصقات باللون الأسود مكتوبا عليها إسم المنتوج 

"AZROا للقوة بالأسود ،رمز  الملصقة نقد إختار لو و  ،" باللون الأبيض ونوعه بالأزرق

اللون الأبيض كونه يجلب  قد تم تفضيلكتابة اسم المنتوج بالأبيض و ليه عدية والتميز و والج

قد كان هذا اللون رمز للقوة السعادة والمرح و ،فالكلمة بالأبيض باللغة اللاتينية تعني الأنظار

شهاره على الظلامة، ويرجع ذلك إلى بياض الشمس و الإلهي فهو لون ، أما اللون الأزرق ( 1)ا 

 القوة.الاسترخاء و لبرودة الأعصاب والهدوء و للون يرمز ا اذهالمشروب الطاقوي و 

 
 
 
 

 

                                                           
تماعي للتلفزيون ى برنامج الاتصال الاجلالدلالة اللغوية في الرسالة الاعلانية ، تطبيق عيقونية و لأدلالة اال نعيمة وكد ،-6

 680ص، ،الجزائري
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شهاري لشركة "إفري" ، لإيدور موضوع البحث حول "دور البنية اللغوية في الخطاب ا

 فمن هذه الدراسة تواصلنا إلى عدة نتائج منها ما يلي:

الأفكار الخدمات و ير شخصية لتقديم أهم غتصالية وسيلة إالإشهار فن إعلامي و  -

 أجر مدفوع .فهو ذو أهمية كبيرة داخل المجتمع أو خارجه . مقابلو بواسطة جهة معلومة 

 كهف .ال ي" الذي يعنi :friتحقيق الإشهار تداول بعض الألفاظ مثل ماء إفري " -

" الذي fruit" الذي يعني إسم الشركة و "i مركبة من لفظين " « ifruit »أن كلمة   -

 يعني فواكه.

مهور من مستعملي اللغتين العربية رغبة المشهرين في جذب أكثر عدد ممكن من الج -

 و الفرنسية.

لعلم الوطني وهي اللون الأخضر ملة في الصورة الإشهارية توحي باالألوان المستع -

 الأحمر.والأبيض و 

الانتباه إلى الاشهارات ت بشكل كبير في جذب المستهلكين و الألوان في الصور ساهم -

 الموجودة في الطرقات المحلات و التجارية.

- AZRO الطاقة .الصخرة و الذي يرمز الى القوة و  الذي يعني 

 بين الهويةلاشهاري كان من منطلق براغماتي و استعمال اللغات الأجنبية في الخطاب ا -

 الحقول المختلفة التي يطرقها الإشهار.اللغوية و منطق السوق العولمة و 
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في الأخير نلخص إلى الإشهار لا يمثل نمط تواصليا مجردا، و إنما يشكل ملمح حضاريا 

 ينقل الصور الحقيقية لواقع المشهد السوسيو ثقافي .

تعبر ج للعقل ، يشكلها العقل  و ، فيرى "هامبولت" أن اللغات نتاأما فيما يخص بنية اللغة

، فهذا يعني أنه الأساسية للتفكير  تبير عن المقولاعنه و هي تختلف في قدرتها على التع

، فإحدى اللغات مثلا أكثر ليست كل اللغات مناسبة بشكل مساو للتعبير عن كل الأغراض

 مة للشعر ،بينما تكون الأخرى أكثر ملائمة للخطاب العقلي.ملائ

 "و قل أعملوا فسيرى الله عماكم و رسوله و المؤمنون" 
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 القرآن الكريم 

 باللغة العربية -أولا

 الكتب  - أ

التوزيع سلامية للطباعة والنشر و لإتبة ااخرون "معجم الوسيط"المكابراهيم مصطفى و  .1

 الثاني.ول و لأالجزء استانبول،تكيا،ا

روغوف ،دراسة الثقافة البصرية،ترجمة شاكر عبد الحميد ،مجلة فصول  إبرايت .2

 ،و ما بعدها131،ص،32،2226،عدد،

 .1992، مادة )خطب( بيروت ،  1إبن منظور، لسان العرب ج .6

 2221الجزائر طبعة   ANEPتغانمي"عابر سرير " رواية، منشورات أحلام مس .1

 ، 1991أحمد عادل راشد ، الاعلان ، دار النهضة العربية بيروت  .5

، منشورات  تءا، السيميائيات التواصل و فاعلية الحوار ، المفاهيم و الاجراأحمد يوسف .3

 ، 2221سنة  1تحليل الخطاب ، جامعة وهران ، طبعة مخبر السيميائيات و 

المترجم دار الغرب الجزائري، العولمة من منظور تقتدى، مجلة شهار و لإادراس نقوري، ا .7

 2227عدد خاص بالمتلقي الدولي السابع حول الخطاب الاشهاري، جوان 

بيروت  1إدريس حمادي ،الخطاب الشرعي وطرق إستثماره ، المركز الثقافي العربي ط .9

،1991  ، 
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،مطابع 1أدهم محمود مقدمة إلى الصحافة المصورة الصورة الصحفية وسيلة إتصال ط .9

 .1999ضاء،الدار البي

تشارلز بيرس تصنيف العلامات ، ترجمة فريال غزول ، ضمن كتاب "أنضمة  .12

 .العلامات

 جمال مباركي و محمد عبد الهادي، سيميائية الصورة الاشهارية،. .11

دار قباء للطباعة و  127جميل عبد المجيد مقدمة في الشعرية  الاعالان ،ص، .12

 .2221النشر و التوزيع ،مصر، 

 ،.2226،سنة 32،مجلةفصول عدد الاشياء أو عالم الصورنفي ،عالم حسين ح .16

، شرين الاولى )اكتوبر( 1طلال وهبة بيوت طسس السيميائية ، ر أ "نيال شاندلردا" .11

2229. 

، 1993، 5سعيد بنكراد، الإرسالية الإشهارية، التوليد و التأويل، علامات، ع  .15

 المغرب.

الظاهر أن المشهر يعلن عن نفسه أثناء عرض سلعته و الترويج له بكل الوسائل  .13

مؤسسة ،يونهصترجمة راجي  ،لى الصحافةإيوند مدخل ز قري،ف،أنضر ،المتاحة

 . 1935سنة ،بيروت،بدران
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 ،2222دمشق 
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 ،.1999، المركز الثقافي العربي ،ط &، الدار البيضاء،ات العولمةرهانو 

عولمة. دراسة تحليلية شهارية في ظل اللإسمة، مذكرة ماجستر، الرسالة ابنور ف .22

نموذجا، جامعة  Mbcقناة الشرق الأوسط  -شهارية في الفضائيات العربية، لإللرسالة ا

 م. 2229م  2227الجزائر، 
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 قدور عبد الله ثاني ،سيميائية الصورة، .22

 الإشهار نموذجا ،قناعيلإالخطاب ا ،محد خلاف .26

 محمد العماري ، الصورة و اللغة في الموقع:   .21

 .1999العلاقات العامة مجدلاوي الدعاية و الإعلان و  محمد ناصر حوت، .25
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 التطبيقالإعلان بين النظرية و  منديل الغنيمي، .27
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 برنامج الاتصال الاجتماعي للتلفزيون الجزائري.

مجلة  راسة في الحجاج،شهاري ،دلإالابعاد التداولية في الخطاب ا ،وفاء صبحي .62

 ،2223نابة،ع،ي مخارجة بااللغة العربية، العدد الثاني جامعاللسانيات و 

 باللغة الأجنبية -ثانيا

I- Ouvrages : 

1. J.M.Adam،11.bonhomme.OP.CIT.P65 

2. R .Barthes.l’obvie et l’obtus .op.pp26.30 

 المواقع الإلكترونية 

 faculty .ksa.ude.sa/maison/doclid/1 

 WWW.fica wanakd.aljobriabed.comn13090mari.htm 

 Wezwez.comالانترنيت.الخصائص الأساسية الإشهار موقع 

 محمد العماري ، الصورة و اللغة في الموقع:  

WWW.ficR wanakd.aljobriabed.comn13  . 090mari.htm 

CLAUDE cossette.la publicité 

déchetculturel.WWW.com.uLAVAL.CA/COSSETE PUBdéchet 
 

http://www.fica/


 

 

 

 

 فهرس 
  



 فهرس المحتويات

 

  73 
 

 شكر وعرفان

 إهداء

 2 .................................................................................. مقدمة

 5 .................................................................................. مدخل

 9 ........................................................ والإشهارالفصل الأول: الخطاب 

 9 ............................................................................ أولا: الخطاب

 9 ...................................................................... مفهوم الخطاب -1

 9 .................................................................................. لغة -أ

 11 ........................................................................ اصطلاحا -ب

 11 ......................................................................... ثانيا: الإشهار

 11 .................................................................... مفهوم الإشهار -1

 11 ................................................................................ لغة -أ

 11 ........................................................................ اصطلاحا -ب

 11 ............................................................. أنواع الرسائل الاشهارية -2

 11 ................................................................. خصائص الإشهار -1

 11 ................................................................ الإشهار عبر التاريخ -1

 11 ................................................................ ثالثا: الخطاب الاشهاري

 11 .......................................................... مفهوم الخطاب الاشهاري -1

 21 .......................................................... أشكال الخطاب الاشهاري -2



 فهرس المحتويات

 

  74 
 

 21 .......................................................... عناصر الخطاب الاشهاري -1

 21 ............................................... التحليل السيميائي للخطاب الاشهاري -1

 21 ............................................ الفصل الثاني: الخطاب الإشهاري في الدرس السيميائي

 21 ................................................................................... السيمياء –أولا 

 21 ............................................................................... مفهوم السيمياء -1

 21 ............................................................................................ لغة -أ

 22 ..................................................................................... إصطلاحا-ب

 22 ....................................................................................... العلامة -2

 22 .................................................................................. مفهوم العلامة -أ

 22 ....................................................................................... عند سوسير

 11 ......................................................................................... عند بيرس

 12 ............................................................................ أقسام العلامة عند بيرس

 11 ...................................................................................... ثانيا :الصورة

 11 ................................................................................. مفهوم الصورة -1

 11 ........................................................................................... لغة  -أ

 12 .................................................................................... اصطلاحا -ب

 11 ................................................................................... أنواع الصور -2

 11 ............................................................................. لإشهارية.اثالثا: الصور 

 11 ........................................................................ مفهوم الصورة الإشهارية.-1

 11 ...................................................................... نظريات الصور الإشهارية. -2

 11 ................................................. تمظهورات التدليل في الصورة الإشهارية و تجلياته. -1



 فهرس المحتويات

 

  75 
 

 12 ............................ الثالث: دلالات الصور الاشهارية في مؤسسة "إفري"الفصل 

 12 ........................................................................... إفري –أولا 

 12 ............................................................... مفهوم مؤسسة إفري -1

 12 ...................................... ثانيا : تحليل بعض الصور الاشهارية لمنتوجات "إفري"

 12 ..................................................................... التحليل اللغوي -أ

 12 ................................................................. التحليل السيمائي -ب

 21 ................................................................................. خاتمة

 22 .......................................................................... قائمة المراجع

 12 ........................................................................ فهرس المحتويات
 

 
 
 

 


	جامعة عبد الرحمان ميرة.pdf (p.1)
	شكر و عرفان.pdf (p.2)
	اهداء.pdf (p.3)
	مقدمةسسسس.pdf (p.4-6)
	مدخل 4-7.pdf (p.7-10)
	الفصل الأول 8-23.pdf (p.11-26)
	الفصل الثاني 24-54.pdf (p.27-57)
	الفصل الثالث 55-63.pdf (p.58-66)
	خاتمة 64-66.pdf (p.67-69)
	المراجع 67-71.pdf (p.70-74)
	فهرس 72-75.pdf (p.75-78)

