IR ) nsoarssnsent ¢ B o .
e Novembre
: o avéenementiolle
. D> 1C D Q1€ . U <
I 6 £

e

Abderrahmane

Dr. ARAIBIA
Mohammeg Dr. AOUDIA Dr. MEKIDECHE

Recteur de Doyen de la faculié

Puniversité  des sciences humaines Karim Nacer Imene Hadjer
€l sociales

+213/034-81-68-35 Campus Aboudaou, Bejaia 06000 Algérie




au carrefour des savoirs et qui suscite
olines, notamment les SIC, les sciences

..etc. Selon Leloup et al (2005),
construit social permanent, en constante
enté a un systeme dynamique complexe. Il se
de proximité geographique développées entre
ver dir, 2015. p22). Un territoire n’est donc pas un
istrative », mais une forme d’organisation et de
Nt et construite socialement. (H. Thouément, E.

region ou, un territoire, est appelé aujourd’hui,
ent est conditionné par deux compétences principales
des nouvelles ressources, notamment des capitaux,
S, les touristes, les nouveaux residents.. mais aussi des
onces professionnelles. Et de lautre co6té, la capacité de
eja existantes, face a 'epuisement et la détérioration quand il
elles et culturelles et, face au déplacement en faveur d’autres
de ressources humaines, artisanales ou entrepreneuriales.

ion de compeétitivité d’un territoire, c’est ainsi ’explique Y. Bouhelouf-

ritoire peut étre attractif s’il est capable d’intéresser et d’attirer des

apitaux a des fins productives et des populations a des fins résidentielles et
elouf-Berretima, 2022, p 207).

yer et autres « Aimables, apprenants, inclusifs, intelligents, protégés... Ces adjectifs
Ils — en promesses ou en actes — ce que sont ou seront les territoires de demain dans
de vie et nos interactions quotidiennes, mais également face a des transformai
2 Nos habitats, aux événements climatiques ou aux urgences ecologiques...? »

)

> d'un territoire est particulierement vehiculée par les medias e
pecificités qui le distinguent, mais ce r6le médiatique s’intensifi
un evenement, d’une portée locale, regionale ou natione

enementielle a la lumiere de ces contextes est devenue ug
oncernant 'offre et la demande et son engagement dan
principalement des relations publiques, puis ’éveneryg
que le territoire en géeneral cherche a atteindre g
terme(Araibia M, 2020).



2 en valeur le territoire afin d’y attirer
s. Cela dit qu’'un événement territorial
e richesse du territoire. Célebration d’une
tradition, d’une activite, d’'une richesse

lons sportives, sont tous des événements

O

s la nécessité d’exploiter les événements pour
apacités touristigues et économiques, en investissant
comme une technique pour augmenter leur visibilité
lon au niveau bien ciblé. C’est ainsi, que ce collogue vise a
de ’événementiel dans Uattractivité des territoires, en nous
unication evenementielle, qui comprend divers mécanismes,
tant que dispositif permettant la promotion de la culture

oire et vise a améliorer sa réputation.

otre problématique vise ainsi a;

oler les acteurs academiques et les praticiens de la

ication afin d’entreprendre une reéflexion scientifique sur le
ppement de I’événementiel dans un territoire. L’accent sera
e champ conceptuel, empirigue, études de cas et experien
munication événementielle et l'evénement territorial
ans l'attractivité touristique du territoire.

- Enrichir les connaissances concernant l'usage
evenementielle et sa contribution dans l’att
’objectif de comprendre [apport de
’évenement territorial, a la constru

territoire.



Linterdisciplinarité du concept

entielles qui rassemblent différentes
novantes en communication. Il examine
ontielle entre divers domaines, comme les
lales, les sciences de ’environnement et les
ce a des solutions créatives et efficaces face

ains.

3 et outils innovants pour Uattractivité territoriale

s innovations technologiques, cet axe interroge les

plateformes, logiciels et outils des TIC, tels que

2, qui faconnent |'avenir du territoire. Il discute des

ar ces technologies pour ameliorer 'image du territoire et
s plus engageantes et personnalisées.

nt et participation a travers ’événement territorial

en lumiere les stratégies et les methodes de communication

2lle visant a renforcer 'engagement et la participation des acteurs

dans divers contextes. Il explore comment les évenements
X, a travers la communication, peuvent mobiliser les citoyen

r le dialogue et renforcer la cohésion sociale. Les discussions pQ
s etudes de cas et des approches innovantes pour impliquer
oriaux dans les processus décisionnels et les initiatives de dé
able du territoire.

Axe 4 : expériences nationales et internationales

Cet axe se concentre sur les experiences liees
evenementielle dans le processus territorn
’hospitalité du territoire, ainsi qu’aux ©



. Une communication publique et

attan.
2venementielle au sein des institutions
anismes-, These de doctorat en
dus la direction de Nouari A, Souk Ahras ,

. L’événementiel comme outil stratégique du
a Kabylie. Pp 207-226 In « Une communication

e Maghreb. Paris : ’Harmattan.
endili, S., (2020). (Re)marquer les territoires au
ation publigue et marketing_territorial au Maghreb :

)). (Re)qualifier les territoires. Promesses et actes. Eres. O
., (2015). La communication publique et territoriale au
X d’une valorisation et défis pour les acteurs, Paris:

010). Repenser la notion de territorialité sous le regard des
iInformation et de la communication. XVlle Congres de la Sociétée
es de l'Information et de la Communication : Au coeur et aux
2s SIC . Dijon.. Pp 365-376.
ent,H., Charles, E., ( 2014) . L’identité, frein ou moteu
oppement territorial ? Une methodologie d’analyse; Exemple
on capitale de Bruxelles et de Québec. lere Conférence Inte
ntelligence Territoriale ”Interdisciplinarité dans g
developpement des territoires”, Oct 2011, Gatineau
septembre 2024 sur : HAL Id: halshs-0095834&
ouvertes.fr/halshs-00958349.
9.-Leloup, F.,Moyarta, L., Pecqueurb, B,
comme nouveau mode de coordi
Géographie, Economie, Société
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s’inscrire dans 'un des axes du

ique, la methodologie et les résultats

ication est limité a deux personnes.
présentées en arabe, francais et anglais.
Imes New Romain, Taille 12 pour le caractere
14 pour la langue arabe.

a envoyer a |‘adresse mail suivante
l.com

es plus importantes du colloque national seront

O

25 mars 2025 : diffusion de l'appel
28 avril 2025 : date limite de réception des resumes de communication
25 juin 2025 : reponse du comiteé scientifique
15 septembre 2025 : Reception des textes definitifs (30 000 signes maximum)
25 novembre 2025 : colloque au niveau du campus Aboudaou, Université

Abderahman Mira. Bejaia.
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