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Introduction générale

Introduction générale

Le monde est exposé a des centaines d’images de produits, presque de toutes activités
humaines, de production, d’agriculture etd’ artisanat. Une grande partie des produitsvendue

dans les pays du nord est produite dans les pays du sud.

II'Y ades produits qui ont besoin d’ un climat favorable, comme le café et le cacan.Ces
produits viennent essentiellementdes pays du sud parce qu’ils ont besoin d’un climat chaud et
de soleil pour érecultivés. Dans ces pays, les petits producteurstravaillent dur pour cultiver,
récolterles produits que par la suite ils vendent aux exportateurs. Mais les prix des matiéres
premieres agricoles, dont les revenus de ces pays dépendent fortement, sont a des niveaux
extrémement bas, et plusieurs des travailleurs sont sous payés. Une relation commerciale sera
injuste et inégale existe pour beaucoup de producteurs du sud qui vendent leurs produits au
rabais aux pays du nord. On observe un éargissement du fossé mondial séparant les
riches des pauvres. Plusieurs attribuent ces effets indésirables au caractére inéquitable des
regles du commerce international, arguant que le systeme commercia actuel profite
particulierement aux pays développés. Les solutions existent pour équilibrer la situation.
L’une d entre elles est le commerce équitable.

Dans la théorie classique du commerce international, le prix d'un bien ou d'un service
est fixé en fonction de |'offre et de la demande globales sur e marché de ces biens et services.
Par contre le commerce équitable est un systeme d'échange dont I'objectif est de parvenir a
une plus grande équité dans les échanges commerciaux. Sa démarche consiste a utiliser le
commerce comme un levier de développement et de réduction des inégalités, en veillant a la
juste rétribution des producteurs. A cette perspective économique S gjoutent des
préoccupations éthiques, sociales et environnementales qui ne font pas toujours I'unanimité,

ne nécessitant pas I'intermédiaire des Etats et |a modification des | égislations national es.

Dans les années 1960-1970, le Commerce équitable était plutbt pensé comme un
nouveau mode de coopération pour le dével oppement. Aujourd’ hui, bien gue cette notion soit
encore présente, les enjeux sont plutét présentés en termes de régulation des échanges

internationaux et d’insertion des producteurs au marché. Plus récemment, un certain nombre

o



Introduction générale

d’entreprises inscrivent les enjeux du commerce équitable dans leur discours sur le

dével oppement durable.

Le commerce équitable suit la logique de développement durable qui consiste a
favoriser un modéle de croissance qui n’hypothéque pas la capacité des générations future a
répondre aux enjeux de demain.Le mouvement du développement durable est une volonté de

rendre le commerce mondial e soutenable pour I” homme et son environnement.

Dans le contexte agérien ou la recherche d aternatives pour remplacer les
exportations des hydrocarbures par des exportations hors hydrocarbures fait la priorité
stratégique du gouvernement, nous croyons, ¢ est notre hypothése de travail, que I’ artisanat et
I”agriculture rurale peuvent constituer, par le moyen du commerce équitable, une partie de la
solution, considérant les potentialités agricoles et artisanales de I’ Algérie et I'importance de sa
population rurale.

Nous avons défini notre problématique globale comme suit : quelle sont les potentialités et les
possibilités de réalisation du développement rural durable au niveau de la commune de Beni

Maouche par |e commerce équitable de |a figue seche?

Le choix de la thématique est justifié par le fait que pendant la période coloniae a été
exportée via le port de Begaia et que présentement, la commune de Beni Maouche est le

territoire qui produit le plus de figues au niveau national .
De cette problématique déclinent d autres questions secondaires :

- C'est quoi le commerce équitable et le prix équitable ?
- Est-ce que le commerce équitable suit lalogique de développement rural durable ?

- Quels sont les objectifs et les principes du commerce équitable ?

De ce fait nous avons proposé I'hypothése suivante: dans le contexte algérien ou la
recherche dadternatives pour remplacer les exportations des hydrocarbures par des
exportations hors hydrocarbures fait la priorité stratégique du gouvernement, nous croyons,
C’ est notre hypothése de travail, que I’ artisanat et | agriculture rurale peuvent constituer, par le
moyen du commerce équitable, une partie de la solution, considérant les potentialités
agricoles et artisanales de |’ Algérie et I'importance de sa population rurale.

Pour tenter d’ apporter des éléments de réponses a ces questions, nous avons opté pour le plan

suivant constitue de trois chapitres :

]
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Le premier chapitre est intitulé « Le commerce équitable : de la naissance aux conditions
d’ existence et a quel quesexpériences ».Dans la premiére section nous allons faire un rappel de
I historique du commerce équitable et définir ses concepts clés. Dans la seconde section, hous
présenterons le cadre géenéral du commerce équitable, ses principes, ses acteurs, son cadre
juridique et financier et son impact pratique. Dans la troisiéme section,nous situerons les

filieres puis nous présenterons une expérience du commerce équitable.

Le second chapitre, intitulé Le développement rural durable et le commerce équitable,
portera sur le développement durable en générale et sur larelation de commerce équitable avec
le développement rural durable en particulier. Dans la premiére section nous allons définir le
développement durable, puis nous alons expliquer les démentions et les principes du
développement durable. La deuxieme section est réservée al’ éude du commerce équitable et
de I’ agriculture en tant que moyen de développement rurale durable. La troisiéme section est

consacrée pour la stratégie a suivre pour aller au commerce équitable.

Le troiséme chapitre est intitulé « la figue de Beni Maouche, vers le commerce
équitable ». 1l commence par une présentation de la commune de Beni Maouche dans la
premiere section. La deuxieme section est réservée pour la description de la figue au niveau
mondial puis en Algérie. La troisiéme section qui comporte I'analyse et I’interprétation des
résultats des questionnaires remplit par les experts de I’ union européenne et les membres de

I’ associ ation desfiguiculture de la commune de Beni Maouche.

La démarche méthodologique va, en s appuyant sur une éude de terrain par questionnaire,
consiste a faire des comparaisons entre I’international et le local, le normatif et le réd, le

passe et |e présent.

]
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Chapitre 01 : Le commer ce équitable : dela naissance aux conditions d’existence et a
quelques expériences

Chapitre 01 : L e commer ce équitable

Ce chapitre a comme finaité de nous mener a la connaissance de notre objet, le
commerce équitable d’ une fagon progressive, en tentant de répondre principalement aux quoi,
guand, par qui, comment. Ainsi nous allons successivement y aborder la genése et I’ évolution
historique du commerce équitable, sa définition, son cadre général de réalisation, ses impacts
et ses quel ques expériences pratiques.

Section 01 : Géneéralités sur le commer ce équitable

1-1) Historique du commer ce équitable

Comme c'est le cas de plusieurs phénoménes socioéconomiques, il est difficile
d’associer des dates précises et globales a la démarche de présentation de I’ historique du
commerce équitable. On peut néanmoins tenter de dresser les principales tendances du
mouvement depuis les années 1940. En effet, la notion de commerce équitable s est
développée dans les pays occidentaux dans années 1940. Les premiéres initiatives de
commerce équitable apparaissent au lendemain de la seconde guerre mondiale sous le nom de
commerce Alternatif, employé pour désigner le commerce équitable qui se pratiquait a
I’ époque de la création de Thousand Villages aux Etats-Unis et en Grande-Bretagne avec la
création de I'association OXFAM!. Ces initiatives visent & soutenir des populations

défavorisées ou victimes de guerres par |e biais de la vente de | eurs produits arti sanaux.

Le commerce équitable trouve ses racines dans des mouvements humanitaires et

solidaires de I’ aprés seconde guerre mondiale aux Etats-Unis”.

La naissance du commerce équitable en Europe remonte a la fin des années 1950,
lorsgu’ Oxfam UK a commencé a vendre des produits d’ artisanat fabriqués par des réfugiés
chinois dans ses boutiques. Le commerce équitable prend véritablement forme dans les années
1960, et en Europe le commerce équitable émerge a travers la création des premieres
boutiques spécialisées: en 1969 apparaissent les premiers « Magasins du Monde » en
Angleterre et aux Pays-Bas, ouverts par |I'association OXFAM, les Magasins du Monde —
Oxfam ouvrent en Belgique en 1971, les boutiques « Artisans du monde » voient le jour en
France en1974.

! Fréderic S, « Commerce équitable : situation actuelle et défis pour I’avenir », éditions CHIAPAS, 2006, p. 04.
Wan D, « analyse des quatre principal es organisations du commerce équitable en France », thése Doctorat,
Université Pierre-Mendés- Grenoble-France, sciences sociales et humaines, aout 2007, p. 04.

-



Chapitre 01 : Le commer ce équitable : dela naissance aux conditions d’existence et a
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Dans le prolongement de la période de la décolonisation et des guerres
d’indépendances, Il se pose désormais comme aternative au commerce conventionnedl et
refuse d’ étre considéré comme ou réduit a une « aide » aux pays pauvres : ' est le lancement
du fameux slogan « Trade, not Aid» (« Le Commerce, pas la Charité ») lors de la conférence
des Nations unies sur le commerce et le développement (CNUCED) qui a eu lieu en 19643,
Constituant la premiére intervention politique du commerce équitable dans les enceintes
internationales, celui-ci va néanmoins se développer |égerement, comme une aternative au
commerce conventionnel pendant plus de 20 ans. Au cours des années 1960 et 1970, des
organisations non gouvernementales et des particuliers socialement motivés dans de
nombreux pays d'Asie, d’Afrique et d Amérique latine ont ressenti le besoin de créer des
organisations du commerce équitable qui fourniraient des conseils, une assistance et un
soutien aux producteurs défavorisés. De telles organisations du commerce équitable dans les
pays du sud sont nées et des liens ont été établis avec de nouvelles organisations du commerce
équitable dans le Nord. Ces relations sont fondées sur le partenariat, le dialogue, la
transparence et le respect des engagements pris. Elles visent une plus grande équité dans les

échanges commerciaux.

A partir de la fin des années 1980, apres la création de Max Havelaar en 1988 et |la
labellisation des produits, s ouvre le marché de la grande distribution aux produits équitables.
L es conséquences sont importantes :

- Une explosion de la notoriété du commerce équitable et une augmentation croissante
des ventes du commerce équitable. Par exemple, en France, le chiffre d’ affaires des
produits du commerce équitable labellisés Fairtrade / Max Havelaar a encore
augmenté : de 303 millions d’euros en 2010, il est passé a 315 millions d’euros en
2011, soit une progression de 4%. Méme si la croissance des produits du commerce
équitable s'est raentie ces dernieres années (+19% entre 2008 et 2009), le marché
reste globalement & la hausse”.

- Une diversification de la gamme des produits équitables : du café et du thé au coton,
en passant par les produits frais, les bananes, les jus de fruits, le miel, etc.

- Cette croissance s accompagne de la création d’'un grand nombre de boutiques
d’ importation et de vente au détail qui se réclament du commerce équitable ; des
opérateurs spécialisés dans I'organisation de filieres d’'importation se structurent

® Fréderic S. (2006); op. cit, p. 04.
“Ellisabeth L « les chiffres de la consommation responsable » éditions Carl Michiels, Bruxelles 2010, P. 03.
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autour des grandes et moyennes surfaces (GMYS) et de leurs capacités logistiques et
financiéres en développant des productions de qualité. Les entreprises industrielles
s impliquent ellessmémes en créant des gammes de produits du commerce équitable
labellisés par Max Havelaar ou portant leur propre « label ».

- Une évolution des partenariats commerciaux au Sud : I’ éargissement de la gamme de
produits conduit a étendre les types de partenariats établis, des organisations de petits
producteurs (cas du café) a des entreprises organisant la production dans des
plantations (thé, banane) ou des fabriques (tapis), dont les OCE vérifient les conditions
de travail. Cette évolution est la contrepartie logique de développement de nouvelles
filieres du commerce équitable.




Chapitre 01 : Le commer ce équitable : dela naissance aux conditions d’existence et a
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Tableaux 01 : historiqgue de développement du commer ce équitable:

Principes Acteurs Chrono Marché
1950 Début | Boutiques
1950
activités Oxfam | spécialisées
Produits artisanaux
Mouvement associatif
1960- N .
-0 «Traid not aid » militants Eglises
1975 Ouverture
magasin ADM
Regroupement
peits Alimentaire sec
1980 producteurs
V 1988 : Création || LABELLISATION
MH
1990 : Création
i ot GMC
1990 Insertion Associations, EFTA
entreprises,
roducteurs
g o 1994 : Création o
au marché Institutions News Notoriete augmente
OP, 1997 : Création
. plantation, Elarai
$ FL PFCE argissement
Régulation des fabriaues OetPFC
gamme
Marchés _ _ _
. Alimentairefrais
Développement | 0'Sonnement Création FINE
2000 initiatives Coton
Durable

Source : Compte-rendu de la réunion technique tenue en préambule a I’ Assemblée Générale de I'|RAM le 9

septembre 2005.
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le Commerce Equitable vise a assurer des revenus plus élevés pour les petits
producteurs des pays en développement pour leur permettre de couvrir les colts de
production, d avoir un rendement plus élevé et de prévenir d’ éventuelles déviations, telles que
la dégradation de I’ environnement et la dégradation des conditions de travail. Le Commerce
Equitable cherche donc a lier les producteurs a faible revenu et les consommateurs d’ une
fagcon durable pour un échange équitable. Il trouve sa raison d’ étre dans I'intérét croissant

aupres des consommateurs pour les produits du commerce équitable.

Les ventes de produits labellisés dans le monde ont atteint 5,5 milliards d euros, en
2013. Parmi les produits phares du commerce équitable, les ventes de café ont augmenté en
2013, de 8%, celles de sucre de canne, de 22%, celles de banane, de 12%, et celles de fleurs,
de 16%. Les marchés qui connaissent les croissances les plus fortes comprennent les Etats-
Unis ou les ventes de produits Fairtrade/ Max Havelaar ont atteint 300 millions d’ euros,
depuis I’introduction du label Fairtrade en 2012, et les nouveaux marchés Sud-Sud tels que
I’Inde et le Kenya, qui rejoignent |’ Afrique du Sud, en tant que pays producteur Fairtrade,
avec un développement rapide des ventes sur leurs propres marchés. L’ Allemagne consolide
sa place de numéro deux, derriere le Royaume-Uni, avec des ventes atteignant les 650
millions d'euros et une forte croissance annuelle de 23%. Dans le méme
temps, Fairtrade International fait état d’un certain nombre d'initiatives de grande envergure
pour ouvrir davantage d’ opportunités aux producteurs du Sud, les premiers maillons de la
chaine de production - désormais plus de 1,4 million de producteurs et de travailleurs,

appartenant a 1 210 organisations dans 74 pays.’

5 WWW.2012Planetoscope.com
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1-2) Définition du commer ce équitable

Le commerce équitable (CE) est une opportunité pour changer les modes de
production et de consommation. La promotion de la consommation équitable est un levier
utile pour favoriser une consommation plus responsable et rééquilibrer les échanges Nord-
Sud.

Le CE sinscrit dans la réalisation des objectifs du Millénaire, de la Stratégie de
dével oppement durable. Donc Le commerce équitable, ¢ est acheter aux producteurs des pays
pauvres (Afrique, Amérique du Sud, Asie) leurs produits a des prix qui leur permettent de
vivre de fagon correcte. Les produits sont donc vendus plus cher. Cela touche un million de
producteurs des pays du Sud [les pays pauvres, situés souvent dans la partie sud du monde,
I’ Afrique, I' Ameérique latine...] et leur famille. Le commerce équitable améliore les conditions
de travail et de vie. Comme les parents recoivent des salaires corrects, leurs enfants peuvent

aler al’école.

On peut retenir qu'il n'existe pas une définition du CE unique ou officidle. Il est
néanmoins admis que le CE g oute aux exigences éthiques du respect des droits fondamentaux
du tavail définis par I’Organisation Internationale du Travail (OIT), le respect des normes
environnementales et une meilleure rémunération des producteurs dans les relations

commerciales international es.®

Le commerce équitable est une forme de distribution basé sur un prix garanti aux
producteurs de certains produits (café, chocolat...) concernant 800 000 personnes dans le

monde, en contrepartie d’ un offert de formation de la part de ces derniéres’.

L es organisations internationales du CE existantes sont tombées d’ accord, en 2002, sur
une définition commune : « Le CE est un partenariat commercia fondé sur le dialogue, la
transparence et le respect, dont |’ objectif est de parvenir a une plus grande équité dans le
commerce mondial. 1l contribue au développement durable en offrant de meilleures
conditions commerciales et en garantissant les droits des producteurs et des travailleurs
marginalisés, tout particulierement au Sud de la planete. Les organisations de Commerce

Equitable (appuyées par les consommateurs) sengagent activement a soutenir les

® Raffarin J, « Le commerce équitable : 40 proposition soutenir son développement », rapport au premier
ministre, 2005, P. 17.

"Martine M.F, Poulin E, « lexique du commerce international : les 2600 mots et pratiques de I'import-export »,
éditions Bréal, paris, octobre 2002, P. 55.

.
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producteurs, a sensibiliser I’ opinion et a mener campagne en faveur de changements dans les
régles et pratiques du commerce international conventionnel. »°,

1-3) Leprix desproduitséquitables

Plus concrétement, le commerce équitable consiste en des échanges commerciaux
entre partenaires du Nord et du Sud qui, contrairement au commerce traditionnel, fondent
leurs échanges sur e développement socia des producteurs et non uniquement sur des critéres

de rentabilité économique.

Le prix équitable est le prix que le consommateur final est prét de donner pour avoir le
produit. Le prix équitable est fixé & partir des cofits de production®. Ce prix contient d’ abord «
un prix minimum garanti. Ceci est trés important pour les petits producteurs, dans un contexte
d’instabilité des marchés internationaux, qui ne leur permet pas de mettre en ouvre des
stratégies de développement a long terme. La garantie d’un prix stable, dans le cadre d’une
relation durable, est un atout important pour les producteurs intégrés dans les réseaux du
commerce équitable». |l contient ensuite un prix supplémentaire permettant au producteur de
subvenir d’une fagon correcte aux besoins de sa famille et d’améliorer son activité. Le prix
équitable dans sa globalité est déterminé par les acteurs intervenant de sorte que producteurs

puissent mener une vie acceptable en ce consacrant aleur travail.

Le prix de vente d' un produit équitable est souvent plus élevé que celui d' un produit
conventionnel équivalent. Pour avoir une idée plus précise sur le prix des produits du
commerce équitable et le comment se fait |a répartition des marges, nous devons analyser le
prix payé aux producteurs et le prix de vente. Dans le commerce traditionnel, |a recherche
constante du prix le plus compétitif par les grands multinationales donnent des répercutions
négatives tant sur le plan humain qu’environnemental, le travail des enfants, I’ exploitation
humaine, les conditions de vies dans les plantations et dans les usines, qui ressemblent a une
forme d esclavage moderne. Par contre, le commerce équitable respecte des conditions
humaines et environnementales, il propose aux producteurs et aux consommateurs un prix qui
satisfasse les deux parties. Les organisations du commerce équitable fixent le prix des
produits en prenant en compte les besoins des producteurs. Le prix verse aux producteurs doit
leurs permettre de subvenir a tous leurs besoins (production, récolte...). Le systeme de

détermination des prix pour les producteurs, fixe en premiére instance un « prix minimum »,

8 www.ladocumentationfrancaise.fr /var/storage/r appor ts-publics/054000304.pdf.

S\ éroni que B, «commerce équitable et développement durable: e cas d’ une organisation de producteurs de café
au Mexique », thése de Doctorat. Université de Québec-Montréal. Faculté de science économique. 2008. P. 181.
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garantissant la couverture de tous les frais de production, et en plus une prime de
dével oppement destinée al’ amélioration de leurs collectivités.

Section 02 : Cadre général du commer ce équitable

Tout comme le commerce classique, le commerce équitable a besoin d’'un cadre
général de fonctionnement, ¢’ est-a-dire des principes, un cadre financier et juridique, des
acteurs, des impacts attendus. Tous cela se construit et se consolide dans le temps selon les
différentes formes d’ existence et les expériences pratiques.

2-1: Principesdu commerce équitable

La philosophie du commerce équitable, qui fait qu'il soit différent du commerce
classique, peut étre résumée en un ensemble de principes-reperes.
2.1.1. Creéer desopportunités pour les producteurs désavantages

Le commerce équitable est une stratégie pour le combat contre la pauvreté et pour le
commerce soutenable. Son but est de créer des opportunités pour les producteurs
désavantagés ou marginalisés par le systéme du commerce conventionnel mondialisé™.

2.1.2. Latransparenceet laresponsabilité

Le commerce équitable comprend la gestion transparente des relations commerciales
entre partenaires commerciaux.
2.1.3. Lacapacitéindividuelle

Le commerce équitable est un moyen de développer I'autonomie des producteurs. Les
organisations du commerce équitable procurent de la continuité durant laquelle les
producteurs et |les organisations du marché peuvent améliorer leurs capacités de gestion et leur
acces aux nouveaux marchés.

2.1.4. Promouvoir le commerce équitable

Les organisations du commerce équitable ont pour objectif de sensibiliser leur
clientele ainsi que le grand public sur les injustices du systéme commercia traditionnel. Elles
doivent aussi ére en mesure de fournir de l'information sur l'origine des produits, les
conditions de travail des producteurs etc.

1%V anhellemont M, « le commerce équitable au Rwanda », éditions Carl Michiels, Bruxelles, janvier 2010, P.
03.
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2.1.5. Paiement d'un prix juste

Un prix juste dans un contexte local ou régional est accepté apres dialogue et
concertation en principe, mais en pratique il est fixé par les acteurs du Nord. Cela couvre non
seulement les colts de production mais permet également une production qui soit socialement
juste et bonne pour I'environnement. Cela fournit un prix juste aux producteurs et prend en
compte le principe d'un salaire égal pour un travail égal par les hommes et par les femmes.
Les organisations du commerce équitable assurent un paiement immédiat a leurs partenaires,
et parfois elles aident les producteurs avec le financement d'un crédit avant la récolte ou avant
la production.
2.1.6. Egalitéentrelessexes

Les organisations issues de lafiliére équitable valorisent le travail des femmes: celles-
ci doivent toujours étre payées pour leurs contributions dans le processus de production. La
présence des femmes au sein de la gouvernance de ces organisations est aussi encouragée.
2.1.7. Lesconditionsdetravail

Le commerce équitable signifie un environnement de travail sain et sir pour les
travailleurs. La participation des enfants (si jamais) n'affecte pas négativement leur bien-étre,
leur securité, leur conditions éducatives, et leur besoin de jouer et est conforme a la
convention des Nations unies sur les droits des enfants ainsi qu'aux |ois et normes du pays.
2.1.8. Letravail desenfants

Les organisations du commerce équitable respectent la convention des Nations unies
sur les droits des enfants, et les lois et normes sociales sont également appliquées afin
d'assurer que la participation des enfants dans les processus de production des produits
équitables n'aille pas a l'encontre de leur bien-étre, de leur sécurité, de leurs conditions
éducatives et de leur besoin de jouer. Les organisations qui travaillent directement avec des
organisations informelles révelent la participation des enfants dans |a production.
2.1.9. L’environnement

Le commerce équitable encourage de melilleures pratiques environnementales et
I"application de méthodes responsables de production (sans toutefois étre contraignant).
2.1.10. Lesrelations de commerce

L es organisations de commerce équitable font du commerce en tenant compte du bien-
étre social, économique et environnemental des petits producteurs marginalisés et ne font pas
des profits au détriment d’ eux. Ces organisations maintiennent avec les producteurs de

longues relations qui reposent sur la confiance et le respect mutuel, qui contribuent a la
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promotion et al'agrandissement du commerce équitable. Parfois |les producteurs sont soutenus
par des crédits avant la récolte ou avant la production.

2-2) Lesacteurs du commer ce équitable

II'y a une multitude d’ acteurs qui convergent leur effort et réglent les comportements
et relations selon une éthique solidaire et équitable pour donner une existence concréte aux

échanges équitables.
2.2.1. Lesproducteurs

Les producteurs ou travailleurs sont les principaux acteurs du commerce équitable
dans la mesure ou ils en sont les bénéficiaires directs. Organisés collectivement ou non, ils
produisent et cultivent une large variété de produits issus des matiéres premieres locales :

café, cacao, thé, épices, artisanat, textile, bijoux, etc.™*
2.2.2. Lesorganisationsimportatrices

L es organisations importatrices sont généralement issues des pays du Nord et achetent
des hiens a des prix équitables aux groupes de producteurs marginalisés du Sud. Elles
fonctionnent ensuite comme grossistes, comme détaillants ou méme les deux a la fois. A
nouveau, on se doit de faire la distinction entre les importateurs de la filiere intégrée et ceux
qui n'y participent que partiellement a coté d'une activité commerciale traditionnelle (filiere
labellisée). Les premiéres prendront une part active au développement économique et social
des producteurs, autant par un support technique que par des conseils et de la formation. En
revanche, outre une fixation des prix particuliere, les seconds participeront, en principe, d'une
maniére bien plus détachée a ce développement et se contenteront d'assumer leur réle
d'intermédiation commerciale.

2.2.3 Lesdistributeurs

IIs sont de deux types : les magasins aternatifs et |a grande distribution.
2.2.3.1. LesMagasins Alter natifs (magasins bio, magasins du monde)

Ce sont des spécialistes des produits alternatifs alimentaires, mais aussi cosmétiques et
dartisanat. Ils assurent une information soutenue et des campagnes de sensibilisation aupres
des consommateurs. Il est a relever que dans la plupart des magasins du monde, la mgorité

des employés sont des bénévoles.

! Fréderic S. (2006), OP cit, p. 07.
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2.2.3.2. Lagrandedistribution

Parmi leur offre de biens conventionnels, quelques chaines de grands magasins
proposent depuis une décennie une gamme de plus en plus étoffée de produits équitables.

Cependant, a I'exception des fleurs, ils se cantonnent pour l'instant dans les produits

aimentaires.

Figure Ol : Chronologie des démarrages d’acteurs et label

Premiere = Naissance de
. Naissan
Boutique S ElQOUITABLE
AdM Minga
Q 1974 1981 1988 1998 1999 2002 /
Fondation dela Création de ﬁ:reatlc_)nthetl
Fédération L’ association et e L AR RIS

AdM lelabel MH# label MH

Source : Elaboré par nous-mémes a partir des tableaux 01 (supra, p. 07).
2.24. Lesorganisationsdelabellisation et d’ assistance

Ce sont en fait des organismes de certification qui offrent aux importateurs potentiels
un registre de groupes de producteurs agréés, des criteres précis a suivre dans le domaine,
ainsi qu'un label de reconnaissance.

En principe, ces organisations ne commercialisent pas elles-mémes les produits certifiés. Leur
role est de créer des contacts entre des réseaux de commercialisation du Nord et des
organisations de production du Sud. Pour couvrir leurs frais, elles concluent avec les
importateurs et les distributeurs des contrats de licence qui reglent le paiement d'un droit de

licence. De plus, les conditions dimportation, de méme que I'utilisation du label, sont
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spécifiées. Pour garantir la crédibilité des critéres, I'organe de labellisation est généralement

[ui-mémelié et contrdlé sur la base de standards internati onaux.
2.2.5. Lesorganisations ou groupes en collabor ation avec le commer ce équitable

Les organisations ou groupes en collaboration avec le commerce équitable peuvent
étre de natures tres diverses, d'organismes d'entraide, parfois a caractére religieux, en passant
par des organismes financiers spécialisés dans les crédits "éthiques', jusqu’a certains
départements d'Etat. Sils n'ont pas pour objectif central la promotion du commerce équitable,
ils contribuent de maniere plus ou moins directe a son dével oppement.

2.2.6. Les consommateur s de produits équitables

On a souvent tendance a oublier cet acteur pourtant primordial du commerce équitable
qui est le consommateur. Par son acte d'achat responsable, ainsi que par I’information qu'il
propage genéralement de bouche-a-oreille, c'est lui qui permet au commerce équitable de
pouvoir exister. Situé en bout de la chaine, c'est peut-étre I'acteur qui est le moins impliqué
(en termes de temps et d'activités quotidiennes), mais sans lui, rien ne serait possible.

2-3) Cadrejuridique et financier

Les deux ééments les plus essentiels pour le commerce équitables sont incontestablement le
cadre juridique et le cadre financier. Le premier protege et réglemente et le deuxieme finance

les activités.
2-3-1. Lecadrejuridique du commer ce équitable

Pour connaitre et apprécier les instances de régulation du commerce équitable, il
convient donc de revenir sur les acteurs de régulation du commerce dans son ensemble, en
considérant les ingtitutions et les textes de référence ayant force de droit aux niveaux

international .
En générale le commerce équitable repose sur de nombreuses normes et conditions :

- Lesnormes de|’OIT concernent essentiellement I’interdiction du travail des enfants,
I"interdiction du travail forcé, la liberté syndicale, la liberté de négocier des
conventions collectives et le principe de non discrimination (sexe, race, religion...).

- Les standards internationaux du CE sont définis par FLO. Ils comprennent des

standards génériques et des standards spécifiques a chague produit.

12 \www.commer cequitable.org/actualites/363-publicationdecret| oiess2015. html
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- Le marquage CE sur les produits n'est pas une certification volontaire mais une
certification obligatoire de conformité aux normes mises en place par une directive
d une ingtitution habilitée et reconnue.

- Fixé un prix équitable pour le producteur, garant d'une lrémunération équitable,
couvrant les frais de production et de subsistance durables ; ce prix doit au minimum
étre aussi éevé que le prix minimal et la prime du commerce équitable lorsgue ceux-ci

sont définis par |es associations internationales du commerce équitable ;
- Les organismes du commerce équitable (Fairtrade Mark, Max Havelaar, Transfair)

vérifient toutes les éapes du processus de production afin d'assurer la conformité du
produit aux principes du commerce équitable. Les labels sont harmonisés au niveau
international a FLO-Cert34, qui assure I'harmonisation au niveau de I'UE et au niveau
international .

- Le respect par les processus de production des huit conventions fondamentales de
I'Organisation internationale du travail (OIT).
Le respect de I'environnement, des droits de I'nomme, notamment des droits de la
femme et de I'enfant, et des méthodes de production traditionnelles, favorisant le
dével oppement économique et socia durable et équitable.

- Lacertification de la conformité a une norme ou a un cahier des charges.
2-3-2. Lefinancement du commer ce équitable

La coopérative de commerce équitable joue le role combiné d'aide al’ exportation et d’institut

de micro-crédit.

Les producteurs des produits du commerce équitable, qui ont généralement de gros
probléme de trésorerie, en particulier dans la phase de démarrage d’'un projet, sont parfois
forcés a vendre leurs produits & perte ou a un prix insuffisant par rapport a leurs besoins

essentiels.

L’ acces au credit pour ceux qui n’ont pas de garanties est tres difficile, et souvent I’emprunt
se fait a des taux préteurs exagérés, pouvant entrainer une forme d’ esclavagisme économique
par le créancier de la dette. Afin d’éviter d’ entrainer les producteurs dans ce cercle vicieux
d’ endettement, les acheteurs du commerce équitable S engagent systématiquement a
préfinancer 30 a 75 % d une livraison au moment de la prise de commande (parfois méme au

moment de la mise en culture de produit, Si nécessaire). La coopérative recoit donc de quoi
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avancer & ses membres une partie de I’investissement nécessaire & la production.® Bien
souvent d’ ailleurs, les organisations de commerce équitable sont aussi considérées comme des
instituts de micro-crédit, comme la plus céléore, par exemple la Grameen Bank au Bangladesh

qui est par ailleurs un fournisseur important des produits d artisanat et des produits de
textiles',

2-4) Lalabellisation desproduits

Depuis la fin des années 80, les entreprises du grand commerce et de la distribution
(supermarchés, hypermarchés, etc.) sont davantage impliquées dans les initiatives du CE.
Dans ce cadre, elles mettent sur le marché, des produits dits équitables selon les régles

commerciales usudlles.

Le systeme de labellisation des produits ont été introduits afin de garantir |’ authenticité du
CE. Il existe plusieurs labels CE, et chacun jouit d'un organisme de certification qui vérifie
toutes les éapes du processus de production afin d'assurer la conformité du produit aux
principes du CE. Ces organismes de certification fixent aussi les critéres a respecter pour
gu'un produit puisse bénéficier du label CE. Des veérificateurs visitent les coopératives du Sud
chague année ou tous les deux ans, la fréguence de ces visites dépendant de la taille et des
besoins de celles-ci. Il n'existe pas de définition unique de ce qu'est un label. Le Conseail
Fédéral considere que les labels sont des marques apportées volontairement sur les produits.
Ils donnent des indications sur une ou plusieurs caractéristiques du produit lui-méme ou sur

les méthodes utilisées pour safabrication. 1l y adans laréalité plusieurs types de label.
2.4.1. Leslabels sociales

Les labels sociaux représentent une garantie du respect d'un certain nombre de régles sociales
et éthiques dans le processus de production et de commercialisation d'un produit. Ils
comprennent généralement des normes minimales en matiere de santé, dinterdiction du
travail forcé ou du travail abusif des enfants, ains que le droit a des salaires minimaux

décents.
2.4.2. Leslabels environnementales

Ces labels permettent de certifier que la production et la commercialisation d'un produit sont

conformes a un certain respect de I'environnement. Les labels bio sont une forme pousseée de

B3 Eyrolles P, « Le commerce équitable », éditions Jouve Sébastopol, Paris ; Octobre2006. P56
" Véronique B, Corinne Ge et Marie-France T, « Commerce équitable comme vecteur de dével oppement
durable ? », Nouvelles pratiques sociaes, vol. 18, n° 1, 2005, p. 73-89.
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labels environnementaux mais ne sont pas les seuls a garantir une meilleure prise en compte

de la protection de I'environnement.
2.4.3. Leslabels équitables

Ce sont des labels sociaux en premier lieu, mais qui suivent également des criteres
environnementaux. De plus, ils concernent principalement des denrées issues de régions du
Sud.

2-5) Impact du commer ce équitable

Le commerce équitable ne présente de I’ intérét que parce qu’il a plusieurs impacts attendus :

€conomiques, sociaux, environnementaux et organisationnel .

2.5.1. Impact économique

- Plus de revenus : augmentation et sécurisation des revenus, moindre vulnérabilité face
a la fluctuation des prix, meilleures conditions de vie, capacité a investir sur le long
terme.

- Maeilleure connaissance du marché : information sur les attentes des consommateurs,
acceés a de nouveaux marchés plus rémunérateurs, notamment internationaux. ..

- Accesades services financiers : capacité des organisations a négocier des préts aupres
d’institutions financiéres local es ou international es.

- Nouvelles activités complémentaires génératrices de revenus et d'innovations :
développement d’ activités de transformation alimentaire et de tourisme solidaire,

amélioration de I’ outil production, etc.

2.5..2. Impact social

- Services sociaux : éducation, infrastructures scolaires, achat d’équipements et de
fournitures.

- Santé: création de centres de soins, mutuelles...

- Développement local : financement de projets communautaires, construction de
latrines, de routes, acces al’ eau potable et al’ assainissement...

2.5.3. Impact environnemental
- Appui technique : formation des producteurs aux techniques de production durable
(gestion de larichesse, Iutte anti érosion, abandon du brdlis), acces a la certification et

alaproduction de qualité...
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- Gestion des ressources naturelles : préservation de |’ eau, des terres, de la biodiversité,
recherche de qualité, promotion de I’ agriculture biologique.
2.5.4. impact organisationnel et politique

- Renforcement des compétences : augmentation de la qualité des produits,
connai ssance des enchainements des marchés et de I’ environnement international.

- Réseaux ingtitutionnels : capacité des organisations de producteurs a dialoguer avec
les pouvoirs publics et a proposer des politiques de soutien sectoriel ; dével oppement
de partenariats avec des ONG.

- Légitimité : reconnaissance sociae par les pouvoirs publics et autres acteurs opérant
dans larégion concernée.

- Gouvernance : criteres de transparence, de fonctionnement démocratique, de

participation et de non discrimination développés par |le commerce équitable.
Section 03 : Lesfilieresdu commerce équitable

L’importance du commerce équitable ne se vé&rifie pas seulement par |’ augmentation
continuelle de lavaleur de ses échanges et e nombre de ses emplois créeés, il se constate aussi

en observant son déploiement par filieres et par produits.
3-1) Lesproduitséquitables

Aujourdhui, la gamme de produits qui sont certifiés par des organisations de
commerce équitable est trés variée. Si tous les acteurs du commerce équitable partagent les
mémes objectifs along terme, la nature des activités qui leurs sont offertes, des produits qu’ils

peuvent vendre et donc les métiers qu’ils peuvent exercer, sont variés.
On peut identifier a ce jour quelques grandes familles de produits :

L'alimentaire: café, thé infusions, cacao, jus, boissons, chocolat, confiseries, midl,
confitures, fruits, sucre, riz, etc.

La mode et les accessoires: vétements prét-a-porter pour hommes, femmes et enfants,
vétements professionnels, bijoux, sacs, etc.

La décoration et I'artisanat : art de la table, jouets, linge de maison, mobilier, coffrets
cadeaux, etc.

Le bien-étre et les soins : cosmétiques, compléments alimentaires, etc.

Le tourisme : en sauvegardant les activités traditionnelles, on crée par laméme un potentiel
d offre touristique.
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3-2) L’ expérience du commer ce équitable : casdu café du Costa Rica

Chaque jour, deux milliards de tasses de café sont consommées, Le café arrive en
seconde place des matieres premieres les plus précieuses, apres le pétrole, et se vend a prix
éleveé tout autour du globe. Le café est cultivé presque exclusivement dans les pays en voie de
développement. Avec une part d’ environ 80%, les petits cultivateurs dominent la production
mondiale de café. Environ 25 millions de petits producteurs et leurs familles, dans plus de 50
pays producteurs, dépendent du café comme principale source de revenus. La grande majorité
de ces cultivateurs peinent a gagner suffisamment pour couvrir leurs besoins les plus
élémentaires.

Le café « e grano de oro » (la graine dorée) est une part importante de I’ histoire du
Costa Rica, de sa culture et de son économie. Le Costa Rica est |'exemple méme d’'un
développement réussi du secteur du café, ou les petits producteurs dégagent des revenus plus
importants que la plupart de leurs homologues dans d’ autres régions du monde. Plus de 100
000 hectares de café sont cultivés au Costa Rica. 90 % de la production est destinée a
I’ exportation et e café représente 11 % des recettes d’ exportation du pays. Le secteur emploie
5 % des travailleurs du pays et 20 % des travailleurs agricoles. Le secteur du café au Costa
Rica compte plus de 78 000 cultivateurs, 94 entreprises de transformation, 73 compagnies de
torréfaction et 30 entreprises exportatrices. La contribution des petites exploitations agricoles
est substantielle : prés de 90 % des paysans cultivent moins de cing hectares ; ensemble, ils

représentent environ 45 % de la superficie cultivée totale.™

Les revenus de la majorité de ces petits producteurs sont suffisants pour leur permettre
un mode de vie digne. Le Costa Rica fait figure d exception parmi les pays en voie de
développement, car le taux relatif de pauvres, vivant dans les zones rurales et urbaines, y est
guas ment identique. Dans la plus grande partie des pays en voie de dével oppement, e taux de
pauvreté en zone rurale dépasse celui des zones urbaines (en pour cent de la population

concernée) ; dans certains cas, ce taux peut étre de deux fois plus élevé.

Avec une production annuelle de pres de 1,5 million de sacs de café, ce petit pays le
Costa Rica occupe le treizieme rang des plus grands producteurs de café au monde.
Cependant, en production par habitant, il est e deuxieme producteur mondial, avec prés d’un

demi-sac (23 kg) par habitant (voir figure 1).

BMarco F, « Café issu du commerce équitable du Costa Rica : une histoire & succés des petits producteurs »,
www.responsability.com /Research-1nsi ght-2013-Caf é-i ssu-du-commer ce-équitable
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Figure 02 : production de café par habitant (en kg) dansle monde
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Source : Banque mondiale, responsability Research, 2013, Zurich, Suisse.

Les éléments qui sont ala base du succes au Costa Rica sont la maniére dont les petits
producteurs peuvent libérer leur potentiel et I'importance de I’ accés au financement.

Hugo Flores, un producteur de café du Costa Rica, est un exemple qui incarne cette
réussite. Age de 42 ans, Iui et les cinqg membres de sa famille sont la quatriéme génération de
cultivateurs de café. Contrairement a la plupart de ses pairs a travers le monde, il vit
décemment avec sa famille. Cette vie n’ est pas luxueuse, mais les Flores sont propriétaires de
leur ferme et ils bénéficient d’un acces a I’eau courante et a I’ électricité. M. Flores est fier
d appartenir a I’ organisation de producteurs Coopronaranjo, forte de 2 500 cultivateurs de
café. La productivité de son domaine se situe au-dessus de la moyenne mondiale (comme la
plupart des plantations de café du Costa Rica), et son café est de qualité supérieure. Il touche
un prix équitable pour son café, vendu sur les marchés européens et américains par

I’ organisation de producteurs.*®

Les développements de ce chapitre nous permettent de comprendre que le commerce
équitable, en rupture avec le commerce classique, fait de I'équité une propriété et une

exigence propre a I’échange international. Il a plusieurs dimensions a défendre : humaine,

®Marco F, op cit.

26



Chapitre 01 : Le commer ce équitable : dela naissance aux conditions d’existence et a
quelques expériences

environnementale et éthique, juridique et financiére. 1l a également plusieurs acteurs qui lui

permettent de se développer : producteurs, consommateurs, distributeurs, normalisateurs,
|égislateurs.
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Chapitrell : Le développement rural durable et le commer ce équitable

Chapitre 02 : Le développement rural durable et le commer ce équitable

Le commerce équitable joue un réle important dans le développement rural durable et
donc le secteur agricole, car L’ agriculture est e moteur du développement rural durable, ¢’ est
avant tout la volonté de la communauté a construire un projet. Pour comprendre les relations
entre ces trois ééments nous avant partager notre chapitre en 3 sections dont la premiéere
sagit d'une généraité sur le développement durable, le deuxieme est sous le titre du
commerce équitable contribue au développement rural durable et en fin le troisiéme est la

stratégie a suivre pour aler au commerce équitable.

Section 01 : Ledéveloppement durable: éléments généraux

Depuis le début des années 1970, les préoccupations environnementales a I’ échelle
mondiale n'arrétent pas de croitre. Elles font suite aux conséquences du développement
industriel : catastrophes naturelles, déreglement climatique (réchauffement climatique),
pollution atmosphérique. Toutes ces conséquences donnent des alertes, des avertissements sur
la nécessité d’ une meilleure protection de I’ environnement et d’ un modéle de croissance et de

dével oppement économique humain et écol ogique.

Le rapport de la commission mondia pour I’environnement et le développement
(CMED), établi a Brundtland en 1987, constitue une étape importante pour laformalisation de
ce concept. Ce rapport définit le développement durable comme «un développement qui
répond aux besoins du présent sans compromettre la capacité des générations futures de
répondre aux leurs™®et correspond aux devoirs des générations actuelles de transmettre un

monde vivable, viable et reproductible »'® aux générations futures.

Nous pouvons dire aussi que le développement durable consiste a favoriser un modéle de
croissance aujourd’hui qui n’hypothéque pas la capacité des générations futures a répondre
aux enjeux de demain. Confronter la question du développement durable a la géographie
consiste a se demander si les zones rurales sont concernées, dans ses démarches et ses centres
d’intérét, par ce qui constitue un paradigme actuel des rapports homme-nature ou nature-
société. Le développement durable contient trois dimensions, sociale, économique et

€cologique.

Jounot A, «100 questions pour comprendre et agir Le développement durable », édition de AFNOR, juillet
2004 en France, p. 03.

18 Djimet-Baboun A, « Agriculture et développement dans le monde », éditions Ellipses marketing S.A., paris,
ao(t 2006, p. 112.
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1.1. Explicitation desprincipaux concepts

Le terme rural renvoie a la campagne et plus généraement aux territoires et aux
activités non urbains. Le rural est employé pour désigner tout ce qui est relatif ala campagne
et aux personnes qui y vivent. Néanmoins, dans le contexte géographique. La campagne
représente une vaste éendue ou les habitations sont regroupées et les terres cultivées.

L’ espace rura se caractérise par les principales activités qui sont I’ agriculture et I’ artisanat.

Le développement renvoie a une notion quantitative, la croissance économique, mais
égaement a une notion plus qualitative, le bien-ére des populations. L’enjeu du
développement rural est donc de rendre les campagnes attractives et de faire en sorte que les

populations et les entreprises s’ installent et se sentent bien dans ces espaces.

Le tableau ci-dessous dont des dates qui ont marqué I'histoire et |'essor du concept de

dével oppement rural durable.

o
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Tableau 03 : Quelques dates marquantes du développement durable

1972

Sommet des nations unies sur I’homme et I’ environnement a Stockholm.
Un état critique de la planéte est dressé et certains scientifiques ont été

jusqu’ a recommander un arrét de la croissance économique.

1987

Publication du rapport « Notre avenir a tous» de la commission des
notions unies pour I’ environnement et le dével oppement.

1989

Convention de Bae sur le controle des mouvements transfrontaliers de

produits toxiques

1992

Conférence des nations unies sur I’ environnement er le développement a
Rio.

1995

Alain Jounot, «Le développement durable. 100 questions pour
comprendre et agir », édition dAFNOR, juillet 2004. En France
Adoption du protocole de Carthagéene sur les préventions des risgques

biotechnol ogiques.

1996

Sommet des villes a Istanbul. La déclaration d'Istanbul reconnait et le

droit au logement comme partie intégrante des droits de I’ homme.

1997

Adoption du protocole de Kyoto sur la réduction des émissions de gaz a
effet de sert.

2002

Sommet mondia de laterre, Rio+10, a Johannesburg. La déclaration de
Johannesburg met en avant la nécessité de modifier les modes de
production et de consommation.

Source : Jounot A. (2004), op cit, p. 28.

1-2.

L es dimension de développement durable:

Le concept de développement durable associe trois objectifs : efficacité économique,

equité social et préservation de I’environnement. La mise en ceuvre d une politique de

développement durable ne se limite pas au seul pilier environnement, mais aussi vise une

gestion qui intégre les trois sphéres. Le développement durable est caractérisé par trois




a)

b)
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dimensions principales qui sont la dimension environnementale, la dimension économique et

ladimension socide.

Figure: Lestroispiliersdu développement durable

e Vivabhle

Eguitable

Environnement ]E”.cunnmiq ue

Viable

Source : Emmanuel A, « le développement durable », Edition Nathan, 2005, P.7.

Ladimension sociale

La dimension sociale est la dimension qui prend en charge les problemes des sociétés,

notamment la lutte contre la faim, I’améioration de la formation des saariés, la santé, et

I"éducation. Le pilier social est le pilier qui répond aux besoins humains, plus précisément il

répond a un objectif d’ équité sociale. Cette dimension est la moins considérée dans la logique

classique de développement par rapport aux dimensions environnementale et économique.*’

la dimension économique

Au-dela des performances financieres, le développement durable suppose la prise en

compte des perspectives a long terme de I’ entreprise, de son impact sur le développement

économique et social de ses zones d’'implantation et de leurs parties constitutives et de son

respect des principes de I'éthique des affaires (absence de corruption, d abus de position

17 . . . . ,
Amrani S, « la relation entre |’entreprise et I'environnement dans le cadre du développement durable : cas

des entreprises de la wilaya de Bouira », these de magister en science économie, option économie de
I’environnement, université de Béjaia, 2010, p 16.
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dominante)®. L’ aspect économique du développement durable cherche de nouveaux modes
de production et de consommation pour que la croissance économique ne se fasse pas au

détriment de |’ environnement.*®
la dimension environnementale

Quel est I'impact des activités de I’entreprise sur I’environnement au sens large
(consommation de ressources naturelles, rejet de toutes natures, occupation du territoire) ?2°
La dimension environnementale est la plus connue, comparée a la dimension économique et
sociale. L’objectif du développement durable a travers son pilier environnemental est de
protéger et de valoriser I’environnement et de préserver les ressources pour les générations

futures.

La durabilité implique un mode de développement qui préserve les ressources naturelles et qui
réalise |’épanouissement de la vie humain (I’eau, I'air, les sols, la diversité des espéces,
I’humain) et qui ne conduit pas a dégrader dangereusement la biosphére par |’ accumulation

de polluants, la concentration des habitats naturels...
Le maintien de I'intégrité de |’ environnement se fait, entre autres, par :

- I'aménagement et |le maintien des habitats essentiels aux espéces ;

- une gestion durable des popul ations animales et végétales.
L’ efficacité économique, pour sa part, dépond de :

- L’application les principes du pollueur payeur ;

- L’intégration des codts environnementaux et sociaux, éco-fiscalité...
Pour faire progresser I'équité sociale enfin, il est utilede:

- Réalise I'accés pour tous a I'éducation, I'emploi, le logement décent et aux soins
médicaux ;

- Lerespect des droits et des libertés de la personne.

1-3. Lesprincipesdu développement rural durable

Le développement durable contient plusieurs principes qui ont été adoptés dans des

conférences internationales, telles que la conférence de Stockholm en 1972. Cette conférence

¥Geneviéve F, « Que développement durable veut dire ? », Edition o organisation 1, rue thénard 75005 paris,
novembre 2004, p. 8.

®Amrani S. (2010), OP cit, p17.

“Geneviéve F. (2004), OP cit, p. 8.
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a permis I'instauration de 26 principes. La conférence de Rio, pour sa part, a, en 1992,
instauré 27 principes™. Parmi ces principes nous pouvons souligner les six principes les plus

connus :

- Principe étique qui est fondé sur la défense et la promotion des valeurs universelles.
réunissant I'ensemble des autres principes, il consiste a ne pas transgresser une morale
supérieure, et a se conformer aux bonnes conduites. Le principe d'éthique, décliné de
plus en plus dans les organisations, revient a préserver ladignité et lajustice.

- Principe pollueur payeur (PPP) qui a été adopté par I’ Organisation de Coopération et
de Développement Economique (OCDE) en 1972. Ce principe est, a la source, un
concept économique. Il vise a faire prendre en compte, par les acteurs économiques,
les colts « externes » pour la société, des atteintes a |'environnement générées par
leurs activités. Ce principe, qui concerne les activités publiques ou privées, les
entreprises, les ménages et chacun des acteurs de la société civile vise |’ efficacite,
I’ équité et la responsabilité. I'efficacité pour que les prix reflétent I'intégralité et la
réalité des colts de production et favorisent, économiquement et a terme, les activités
les moins polluantes. L'équité pour le responsable direct des actes polluants paye a la
collectivité la contre partie des dégéts et e prix des réparations. La responsabilité pour
que l'identification du pollueur et le prix a payer puisse inciter a minimiser les
pollutions produites.

- Principe de précaution qui est le quinzieme principe de la déclaration de Rio en 1992,
est I'un des grands principes atteint par les conférences internationales sur
I’environnement. Il introduit la prise en compte de l'avis scientifique minoritaire,
traitant les éventualités comme des certitudes. C'est désormais I'incertitude scientifique
et la controverse qui fondent la décision, ce qui va bousculer I'ordre juridique en
introduisant le soupcon, ce qui va aussi renouveler I'exercice de la démocratie. Son
application justifie ou rend impératif la délimitation, I'encadrement ou empéchement
de certaines actions présentant un danger potentiel grave, sans attendre que le danger
soit scientifiquement établi de facon certaine. Il cherche a établir une norme de
dommage zéro. Simulant les scénarios de rupture, il attribue la charge de la preuve
d'une absence de risque a tout acteur d'un projet, prend en compte l'irréversibilité des

décisions et maintient les options ouvertes.

Zkerdoum A, « Environnement et développement durable : enjeux et défis », Editions Publisud, 2000, p. 196.
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- Principe de prévention qui est I’un des principes généraux du droit international de
I’environnement. La prévention, a l'inverse de la précaution, consiste a controler les
risques avérés et a en réduire les impacts, en utilisant les meilleures techniques
disponibles a un colt économiquement acceptable.

- Principe de responsabilitéqui repose sur un engagement global et universel,
intemporel, individuel et local. Son application passe par le respect de cing
commandements : traiter les éventualités comme des certitudes; engager notre
responsabilité sur le futur, dont nous sommes les otages ; dans le course au progres,
nous conduire selon une éthique de I'actuel et, en méme temps, une éthique de I'étre ;
étre responsable de soi-méme, mais aussi des actes des autres ; agir de telle fagon que
les effets de notre action soient compatibles avec la permanence dune vie
authentiquement humaine sur Terre.

- Principe d'intégration qui consiste dans le fait a faire que les préoccupations
environnementales soient le devoir de tous. Les régles et les normes qui sont dictées
sur I’environnement doivent étre appliquées et respectées par tous les organismes et
particulierement les entreprises industrielles, a |’échelle nationale, régionae et

internationale.

Pour préserver I’environnement, réaliser une efficacité économique, et avoir une équité
sociale, il faudrait respecter les principes précédents et autres pour avoir une culture

dével oppement durable®.
1-4. Lesobjectifsdu développement rural durable

Le développement durable est pour plusieurs objectifs. Il y al’objectif qui concerne la
situation des habitants dans les zones rurales par I’amélioration de revenus des salariés. Il y a
auss |’ objectif lié a la situation économique d'un pays par I’augmentation de la production
bio, ce qui permet de réduire les importations, d augmenter les travaux d’occupation

socialement utiles et d’ augmenter la diversification des produits de qualité (bio-Natural).
On peut citer, quel ques objectifs reconnus du dével oppement durable :

- L’accroissement du revenu du travailleur rural peut provenir soit de 1'augmentation de
sa production, soit de la hausse des prix, soit de I’ effet conjugué de ces deux éléments.

- Assurer au maximum la couverture des besoins alimentaires de la popul ation.

>Amrani S. (2010), Op cit, p. 18.
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- Accroitre les exportions et réduire les importations.

- Réduire 1'exoderural et le sous-emploi dans les campagnes.

- Réaliser le passage progressif de la condition du paysan au statut d’ agriculteur.
- Réorienter et diversifier les activités rurales.

- Assurer |’ éducation pour tous.

- Réduire la pauvreté.

Section 02 : Le commer ce équitable au développement rural durable
21. L’agricultureet ledéveloppement rural durable

L’ agriculture est le démarreur du développement économique. Le développement
agricole fournit des opportunités aux industries agroalimentaires, de la nourriture aux

travailleurs non agricoles, et des marchés ruraux pour les industries urbaines

Pour permettre a I'agriculture de jouer son réle de démarreur du développement, les
agriculteurs ont besoin de prix qui leur permettent d’investir et de combattre la dégradation
des sols.?®Elle vise & soutenir et renforcer les segments les plus vulnérables de la population
rurale et a encourager la production agricole durable. Les activités rurales (agricultures)
occupent |'essentiel de la population active des zones ruraes, |’agriculture ne peut étre

dissociée ni de ses territoires et encore moins de ces ruraux.

L’ agriculture est au fond du développement durable. Elle est étroitement lige a
plusieurs domaines comme la santé, I’ éducation, le secteur privé, I’eau et I’ environnement.
Afin d'assurer un développement rural intégré, équitable et durable, il faut gérer les
complexités de ces liens. C'est avant tout la volonté de la communauté a construire un projet.
Il ne peut pas y avoir de développement sans motivation, sans intention. Le dével oppement
vient nécessairement de I'intérieur et ne peut ére impose de I'extéieur sans certitude
d aboutir a un échec.

2 Niek KONING, Roel JONGENEEL, « LA CEDEAO PEUT-ELLE CREER UN OPEP DU
CACAO DURABLE ? », Revue Tiers Monde 2008/3 (n° 195), p. 661
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le concept de I'agriculture et le développement rura durable , ont pris naissance au
début des années 1980 avec la prise de conscience croissante de |a nécessité de répondre aux
besoins fondamentaux des populations, en matiére de nourriture, de logement, d' habillement

et plus généralement de qualité de vie *.

Afin de contribuer a un développement agricole et rural, écologiqguement sain,

économiquement viable, socialement juste.
A. Des aspects sociaux

- Instauration de I’équité, de la justice, de la cohésion sociae, et de la démocratie

participative ;

- Laréduction delapauvreté et del’exoderura ;

- Lapromotion du bien-étre et delaqualité delavie.
B. Desaspects économiques

- Une augmentation des revenus des ruraux ;

- Une économie agricole, assurant les besoins locaux, organisée autour d’associations
coopératives et orientée vers le marché local, nationa et international ;

- Unemagjoration de la sécurité alimentaire et de la disponibilité de I’ alimentation depuis

I’échelleindividuelle jusqu’al’ échellelocale;

- Des pratiques moins consommatrices en intrants ;

- Desinnovations techniques simples et accessibles.
C. Desaspects environnementaux

- Une importante contribution pour la préservation de l'environnement et de la
biodiversité;

- Unediminution des pratiques polluantes ;

- Une gestion rationnelle des ressources naturelles.

L’ agriculture et |e développement rural durable peut étre défini comme e dével oppement
qui ne génére pas que la croissance économique, mais qui distribue les bénéfices

équitablement, qui protége I’ environnement aussi le développement qui donne la priorité aux

** Rapport sur |’ état des Alpes convention alpine, « Développement rural durable et innovation », Signaux alpins
Editions spéciale n°3, 2011. P.12

s



Chapitrell : Le développement rural durable et le commer ce équitable

pauvres, il sagit d'un développement qui est protege la population, la nature, I’emploi et la

femme.

Dans le cadre de la politique « |’ agriculture au service du développement rural durable »,
le terme «agriculture» désigne I’ensemble du systéme qui relie les producteurs aux
consommateurs de produits agricoles alimentaires et non alimentaires. Ce systeme comprend
différents éléments tels que la production I’ entreposage, |a transformation, le commerce et
I’ utilisation de ces produits, la base de ressources naturelles, de méme que les politiques et
réglements sur lesquels s appuie le systéme®® Elle repend aux besoins de développement

agricole durable des économies en transition et des pays en développement réunis.
2.2.  L’agriculture et le commerce équitable

Le commerce équitable, qui avait éé initidement pensé comme un outil de
dével oppement des producteurs des pays du Sud, est aujourd’ hui également envisagé comme
un levier pour lutter contre la précarité des agriculteurs des régions du Nord (Chiffoleau,
Prévost, 2008). Généralement, les promoteurs d'un « commerce équitable local », «
commerce équitable de proximité » ou « commerce équitable Nord-Nord » associent a ces
termes des formes de circuits courts alimentaires, comme les magasins de producteurs, les
marchés fermiers ou les AMAP (Associations pour le maintien d une agriculture paysanne),
qui aleurs yeux permettent d’ établir, entre producteurs et consommateurs d’ une méme région,

des relations semblables a celles qui existent dans le commerce équitable.?®

Pour permettre a |’ agriculture de jouer son réle de démarreur du développement, les
agriculteurs ont besoin de prix qui leur permettent d’investir et de combattre la dégradation
des sols. Par conséquent, les pays en développement doivent avoir le droit fondamental
d’instaurer des droits de douane pour protéger leurs paysans des importations a bon marché
avec lesquellesils ne sont pas compétitifs. C’ est pourquoi des organisations agricoles, ONG et
gouvernements des pays pauvres mettent en avant la souveraineté alimentaire comme concept
directeur de la politique des échanges agricoles. Ce concept est opposé aux prescriptions
néolibérales qui poussent les pays en développement a se reposer de toute urgence sur les

cultures d’ exportation et aouvrir leurs frontiéres aux importations alimentaires.

% Raport au premier ministre du Canada, « |’ agriculture au service du développement rural durable », agence
canadienne de développement international, 2003.

% Ronan L, «si loin, si proches : la difficile association entre circuits courts et commerce équitable », N° 207,
juillet-septembre 2011, Revue Tiers Monde, p. 133.
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On a proposé le commerce équitable et la commercialisation des produits de
I’ agriculture biologique pour améliorer la durabilité sociadle et environnementale sur un
marché mondial libéralisé. Cependant les marchés de niche pour ces produits demeurent
faibles ; leur échelle limitée entraine des marges commerciales élevées ; et la certification
nécessaire implique des colts éeveés qui pénalisent les petits agriculteurs (CLAY et al. 2005 ;
TALBOT, 2004). Ces initiatives apportent des avantages a quelques agriculteurs et relevent le
niveau de prise de conscience des consommateurs de pays importateurs, mais elles ont peu

d’ effet sur les prix moyens.?’

L’ analyse de la |égidlation relative aux produits de traitement, dont les conséquences
graves sur I’environnement et la santé nécessitent un encadrement strict, nous semble
importante. Par ailleurs, les produits de qualité spécifique, tels que les produits de
I’agriculture biologique, les produits issus du commerce équitable et les organismes
génétiquement modifiés (OGM), s'inscrivent dans un secteur de niche ou les pouvoirs publics
tentent de parvenir a un difficile équilibre entre la protection de la santé et de |’ environnement
et le respect des regles du libre-échange. Enfin, plusieurs mesures ont éé adoptées pour
essayer d’ endiguer les nombreux problemes posés par |’ incessante augmentation des déchets

meénagers.

Un meilleur acces au marché est essentiel al’amélioration des conditions d’ existence
de nombreux petits producteurs dans les pays du Sud. Le réle que pourrait jouer le secteur
privé dans le développement et |’ appui aux agricultures paysannes est souvent mis en avant
avec le développement de I’ agriculture sous contrat. Si les avantages que présente ce type de
relation entre le secteur privé et les petits producteurs paraissent évidents, les risques liés au
développement de cette nouvelle modalité d’ échange commercia entre acteurs asymeétriques
sont également réels et de mieux en mieux documentés, * De son coté, le commerce équitable
est un outil de renforcement des capacités des producteurs et de structuration de leurs
organisations. Or depuis plusieurs années, les labels de commerce équitable ont intégré la

modalité d’ agriculture sous contrat dans leurs cahiers des charges.

" KONING Nike,2008,0P cit,p681

% Rapport du rapporteur spécial sur le droit & I’alimentation aux Nations Unies, Olivier de Schutter du 4 ao(it
2011.
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2.3. Lelien entrele commerce équitable et le développement rural durable

Les concepts de développement durable (DD) et de commerce équitable (CE) sont
réunis par le travail des acteurs. Ils s'influencent I’un et |’ autre dans leur réalisation, créant

ainsi des ponts de convergence :

- La solidarité comme point de convergence, C'est-a-dire que commerce équitable et
développement durable s accordent pour reconnaitre le réle central de la solidarité dans
les échanges. La solidarité est liée alalogique dejustice sociale.

- Solidarité internationadle et solidarité intergénérationnelle, c'est-a-dire que le
développement durable appelle une double solidarité, a la fois internationale et

générationnelle. ®

Depuis son émergence, il y a maintenant plus de vingt ans, le projet sociéta du
développement durable s'institutionnalise en France notamment dans un contexte de
priorisation de I’ environnement et renouvelle le paradigme du commerce équitable qui semble
se trouver & moment charniére de son développement, celui d’ un « commerce durable »* En
France, il est intégré politiquement a la stratégie nationale de développement durable.
Parallelement, la charte de I’ environnement inscrit ses principes dans la Constitution francaise
.En 2007, la Grenelle de I’ environnement réunit pour la premiére fois |’ état, des représentants
des entreprises, de la société civile et des collectivités locales. L’ objectif est de définir les
orientations stratégiques en matiere de lutte contre le réchauffement climatique, de
préservation de la biodiversité ou encore d agriculture biologique. Le commerce équitable
n’ échappe pas a cette vague du développement durable. En 2001, le consensus Fine s'insere
dans les démarches pour le développement durable en offrant de meilleures conditions
commerciales et en garantissant les droits des producteurs et des travailleurs marginalisés,
tout particuliérement au sud de la planete .L’article 60 de la loi de 2005 relative aux PME
subordonne officiellement le commerce équitable au dével oppement durable. L’ accord Afnor

de 006 renforce encore cette position.

Le Commerce Equitable est un partenariat commercial, fondé sur le dialogue, |a transparence
et le respect, dont |'objectif est de parvenir a une plus grande équité dans e commerce
mondial. Il contribue au développement durable en offrant de meilleures conditions

commerciales et en garantissant les droits des producteurs et des travailleurs marginalises,

? Vivien B et Aurdlie C, « Dictionnaire du commerce équitable », éditions Gaston Boussou a paris, 2005. p. 86.
% Dimbi Ramonjy, « Commerce équitable et Développement durable : Paradigme, Praxis et Enjeux pour les
Organisations », Ethique et économique, 2011, p94.
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tout particuliérement au Sud de la planéte.®! En approchant les deux concepts, ces textes
insistent sur leurs points communs. Le commerce équitable met en ceuvre certains principes
du développement durable. Ce dernier apporte salogique intégrative et renouvelle les
pratiques des organisations du commerce équitable. Par exemple, les deux concepts mettent
au cceur de leur modél e la durabilité environnementale et |e respect des droits de I’ homme.
Pourtant, les deux concepts ont leur propre généalogie. Et leur intégration ne se fait pas sans

frictions.

Malgreé I'importance de ces enjeux, la problématique de I’intégration du commerce équitable
du développement durable demeure peu étudiée. Cette entrée expose I’ambivalence de leur

relation, en identifiant les convergences et les divergences des deux concepts.

Section 03 : La stratégie a suivre le commer ce équitable

Pratiquement, la concrétisation d’un projet de commerce est subordonnée atrois facteurs, des
démarches, des actions et des structures.

3.1. Lesdémarchespour le commerce équitable

En compte aujourd hui prés de 600 centres de production de commerce équitable

répartis dans plus de 85 pays différents et pour 800 000 bénéficiéres dans |e monde®.

L’ Etat joue un rdle de plusieurs fagons pour la consolidation du commerce équitable et
durable:

- Faire des coopératives du commerce équitable en constituant un collectif régional
composé d'organisations paysannes, de structures syndicales, associatives et
entrepreneuriale, permettant de mutualiser les dynamiques locales et de mettre en
place des circuits de distributions alternatives et solidaire dans le cadre de

dével oppement solidaire et locale.

- La labellisation des produits, sachant que la plupart des produits du commerce
équitable sont des produits simples dans lesquels entrent une ou deux matieres
premieres seulement. La labellisation par produit suppose un contrdle vertical de toute

la chaine de production et de commercialisation. La démarche des labels pour des

3ly/éronique B, «commerce équitable et développement durable: e cas d’ une organisation de producteurs de
café au Mexique », thése de Doctorat. Université de Québec-Montréal. Faculté de science économique. 2008.
P.25.

¥ Tristan L. « Le commerce équitable ». Editions Eyrolles Pratique & paris, 2012. P. 58.

-
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produits, comme le café ou le cacao, basée sur la définition de normes précises par
filiere, avaeur d exemple, mais n’ est sans doute généralisable qu’ a un nombre limité
de produits. Les produits labellisés ont toujours un logo signifiant leur labellisation.

Ceslogos sont au nombre de cing comme on le voit dans lafigure ci-dessous :

- Lelogo FLO International, représenté par I’ association Max Havelaar en France, qui
appose ce logo sur des produits contrélés comme issus du commerce équitable par
FLO Cert.

- Lelogo WFTO (ex-IFAT) délivré a des structures contrélées et reconnues comme des

« organisations de commerce équitable ».
- Le logo ECOCERT-EQUITABLE déivré pour les produits uniquement 100%
d origine biologique et équitables.

- Le logo Forest Garden Product (FGP) qui garantit un systeme de sylviculture
respectueux de la biodiversité et favorable a I’ équité sociale. FGP est a haute valeur

économique gjoutee.

- Lelogo BIO EQUITABLE qui est présent sur les produits importés par les entreprises
membres de |’association Bio Partenaire. Ces produits suivent la garantie Eco
Equitable.

Figuren® 04 : leslogos de labellisation

FAIRTRADE
MAX HAVELAAR

Source : Wikipédia
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3.2.  Actionspour lecommerce équitable

Les principal es fonctions pour e commerce équitable sont e préfinancement, e renforcement
et lafixation du prix équitable.

3.2.1. Lepréfinancement des producteurs

Afin d’ éviter |’ endettement des producteurs et de renforcer leur indépendance par rapport aux
intermédiaires, notamment par rapport aux organismes de crédit, le commerce équitable leur
offre la possibilité de demander aux importateurs le paiement anticipé du prix dont le montant
varie généralement de 40 a 60 % de la valeur globale du contrat 55. Ce critére a également été

confirmé par I’ article 10%,

L’ acces au financement est éroitement lié & la structuration du milieu. Une des fonctions les
plus importantes de la structuration des associations, coopératives ou organisations de base
était de rendre possible I’ acces au financement a leurs membres. L’ objectif de ces réseaux est
le développement des producteurs avant tout. La coopérative de commerce équitable joue un
réle combiné d'aide a I’ exportation et d'institut des micros crédits. Le principe de solidarité
de préfinancement des commandes, parce que les petits producteurs les plus défavorisés ont
généralement des gros problemes de trésorerie, les producteurs peuvent solliciter les
organisations du commerce équitable pour accroitre des crédits afin d’améliorer leurs

production.
3.2.2. Renforcement les capacités des producteurs

Le renforcement des capacités est un des grands points centraux dans tous les programmes.
Ce n'est qu’a travers le renforcement des capacités que des structures autogérées pérennes
ans que I'augmentation de la production continue peuvent étre atteintes. Il sagit des
capacités des partenaires de base, des organisations et institutions de base. Les piliers
stratégiques choisis et appliqués par les programmes sont la formation, la mise en place et le
dével oppement d organisations de base (structuration du milieu) et |’ appui matériel (acceés au
financement). Vu que nous avons parlé plus haut de la structuration du milieu et de |’ acces au
financement, nous nous concentronsici sur laformation et les activités soutenant le processus
de renforcement continu. Nous tenons a noter que les mesures de renforcement des

organisations de base se recoupent partiellement avec celles des collectivités territorial es.

*Abdelgawad W, « le commerce équitable et la société civile internationale : une chance pour la mondialisation
d’une droit de |’ économie solidaire ». Revue International e de Droit Economique. 2003. p. 197.

.
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Le renforcement des capacités techniques concerne toute mesure pour qu'elle respecte
I’environnement, contribuant a I’augmentation de la production dans le domaine du
commerce équitable. A part la formation, les programmes contribuent a I'acquisition de

matériel et équipements adéquats des producteurs.
3.2.3. Unprixjuste (le prix équitable)

Le commerce équitable est destiné a équilibrer le partage inégal des parts sur le prix en
assurant un prix équitable aux producteurs marginalisés. Le prix équitable comprend deux
aspects. Un prix de base plancher qui, tout en étant fixé en référence au prix du marché, ne
pourra descendre en dessous d'un certain seuil. Le commerce équitable garantit aux
producteurs un revenu décent, grace a la fixation d’un prix juste négocié®. L’ objectif est de
garantir un prix minimum des produits quelque soient les aléas du marché ou de la bourse.
Une prime de commerce équitable (appelée parfois prime de développement) traduit un
surprix calculé selon des criteres transparents afin de permettre aux producteurs et a leur
famille de subvenir de maniére durable a leurs besoins fondamentaux et de financer des
projets sociaux, économiques et écologiques (construction d’ écoles et d’ hdpitaux, formation

de personnels, amélioration de la production, production biologique, &tc.).

Le prix équitable peut, pour certains produits, étre plus légerement élevé que le prix du
marché. De la sorte, le commerce équitable ccuvre au renforcement des liens de solidarité
entre les producteurs du Sud et les consommateurs du Nord.

*Vivien B, « Aurélie Carimentrand2012, Dictionnaire du commerce équitable », éditions Gaston Boussou,
Paris, 2012. P. 196.
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Figure n°05: le prix recoit par le producteur en comparaison avec le systeme
traditionnel
Le commerce équitable, comment ca marche?
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Source : theése Doctorat, « Le commerce équitable : un outil de développement ? »
3.3. Structure pour le commer ce équitable

Les producteurs (coopératives, syndicats de travailleurs, etc.) sont les partenaires
incontournables des initiatives du commerce équitable. Le commerce équitable ne peut traiter
avec des producteurs isolés, et encourage ceux-Ci a Se regrouper en coopératives ou syndicats
de travailleurs. Cette organisation leur permet de mettre en place une véritable action
commune pour organiser la production et la vente de leur produit, ainsi que pour partager les
plus-values que leur permet le commerce équitable. La vente des produits du commerce
équitable se fait a travers des réseaux spécialisés et dans des boutiques gérées par des
associations ou des sociétés privées indépendantes. Les consommateurs de ces produits
peuvent I'avoir a travers plusieurs méthodes, soit d'une facon directe ou par I’intervention
d'un ou plusieurs intermédiaires. Le produit du commerce équitable peut suivre cing chemins
afin que le consommateur |’ achéte.

E
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Figuren® 06 : Chaine devaleur des produits du commer ce équitable
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Source : www.Max Havelaar.com

La remarque a faire est gu'avec le commerce équitable, on peut éliminer certains
intermédiaires pour que le producteur recoive une somme plus importante qu'avec le

commerce classique.
Conclusion

Le commerce équitable favorise la création des micro-entreprises, ' est-a-dire des
petits ateliers ou des micro-entreprises fondées en général sur des initiatives individuelles,
favorisant la création d’ emplois en milieu précaire, assurant des salaires décents et s efforcant
d’améliorer les conditions de travail. Avec le commerce équitable, on peut avoir une
amélioration sur les trois sphéres de développement durable (économique, sociale,

environnementale).

=
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Chapitre 03 : le commerce équitable et la figue de Beni Maouche

Présentement pour |’ agriculture rurale, le commerce classique ne peut pas constituer
une solution pour la commercialisation al’international. Bien au contraire, le marché pur tue
progressivement ce type d'activité. Le commerce équitable en est la solution, mais il
nécessite la réunion de plusieurs conditions: la labellisation des produits, I’ organisation en
coopératives des agriculteurs, le respect des normes de durabilité dans le processus de

production et de commercialisation, etc.

Ce chapitre est justement concu pour voir si la commune de Beni Maouche avance vers la
commerciaisation de sa production de figues a I’international par le moyen du commerce
équitable.

Section 01 : Présentation dela commune de Beni Maouche

Dans Cette section nous alons présenter la commune de Beni Maouche, les
infrastructures, ces caractéristiques naturelles, |a situation économiques (I’ activité industrielle
et I’ agriculture) et socioculturelles.

1.1. Données générale sur Beni Maouche:

La commune Beni Maouche est située a 80 km du chef-lieu de la wilaya de Bejaia
Elle s éend sur une superficie totale (ST) de 9486 ha dont 5310 de superficie agricole utile
(SAU),soit un rapport SAU/ ST de 55,9%. Elle regroupe 28 villages. En citant : Ait Ouamar,
Aguemoune, Taazibt-Tikasrine, Tizekhet, tala N’'Tinzer, Laazib-sidi- sadek, EL Djabia,
Taourirt, Tiwal, Ait-boudjala, etc...

Le climat de cette région est caractérisé par une saison froide est humide avec des
chutes de neige et une saison chaude et seche. Le territoire communal est une zone de
montagne, dont le chef-lieu est 2 1000m d’ altitude et le point culminant est a 1383m se trouve
aAchtoug.

Le relief est fortement accidenté et présentes des pentes relativement éevées qui
soumettent les terres cultivables al’ érosion.

Elle est traverse par laroute nationale n°74 et par le chemin de wilaya n°35.
La commune de Beni-Maouche est limitée :

Au nord-est par lacommune de Feraoune ;
Au nord-ouest par les communes de Beni-Djéellil, M’ cisna et Seddouk ;

=
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A I’ est par les communes de Beni-Mohli et Beni-chebana de la wilaya de Sétif ;
Au sud-est par les communes de Bouhamza et Amalou ;

Au sud par lacommune de Beni-Ourtilane de la wilaya de Sétif.

Figuren®07 : Localisation géographique de la commune de Beni Maouche
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Carte de Beni Maouche.

1-1-1) Le milieu humain

La population de lacommune est de 13003 habitants, dont :

Population masculine : 6637 HAB.

Population féminine : 6366 HAB. Densité HAB/ kmz2 : 137

La population de moins de 20 ans représente prés de 60% de la population communale au
dernier RGPH.

A) Répartition

Sur I’ensemble du territoire de la commune de Beni Maouche, la population est répartie
comme sulit :

- Agglomeération chef-lieu : 3997 HAB (30,7%).
- Agglomeération secondaire : 6617 HAB. (50,9%).

- Zone éparse : 2389 HAB. (18,4%).
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Source : lacarte sociale de lacommune de Beni Maouche 2015.

B) la population occupée

La population occupée est de 1542, et sa répartition par secteurs d'activité est comme

présentée dans | e tableau suivant :

Tableau n° 4: Répartition dela population par secteursd’ activités (2015)

Secteur | AGR IND BTP SRV COM ADM AUTRE | TOTAL
TAUX | 22,17 2,6 4,95 2,54 24,07 21,85 22,37 100%
en %

Source : Service des statistiqgues de la commune de Beni M aouche (2016)

D’ apres le tableau ci-dessus, on constate que la population occupée dans I’ industrie,

le BTP et les services est 10.08%, inférieure de deux fois a celle occupée dans le secteur de
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I"agriculture, 22%, (ce taux étant beaucoup plus élevé en zone rurae, ¢’ est-a-dire dans les

agglomérations secondaires et plus encore en zone éparses).

Figuren®09: répartition dela population dela commune par secteursd’activité
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Source : élaboré par nos mémes a partir de tableau ci-dessus

1-2) La situation économique

La situation économique se traduit par les principales vocations caractérisant la
commune et les potentialités importantes qui déterminent le fonctionnement des activités

économique.
L activitéindustrielle

Les activités industrielles dans la commune de Beni Maouche est trés faible, a
I’ exception de la ferme pilote situé a tagnint ighil spécialise dans |’ élevage et la fabrication
des produits laitiers. Un détail mérite d’ étre cité dans ce contexte, il s agit de la plus grande
ferme d éevage bovin en Algérie, celle localisée au niveau d’Allaouchiche ladla. Il y a
également une autre ferme d' éevage de moindre importance que la précédente au niveau

d Imzizwi.
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B) L’agricultureaBeni Maouche

L’ agriculture est I’un des secteurs clé de la dynamique économique au niveau de la
commune de Beni Maouche. Ceci est illustré alafois par la superficie agricole utilisée et par
le taux de la population occupée dans ce secteur, et cela malgré les contraintes qui entravent
son développement et |a tendance a la tertiarisation de I’ économie de la région. Le paysage
présente un couvert végétal compose essentiellement d arboriculture dont I’ olivier et le figuier

représentent 95% de celle-ci.
B-1) Lasurface agricole

La surface agricole de la commune de Beni Maouche, bien que dominée par la surface

agricole utile, est comme le montre le tableau ci-aprés donné, est de plusieurs types.

Tableau n°5: répartition desterres agricoles

Terres agricole Superficie
Superficie agricoles total 6 500 ha
Totale des terres improductives 1180 ha
Terres improductives parcours et pacage 934 ha
Terres improductives Paturage 246 ha
SAU irriguée 80 ha
Total SAU 5310 ha
Superficie forestier 1130 ha

Source : subdivision de |’ agriculture de Seddouk ; 2016.

Selon les données du tableau, la commune de Beni Maouche dispose de 5310 ha de surface
agricole utile, soit 55,97% du total de la superficie de communale; ce qui confere une

vocation agricole a cette commune.
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Photon® 01 : la cultivedeterre & Beni Maouche

Source : Association des figuicultures de Beni Maouche

B-2) Production végétales:

Tableau n°6 : répartition des superficies selon les différentstypes de production :

production production (ha) | Production production (ha)
Céréded hiver 130 Olivier 2971
Légumes sec 14 Figuier 950
Fourrage artificiels 260 Rosacées a pépin et a| 115,79
noyaux
Maraichage 60 Viticulture 1
/ Autres rustiques 50,21
Total culture herbacées 464 Total cultures pérennes | 4140

Source : Document interne de lamairie de Beni Maouche, 2016.

En remarque que la superficie occupée par |’ arboriculture est pres de 80% de la SAU.
La tradition des citoyennes et les conditions climatiques constituent les causes principales de
la prédominance de la culture arboricole dans la commune de Beni Maouche de La production




Chapitre III : l1a figue de Beni Maouche, vers le commerce équitable

de la figue seche et d’huile d'olive est égaement une des activités prédominante dans

I’ ensemble des villages de la commune.
B-3) Production animal

La production animale la plus dominante est I’éevage de bovins. Durant ces
derniéres années, nous remarguons une augmentation de la production de I’ aviculture (poul et
de chair), avec la construction de plus de 100 nouveaux hangars, gréce aux micro-crédits et
aux autres programmes incitatifs del’ Etat ( ANGEM, CNAC, etc.).

Par ailleurs, la plus grande ferme d élevage bovin en Algérie existante au niveau de la
commune de Beni Maouche, est considérée comme un trés bon exemple de réussite dans le
domaine d’ élevage.

Tableau n°7 : la situation des diverstypes d’ élevage a Beni Maouche en 2016

Especes Effectifs Production

Bovins 490 Production laitiére 1278000L/an

Viande: 172Q/an

Ovins 2640 Viande: 185,8Q/an Laine: 15,63Q/an
Caprins 1300 Lait : 106000L/an viande : 61,20Q/an
Aviculture (chair) 32000 Viande : 656,25Q/an

Apiculture (nombrederuche) 1330 8352 Kg/an

Source : Lacarte sociae de lacommune de Beni Maouche, 2015

1-3) LesinfrastructuresaBeni Maouche

La commune de Beni Maouche contient essentielement trois catégories

d’infrastructures: éducatives, culturelles, sportives et sanitaires
A) Education

Le premier et le deuxiéme palier de I’ enseignement est assuré par 21 éablissements
répartis sur tout le territoire de la commune, pouvant accueillir plus de 3296 éleves chague

années.
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Tableau n°8: les établissements del’ enseignement a Beni Maouche

Enseigne- Ecoles Enseignants Transport | Taux d’ occupation
ment et Eleves
formation
Nombre | Classes Effectifs | Nombre Moyenne Moyenne
de bus d’ éléeves par | d' éleves par
classe enseignant
Primaire 17 88 81 1335 03 15 16
Moyen 3 39 74 1359 03 35 18
Secondaire | 1 17 37 602 05 28 16

Source : Lacarte sociae de lacommune de Beni Maouche, 2015

On remarque selon les statistiques du tableau précédent que la commune de Beni
Maouche dispose de 17 écoles primaires accueillant 1335 éleves, 03 CEM accueillant 1359
éléves et un seul lycée, situé au chef-lieu de la commune qui accueille 602 ééves, bénéficiant
en majorité du transport scolaire (5 bus). L’ existence du transport scolaire est jugé suffisant,
les classe ne sont pas encombrées (moyenne : 15 éleves/classe au primaire, 35 éléves/classe
au CEM et 28 éleves/classe au lycée).

B) Sports, loisirset culture

La population de Beni Maouche bénéficie d’un stade communa et une sale
omnisport. Les activités sportives principales pratiquées dans ces infrastructures sportives

sont le volleyball et le karaté do, le foot balle.

Au niveau de la commune, il n’existe qu'une maison de jeunes ou on donne des cours
d’ informatique et de théétre, et une creche communale. Il existe auss une bibliotheque
municipale ou plusieurs séminaires et exposition sont organises chague année par les
associations de la commune (en tout, il y a 32 associations culturelles, religieuses, sociales et
sportives et 21 comités de village et un comité communal.

&
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C) Lasanté

De par son importance dans la vie humaine, les infrastructures sanitaires au niveau de
la commune accusent un manque considérable.

Les services sanitaires sont assurés par une seule polyclinique sise au niveau du chef-
lieu de lacommune et trois salles de soins situées au niveau des agglomérations secondaires.

Le déficit de secteur de la santé a Beni Maouche, en comparaison avec la moyenne
nationale, fait que de la construction d’un hopital adéquat et équipé est la premiére urgence
pour la population et les élus locaux de cette commune.

Section 02 : la figue seche dansle monde et en Algérie
Présentation delafigue

La figue est le fruit de figuier commun, anciennement trés connu dans le bassin
Méditerranéen®. Cet arbre est de taille variable s étendant largement, vigoureux, a écorce

grise lisse, émettant un suc blanc en cas de blessure et ayant des feuilles large et découpées™.

Photosn°02 : I'arbredefiguier

Source : association des figuiculture de Beni Maouche

3 Bayer B, guide de la flore méditerranéen « Caractéristique, habitat, distribution et particularité de 536
espéces ». 1998 ; P.12. )
% Couplan F, « Guide nutritionnel des plantes sauvage et cultivé ». Edition : Cheaux et Nestlé. Paris 1998, P. 74.
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Il existe plus de 700 variétés de figue dans le monde. Quant a I’ aire géographique du figuier
cultivé est trés large, puisgu’ on le trouve aussi bien en Amérigue (USA, Mexique) qu’en
Afrique du Sud ou en Australie. Mais ¢’ est |e bassin méditerranéen que provient |’ essentiel de

la production mondial®3,

La figue une fois séchée, devient un aliment concentré, énergétique. La figue joue un
réle important, gréce a sa teneur élevée en glucides assimilables et son faible apport en
lipides. Parmi ses autres utilités, ses fibres ont montrés une tres grande efficacité contre la

constipation.
La composition moyenne de la figue est comme montré dans | e tableau suivant :

Tableau N°9 : Composition et valeur nutritive delafigue

Composition Figue fraiche Figue seche
Valeur énergétique | 74 224
(Kcal/100)

Teneur en eau (g/100) 79,11 25
Glucides (g/100) 19,18 48,6-61,6
Proténes (g/100) 0,75-1,3 2,7-4,2
Lipides (g/100) 0,30 1,2-1,7
Fibres (g/100) 2,9 7,5-16,2
Minéraux (g/100) 0,66 -

Source : Vidaud J, 1997.
Lesproduitsdérivésdelafigue

Les différents produits obtenus aprés la transformation des figues fraiches selon
Vidaud sont nombreux :

- Laconfiture: on utilise pour cet usage les fruitsinvendus sur le marché de frais

et ceux de second choix.

#Vidaud J, «lefiguier : apercu sur une culture en régression». Edition : technique et documentation. Paris 1997.
P. 264.
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- La pate de figue: c'est un produit transformé intermédiaire servant
d’ingrédients dans la biscuiterie industrielle.

- Les jus de figue: il est obtenu par pressage et centrifugation de la pate de
figue. Lejus épais tres doux obtenu est ensuite appertise.

- Laconfiserie: les figues confites était vendues tel un produit de luxe. Pour la
fabrication, on utilise des figues tournantes, donc en début de maturité, saines,
produite en période séche et en absence de froid nocturne.

- Figues torréfiées: en Europe centrale, on torréfie les figues pour les utiliser

comme chicorée.

Photo n°03 : quelques produits dérivés (La confiture et les gateaux)

Association des figuicultures de Beni Maouche

L a figue seche dansle monde

Comme I'illustre le tableau donné ci-apres, la production mondiale de figues s ééve a
1 million de tonnes, dont plus de 90% proviennent du bassin méditerranéen et du Moyen
Orient. La Turquie arrive en téte avec 26% de la production mondiae, avec une superficie de
58 700h et une production annuelle d’ environ 274 500T. Elle est suive par |’ Egypte avec une
production annuelle de 171 063T. L’ Algérie vient en troisiéme position avec une superficie de
46 331 (ha) et une production annule de 110 062T.

3
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Tableau n°10: Production et classement pour les huit premiers pays producteurs de la

figue fraiche dansle monde en 2012.

Région Production %production Superficies Rendement t/ha
mondiale (ha)
Turquie 274535 26,16 58 694 4,6
Egypte 171063 16,30 28 479 6
Algérie 110062 10,48 46 331 2,3
Maroc 102694 9,7 51449 1,99
Iran 78000 74 18 666 4,17
Syrie 41224 3.9 9707 4,24
USA 35072 33 3480 10,07
Bresil 28010 2,26 11761 2,38
Monde 1049391 100 386 737 2,71

Source: FAO stat. 2015

L e tableau présente huit grands pays producteurs de figues. Leur production représente

79% de la production mondiale estimée a 1049391 tonnes. La grande majorité de ces pays

relevent de |’ espace méditerranéen. Parmi ces huit grands producteurs, quatre pays seuls

(Turquie, Egypte, Algérie et Maroc) fournissent 658354 tonnes de volume en figues, ce qui

représente 59,75% de la production mondiale.

=
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Figuren®10 : Répartition de la production de la figue fraiche dans les 8 grands pays
producteursdelafiguefraiche en 2012

Production en %

B turquie
B egypte
M algerie
2,26 B maroc
3,3 Miran
W syrie
W USA

m Brésil

Autres

Source : établir a partir des données du tableau n°10
1-2-2 Commer ce mondiale de la figue seche

Dans le commerce de la figue séchée, la Turquie, les USA et I'lran sont les trois
premiers pays exportateurs au monde. La Turquie, en tant que plus grand producteur, fournit
plus de la moitie des exportations en figues séchées. Et les pays de |'Europe sont les
principaux importateurs de figues séchées.

E
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Tableau n°11 : Exportation et importation de la figue séche au niveau mondiale 2011

Importation de lafigue séche 2011 Exportation de la figue séche 2011
Pays Quantité (t) Pays Quantité (t)
Allemagne 8 667 Turquie 44 821
France 7959 USA 5393
Inde 5371 Iran 5012
Italie 4 657 Allemagne 2549
USA 4 382 Pays-Bas 2107
Pays-Bas 2 206 Grece 1878
Suisse 2125 Espagne 1876
Canada 1733 France 800
Monde 71153 Monde 76 398

Source: Boukider A, «la valorisation des produits du terroir: cas de la figue seche de Béni

Mouche », mémoire de master.
1-3) Lafigueen Algérie

Selon les statistiques agricoles de I’année 2012, le figuier en Algérie s étend sur une
superficie de 46 331ha, environ 6,9 % des plantations fruitiéres. Le figuier est classé en
quatrieme place, aprés I’ olivier (33%), le palmier (20%) et |I’agrume (9,1%). La production
totale des figues est estimée a 606 900 Qx, dont plus de 80 % est consommée al’ état frais, le
reste de la production est soumis au sechage. En Algérie la production de la figue est

concentrée dans larégion de la Kabylie.

* Boukider A, « lavalorisation des produits du terroir : cas de la figue séche de Béni Mouche », mémoire de
master en sciences économiques, option Aménagement du territoire et développement, université de Bejaia,
2015, p. 47
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1-3-1) Lesvariétésalgériennes

Les variétés de figues cultivées en Algérie sont tres nombreuses. On y dénombre une

trentaine noms. Le tableau suivant rapporte les variétés a gériennes de figue les plus connues

et lelieu idéal de laproduction.

Tableau N° 12 : lesvariétés algériennes du figuier

Variétés de séchage

Caractéristiques des fruits

ALEKAK Peau souple aprés séchée.
AZANJIDAR Fruits riches en sucre.
TAMERIOUT Ostiole petite ou fermée.
TARANIMT

ABAREKAN

V ariétés de consommation en frais

Caractéristiques des fruits

ABIAROUS

Fruit a peau assez épaisse, résistant

manipulations et au transport.

BOUANKIK

ALEKAK Grosfruitsacalibre régulier.
AZEGZAW Maturité échelonnée.
BAKOR

CHETOUI

aux

Variétés de confiserie

Caractéristiques des fruits

AMELAL Fruits a calibre moyen a petit.
ARANIM Faible richesse en graines.
TADEFOUIT Maturité échelonnée.

Source: Ingtitut Technique de I'Arboriculture Fruitiere et de laVigne de Sidi-Aiche.

La superficie du figuier en I’an 2012 est d environ 6,9% des plantations fruitieres. Il

est classeé en quatrieme place aprés |’ olivier 33%, le palmier 20,9% et I’ agrume 9,1%.
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Sur le plan géographique, on reléve trois principal es wilayas productrices de figues en Algérie
. Begjaia en téte avec 18,13% de la production totale et 53,49% de la production de figue
seche, suivie par Tizi-Ouzou et Sétif avec respectivement 9,61%, 9,64% pour la production

totale et 25,51%, 5,7% pour la production de figues seches.

Figure n°11: répartition de la superficie, le nombre de figuier et de la production par
wilaya (2002)

60,00%

50,00%

40,00%

M Bejaia

30,00%

M Tizi-Ouzou

20,00% m Sétif

10,00%

0,00%

superficie (ha) nombre de figue productiontotale productionde
(ax) figues séches (QX)

Source : CHABOUR H (2004) « séchage solaire des figues ». p. 11
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1-3-2) Lesexportationset lesimportationsde la figue seche
Lesimplorations: Les principaux fournisseurs de |’ Algérie sont la Syrie et la Turquie.

Figuren® 12 : importation et exportation de la figue séche en Algérie (2005-2012)
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Source : Boukider A, op cit, p. 54.

Les principaux fournisseurs de I’ Algérie sont la Syrie et la Turquie. Les importations
opérées en 2005 étaient évaluées a 585 tonnes et elles sont passées en 2006 a 130 tonnes.
C est avec moins d'intensité qu’en 2005 que ces importations reprennent en 2007 a hauteurs
de 289 tonnes pour amorcer une baisse progressive et réguliére des volumes qui atteignent les
20 tonnes en 2011.

Les exportations: On aremarqué qu’'il n'ya pas d exportations de la figue séche agérienne.
Cela est du a I’absence d'une garanti de produire une certaines quantités et les vendre aux
importateurs étrangéres. Une exception est remarquable durant la période allant de 1939 a
1945 avec I’ exportation presque de latotalité de la production séchée (voir tableau n°® 13).

&
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Tableau n° 13 : lesexportations dela figue en Algérie durant la période (1939-1947)

Année Exportations
1939-1940 57.200 quintaux
1940-1941 200.000 quintaux
1941-1942 56.400 quintaux
1942-1943 56.400 quintaux
1943-1944 15.000 quintaux
1944-1945 15.000 quintaux
1945-1946 17.400 quintaux
1946-1947 159.200 quintaux

Source : alger-roi.fr/Alger/documents_algeriens/economique/pages/68_figuier.htm

Le volume des figues exportables qui se situait entre 70.000 et 100.000 avant-guerre
est passé a 250.000 quintaux environ. La consommation métropolitaine d'avant-guerre
(environ 150.000 gx) n'a pas augmenté dans les mémes proportions ; il faut donc aujourdhui
gue I'Algérie recherche des débouchés a I'extérieur en comptant avec la concurrence de la
Turquie, de I'ltalie, de la Grece et de I'Espagne. A ce stade, si I'Algérie veut gagner |a partie,
deux facteurs sont aaméliorer : celui delaqualité et celui du prix de revient.

1-4) LafiguesecheaBeni Maouche

La culture de figuier a Beni Maouche remonte a une époqgue trés lointaine. Les nombreux
vestiges de vergers indiguent qu'elle a connu une période florissante, sa superficie était
probablement e quadruple, ou le quintuple de celle d’ aujourd’ hui. En tout cas, dans un passé
récent, «larégion est connu pour la qualité de lafigue seche, il aura suffi d’une participation,
en 1986, alafoire de Cherbourg pour que la figue de la région obtienne la reconnai ssance des
spécialistes et remporte le premier prix au concours organisé lors de la foire, Hélas, qu’il n'y
ait pas d organisme certificateur qui définisse le produits et le label. Alors que I’ exportateur

Tamzali exportait ce produits jusqu’a la fin des années soixante dans 14 pays européens. Une
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surface de prées de 1026 ha est consacrée exclusivement a la culture biologique de la figue
séche, la récolte annuelle est estimé & 9000 Q. & cet époque | »>

1-4-1) Lasuperficie occupée par lefiguier a Beni Maouche

Le figuier occupe une superficie importante a Beni Maouche, quelques 950 ha. Soit

prés de 18% de la superficie agricole utile. Et le nombre de figuiers en masse est de 129800,
comme indiqué dans le tableau ci-dessous.

Tableau n°14 : Lefiguier a Beni Maoucheen 2011

FIGUIERSEN MASSE
Nbre de Nbre de
Communes superficies | Nbre Figuiers Nbr-e T-otaJ Figuiers en
occupées Figuiers en|igolée de Figuiers rapport
(ha) masse
Beni Maouche 950 128000 1800 129800 129800

Source: DSA delawilaya de Bgaia, 2016
1-4-2) La production dela figue a Beni Maouche

La production de la figue est estimée a 7900Q, dont les 2200 soumises au sechage, et le
reste est réserve pour laconsommation al’ éat frais.

Tableau n°15: la production dela figue a Beni Maouche en 2011

PRODUCTION (QX)
o) =
EN FIGUES FRAICHES § g
® & |En Figues
Soumises au @ | .
Consommation al'état frais| Total ~ |seches
sechage
5700 2200 7900 911 750

Source : DSA wilayade Bgaia 2016.

*Rachid O, «La figue séche de Beni Maouche, plus que bio, un produit naturel », www.elwatan.com archive,
publication du vendredi 5 avril 2013, P. 11.

@
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1-4-3) Lesvariétésdefiguesrencontréesdanslacommune

Il existe plus de 13 variétés de figuiers dans la commune de Beni Maouche selon Bouche
omar, secrétaire générale de |'association de figuiculture de Beni Maouche. Et la plus
dominante dans la commune est la variété de taamriouth. D’aprés Rebour®, la variété
Taamriout donne « des résultats remarquables dans la vallée de la Soummam et le Guergour,
en particulier dans le douar des Beni Maouch ». Auss elle est excellente pour le sechage. En
trouve aussi d'autres variétés comme aberkane, azendjar, bakkour, bouankik, ayaalaoui,

tahayount, etc.

Tableau n°16 : répartition desfigues selon lesvariétésen % en 2012

Variétés Taamriouth Aberkane Azendjar Autres variétés

% 17% 11% 5,5% 6,5%

Source : SUB de Beni Maouche.

Photos n°04 : quelques variétés de figues de Beni Maouche

-

Azendjar taamriouth thaheyounte
Sour ce : Association des figuicultures de Beni Maouche
1-4-4) Lalabellisation dela figue de Beni Maouche

Trois produits agricoles-pilotes du terroir ont été choisis par le secteur de I'agriculture,

dans le cadre du projet de jumelage entre I'Algérie et I'Union européenne lancé en octobre

% H. Rebour, 1968. « Fruits méditerranéens autres que les agrumes », édition : La maison rustique, Paris, p. 39.

65
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2014. Il sagit de la datte Deglet Nour de Tolga (Biskra), de I'olive de table de Sig (Mascara)

et de lafigue séche de Beni Maouche (B&aia).*’

Ce programme, qui nécessite |’ élaboration d’un arsena juridique, vise a protéger les

produits du terroir a gérien.
Section 03 : organisation et analyse desinformations
L’ organisation et analyse des informations va se faire en rubriques homogenes.

3-1) Analyse desréponses du questionnaire rempli par lesresponsablesdel’ UE
Par souci de clarté, on synthétisé les informations que I'on peut dégager de cette enquéte
Comme suit :

Tableau n°17 : identification de répandant del’ UE

Nom de | Nature des | Specidité Age Expérience Institution

I’enquété compétences professionnel d affiliation

Jean-Pierre Recherche Agroéconomie 69 40 années | Union
...Boutonnet scientifique Recherche et | Européenne
expertise

Emmanuel Expertise Certification de | 47 15 ans en tant | Union
LECLUSELLE produits agricoles et que directeur | Européenne
alimentaires d’un organisme
de certification
et 7 ans
auparavant en
tant

qu’ ingénieur
conseil qualité

Source : éabli par nous-mémes a partir de notre enquéte de 20 juin au 20 mai 2016

D’ apres le tableau ci-dessus, nous constatons que la population d’ éude est constituée
de deux éléments dont les deux sont de sexe masculin. Le premier répandant s appelle jean-

pierre Boutonnet. Agé de 69 ans, la nature de ses compétences est |a recherche scientifique, sa

$"Mourad A, « les produits agricoles en phase d’ étre protégés », www.elwaten.com archive, publication du 15
septembre 2015, P. 09.
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spécialité est I’ agroéconomie, il a passé 40 ans dans la recherche et I’ expertise, son institution
d affiliation est I’ Union Européenne. Le deuxiéme répandant est Emmanuel Lecluselle. Agé
de 47 ans, la nature de ses compétences est |’ expertise, sa spéciaité est la certification de
produits agricoles et alimentaires, il a une expérience professionnelle de 15 ans en tant que
directeur d’'un organisme de certification et 17 ans auparavant en tant qu’ingénieur conseil
qualité, son ingtitution d’ affiliation est I’ Union Européenne.

I. Analysedesquestionsliéesla coopération del’UE et I’Algérie

- L’idée de la coopération est le fruit des échanges entre la Délégation de I'UE et le
MADR, sur la possibilité d’un soutien de I’ UE pour construire le systéme algérien de
reconnaissance des produits sous indication géographique ou appellation d’origine.
L’ objectif principal assigné a ce projet est la construction d’un systeme agérien de
reconnaissance des produits sous indication géographique ou appellation d origine.
Reconnaissance officielle de trois produits pilotes dont la figue seche de Beni
Maouche. Les principaux acteurs ou partie prenantes de cette coopération sont
MADR, CNA, ITAFV, Association des figuiculteurs de la wilaya de Begaia,
Association communale des figuiculteurs de Beni Maouche, CAW Begjaia, Sétif, et
BBA et enfinlaDSA de Bgaia et de Sétif.

- Laconcrétisation de la coopération s est déroulée en plusieurs étapes. Au totdl, il y a
eu onze missions d une semaine entre |’automne 2015 et le printemps 2016. Les
réunions ont été organisées dans différents endroits : a Bgjaia, a Sidi Aich (ITAFV) et
a Beni Maouche (APC) avec les partenaires, une dizaine d’ experts de pays de I’ Union
Européenne, les personnels des DSA, des CAW et de I'ITAFV, les membres des
associations de producteurs de figue et plusieurs agriculteurs (au total une centaine de
personnes rencontrés). Les décisions prises ont permis de constituer le dossier de
reconnaissance en IGAO de la figue seche de Beni Maouche. Les mesures prises
avaient pour but d’ aider, d’ orienter, de conseiller et de valoriser la production locale
de figues séche et de bénéficier de I’ expérience européenne dans ce domaine sans
aucune aide financiere.

- En outre, dans le but de sensibiliser les agriculteurs de Beni Maouche pour leur
implication dans ce projet de coopération, il y a eu de multiple contact informels, des

réunions publiques et des formations de vul garisateurs communaux.
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Il. Analyse des questions liées a la labellisation de la figue seche de Beni Maouche

Les « partenaires de |I’Union européenne » n’avaient pas pour mission de reconnaitre des
spécificités de ce produit. Les spécificités ont éte identifiées par les producteurs de la région
avec |I’appui de I'l TAFV. La figue séche de Beni Maouche est charnue, riche en akenes et
dotée d'une peau fine et souple. Cependant |a coopération avec |’ union européenne a établit
guelques normes d'entretien pour ére admis a utiliser le signe «Figue seche de Beni
Maouche ». En effet les figues doivent provenir d' un verger situé dans la zone définie, de
I”une des trois variétés définies, dans un verger entretenu selon les exigences contenues dans
le cahier des charges. Pour ce qui concerne le conditionnement, la collecte, le stockage et la
distribution, la coopération avec I’ union européenne n’a établit aucunes norme. Il est aussi a
noté que les « partenaires de I’ Union européenne » n’avaient pas pour mission de reconnaitre
des specificités ou les faiblesses désavantageuses de la figue de Beni Maouche. De plus les

agriculteurs n’ ont recu aucune formation dans le cadre de ce partenariat.

II1.Axeliées ala perception des compétences des partenaires algériens

- La coopération Algérie/Union Européenne pour |’exportation de la figue d Ait
Maouche s'inscrit dans un partenariat gagnant /gagnant ou la partie européenne aide
les producteurs locale a promouvoir et a valoriser leur produit. Les experts européens
ont annonceé que les professionnels agériens sont trés motives, trés ouverts a la mise
en ceuvre de méthodes nouvelles pour valoriser leur produit et curieux d’ apprendre les
aspects liés au contréle des produits sous signe de qualité. Ils ont besoin d’un soutien
del’administration qui doit les laisser prendre desinitiatives.

- Les partenaires européens sont complétement d accord a aider la partie algérienne a
prendre le temps nécessaire pour développer leurs compétences nécessaires a leurs
activités et a concevoir un plan personnel de développement de leurs compétences. De
leur cOté, les partenaires algériens arrivent a réaliser une progression professionnelle
en se fixant des défis a surmonter et donnent réguliérement une volonté d’améliorer la
performance et les motivations du partenaire européen, Comme ils leur donnent
régulierement un feedback (des informations) sur leur performance qui leur permettent
d’étre de plus en plus et de mieux en mieux informé sur les avantages et les limites de
lafigue d’ Ait Maouche face ala concurrence.

- Les partenaires agériens donnent aux partenaires europeens la possibilité de leur faire
des stages et formations créatifs et innovants. En outre ils arrivent régulierement et

facilement & changer la fagon de travailler et a développer de nouvelles compétences,

i
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comme ils donnent toutes les informations nécessaires pour leur trouver des
opportunités de développement de la production et de la commerciaisation de lafigue
d’ Ait Maouche. D’autre part ils leurs permettent d’identifier les taches nécessaires
pour bien avancer dans ce projet de coopération et s assurent régulierement de la
correspondance du message qu'’ils recoivent au message que les partenaires européens
leur donnent.

- Les partenaires européens sont totalement d’ accords que leur présence dans ce projet
de coopération leur permet de découvrir et d apprendre une nouvelle culture, de
nouvelles facons de voir et de faire les choses. Enfin ils constatent durant le chemin
parcouru jusgu’ici dans ce projet de coopération gue la société civile de Beni Maouche

est de plus en plusimpliquée.
Choix du terrain, del’échantillon et dela méthode de collecte del’infor mation

A. Leterrain d étude

Nous avons choisi pour notre recherche la figue de Beni Maouche. Notre intérét pour la figue
de Beni Maouche se justifie par la en cours coopération entre I’ Union Européenne et I’ Algérie
pour la labellisation de cette figue et que, surtout, durant la période coloniae la figue

algérienne afait objet d’ exportation viale port de Bgjaia.
B-L’ échantillonnage :

L'échantillonnage est |e procédé par lequel nous construisons un échantillon. Celui-ci étant
défini comme un ensemble d'él éments a observer tiré d'une population. Notre objectif consiste
ici adors, a définir la population mére, la méthode d'échantillonnage et de collecte des

données.
1) Population mere:

La population mére est constituée de I'ensemble des agriculteurs de Beni Maouche impliqués
dans cette coopération par le biais de I'association des producteurs de figues de Béni
Maouche et des partenaires européens. Nous avons au départ de tenir compte aussi des
autorités locales et de la société civile de cette comme, mais les difficultés rencontrées dans la
collecte de I'information nous a contraint a retirer ces deux variables de notre éude. Notre
population d'étude a été réduite a deux partenaires européens et sept agriculteurs pour des

raisons de délais :

2) Méthode d'échantillonnage :

%
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Le choix de notre échantillon s est fait selon la méhode empirique dite méthode du quota qui
repose sur un choix raisonné dindividus de la population et qui respecte les regles concernant
les caractéristiques des individus. C’est la méthode empirique le plus fréguemment utilisee
dans les enquétes socio-économiques (étude de marché, enquéte d'opinion). Elle consiste a
construire par choix raisonné un échantillon réduit de la population mere, en tenant compte
d'un nombre restreint de ces caractéristiques appel ées variables de contrdles, cette méthode se
base sur I'hypothese que I'échantillon reproduit fidelement les caractéristiques sur lesquelles
va porter I'enquéte. Dans notre cas, nous avons pris |’ information sur et I'implication dans le

projet de coopération pour lalabellisation de lafigue de Beni Maouche.

3) Collecte des données :

Notre enquéte a été réalisee sur la base de trois questionnaires (voir annexes), chacun adresse
a une des catégories des individus viseés : partenaires européens, responsable de I’ association

des producteurs de figues de Beni Maouche et agriculteurs adhérents |'association des
producteurs de figues de Beni Maouche.

2



3-2)

et lesproducteursdelafigue

I. I'identification desrépondantsdel’ association

Tableau n°18: I'identification desrépondent del’ association

Analyse des réponses du questionnaire rempli par les membres de |’ association
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Numéro de | Niveau de| Type de| Activité Age Lieux derésidence

guestionné | formation formation

1 Secondaire | - Figuiculture et | 46 Trouna,

transformateur
2 Sans - Agriculteur 65 Village tiwal
formation retraité

5 Universitaire | Taille et | Production de | 40 Beni Maouche
greffage lafigue

6 Universitaire | Science de | Maitre au | 36 Beni Maouche
langage primaire

7 Moyen - Commergant | 49 Beni Maouche

9 Secondaire | - Agriculteur 45 Aguemoune

11 Moyen - Transporteur | 46 Idjissen

Source : éabli par nous-mémes a partir de notre enquéte de 20 juin au 20 mai 2016

Commentaire :
A partir des données du tableau, nous faisons remarquer que :

- plus de 70% des membres de I’ échantillon ne dépassent les 46 ans, ce qui signifie que
I"agriculture rurale n’ est pas seulement une activité en déclin pratiquée par les femmes
au foyer ou les retraités, ' est une activité pratiquée par des personnes d’ &ge moyen,
sans doute parce qu’ils la considerent utile et rentable.

- Pres de 60% des interrogeés pratique I’ agriculture rurale comme activité principale, ce
qui renseigne bien sur la bonne place qu’ occupe cette activité dans la vie économique

dans la commune de Beni Maouche.
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Pres de 60% des interrogés ont au moins un niveau de formation secondaire, ce qui

signifie que la pratique de I'agriculture n'est pas réservée aux personnes sans

instruction ne pouvant pas trouver une autre activité ou une autre formation, c’est

plutét une activité choisie par des personnes instruites qui, de plus, sont capables

d’améliorer leur méthodes par des formations.

- Plus de 70% des membres de |’ échantillon sont de villages différents, ce qui montre

gue I’ agriculture rurale est une activite diffusée sur tout le territoire de la commune de

Beni Maouche.

Il. Questionsliéesa la perception del’environnement interne de la coopér ative

Tableau n°19 : lesinformations sur I’ activité de |’ association

Supposition | Jamais Rarement De temps en | Souvent Toujours Totale
temps
Question Effecti | % | Effecti | % Effectif | % Effectif | % Effectif | % | Effectif | %
fs fs S
Information | O 0% | 3 42,85 | 3 428 |1 1428 | O 0% |7 100
% 5% % %

Source : établi par nous-mémes a partir de notre enquéte de 20 juin au 20 mai 2016

Commentaire :

D’ apres le tableau, nous remarquons que presgue la quasi-totalité des enquétés, soit prés de

85% ont rarement sinon ont juste de temps en temps obtenu de nouvelles informations sur leur

activité gréace a leur association de figuiculture. Ceci signifie que dans le travail

d’information, cette association ne joue pas son réle comme il convient de le faire. Par contre

14% des interrogé dise recevoir souvent des informations utile pour leur activité par cette

association, ce qui nous autorise a considéré que les responsables de I’ association en question

pratique une discrimination en matiere d offre de I’information.

.l
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Tableau n°20 : Letravail dans|’association me per met de consolider mesrelations

suppositio | Jamais Rarement De temps en | Souvent Toujours Totale

n temps

Question | et | o5 | Efficti | % | Eff | % | effec | % Effect |% | effs | %
ctifs fs tifs if

Consolida | O 0% 1 14,28 | 2 28,52 | 4 57,14 | 0O 0% |7 0%

nt les % % %

relations

Source : établi par nous-mémes a partir de notre enquéte de 20 juin au 20 mai 2016

Commentaire :

D’ apres | e tableau nous constatons que plus de la moitié, soit un taux de 57,14%, des

enquétes considérent que souvent, leur implication dans |'association leur permet de

consolider leurs relations. Ce qui signifie que I’ association peut jouer ce role de construction

d’un capital relationnel pour ses adhérents. 1l faut également souligner que pour plus de 43%

des ses membres, cette association ne réalise pas assez bien cette mission utile.

Tableau n°21: L’association permet-elle de bénéficier des formations pratiques et

théoriques ?
supposition | Jamais Rarement De temps en | souvent Toujours Totale
temps
Question Effe | % Effic | % Eff % Effec | % Effe | % effs | %
ctifs tifs tifs ctif
Formations | O 0% |3 4285 |2 2857 |1 1428 |1 1428 |7 100%
pratique % % % %
Formations | 2 285 |4 57,14 |0 0% 0 0% 1 1428 |7 100%
théorique 7% % %
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Commentaire

D’ apres le tableau ci dessous, plus de 85% des adhérents a I’ association de figuiculture
ne bénéficient pas de formation par le moyen de cette association, alors qu’ une minorité, soit
15% disent en bénéficier souvent. Nous comprenons que dans les formations aussi les
responsabl es de ladite association pratiquent une discrimination.

Tableau n°22 : aide des membres del’association aux producteursa monter un projet

Supposition | Jamais Rarement De temps en | souvent Toujours Totale
temps
Question Effe | % Effic | % Eff % effec | % Effe | % effs | %
ctifs tifs tifs ctif
Aide a3 42,85 |1 14,28 | 1 14,28 | 1 1428 |1 14,28 | 7 100
montre  un % % % % % %
projet

Source : établi par nous-mémes a partir de notre enquéte de 20 juin au 20 mai 2016

Commentaire:

Dans ce tableau, nous constatons que plus de la moitié des enquétés, exactement

57,13% n’ont jamais ou ont rarement bénéficié d’ une aide a monter un projet par I’ association

de figuiculture de Beni Maouche, pendant que 14,28% disent en bénéficier souvent. Ce qui est

un indice de pratiques discriminantes et un signe de défaillance.

Tableau n°23:

compréhension des objectifsde |’ association et des conditions de leur réalisation.

Les échanges avec les membres de I'association facilitent ma

Supposition | Jamais Rarement De temps en | Souvent Toujours Totale
temps
Question Effe | % | Efficti | % Eff % Effec | % Effecti | %0 | effs | %
ctifs fs tifs f
Les échanges | O 0% | 1 14,28 | O 0% |6 8571 |0 0% |7 100
% % %
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Commentaire:

Dans ce tableau, nous constatons que la maorité des enquétés, 85,71%, sentent
apprendre sur I'association et ses objectifs par le contact avec les autres membres de
I’ association. Ceci nous permet de comprendre que les membres de I’ association discutent
entre a propos de |’ association.

II1.analyse des questions liées a la perception des supports de développement des
compétences

Tableau n°24: le temps nécessaire pour le développement des compétences dans

I’ activité
supposition | Contre Tout a fait| Neutre D’ accord Totalement Totade
contre d'accord
Question Effect | % Effic | % Eff % Effec | % Effec | % effs | %
ifs tifs tifs tif
Prend de
temps 0 0% |1 14,28 | 2 2857 | 3 4285 |1 1428 |7 |100
nécessaire % % % % %

Source : éabli par nous-mémes a partir de notre enquéte de 20 juin au 20 mai 2016

Commentaire:

D’ apres ce tableau, presgue la maitié (57,13%) des interrogés prennent le temps pour
développé leurs compétence. Ce pourcentage n'est pas suffisant au regard du réle de
conscientisation et de sensibilisation que devrait jouer cette association.
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Tableau n°25 : les membres de I’ association me donnent réguliérement un feedback (des

informations) sur ma performance

Supposition | Jamais Rarement De temps en | souvent Toujours Totale
temps
Question Eff | % Effic | % Eff % Effec | % effe | % effs | %
ecti tifs tifs ctif
fs
Feedba 1 1428 |2 2857 | 0 0% 2 2857 |2 2857 |7 100
(information) % % % % %
Source : éabli par nous-mémes a partir de notre enquéte de 20 juin au 20 mai 2016
Commentaire:

Selon le tableau ci-dessous, on constate que plus de la moitié, soit 57,15%, des
producteurs ont déclaré que les membres du bureau de |’association leur donnent des
informations sur la performance. Le reste, soit 42,86 soutiennent le contraire. Ceci renseigne
sur fait que les responsables de I’ association communiquent uniqguement avec une partie des
adhérents.

Tableau n°26: j’ai identifié les taches nécessaires pour le développement de mes
compétences ?
supposition | Jamais Rarement Detemp souvent Toujours Totale
en temps
Question | etecti | o | Effectif | % | Effectif | % | Effectif | % | effectif |% | effectif | %
Lestaches 0 010 0 0 0 7 100 | O 0% |7 10
% 0%

Source : éabli par nous-mémes a partir de notre enquéte de 20 juin au 20 mai 2016
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Commentaire

D’apres le tableau on remarque que la totalité des producteurs ont pu grace a
I’ association identifier les taches nécessaires pour le développement de leurs compétences
nécessaires a activité agricole. Ce qui est un bon signe pour la continuation des adhérents a
travailler dans cette association.

Tableau n°27 . ma présence dans I’association m’a permis d’apprendre de meilleures

méthodes detravail ?

supposition | Jamais Rarement De temps en | souvent Toujours Totale
temps
Effect | % | Effictif | % Eff % Effec | % effe | % effs | %
Question ifs S tifs ctif
Intérét dela| O 0% |0 0% (1 14,28 | 3 42,85 |3 4285 |7 100
présence % % % %

Source : éabli par nous-mémes a partir de notre enquéte de 20 juin au 20 mai 2016

Commentaire:

D’ apres le tableau, on constate que la majorité des enquétes (85,7%) considerent que leur
présence dans I’ association leur permet d’ étre de plus en plus et de mieux en mieux informes
sur les ventes, les matieres premieres, les méthodes de travail et les subventions. Ce qui
signifie que I’ utilité de I’ association pour ses adhérents et bien percue par ceux-ci.
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IV.Question liées a la perception del’améioration del’activité

Tableau n°28 : La quantité et lerendement del’ activité

Supposition A augmenté Resté laméme Diminué Totae
Effectifs | % Effectif | % Effectifs | % Effectifs | %

Question S

Laquantité 7 100% |0 0% 0 0% 7 100%

Le rendement 4 57,14% | 3 42,85% | 0 0% 7 100%

Source : établi par nous-mémes a partir de notre enquéte de 20 juin au 20 mai 2016

Commentaire

D’ aprés | e tableau, nous constatons que la totalité des associés ont répandu que depuis

gu'ils sont dans I'association, la quantité produite et/ou vendue a augmenté.

Pour le

rendement de la production, 42,85% considere qu’ elle en est restée la méme. Ceci signifie que

cette association se concentre beaucoup plus sur la commercialisation que sur le rendement.

Tableau n°29 : la qualité et les ventes de production

Supposition A bien augmenté A un peu Est restéla A baissé totale
augmenté méme
Question Effectif | % Effect | % Effectif | % effectif | % Effecti | %
ifs S S fs

La production 4285 | 4 57,14 | 0 0% |0 0% 7 100%
% %

Lesventes 8571 |1 14,28 | 0 0% |0 0% 7 100%
% %

Source : établi par nous-mémes a partir de notre enquéte de 20 juin au 20 mai 2016
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Commentaire
D’apres le tableau on constate que de 57,14% des producteurs ont juste u peu
augmenté leur production de figues depuis qu’ils sont dans |’ association. Ceci nécessite de

I"association plus d’ effort sur ce plan.

V. Questionsliées au fonctionnement de |’ association

Les différents organes de I’ association sont la présidence, le secrétariat et la trésorerie.
Pour étre un adhérent dans I’association il faut ére un producteur de figue. Dans ce cas,
I"adhérent peu bénéficié du label. L’ exclusion d'un membre de I’ association peu se réaliser
lorsgue le non paiement des cotisations est constaté. L’ acceptation du cahier des charges est

comme une obligation pour chague membre de I’ association.

Commentaire :

Nous remarguons, d’ apres les informations précédentes est rigoureuse par rapport par rapport
au paiement des cotisations par ses membres, ce qui est positif mais tres insuffisant. En effet,
il est important que |’ association définisse aussi des normes de production, de stockage, de
commercialisation, etc., que chague membre doit respecter, faute de quoi il va étre exclu de
I association.

VII. Questionsliéesal’ activité (production et taille et collecte)

Les agriculteurs disent réaiser la taille de leurs figuiers au mois de mars, et la collecte des
figues se fait au mois d’ aout et septembre. Ce travail se fait en familles (femmes, hommes et
enfants), des fois méme avec I'aide des voisins et/ou des proches. Par contre I’ entretien des
figuiers s'y réalise généralement par des hommes seulement.

Commentaire :
On constate, d’ apres les informations précédentes, que I’ activité agricole dans |la commune de

Ben Maouche se pratique encore selon les normes traditionnelles de la Kabylie.

2
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Figure n°13: la quantité moyenne produite chaque année par un producteur en

QX
Quantités produites en QX
6 .
5 {
4 |
3 {
= Quantites
produites
2 7 en QX
1 {
0 {
2012 2013 2014 2015

Source : établi par nous-mémes a partir de notre enquéte de 20 juin au 20 mai 2016

Commentaire:

D’ aprés le figure ci-dessus, en remargue que la production a augmenté chaque année,

sauf en 2013 ou il y a eu une chute de la quantité produite a cause d’'incendiés. A partir de

2013, on remarque une forte augmentation, ce qui peut étre lié a I’ augmentation du nombre

d’ agriculteur par imitation et du nombre de figuier par plantation et bouturage.
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VIIl. analyse des Questionsliées a |’ extension

Figuren®14: Laplantation desfiguiers:

le nombre de figuier planté dans chaque année
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Source : établi par nous-mémes a partir de notre enquéte de 20 juin au 20 mai 2016
Commentaire :

Le nombre de plants de figuiers plantés a augmenté durant ces dernieres années, le
nombre planté en 2012, 2013, 2014, 2015 et 2016 est, respectivement, de 75, 80,83, 90 et 95
plans. La plantation se réalise au mois de février et mars. L’ extension des champs de figuiers
se fait par I’acquisition de plan aupres de services de | agriculture ou bien pas bouturage, et
cette activité se procede en familles.

Ainsi, les mesures publiques d’aide a I’ agriculture rurale servent utilement les agriculteurs de
Beni Maouche. Ceci d'une part, d’ autre part, ces agriculteurs réalisent |’extension de leurs

champs, donc développement de plus en plus leur activité.

I X. analyse des questions liée a |’ exploitation

D’aprés les agricultures interrogés, la taille moyenne qu'ils exploitent pour la
plantation de figuiers en nombre d’ hectares varie de 1 jusqu’'a 5 ha, ils utilisent le composte
(engrais naturel) pour améliorer la qualité des figues. Le nombre de variétés de cette derniére
peut aler de 9 a 13. En outre, on constate que les agriculteurs possédent de I’ olivier beaucoup
plus que lefiguier. Lafigue séche est destinés al'autoconsommation, alavente, afaire un don
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(aumbne) et enfin a offrir aux membres de lafamille dlargie qui n’en ont pas (tantes, cousines,
neveux).

Commentaire :

Les informations précédentes nous permettent de comprendre que |’ agriculture rurale dans la
commune a Beni Maouche est pratiquée en s'inscrivant dans une logique de développement
durable.

X. Analyse des questions liées a la commer cialisation

Pour le moment, I’ essentiel de la production de la figue de Beni Maouche est destiné a
la vente sur le marchélocale et national (Begjaia, Alger, Boumerdes, Sétif). Les agriculteurs
interrogés souhaitent passer alavente sur le marché international apres salabellisation.
Par ailleurs, les ventes se font en dehors de la commune de Beni Maouche, disent les
agriculteurs interrogés, parce que le prix y est plus intéressant. Les clients de ces agriculteurs
sont de types, clients permanents et clients occasionnels, eux-mémes des consommateurs
finaux et des détaillants. La quantité vendue par chague agriculteur varie entre 1 et 3 QX
durant chague année. En revanche les prix de vente d'un kilogramme appliqué par
I’agriculteur a I'intermédiaire est 40 DA/Kg et les commergant détaillant revendent a 60-
70DA/Kg au consommateur final.
Commentaire :
La dimension du marché, la nature des clients et les prix de vente constitue des facteurs
incitatifs important pour I’amélioration de I’ activité sur aux plans qualitatif et quantitatif.
Xl. Leconditionnement

Les agriculteurs pratiquent le triage en catégories de qualité avant le séchage et aprés
le séchage, ce dernier se pratique d’ une fagon traditionnelle. Il ya un organisme de contréle de
lafigue d’ Ait Maouche alavente et &I’ exportation qui est I’ union européen.
Commentaire :
Les agriculteurs producteurs de la figue de Beni Maouche n’ont pas mis encore en place leurs
meécanismes propres de controle de la qualité.
XII. L’ implication delafemme

Selon les repenses données par les interrogés, questionnés nous pouvons retenir que la
femme peut disposer de laterre pour la production de lafigue, et elle est davantage prises en
compte et impliquées dans les activités agricoles et associatives grace au projet de coopération

avec |’ union européenne.

-



Chapitre III : l1a figue de Beni Maouche, vers le commerce équitable

Remarque :

A l'intérieur de lafamille, le travail de lafemme n’est pas encore directement rémunéré. De
méme gue celle-ci N’ est pas encore impliquée dans |la commercialisation, la coopération avec
I”Union Européenne et les exposition-vente.

Photo n° 05: dela participation de lafemme danslarécolte delafigue

e et

] A > £ - <]

XI11. analyse des questions liée a la création d’une coopér ative

D’ aprés les producteurs interrogés, la coopération est le regroupement des producteurs
est en réalisation dans le cadre d' une coopérative en constitution dont I’ objectif est d’ acquérir
le matériel pour la transformation de la figue et sa commercidisation. En effet, a Beni
Maouche la démarche et |es réunions préparatoires pour la création d’ une coopérative appel ée

(COOPFIG) viennent d' étre commenceés par huit (08) producteurs de figues.
Commentaire :

La coopérative COOPFIG peut devenir un outil efficace pour la prise en charge les besoins
des professionnels et des adhérents afin de leur faciliter I’ensemble des opérations liée a la
figue : la production, latransformation, |a commercialisation, conservation, etc.

Conclusion

La commune de Beni Maouche a presque tout des ééments qui puissent le considéré
comme un territoire faisant de I’ agriculture rural durable et spécialisé dans la production de la

figue. Le projet de coopération avec I’ Union Européenne et la coopérative des producteurs de

E
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figues de Beni Maouche en constitution sont deux facteurs qui vont prédisposer les

figuiculteur de cette commune pour la commerciaisation a I'international par le moyen du
commerce equitable.
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Conclusion générale

Selon la définition consensuelle du commerce équitable gu’ on a abordé ontétabli que
Le commerce équitable trouve ses racines dans des mouvements humanitaires et solidaires, il
cherche en tant que mouvement socia a contribuer au développement socio-économique des
pays en développement (pays du Sud) par I'établissement d’'un échange commercial

international plusjuste et égal.

Le commerce équitable cherche donc a lier les producteurs a faible revenu et les
consommateurs d'une fagon durable pour un échange équitable. Les organisations
ducommerce équitable fixent le prix des produits en prenant en compte les couts de
production et aussi les besoins des producteurs,Cela couvre non seulement les colts de
production mais permet également une production qui soit socialement juste et bonne pour
I'environnement. Les organisations de commerce équitable assurent le paiement a leurs
partenaires et parfois aident leurs producteurs avec le financement d'un crédit avant la récolte
ou avant la production. DoncL e prix verse aux producteurs doit leurs permettre de subvenir a

tous leurs besoins (production, récolte...).

Le concept de développement durable associe trois objectifs : efficacité économique,
equité social et préservation de I’environnement. La mise en ccuvre d une politique de
développement rural durable ne se limite pas au seul pilier environnement, mais auss vise a

une gestion qui integre lestrois sphéres.

Le commerce équitable est pour le service du développement durable qui consiste a
favoriser un modéele de croissance aujourd hui qui n’hypotheque pas la capacité des
générations futures, Le commerce équitable s intéresse au développement rural durable et
donc le secteur agricole, car L’ agriculture est le moteur du développement rural durable, ' est
avant tout la volonté de la communauté a construire un projet. On peut dire qu'il existe une
relation directe entre ces deux-la et cette relation ce trouve dans leurs piliers  (économique,

sociae et environnemental ).

Partant des prétentions du mouvement du commerce équitable a contribuer au
dével oppement durable.

Nous nous sommesintéressés dans cette recherche a I’ exportation de la figue seche de
Beni Maouche dans le cadre de commerce équitable.Pour les producteurs, ce produitconsiste

un éément essentiel de|I’identité culturelle, de ses traditions,de son histoire et de son mode de

%,
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vie.Nous sommes penchées sur les principes du commerce équitable considérant que I'équité
se pose comme un éément fondamenta du développement durable étant a la fois des
objectifs. Notre deuxiéme sous question de recherche concernait le modéle de dével oppement
par le commerce équitable pour les producteurs au regard de ses implications sur la sécurité et
la souveraineté alimentaires des producteurs, et relativement a |'affranchissement des pays du
Sud de la dépendance vis-avis de ce systeme ou le principal de la valeur gjoutée reste captée
par le Nord. La question était donc de savoir si le commerce équitable favorise pour les
producteurs un modéle de développement qui soit durable.

Nous avons répondu a ces questions en deux phases. Dans un premier temps, nous
avons effectué un examen des contributions et limites des principes équitables au
développement durable partant de I'analyse documentaire des principes équitables au regard
des principes de Rio. Nous avons abordé la commune de Beni Maouche, son identité, ses
spécificité naturelles et socioéconomiques. Nous avant constaté que I’ activité agricole et en
particulier la production de la figue est la plus importante activité économique dans la

commune de Beni Maouche.

Pour aler dans la logique du commerce équitable et | exportation de la figue seche de
Beni Maouche, il faut suivre une démarche qui consiste la création d une coopérative des
producteurs de figue séche, avec cette coopérativeles producteurs peuventfaciliter la
production par I’acquisition du matériels, la commercialisation de leur production (un ou
plusieurs organismes du commerce équitable donnent une garantie sur |I’achat de leurs
produit).Les organismes du commerce équitable fixent un prix équitable qui permet de faire
face aux couts de production, I’ accés direct aux marchés étrangeres qui permet une meilleur
distribution de ces produits, amélioration leurs compétence, Les producteurs de la figue séche
peuvent aussi avoir un crédit de financement aux prés des organismes de commerce équitable

qui permet I’amélioration de leurs productions, etc.

Le commerce équitable est un moyen qui permet un développement durable aux
producteurs de recoivent des salaires corrects pour améliorer leurs conditions de travail et de
vie. De réduire le taux de la pauvreté, la création des postes d emplois et I'amélioration des

techniques de production d’' une figue bioau niveau de la commune de Beni Maouche.

gl
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Annexe N° 2

QUESTIONNAIRE A REMPLIR PAR LES PARTENAIRES EUROPEENS

Dans |e cadre de la réalisation de notre mémoire de Master en sciences commerciales option
finance et commerce international, intitulé « le commerce équitable, une alternative pour le
développement rurale durable: cas de la coopération Algérie/Union Européenne pour
I’ exportation de la figue d’ Ait Maouche », et dans |’ objectif de comprendre et par la suite de
proposer des solutions pratiques pour la réussite du projet de coopération entre I’Union
européenne et les acteurs locaux de la commune d’ Ait Maouche visant la labellisation puis
I’exportation de la figue d'Ait Maouche, nous vous saurons trés reconnaissants de bien
vouloir accepter de remplir ce questionnaire destinés aux partenaires européens impliqués
dans cette coopération.

. Questionsd’identification du r épondant

1. NUMErO AU QUESEIONNE © ...ttt et et e e e e e e e e e e e e ans

2. Nature des compétences :

- Recherche scientifique U

- Expertiseld

- Recherche-actiond

R U L= 1 =20 PP
21 Spécidité:

2.2. Expérience professionnelle ... . ..o ————
2.3. Age:

24. Institution d' affiliation :

L es coordonnés du répondant (e-mail) :

1. Questionsliées ala perception des compétences des partenairesalgériens:

Sur une échelle de Likert (1= compléetement contre, 2= partiellement contre, 3= neutre, 4=
d’ accord, 5= compléetement d accord), donnez votre appréciation de |'importance des
situations suivantes :

1. j arrive aaider les partenaires algériens a prendre le temps nécessaire pour développer leurs
compétences nécessaires aleurs activités.
1a 24a 34 40 50

2. j'arrive a aider les partenaires agériens a pouvoir concevoir un plan personnel de
dével oppement de leurs compétences.
1 240 3d 40 50



ANNEXES

3. les partenaires agériens me donnent réguliérement un feedback (des informations) sur ma
performance.
1 20 30 4 04 50

4. Les partenaires algériens me donnent la possibilité de leur faire des stages et formations
créatifs et innovants.
1a 20 30 4 4 504

5. les partenaires algériens arrivent a réaliser une progression professionnelle en se fixant des
défis a surmonter.
1a 20 34 4 0Q 50

6. les partenaires algériens me donnent régulierement une volonté d'améiorer ma
performance
1a 240 34 4 0Q 50

7. les partenaires algériens arrivent régulierement et facilement & changer la facon de
travailler et a développer de nouvelles compétences.
1a 20 34 4 0Q 50

8. | les partenaires algériens s assurent réguliérement de la correspondance du message qu’ils
recoivent au message que je leur donne.
1ad 20 30 4 0Q 50

9. les partenaires algériens me donnent toutes les informations nécessaires pour leur trouver
des opportunités de développement de la production et de la commerciaisation de la figue
d’ Ait Maouche.

1 240 3d 40 50

10. les partenaires algériens arrivent aidentifier les taches nécessaires pour bien avancer dans
ce projet de coopération.
1a 240 3d 40 50

11. ma présence dans ce projet de coopération m’a permis de découvrir et d apprendre une
nouvelle culture, de nouvelles fagons de voir et de faire les choses.
1 240 3d 40 50

11. les partenaires algériens me permettent d’ étre de plus en plus motivé.
1a 20 304 4 4 504

12. les partenaires algériens me permettent d’étre de plus en plus et de mieux en mieux
informé sur les avantages et les limites de lafigue d’ Ait Maouche face a la concurrence.
1 0 24d 34 4 4 504

13. je constate durant le chemin parcouru jusgu'ici dans ce projet de coopération que la
femme d’ Ait Maouche est de plus en plus impliquée.
100 240 30 4 4 504

14. je constate durant le chemin parcouru jusgu'ici dans ce projet de coopération que la
société civile d’' Ait Maouche est de plus en plusimpliquée.

2



ANNEXES

14 24d 304 4 0Q 50

Exprimez votre opinion par des mots :

1.

. Questionsliées a la coopération

Comment a germé|’idée de la coopération ?
Quels sont les objectifsassignés a ce projet de coopération ?
Quels sont les acteur s parties prenantes de ce projet de coopération ?

Exposez en résumant les éapes franchies pour la concrétisation de la coopération
(en citant la date de la réunion de travail, le lieu de la réunion de travail, les
structures représentées dans la réunion de travail, le nombre de représentant
pour chaque structure, les objectifsassignésala réunion, les décisions prises).

Quels sont les moyens matériels mobilisés pour ce projet en citant leur origine ?

Quels sont les moyens humains mobilisés pour ce projet de coopération en citant
leur origine?

Qu’'est ce qui a été fait jusgu’ici du point de vue sensibilisation des agriculteurs
d’ Ait Maouche pour leur implication dans ce projet de coopération ?

Avez-vous prévu des mesures d’aide financier e (crédits préfinancement...) aux
producteursdelafigued’ Ait Maouche dans le cadr e de cette coopération ?

Oui Q

NonQ

S OU, LESQUEIIES 2. .. e e e e

II1.Questionsliées alalabélisation
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1. Quelles sont les spécificités avantageuses de la figue d’Ait Maouche reconnues
par lespartenairesdel’ union eur opéenne et/ou des cher cheurs ?

2. Quelles sont lesfaiblesses désavantageuses de la figue d’ Ait Maouche relevées par
les partenaires del’union européenne et/ou des chercheurs?

3. Qudlles sont les normes de conditionnement de la figue d’ Ait Maouche définies
dansle cadre dela coopération avec I’ union européenne ?

4. Quelles sont les normes de collecte de la figue d’Ait Maouche définies dans le
cadre dela coopération avec I’union eur opéenne ?

5. Quelles sont les normes de stockage de la figue d’ Ait Maouche définies dans le cadre
dela coopération avec I’ union européenne ?

9. Queélles sont les normes de distribution de la figue d’ Ait Maouche définies dans le
cadre de la coopération avec I’union européenne ?

10. Quelles sont les normes d’entretien des figuiers d’Ait Maouche définies dans le
cadre de la coopération avec I’union européenne ?

11. Quelles sont les formations dont ont beénéficié les agriculteurs d’Ait Maouche
jusqu’ici dansle cadredu projet delabdlisation de la figue de cette région ?

12. Que proposez-vous pour I'implication de la société civile et des femmes d’Ait
Maouche dans le cadre du projet de labellisation de la figue de cette région pour
sa commer cialisation dansles pays del’Union Européenne?

Vousassurez la confidentialité et I’ usage exclusivement scientifique desinformations
obtenues, nous vous remer cions vivement pour votre coopér ation pour laréussite de ce
travail derecherche concu al’avantage de la recher che scientifique et du développement
del’agriculturedelafigued’Ait Maouche.
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Annexe N° 2

QUESTIONNAIRE A REMPLIR PAR LES RESPONSABLES DE
L’ASSOCIATION DES PRODUCTEURS DE FIGUES
DE LA WILAYA DE BEJAIA

Dans le cadre de la réalisation de notre mémoire de Master en Sciences commerciales option
commerce international intitulé «Le commerce eéquitable, une alternative pour le
développement rural durable: cas du projet d exportation des figues d’ Ait Maouche », et
dans I’ objectif de comprendre la situation actuelle de production et de commercialisation de
la figue d’ Ait Maouche et, par |a suite, de faire de des recommandations a méme de permettre
la réussite du projet de coopération avec I’Union européenne visant la labellisation de la
figue d Ait Maouche pour sa commercialisation dans les pays de cette Union, nous vous
saurons trés reconnaissants de bien vouloir accepter de remplir ce questionnaire destinés aux
agriculteurs producteurs de figues d’ Ait Maouche et membre de | association de producteurs
de figues de la wilaya de Bgjaia.

. Questionsd’identification

1. ldentification du répondant :
1.1, NUMErO AU QUESLIONNE ... ettt e e et e e et e e et et
1.2.  Niveau deformation :

- Sansformation scolaired

- Primared

- Moyen U

- Secondaireld

- Universitaireld

1.3. Typedeformation:
1.4.  Activitéprincipale:

15. Age:

1.6. Lieuderésidence:

L es coordonnés du répondant :

2. ldentification del’association
2.1. Qud est lenom del’association ?

Quéd est I’adresse del’ association?

-
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2.2. Quédleest ladatedecréation del’ association ?

2.3.  Qud est lenombred’adhérentsdel’ association ?
2006........... 2007............2008..............2009............... 2010...............2011..............
2012...........2013............ 2014............ 2015............

24. Quelssont lesobjectifsdel’association ?

1. Questionsliées ala perception del’ environnement interne de la coopér ative :

Sur une échelle de Likert («jamais = 1», «rarement=2», «de temps en temps=3 »,
«souvent=4 », «toujours= 5», donnez votre appréciation sur I’importance des points
suivants :

1. Mes compagnons associ atifs expérimentés m’informent sur les activités de I’ association.
1a 20 30 4 4 504

2. Letravail dans |’ association me permet de consolider mes relations.
1a 20a 30 4 04 504

3. Letravail dans |’ association me permet de consolider mes compétences genérales.
1a 20 30 4 4 504

4. L’association m'a permis de bénéficier de formations théoriques me donnant des
connai ssances de base.
1a 20 34 4 0Q 50

4. L’ association m'a permis de bénéficier de formations pratiques me donnant une meilleure
maitrise de mon activité.
1a 20 304 4 Q4 504

5. Les autres membres de I’ association m’ aident a monter un projet.
1a 20a 30 4 04 504

6. A travers!’interactivité au sein de |’ association, j’ arrive a développer mes compétences.
1a 20 304 4 4 504

8. Les échanges avec les membres de I’ association facilitent ma compréhension des objectifs
de I’ association et des conditions de leur réalisation.
1a 20 304 4 Q4 504

9. Laprisede décision dans |’ association se fait en tenant compte de mon avis selon larégle
« une personne, une voix ».
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140 240 304 4 Q4 50

Exprimez votre avis par des mots :

[11. Questions liées a la perception des supports de développement des compétences :

Sur une échelle de Likert (1= complétement contre, 2= partiellement contre, 3= neutre, 4=
d’ accord, 5= completement d accord), donnez votre appréciation de |'importance des
Situations suivantes :

1. Jai prisletemps nécessaire pour dével opper mes compétences dans mon activité.
1a 24a 3d 4 0Q 50

2. Je peux concevoir un plan personnel de développement pour avoir les compétences
nécessaires pour le dével oppement de mon activité.
1a 240 3d 40 50

3. les membres de I’ association me donnent régulierement un feedback (des informations) sur
ma performance.
1 240 3d 40 50

4. L’ association me donne la possibilité de faire des stages créatifs et innovants.
1a 20 30 4 4 504

5. les membres de I’ association S assurent de ma progression professionnelle en me fixant des
défis a surmonter.
1a 20 304 4 Q4 504

6. Mes collégues de I'association me donnent régulierement une volonté d’améliorer ma
performance
1a 20 34 4 0Q 50

7. Je peux régulierement changer la nature de mon travail et développer de nouvelles
compétences.
1 240 3d 40 50

8. les membres de I’ association s assurent que je développe les compétences nécessaires pour
mon activité.
1a 24a 34 40 50

9. Toutes les informations sur les opportunités de développement de la production et des
ventes de mon entreprise sont disponibles au niveau de |’ association.
1 240 3d 40 50
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10. J ai identifié les taches nécessaires pour |e développement de mes compétences.
1 20 304 4 0 50

11. maprésence dans |’ association m’ a permis d’ apprendre de meilleures méthodes de travail.
1a 20 30 4 4 504

11. maprésence dans |’ association m’'a permis d’ é&tre de plus en plus motivé.
1a 20a 30 4 04 504

12. ma présence dans |’ association m’'a permis d’ étre de plus en plus et de mieux en mieux
informé sur les ventes, |es matiéres premieres, les méthodes de travail et les subventions.
10 240 34 4 4 504

Exprimez votre opinion par des mots :

IV.Questions liées a la perception _de I'améioration _de I'activité (répondez en
cochant lesréponses)

1. Depuisque je suisdans |’ association, la quantité produite et/ou vendue :
A augmenté Uest restée laméme U adiminué 4

2. Depuis que je suis dans |’ association, le rendement dans mon activité :
A augmenté Qest restéle méme O adiminué 4

3. Depuis que je suis dans |’ association, la qualité de ma production :
S est beaucoup amélioréeld s est un peu amélioréeld est resté lamémel abaisé 4

4. Depuis que je suis dans |’ association, mes ventes :
S améliorent beaucoupd s améiorent un peuld sont restées lesmémesl baisent 4

Exprimez votre opinion par des mots :

V. Questions liées au fonctionnement

1. Queéllessont lesconditionsd’adhésion al’association ?

2. Quellessont les conditions d’exclusion d’un membre de |’ association ?
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. Quelssont lesdroits de chaque membre del’ association ?

. Quelssont les obligations de chaque membre del’ association ?

. Ladécision au sein del’association est prise par :

Les responsables 4

Quelques membresles plus actifs U

Quelgues membres qui sont les plus instruitsd

Les membres fondateurs U

Les membres les plus agés U

Tous les membres participent aladécision selon larégle « une personne, une voix » 4

. L’adhésion d’un nouveau membre al’association :

- Cadépond de I’ acceptation des responsables de | association U

- Cadépond de !’ origine sociale du candidat U

- L’adhésion est ouverte et libre pour tous les agriculteurs de lawilaya de Bejaia qui
produisent lafigue 4

- Il faut que I’ adhérent ne soit pas une femme U

- |l faut que I’ adhérent ne soit pas un chrétien O

- Il faut que I'adhérant soit des communes de résidence des membres de
fondateursd

- Lesmilitants de quel ques partis politiques ne sont pas acceptes U

Lesmembresdel’association ont la prérogative de:

- révoquer an’importe quel moment les dirigeants

- élireleurs dirigeantsi

- revoir an’importe quel moment les projets de I’ associationt

- controler les performances de leurs dirigeants et représentantsid

. Lesactivitésde|’association sont financées par :
- Lespouvoirs publics U

- Lesmembresdel’ association U

- Lessponsors privésd

- Lesdonateurs U

- Les ONG étrangéres

- L’Union européenneld

- Lesambassadesd

- Lesministerestd

- Lesingtitutions internationales non gouvernementales
- Autre, citez :
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9. Lesactivitésdel association sont décidés par :

Tous les membres (une personne, une voix) 4

Les membres du bureau U

Leprésident O

Les pouvoirs publics

En partenariat avec les pouvoir publics et les @us locaux U

10. L' association bénéficiedela part des pouvoir publics et des éluslocaux de:

Subventions 4

Soutien matériel

Soutien logistique U

YN (=X o1 (<

11. Quelques membres del’association sont liés par :

12.

13.

desrelations familialesd
desrelations amicalesd
les relations politiques
desrelations d affaires 4

L’ association a d§a assuré desformations:
atous ses membresi

a son équipe du bureau de gestion U

ason président U

Lesmembresdel’association font ensemble:
des achats de matiéres premierestd

lavente de leur productionUd

laformationQ

des expositions et foires U

14. L’ association a-t-elle des liens de coopér ation avec d’ autr es associations ?
Oui 4 Non O
Si oui, lesquelles ?

15. L association est-elle membre d’une fédération ou d’un réseau d’associations
régional(e) ?
Oui Q4 Non Q4
Si oui, lequd (laguelle) ?

16. L association est-elle membre d’une fédération ou d'un réseau d’'associations
national(e) ?
Oui 4 Non O
Si oui, leque (laguelle) ?
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17. L association est-elle membre d’une fédération ou d’'un réseau d’associations
international(e) ?

Oui U

Non O

Si oui, leque (laguelle) ?

18. L"association participe au développement dela communautéen :

incitant les citoyens de la communauté a réaliser des activités d' utilité collectivel
aidant les citoyens a s organiser en associations ou coopérativesd

participant a des volontariats de la communautéd

réalisant |es activités de reboisement ou de plantationU

réalisant des activités de ramassage de déchets et détritusld

participant a des activités associatives

19. L assemblée généraleala prérogative :

20.

21.

VI.

de modifier les réglements intérieurs de I’ association, autrement dit les régles de
fonctionnement établies U

d'dire et de révoquer les membres du Conseil d’administration et de I’ organe de
contréle 4

d examiner, dapprouver ou de rejeter le rapport et le bilan (généralement
annuels) qui doivent lui étre soumis U

de décider en dernier ressort de I’ admission et de I’ exclusion des membres U

de décider de ladissolution de I’ association U

Dans certains cas, les statuts prévoient que les décisions de |’ assemblée générale
ne sont valables que s elles ont été adoptées en présence d’un nombre minimum
de personnes appel € « quorum » O

Lebureau est chargéde:

décider des orientations de |’ association 4

choisir des objectifs stratégiques U

définir les politiques de rémunération et de gérer |es ressources humaines
définir les moyens pour assurer laréalisation des objectifs 1

nommer et révoquer les gérants (dont le président) et en fixer larémunération 4
organiser les services et en contréler le fonctionnement U

adopter le budget annuel et le contréler O

L’ association contient combien de membres qui sont salariés? :

Questionsliées aux liens avec les pouvoir s publics

1. En tant que membre de |’association, les pouvoir publics, les administrateurs et
les éluslocaux :
Me donnent plus de considérationd
Me donnent plus d informationsd
Me donnent plus de soutiensd
Me donnent plus de subventions

8
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Ne me donnent rien Q4

2. Avec|’association, les pouvoirspublics et les éluslocaux sont :
Toujours positifs 1
Parfois positifs et parfois négatifsid
Toujours négatifs 1
22.Lespouvoir publicset leséluslocaux aident I’ association par :
- Unelégidation claire et favorablell
- Desservices administratifs appropriéstd
- Desaides par desformations U
- Desaidestechniquesi
- Desaides financiéresd
- Desaides matériellesd
3. Ausan del’association, les pouvoirs publics:
- Participent ala détermination des objectifs de |’ association 4
- Participe aladétermination du fonctionnement de I’ association U
- Nerentrent pas dans les questions d’ objectifs et de fonctionnement O

Exprimez votre opinion avec des mots :

VII. Questionsliéesal’ activité

1. Quellessont les quantités produites durant chaque année ? :

2000 i, 2001 :. e 2002 0
2003 . 2004 : 2005 1.
2006 . i e 2006 : 2007 i
2008 ... 2009 : 2010 5. i
2011 2012 : 2013 e
2014 2015:
2. Comment procédez-vous a la collecte desfigues ?

- Enfamille (femmes seulement) Ouil NonU

- Enfamille (hommes seulement) Ouill NonU

- Enfamille (femmes et hommes) Ouil NonU

- Enfamille (femmes hommes et enfants) Ouill NonU

- Enfamilleaidés par lesvoisins et/ou les proches Ouid  NonQd

- Parlamain-d’ ceuvre saisonniere Ouild NonUd

3. Comment procédez-vous al’entretien desfiguiers?

- Enfamille (femmes seulement) Ouill NonU

- Enfamille (hommes seulement) Ouill NonU

- Enfamille (femmes et hommes) Ouill NonU

- Enfamille (femmes hommes et enfants) Ouild NonU

- Enfamille aidés par les voisins et/ou proches Ouild NonU
- Parlamain-d ceuvre saisonniere Ouild NonU

4. Quand réalisez-vouslataille devosfiguiers?




- Février Ouid NonQ
- Mars Ouid Nond
- Avril OuiQ NonQ
- Ma Ouid NonQd

VIIl. Questionsliéesal’ extension

ANNEXES

1. Qud est lenombrede plantsdefiguiers plantésdurant lesannées suivantes ? :

2000 2001 .. 2002
2003 .. 2004 ... 2005
2006 ... . 2006 ... i 2007
2008 ... 2009 ... 2010
2011 2012 2013
2014 .. 2015

2. Comment réalisez-vous |’ extension de vos champs de figuiers?

- Achat de plants sur le marché Oui NonQ

- Acquisition de plan auprées de services de |’ agriculture Ouild
- Par bouturage Ouill NonQ

- Par marcottage Ouill NonU

3. Quand réalisez-vousla plantation devosfiguiers ?
- Février Ouid NonQd
- Mars Ouil NonQd
- Auvril Oui NonUd
- Ma Ouil NonQ
- Septembre Ouild NonQ
- Octobre OuiQ NonQd
- Novembre Ouill NonQ

4. Comment procédez-vous al’ extension de champs ?

- Enfamille (femmes seulement) Ouill NonU

- Enfamille (hommes seulement) Ouill NonU

- Enfamille (femmes et hommes) Ouill NonU

- Enfamille (femmes hommes et enfants) Ouild NonU

- Enfamilleaidés par les voisins et/ou les proches Ouild  NonQ
- Parlamain-d ceuvre saisonniere Ouild NonU

IX. Questionsliéesal’ exploitation

NonQl
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. Quelle est lataille moyenne de vos exploitations en nombre d’ hectares ?
-DMoinsdel ha

-Ube1azha
-Ube3asha
-Ubesa7ha
-besaioha
-DPIusdelO ha

. Quel est lenombred’arbresoliviers que vous possédez ?

. Qud est le mat'(lé.r'i.el agrit?c.)'lle.quj'?‘\./lo.lfs possédez ?

. Qudl est lematériel agricole qui vous manque et que vous voudriez avoir ?
P e e

. Quelssont lesengrais que vous utilisez pour la protection de lafigue ?
T e o P e

. Quelsest lenombre variétés de figues dont vous disposez ?

. A quoi sont destinés vos produits agricoles ? (répondez en cochant lesréponses
justes)

D A I'autoconsommation
DA lavente
D A faire un don (auméne)

D A offrir aux membres de la famille élargie qui n"en ont pas (tantes, cousines,
neveux...)
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10. Vos récoltes couvr ent-elles vos besoins alimentaires ?

- DOui
= DNon

11. Quefaites-vous des excédents que vous dégagez ?

- DVente

- D don aux parents, voisins et nécessiteux
- DAutres, 00 (=724

12. Assurez-vous entierement tous vos besoins a partir desrevenusissus desventes de
vos produits agricoles ?

- DOui
= DNon

13. Que représente pour vouslafigued Ait Maouche ?
14. Quélles sont les qualités delafigue d’ Ait Maouche ?

15. Qu’est ce que pour vous la commune d’Ait Maouche (choisissez une seule
réponse) ?

- D Une commune de lawilaya de lawilaya de Bejaia
- D Un territoire de mes valeurs construites par mes ancétres

- D Ma commune de résidence

16. Que symbolise pour vousla production de figues (choisissez trois réponses par
numérotées par ordre) ?

-DL’argent

- D La satisfaction morale
-DLafraternité

-4 Larealisation de soi
-DL’union

- anécessite

&
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X. Question liées a la commer cialisation

1. Votreproduit est destiné ala vente sur lemarché:

- D Loca
- D National
- D International

2. Quelles charges supplémentaires croyez-vous endosser lors de la

commercialisation ?

- D Codts de transport
- L e temps consomme

3. Dequel typesont vosclients ?

- D clients permanents

- D clients occasionnels

4. Pourquoi rendez-vous en dehors de votre commune ?

-D La demande est insuffisante au niveau local
- D Les prix y sont plus intéressants

5. Quelssont les catégories de clients auxquels vous vendez ?
= D Exportateurs

- DGrossisteﬁ
- DSemi-grossist&s
- péaillants

- D Consommateurs

6. Qud est leprix deventedu Kilogramme de figue appliqué par I'agriculteur a
I"intermédiaire ?

v
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7. Que est le prix de vente du Kilogramme de figue appliqué par les commer ¢ant-
détaillant au consommateur final ?

8. Qudlessont les quantitéstotales vendues durant les années suivantes ? :

9. Quedlles sont les quantités vendues au niveau national et en dehors de la wilaya de

Begaia durant lesannées suivantes ? :
2000 .. 2001 2002... .t
2014, 20050

201120020 2013
201420050

11. Quelles sont par ordre les wilayas qui font les marchés de la figue d’Ait
Maouche ?

12. Quelles sont par ordre les pays étrangers qui font les marchés de la figue d’Ait
Maouche ?

13. Quevousreprochent les clientsle plus souvent ?

- D Une mauvaise qualité

- D Un mauvai s conditionnement
- Des prix élevés

- D Une mauvaise distribution

- D Une mauvai se communication
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XI1.Question liées al’ exploitation

1. Payez-vousletravail des membresde votrefamille?

DOui
D Non

2. Qui d'autresparticipent aux activités dans vos exploitations ?

D Les membres de mafamille
DLesvoisins
D Des ouvriers agricoles saisonniers

3. Depuiscombien detemps pratiquez-vous|’agriculturerurale ?
DMoinsdeSans
 pesa10ans
(J pe10a20ans
J pe20azoans
DPIusdeS:O ans

4. Combien de personnes en moyennetravaillent dansvotre activité d’ exploitation
delafigue?

5. Combien, en moyenne, en dinars et durant chagque mois, vous rapportent vos
ventes de figues ?

XII. Questionsliées au conditionnement

1. Quand pratiquez-vousletriage en catégories de qualité ?

DAvant le séchage
DAu cours du séchage
DApréﬁ le séchage

2. Comment pratiquez-vous le sechage ?
D D’ une fagon traditionnelle

D D’ une fagon moderne




ANNEXES

3. Y at-il des normes de conditionnement qui sont appliquées par tous les
producteurs de la figue d’ Ait Maouche, notamment les membres de I’ association
?

DOui |
DNon

4. Y a-t-il un organisme de contréle desfiguesd’ Ait Maouche destinées a la vente ou
al’ exportation ?

DOui
D Non

5. Y a-t-il desnormesde marquage et de présentation del’emballage ?

DOui
D Non

XIl1. Question liéeal’implication delafemme

1. Lafemme peut-elledisposer delaterrepour la production delafigue ?

DOui
D Non

2. Qudl est le nombre de femmes qui étaient dans votre association avant |’entame
du projet de coopération avec I’Union Européenne ?

3. Qudl est le nombre de femme qui sont dans votre association avant |’entame du
projet de coopération avec I’ Union Européenne ?

4. Quel est lenombre defemme qui sont dans votr e association actuellement ?

5. Qud est le nombre de femmes agricultrices dans la commune d’Ait Maouche
avant I’entame du projet de coopération avec I’Union Européenne ?

6. Qud est le nombre de femmes agricultrices dans la commune d’Ait Maouche
actuellement ?
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7. Est-ce que les femmes sont davantage prises en compte et impliquées dans les
activités agricoles et associatives grace au projet de coopération avec I’Union
Européenne ?

DOui
D Non

XIV. Questions liées au projet de coopération avec I’'Union européenne pour
I’exportation et la labdlisation delafique d’ Ait M aouche

1. Quels sont les objectifs du projet de coopération avec I’Union européenne pour
I’exportation et lalabellisation de la figue d’ Ait Maouche ?

2. Depuis quelle date étes-vous informé du projet de coopération avec I’'Union
européenne pour I’exportation et la labellisation de la figue d’ Ait Maouche

3. Depuis quelle date étes-vous impliqué dans le projet de coopération avec I’ Union
européenne pour |I’exportation et la labellisation de la figue d’ Ait Maouche ?

4. Etesvous assez impliqué dans et informé sur le projet de coopération avec
I’Union européenne pour |'exportation et la labellisation de la figue d’Ait
Maouche

5. Etes-vous convaincu que le projet de coopération avec I’Union européenne pour
I’exportation et la labellisation de la figue d’Ait Maoucheva améiorer votre
production et vos ventes ?

6. Qu’avez-vous gagné jusqu’ici du projet de coopération avec I’Union européenne
pour I’exportation et la labellisation dela figue d’Ait Maouche ?

7. Comment participez-vous concrétement au projet de coopération avec |I’Union
européenne pour |I’exportation et la labdlisation dela figue d’ Ait Maouche ?

8. Quesignifie pour vousle développement rural ?
Les réponses des producteurs :
Dével oppé notre compétence,
Réduire la pauvreté.

9. Quesignifie pour vousle développement durable ?

.
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10. Que signifie pour vousle commer ce équitable ?
11. Quesignifie pour vouslalabellisation ?

XV. Questionsliées aux projetsdel’ association

1. Quelles sont les activités réalisées par |’association depuis sa création en
donnant les dates, les partenaires du projet, I’apport de chaque partenaire, les
objectifsvisés, lesrésultats atteints apres évaluation ?

2. Quelles sont les difficultés rencontrées par I’ association?

V1. Questionsliées au projet de création de coopér atives

1. Que représente pour vous une coopérative agricole ?

2. Etes-vous prét & faire partie d’une coopération de producteurs de figues ?
-DOui
-DNon

I 018 [ (] == oo 1 (o [U (o P
I Lo o (=S oo U {01 (o PP
3. Etes-vous prét pour partager les moyens et les résultats avec d’autres partenaires
coopérants ?

-DOui
-DNon

Vous assurons la confidentialité et I'usage exclusivement scientifique de
I'information obtenue, nous vous remerciant vivement pour votre
coopération pour la réussite de ce travail de recherche concu a I'avantage
de la recherche scientifique et du développement de l'agriculture de la
figue d’Ait Maouche.

&



Liste des tableaux

Liste des tableaux
TableauN°01 : Historique de dével oppement du commerce équitable........................... 12
TableauN°02 : Quelques dates marquantes du commerce équitable.................ccceeeenee. 14
Tableau N°03 : Quelques dates marquantes de développement durable......................... 30
Tableau N°04 : Répartition de la population par secteurs d activité (2015).............c....... 48
Tableau N°05 : Répartition desterres agricoles en 2015..........ccvveiieiieiie e e ceinenans 50
Tableau N°06:répartition des superficies selon les différentes spéculations.................... 51

Tableau N°07: la situation des divers types d'élevage a Beni Maouche durant |’année

Tableau N°08 : les établissements de |’ enseignement a Beni Maouche.......................... 53
Tableau N° 9 : Composition et valeur nutritive delafigue...........cccooviiiii i, 55

Tableau N°10 : Production et classement pour les huit premiers pays producteurs de la figue
fraiche dansle monde (2012).........coooi i e e e e e e DT

Tableau N°11: Exportation et importation de la figue séche au niveau mondiale en

Tableau N°12: les variétés agériennes de figuier et la destination idéde de la
01100 1 Tox 1 o o TR 60

Tableau N°13: les exportations de la figue en Algérie durant la période 1939-

Tableau n°14 : Lefiguier aBeni Maouche (2011)........c.cvveiiiiiiiiiece e e e e e 64

Tableau n°15:1a production de lafigue a Beni Maouche (2011)..............c.ceveevecieeeeenee....64
Tableau n° 16:répartition desfigues selon lesvariétésen % en 2012.............ccceevvennenee 65
Tableau n°17 : identification desrépondantsde "UE.............cooiiiie i e 67

Tableau n°18 : identification des répondants de I’ association.............ccvvieviie i iennnen, 71



Liste des tableaux

Tableau n°19 : lesinformations sur I’ activité de |’ association.......c.oveeeee e, 72
Tableau n°20 : letravail dans |’ association me permet de consolider mes relations............73

Tableau n°21: L’'association permet-elle de bénéficier de formations pratique et

Tableau n°22 :Tableau n°22 :aide des membres de |’ association aux producteurs a monter

1 8 = 74

Tableau n°23 :Les échanges avec les membres de |’ association facilitent ma compréhension
des objectifs de |’ association et des conditions de leur réalisation.............c..cooeviiinnnn 74
Tableau n°24: le temps nécessaire pour le développement des compétences dans
= 1 Y (= PP 75
Tableau n°25: les membres de I'association me donnent régulierement un feedback (des
informations) SUr Ma PErfOrMEANCE. .. ... ...t it e e e e e e e e e e e e e een s 76
Tableau n°26: Ja identifié les taches nécessaires pour le développement de mes
(00000707 1= 10 Y {
Tableau n°27 :maprésence dans I'association m'a permis d apprendre de mellleures
MEhOdES e travall... ... ..o e e e 77
Tableau n°28 :Laquantité et le rendement del’activité................cccoveiiiiiiiineen e 79

Tableau n°29 :laqualité et les ventes de production.............ccceviiiiieiie i e, 79



Listedesfigures

Figure N°01 : Chronologie des acteurs et labels du commerce équitable......................... 19
Figure N°02 : production de café par habitant (enkg)..........ccvvviviii i, 26
Figure N°03: Lestrois piliers du développement durable............cccoooviiiiiiiiiiii i 31

Figure N° 04: leslogosdelabellisation.............cccveviiiii i a4

FigureN°05: le prix que recoit le producteur en comparaison avec le systéme

traditiONNEL ... ..o 44
Figure N° 06 : Chaine de valeur des produits du commerce équitable...........................45
Figure N°07 : Localisation géographique de lacommune de Beni Maouche.................... 47
Figure N°08 : répartition de la population danslacommune...................cccevvneeennee....48
Figure N° 09:répartition de la population de lacommune par secteurs d’ activité............... 49

Figuren®10:Répartition de la production de la figue fraiche dans les 8 grands pays

producteursdelafiguefraiche en2012............conii i 58

Figure N° 11: répartition de la superficie, le nombre de figuiers et de la production par

L1 = Y= 1 22002 P 1
Figure N°12 : importation et exportation de lafigue seche en Algérie (2005-2012)........... 62
Figuren®13: laquantité moyenne produite chague année par un producteur en QX.......... 80

Figuren®l14: Laplantation desfiguiers ... ......oooveiiiiiiiiiiici i eeeeeee2 . 81



Tabledes matiéres

Introduction générale .............ccoiiiiiii e, 06
Chapitre 01 : Le commer ce équitable
Section 01 : Section 01 :Généralités sur lecommerce équitable.................c.ccoenni 09
1.1.Historique du commerce équitable ............oovie it 09
1.2.Définition du commerce équitalle ..........cooe i 14
1.3.Leprix desproduits équitables .........coieiii i e a0 1D
Section02 : Cadre général du commerceéquitable.............c.covviviiiiieiiieneenn.. .16
2-1)  Principes du commerce quitable............covviiie i e 16
2-1-1. Créer des opportunités pour les producteurs désavantage.......................... 16
2-1-2.Latransparence et laresponsabilité...............coee i iiiiiiiieeenn 0 16
2-1-3. Lacapacitéindividuelle... ... e 1B
2-1-4. Promouvoir le commerce équitable............ccovi i e en 00 16
2 1-5. Paements d'UN PriX JUSL. .. .. ...ttt e e e e e e e e e e e e e e e 17
2-1-6.E0AlItE ENIE IES SEXES ... .vvee et eee et et e et e et e et e e 17
2-1-7.LesconditioNS de travail ... ........oiveiie i e e e 17
2-1-8.Letravail desenfants..........coovieie i e e 1T
2-1-9. L NVITONNEMENT. .. ettt et et et e et e et e et e e e 17
2-1-10.Lesrelations 08 COMIMEICE. .. ... ... et e et e et et et e e e e 17
2-2) Lesacteursdu commerce quitable ...........ovveiii i 18
2-2-1. LESPIOUUCTEUIS. .. ..o et e e e e et et e e e e e e e e e e e e 18
2-2-2. Les organisations iIMPOMatliCES. .. ... vv.ve v v e e e e e e e eaeeaeaenenens 18
2-2-3. LESAISIIDULEUIS. .. ... et e e e e e e 18
2-2-4. Les organisations de labellisation et d’assistance................ccceeevveenen. .19



Tabledes matiéres

2-2-5.Les organisations en collaboration avec le commerce
BOUITADI . .. ..ot e e e e e e 20
2-2-6. Lesconsommateurs de produits équitables...........c.oovviiii i, 20
2-3) Cadrejuridique et finanCIer .........c.ovvieiiiiiiiiiieiieiie e i ee e nen e en 22,20
2-3-1.Le cadrejuridique du commerce équitable.............ccoiviii i 20
2-3-2. Lefinancement du commerce équitable .............cccoceviiiiiins ceneennnl21

2-4) Lalabellisation deS Produits..........oe ettt e e e e e 22
240, LeslabalS SOCIAIES. ... e 22
2.4.2. Leslabals environnemMentales. .. ... oo e e 22

2.4.3. Leslabels équitables......cc.vvv i 00 23
2-5) Impact du commerce équitable............ooviiiie i 23

2.5.1. IMPact ECONOMIQUE. .. ... .ee ettt ee e e e ee e e e e e e e e e eaeeaeanen e 23
2.5.2. IMPACE SOCIAL. .. ... ee et e e e e e 23

2.5.3. Impact environnemental ... 0 23
2.5.4. Impact organisationnel et politique...........c.ccoviiiiiiiiii e 24
Section 03 : Lesfiliéresdu commerceéquitable ..........ccooov i, 24
3-1) LesproduitSequitabIes ..........ccvvviieiii i e 24

3.2) L’expérience du commerce équitable: casdu café du CostaRica........................ 25

Chapitrell : Ledéveloppement rural durable et le commer ce équitable

Section 01 : Le développement durable: éémentsgénérauX..........covvvveiniinininnnnnnn 28
1.1. Explicitation des prinCipamtx CONCEPLS. .. ... .vuuirutie et ane et et eesaeaenenee e eenne 29
1-2.  Lesdimension du développement durable.............cooiii i 30
1.3. Lesprincipesdu développement rura durable ..o, 32

1.4. Lesobjectifsdu développement rura durable.............cccoiiviiiii i 34



Tabledes matiéres

Section 02 : Le commer ce équitable contribue au développement rural durable?......... 35
2-1) L’agriculture et le développement rural durable [ADRD].......covvviviiiiiine i, 35
2-2) L’agriculture et le commerce équitable..........ccooviiiiiiie i 37
2-3) Lelien entrele commerce équitable et le développement rura durable.................. 39
Section 03 : La stratégie a suivre pour lecommerceéquitable.....................o.oo e, 40

3-1. Lesdémarche pour le commerce équitable.............cccoveiviiiiiiie i e eenn40
3-2.  Actions pour le commerce équitable ............cooirii i 42
3.2.1. Lepréfinancement des prodUCEUrS... ... ...cvuireriirieiee e e e e e e eenan 42
3.2.2. Renforcement les capacités des producteurs.............oovvevvveivenieniennnn.. 42
3.2.3. Unprixjuste (leprix équitabl€).........c.covviiiiiiiiiiii i 043

3-3.  Structure pour le commerce équitable .............ccooiiiiiiii A4

Chapitre 0 3 :Lecommer ce équitable et la figue de Beni Maouche

Section 01 : Présentation dela communedeBeni Maouche...........cooovee i, 46

1-1) Donnéesgénérale sur Beni MaouUChe..........c.vveiii i e e e 46
1-2) LasSituation ECONOMIQUE ......c.ieieeiieeeiiereeeeeveneeeieeenienaneenenenieeeneaennenenn 49

1-3) LesinfrastructuresaBeni MaouChe..............coov i e e 52
Section 02 : lafiguesechedanslemondeet en Algerie........oooveiiiiiiiii i ii i 54
2-1)  Présentation delafigue ... ..o 54
2-2) Lafiguesechedanslemande ..........o.vieiiiiie it e 56
2-3)  Lafigueen AlgBrie ..o — 59
2-3-1) Lesvariétésageériennesdelafigue.........cooooeiii i 60
1-3-2) Les exportations et lesimportations de lafigueséche..............cooovei i 62
2-4) LafiguesecheaBeni MaoUChE..........couiriii it e e e 63
1-4-1) Lasuperficie occupée par lefiguier aBeni Maouche................cccceeevveninen. 64

1-4-2) Laproduction de lafigue aBeni Maouche.........................co el 64
1-4-3) Les variétés rencontrées danslacommune.............c.ceevevieeviieeinnienen. .65
1-4-4) Lalabellisation de lafigue de Beni Maouche..................ccoceiieieent .65



Tabledes matiéres

Section 03 : organisation et Analyse desréponses aux questionnaires.............. 66

3.1) Anayse des réponses du questionnaires rempli par les responsables de

3.2) Analyse des réponses du questionnaire rempli par les membres de

I’ association et les producteursdelafigue ........oovveeiii i 71

CONCIUSION QEBNEI AR ... et e e e e e e e e e e e e e 85
Bibliographie... ... oo e e e e BT



Résumé

Le Commerce Equitable (CE) est défini par les principaux acteurs qui Sen
réclamentcomme un partenariat commercial dont |’ objectif est de parvenir a une plus grande
équité dans le commerce mondial. Il contribue au développement durable et alalutte contre la
pauvreté en offrant de meilleures conditions commerciales aux producteurs des pays en
développement (prix d’achat couvrant les colts de production, acces au crédit, engagement.
Dans ce contexte, plusieurs gouvernements considerent le CE comme un instrument au
service du développement. Le CE peut-il réellement contribuer au développement durable?
L’ objectif de ce mémoire est d apporter quelques éléments de réponse a cette question. Le
chapitre 1 décrit en détail I’ histoire, les principes et le fonctionnement du CE. Le chapitre 2
décrit sur le développement rural durable et le commerce équitable.Le chapitre 3 1l est basé
sur I’exportation de la figue seche de Beni Maouche dans le cadre du commerce équitable
pour le dével oppement durable estune enquéte de terrain.

Abstract

Fair Trade (EC) is defined by the main actors who claimas a trading partnership,
which aims to achieve greater equity in international trade. It contributes to sustainable
development and the fight against poverty by offering better trading conditions for producers
in developing countries (purchase price covering production costs, access to credit
commitment. In this context, many governments consider the EC as an instrument for
development. the EC can redlly contribute to sustainable development? The purpose of this
memorandum is to provide some answers to this question. Chapter 1 describes in detail the
history, principles and the operation of the EC. Chapter 2 describes the sustainable rural
development and fair trade. Chapter 3 is based on the export of dried fig Beni Maouche under

fair trade for sustainable development is a survey of ground.



