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أسفر التطور المتسارع  لتكنولوجيا المعمومات والاتصالات عف ظيور تحديات جديدة فيما 
 حقوؽ الممكية الفكرية بما في ذلؾ العلبمات التجارية، بحيث تعتبر العلبمة الت يتعمؽ بخصوص حماية

مف العناصر الحيوية لأي نشاط تجاري حيث تعكس ىوية المنتج أو الخدمة وتضمف جودتيا  جارية
 وتميزىا في السوؽ.

وفي الجزائر كما ىو الحاؿ في معظـ دوؿ العالـ تحظى العلبمة التجارية بحماية قانونية      
ؿ الالكتروني تتنوع لى منع التعدي عمييا وضماف استخداميا الحصري مف قبؿ مالكيا، ففي المجاإتيدؼ 

أشكاؿ الاعتداء عمى العلبمة التجارية بدءا مف تسجيؿ أسماء النطاقات المشابية لمعلبمات التجارية 
العلبمات التجارية بشكؿ غير مصرح بو في المواقع الإلكترونية أو المنصات  استخداـلى إالشييرة وصولا 

عوبة في الكشؼ عنيا وىذا نظرا لطبيعة العابرة لمحدود فيذا النوع مف الجرائـ يتسـ بالتعقيد والص ،التجارية
 خفاء اليوية الرقمية. إ ةالانترنت وسيول

فتعتبر جريمة الاعتداء عمى العلبمة التجارية في المجاؿ الالكتروني مف الجرائـ الاقتصادية       
مثؿ باقي  الجزائري الحديثة التي نشأت نتيجة التطور السريع في تكنولوجيا المعموماتية في القانوف 

يتـ حماية العلبمات التجارية كجزء مف حقوؽ الممكية الفكرية لضماف حقوؽ أصحابيا ولمنع  ،التشريعات
 و مصالحيـ التجارية. أأي استخداـ غير مشروع قد يؤثر عمى سمعتيـ 

عتراؼ بأىمية حماية العلبمات نجد في القانوف الجزائري أنو حرص شديد الحرص عمى الإ    
التجارية مف أي شكؿ مف أشكاؿ الاعتداءات التي قد تطرأ عمى العلبمة والتي تشمؿ الحماية مف 

ينظـ  06_ 03ومف خلبؿ قانوف العلبمات التجارية والذي يحمؿ رقـ  الاعتداءات التي تتـ عبر الانترنت،
ا صارمة ضد طار القانونيات شاملب لحماية العلبمة التجارية، بحيث أنو يتضمف في طياتو أحكامإ

علبوة عمى ذلؾ يستفيد أصحاب العلبمات التجارية ، التعديات ويحدد العقوبات المناسبة لمجرائـ المرتكبة
جراءات قانونية ضد المعتديف بيا بما في ذلؾ المطالبة إ اتخاذمف الدعـ القانوني الذي يتيح ليـ 

لى تعزيز الثقة في السوؽ إ بالتعويضات وازالة المحتوى المخالؼ، بحيث أف ىذه الحماية تيدؼ
الالكتروني الجزائري وضماف بيئة تجارية عادلة ومستدامة، وبذلؾ تساىـ في جذب المزيد مف الاستثمارات 

 المستيمكيف والشركات فيما بينيـ.  ةوتعزيز الاقتصاد الرقمي في الجزائر وحتى ثق
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ومواكبة ليا، بحيث تكمؿ  ف التجارة الإلكترونية سطعت ضوؤىا مسايرة لتطورات العصرإ    
الركائز الأساسية لتبادؿ التجاري والنمو الاقتصادي في كؿ بقاع العالـ لذلؾ سارع جؿ المتعامميف 
الاقتصادييف مف رجاؿ الأعماؿ وأصحاب الشركات لاستغلبؿ ىذه الشبكة لصالحيـ، وذلؾ بفرض 

ليا، بغية التعريؼ بالأعماؿ  نشاء مواقع الكترونيةإوجودىـ ضمف ىذا الفضاء المستحدث مف خلبؿ 
التي يقوموف بيا والخدمات التي يقدمونيا والاستفادة مف ميزاتيا في التواصؿ السريع والسيؿ في أي 
مكاف وزماف مع العملبء والزبائف دوف مشقة وعناء للبنتقاؿ مف بمد الى أخر لإتماـ المعاملبت 

ف بالمواقع الإلكترونية مستعممة علبمتيا التجارية التجارية، لذا أصبحنا نرى اليوـ معظـ الشركات تستعي
 في اعلبناتيا والنشرات الصادرة عنيا.

سـ الموقع، بحيث يربط المستيمؾ بالمتجر إفالوسيمة الاكثر أىمية في ىذا المجاؿ ىو    
السوؽ ليشمؿ جميع الدوؿ  اتساعالافتراضي ويبني علبقة مباشرة بيف العملبء والمستيمكيف، وازداد 

كؿ شخص لو دراية بعمـ الفضاء الرقمي بواسطة  ورلعالـ دوف حدود وذلؾ عبر شبكة الأنترنت، وبمقدا
الحاسوب والانترنت أف يكوف مف أحد المتعامميف الاقتصادييف ويرغب بممارسة الأنشطة الاقتصادية أف 

كوف ىذه ينشئ متجرا افتراضيا بتسجيؿ موقع الكتروني خاص يحمؿ اسـ علبمة تجارية خاصة بو 
الأخيرة تصبح دليؿ الزبائف الوحيد ليذا المتجر الافتراضي عمى الشبكة، فوجب مف خلبليا أف يقوـ 
بتزويده بعلبقة مباشرة بيف العلبمة التجارية مع اسـ الموقع الالكتروني لمعرفة المستيمؾ والعميؿ عائدية  

 تي يعطييا. المتجر الافتراضي وكذلؾ ضماف جودة لمبضائع وتمييز الخدمات ال

ولتسييؿ العممية   ف اسـ الموقع الالكتروني يكشؼ عف مصدر الموقع المتعامؿ معو،إ     
لى الحصوؿ عمى مواقع الكترونية تجارية تحتوي إلممستيمؾ والعملبء العثور عمييا أودى  بيـ المطاؼ 

 عمى أسمائيـ أو علبماتيـ التجارية. 
والعلبمة التجارية ميمة سواء في المجاؿ التجاري أو في دورىا لتسويؽ المنتجات والخدمات،      

سجمي العناويف الكترونية وذلؾ بعدة ممف طرؼ  اعتداءات لى التعرض لعدةإليذا فيذه الأخيرة أدى بيا 
وؽ الممكية أشكاؿ مف التعدي الواقعة في ظؿ الانتياؾ وباعتبار العلبمة التجارية مف أحد أىـ حق

الصناعية وأكثرىا شيوعا في العالـ وذلؾ راجع لعلبقتيا المباشرة والدائمة وحتى اليومية بالمستيمؾ، فقد 
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تعرضت لعدة اعتداءات مست بيا والتي أدى لذلؾ في نياية المطاؼ الى ظيور أضرار لمادية ومعنويو 
عيد الوطني وحتى الدولي ليسد الاماف معتبرة، فنادى مالكي العلبمات  بضرورة حماية علبمتيـ عمى الص

 والاستقرار في شتى تعاملبتيـ. 
دراج حقوؽ الممكية الصناعية ضمف القوانيف الوطنية مف بينيا إلى إلقد سعت معظـ الدوؿ 

براـ العديد مف الاتفاقيات الدولية المنظمة لحماية ىذه إمصر والجزائر، كما تتجمى ىذه الحماية في 
 مات دولية تضمف حماية فعالة ليا.نشاء منظا  الحقوؽ و 

فقد  ،نظرا لأىمية العلبمة التجارية وكذا دورىا في تسويؽ المنتجات والخدمات المحمية والدولية 
الالكترونية، والتي يرتبط ظيورىا بظيور شبكة الانترنت  ةالقرصنظيرت صور متعددة لمتعدي عمييا منيا 

ير مف الانتيازييف في سنوات الاولى مف ظيور شبكة حيث حصؿ الكث عالمية وسريعة، اتصاؿكوسيمة 
ذلؾ أف  يرادات طائمة مف أصحاب ىذه العلبمات الذيف تضرروا مف ىذه الاعتداءات،إالانترنت عمى 

مختمؼ الشركات مف مالكي تمؾ العلبمات لـ تدرؾ بسرعة أىمية شبكة الانترنت، كما أدركيا مف ىـ أكثر 
علبماتيا كعنواف  فأغمبية ىذه الشركات اندىشت عند اقداميا عمى تسجيؿ دراية وعمـ بتقنية المعمومات،

ىذا ما نتج عنو خلبفات ونزاعات بيف أصحاب تمؾ  موقع الكتروني بسبب تسجيميا مف قبؿ الغير،
العلبمات ومسجمي العناويف الالكترونية ولا تزاؿ محاولات حؿ ىذه النزاعات دائرة في المحاكـ حوؿ 

مني والقانوني في ظؿ تصاعد ممحوظ بحت اليوـ تشغؿ بأبعادىا المتشعبة الفكر الأحيث أص العالـ،
حيث حذرت المنظمة العالمية لمممكية الفكرية مف  لتجاوزات والاعتداءات عمى الممكية وحقوؽ صاحبيا،

 سماء النطاؽ عمى شبكة الانترنت والذي مف شأنو أف يؤثر عمى الممكية الفكرية. الانفجار اليائؿ لأ
 تعتبر العلبمات التجارية مف أحد أىـ حقوؽ الممكية الصناعية وأكثرىا تنوعا وانتشارا في العالـ،    

تمقي خدمة فمف منا لا يقوـ بشكؿ يومي بشراء سمعة أو  وذلؾ لعلبقاتيا المباشرة واليومية مع المستيمؾ،
ومف صدد ىذا الاخير تبدو الأىمية الكبيرة لمعلبمات التجارية في تمييز المنتجات  مف جية معينة،

والدور الكبير الذي تمعبو في تطوير الاعماؿ وانتشارىا  والخدمات وتعريفيا لجميور المستيمكيف،
باعتماد خطط التدريج  ةالقطاعات التجارية المختمف اىتماـالاخيرة حيث تصدرت  الآونةخصوصا في 

الحديثة في  الاتصاؿواستخداـ وسائؿ  الاقتصاديةنشطة والتسويؽ الحديثة لمعلبمات التجارية التي تمثؿ الأ
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كما أنيا أصبحت وسيمة قانونية في خدمة  ى أكبر قدر مف العملبء،ألنشر ىذه العلبمات وايصاليا 
 ء العالـ. استراتيجية المؤسسات بغية توسيع أسواقيا في كؿ أرجا

فتكمف أىمية البحث عموما في دراسة مختمؼ الصور الحديثة مف الاعتداءات الإلكترونية عمى     
العلبمات التجارية التي تطورت في الآونة الأخيرة وأصبحت مصدرا لمكسب غير المشروع عمى حساب 

عتداءات في حقوؽ أصحاب العلبمات بسبب ضعؼ التنظيـ القانوني وقصوره عف التصدي ليذه الا
وذلؾ نظرا لمجانب التقني المعقد الذي يتداخؿ مع الجانب القانوني، وىو ما يتطمب  الكثير مف الاحياف،

المزيد مف الدراسة والبحث مف قبؿ المختصيف محاولة لضبط أشكاؿ أو صور الاستخدامات الإلكترونية 
ما يخمؽ الاستقرار والأماف القانوني لدى الحديثة لمعلبمات التجارية لمحد مف النزاعات المتعمقة بشأنيا ب

المتعامميف بالتجارة الإلكترونية، كما يدعـ الثقة بيذه التجارة التي تنمو بشكؿ متزايد جدا في حيف لاتزاؿ 
 الدوؿ العربية و منيا الجزائر متأخرة نوعا ما في ىذا المجاؿ.

عمى العلبمة التجارية في  وىذا ما دفع بنا الخوض في مضمار موضوع جريمة الاعتداء      
المجاؿ الالكتروني ىو الاعتداءات المحيطة بيا مف نزاعات وقضايا مطروح بشأنيا في القضاء المقارف، 

بو ىذا الموضوع مف طرؼ الييئات والمنظمات الدولية حيث  حظىضؼ الى ذلؾ الاىتماـ الدولي الذي 
وتوصيات في سبيؿ توفير الحماية لمعلبمات انعقدت بشأنو اجتماعات كثيرة والتي أسفرت عف تقارير 

التجارية مف الاستخدامات الإلكترونية الحديثة عبر شبكو الانترنت. كما أف الحماية لمعلبمة التجارية مف 
الاعتداءات ترتبط أساسا بحماية المستيمؾ الذي أصبح يعتمد في الحصوؿ عمى الكثير مف السمع 

 الأنترنت. والخدمات عف طريؽ التعاقد عبر شبكة 
ومف خلبؿ دراستنا ىذه لقد ارتئينا لتسميط ضوئنا عمى ماىية جريمة الاعتداء وابراز الاعتداءات 
الواقعة لمعلبمة التجارية في فضائيا الرقمي والتي ارتفعت مؤخرا وخمقت العديد مف النزاعات بيف 

ت سواء داخؿ ربوع الوطف أو مف المتعامميف، وفي مقابؿ الأمر الإشارة لمحماية المقررة ليذه الانتياكا
طرؼ بقاع العالـ، وعمى ضوء ىذا الاخير يراود أذىاننا استفياـ الذي يتجمى في صورة الإشكالية 

 التالية:
الذي أحدث منعرجا في  الاعتداءلى أي مدى وفق المشرع الجزائري في حماية العلامة التجارية من إ

 المجال الالكتروني؟
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ومن خلال الاشكالية أعلاه نحاول ابراز ما ىي جريمة الاعتداء عمى العلامة التجارية في     
الفضاء الرقمي في فحوى دراستنا الأتية وىذا في فصميا الاول، وكذلك في مقابميا نشير الى الحماية 

ىذا في فصمنا المقررة لمعلامة التجارية من شتى ىذه الاعتداءات المعرضة ليا في المجال الالكتروني و 
 الثاني من الدراسة المقامة.

وفي مجرى خوضنا لدراسة موضوع بحثنا والذي يحمؿ عنواف جريمة الاعتداء عمى العلبمة     
بحيث تـ الاعتماد عمى  التجارية في المجاؿ الالكتروني شأنا الاعتماد عمى المنيجي الوصفي التحميمي،

لتجارية وحتى مفيوـ القرصنة الالكترونية والتي تعد مف المنيج الوصفي بغرض تحديد ماىية العلبمة ا
وكذلؾ الشؽ التحميمي والذي بدوره  أحد الاعتداءات التي تطرأ عمى العلبمة التجارية في الفضاء الرقمي،

 يعكس صورة تحميؿ النصوص القانونية وتفسيرىا مف ناحية أخرى.
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العلبمة التجارية دور كبير في النشاط الاقتصادي والتجاري، كونيا تعتبر مف أىـ  تمعب  
الوسائؿ التي تمكف المستيمؾ مف التعرؼ عمى جودة المنتجات ومصدرىا. وزاد الاىتماـ بيا في ضؿ 

 الآونةالعلبمة التجارية في  تصبحأ، حيث الحالية مما جعميا عرضة للبعتداء الاقتصاديةالتغيرات 
الدوؿ، وكذلؾ  اقتصادساس أالاخيرة مف اىـ العناصر الاساسية في المجاؿ التجاري والذي بدوره يعدو 

و أنيا وسيمة الصانع أنضرا لدور الفعاؿ الذي تمعبو العلبمة التجارية في المجاؿ التجاري نميز عمى 
تبر ىذه الخدمة وصؿ بيف ذ تعإو بضائعو أو خدماتو عف غيرىا، أو مقدـ الخدمة لتمييز منتجاتو أتاجر 

 و طالب الخدمة.أمالؾ العلبمة ومستيمؾ البضاعة 
لكتروني بممح البصر وذلؾ عبر شعبت جذور التعدي عمى العلبمة التجارية لتشمؿ الفضاء الإت   

لكترونية، جراء ضيور التجارة الالكترونية لما ليا مف تسييلبت في ترويج السمع خدمات المواقع الإ
وضع النقاط عمى الحروؼ أجؿ ومف  لكترونيسوؽ العمؿ وىذا ما يسمى بالقرصنة الإ والخدمات في

وؿ والذي ينطوي في المبحث الأ التجاريةؿ لمعلبمة في وشامالى تقديـ مفيوـ و إينا أرتإة واضح ةبصور 
خرى سمطنا أة كذلؾ الشروط ومف ناحي ننسىولا  و،خصائص ونواعو أتحت جناحو كؿ مف التمييز و 
غير ة تجاري ةومنافس ةلكترونيا مف قرصنإعتداء عمى العلبمة التجارية الضوء عمى شتى مظاىر الإ

 .المبحث الثاني مف الفصؿ في ةمشروع
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 الاول المبحث
 العلامة التجارية مفيوم

توفر نظاـ قانوني ينظـ محتوى العلبمة التجارية لأنيا  بموجبتحدد مفيوـ العلبمة التجارية ي
عناصر الممكية الصناعية التي تشكؿ كؿ مف براءة مع خرى قد تختمط بعض الشيء أمف ناحية 
الامر كؿ ة لكف في حقيق،و  عنواف تجاري والخ...و سـ تجاري وا  نماذج صناعيو و رسوـ و الاختراع 

الوظائؼ ة الى ذلؾ ينظمو ويتطرؽ لمجموعإضافة ح عنصر لو نظاـ قانوني يحمي محتوى كؿ مصطم
العامة لمعلبمات  للؤحكاـ، وتخضع بدورىا مف ناحية تعريفيا وشروطيا التي تقوـ بيا العلبمة التجارية

أو التجارة أو تعرؼ في الاسواؽ وتثير انتباه العامميف في مجاؿ الصناعة  تخذأنيا أ الا التجارية
مية بالغة  وحتى منتجات ذات جودة عالية ومميزة مما جعميا تحظى بأىالخدمات لأنيا توضع عمى 

 سوؽ العمؿ. مكانة مرموقة في
 المطمب الاول

 العلامة التجارية تعريف
مستيمؾ ولكي تتفادي المبس الالتي تضمف المنتوج و  الوسائؿحد أتعتبر العلبمة التجارية مف     
كوسيمة لتمييز وتفريؽ بيف  تالتي تحمؿ نفس العلبمة فوضعو ماثمة مبيف مجموع المنتجات ال طلبتخالاو 

السمع المتداولة، كما تعمؿ عمى تكويف الثقة في منتوجات معينة عندما تحمؿ علبمة موثوؽ بيا 
ظيور سمع متشابية يستخدميا المنتجوف لتعريؼ بمنتجاتيـ، وقد ظير الاىتماـ بالعلبمات ولمحيمولة دوف 

طى وكذلؾ بشكؿ خاص عند الصناع والتجار حيث اعتادوا وخاصة في فرنسا التجارية في العصور الوس
يطاليا وضعوا أسمائيـ  عمى مختمؼ منتجاتيـ.  1وا 

 الفرع الاول
 وخصائصياعلامة التجارية التعاريف المختمفة لما

 ؼ خاص بو يتعر  ريعشكؿ تمالتشريعات بيف الدوؿ ف باختلبؼ  التجارية العلبمةختمؼ تعاريؼ ت    
و حتى أ وومنتجات وضائعبز بيتميلي شخص أو يريد استخداميا أيستخدميا  ةواضحة عف اشار ة عبار فيي 
العلبمة التجارية تختمؼ وتتميز عف غيرىا مف المصطمحات والملبحظ اف  ة،غير واضحال وخدمات

قسمنا ىذا الفرع الى قسميف الاوؿ  ، حيثالمشابية ليا وىذا ما سوؼ نشير اليو في دراستنا الاتية

                                                      

  
 .11ص ،2016دج، د ط،  دار اليازوري العممية لمنشر، عماف، أوشف حناف، الحماية القانونية لمعلبمة التجارية،  1
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ز بيف مختمؼ المصطمحات يتميلما الثاني خصصناه أخصصناه لتفصيؿ في تعريؼ العلبمة التجارية 
 .المشابية لمعلبمة التجارية

 علامة التجاريةالمختمفة لمريف اتعال _ولاً أ 
  :_تعريف العلامة التجارية لغة1

عماؿ وحتى أ  ةو منظمأيستعمميا شخص  زةممي ةىي علبم المغةفي  التجارية العلبمةتعرؼ           
 العلبمةلييا إلممستيمؾ والتي ترمز  المتوفرةو الخدمات أ خر ليدؿ عمى المنتجاتقانوني أ ي كيافأ

ييز بيف عمى التم القدرةجؿ أساس مف بحيث تتكوف مف مصدر وحيد والتي وضعت في حد الأ ،التجارية
 .2المنتجات وخدمات الاخريف

و حتى أو تصميـ أو رمز أ و شعارأسـ او أ ةو عبار أ ةكمم التجارية العلبمةما تكوف  غالبا   
متدت انيا قد أفنجد كذلؾ  ،نوعا ما ةيذه العناصر تقميديف ة،و بعض مف ىذه العناصر مجتمعة أصور 

 النغمة :صوت مثؿو أ ،ولجذب الزبائف للئشاراتالبرتقالي  لموفا عتمادا  :مثلب ،و الرائحةألى الموف إ
 ساس الرموز التالية:أنو يتـ تصميـ العلبمات التجارية عمى أعف ذلؾ نجد  ةوزياد ةمحدد
TM علبمة تجارية غير مسجمة.    
En  تستخدـ لترويج السمع. 
SM  تستخدـ لترويج ةالغير مسجم الخدمة ةعلبم.  

 .قانونا تستخدـ لترويج السمع ةمسجم ةتجاري ةعلبم ®
 ة،غير شرعي ةبطريق ةتجاري ةف يقاضي مف يستخدـ علبمأ العلبمةمالؾ  باستطاعةنو أولا ننسى كذلؾ 

 ة،غير مسجم ةتجاريال العلبمة منتيكيف عمى مدى ةف القانوف في معظـ دوؿ العالـ سمح بمتابعأكما 
و أ ةالغير مسجم التجارية العلبمةالتي استخدمت فييا  الجغرافية بالمنطقةفقط  محصورة  تكوف التي لكف

 .3استخداميايتوقع 
 

 
                                                      

 .12مرجع المرجع السابؽ، صالأوشف حناف،   2
 .13-12المرجع نفسو، ص ص  3
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  :تعريف العلامة التجارية فقيا _2
 التعاريؼ نجد : وفقييا ومف بيف ىاتعدة تعاريؼ لمعلبمة التجارية ت لقد ورد

بين  المشروعة ةمن وسائل المنافس ةوسيم ن العلامة التجارية عمى أنيامحمد حسييعرف "
و المنتجين أحد التجار أبحيث اذا اتخذ  ،الصناعية الممكيةحقوق  ةبقين أنيا شأالمنتجين والتجار ش

تو فانو يمتنع عن غيره من التجار او امنتج وألتمييز بضائعو  معينةصناعية و أرية تجامة علا
  ."لتمييز سمع مماثمةة المنتجين استخدام نفس ىذه العلام

شكال أو رموز و أكل ما يؤخذ شكل تسميات عمى أنيا  عرفيا سمير جميل حسين الفتلاويو "
و خدمتيا أو تجييزىا أ بإصلاحياو يقوم أو يصنعيا المنتج أتوضع عمى البضائع التي يبيعيا التاجر 

 ."و الخدمات أو المصنوعات أالمبيعات  ةلتمييزىا عن بقي
 الخدمةو مقدم أو التاجر أيتخذىا الصانع  ةمميز  ةو دلالأ ةكل اشار  صلاح زين الدين عرفياو "

 4."خرونأو يقدميا أو يتاجر بيا أالتي يصنعيا  مثيلاتياو خدماتو عن ألتسيير صناعتو 
ىي التي يتخذىا التاجر شعارا لمنتجاتو او  الصناعيةاو  التجارية ةالعلام:" وعن ناديو فضيمو

 ةليا وذلك حتى يتسنى لممستيمك معرف الممثمةبضاعتو لتمييز عن غيرىا من المنتجات والبضائع  
 5."و غموضأي لبس أدون  السمعة ةحقيق

 
 
 

                                                      
لمعلبمات التجارية في القانوف الجزائري و الاتفاقيات الدولية، أطروحة الدكتوراه في العموـ  ميمود سلبمي، النظاـ القانوني  4

 .16، ص2012 القانونية، جامعة الحاج لخضر، باتنة،
، 1999 ،ةديواف المطبوعات الجامعي ،2الاعماؿ تجارية التاجر محؿ تجاري، ط القانوف التجاري الجزائري، ناديو فضيؿ، 5

 .174ص
، المتعمؽ 2003يوليو سنة 19الموافؽ ؿ  1424جمادي الاوؿ عمـ  19المؤرخ في  03/06مف الامر  01رة قلفا 02المادة  6

 .2003يوليو  23، الصادر في 44بالعلبمات ،الجريدة الرسمية، العدد 
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 :العلامة التجارية قانوناتعريف  -3
بأنيا تمثؿ كرمز  03/06مف الامر  01الفقرة  02يعرؼ المشرع الجزائري العلبمة التجارية في المادة 

"العلامات كل الرموز القابمة :عمى أفيمنح لسمعة أو المنتج أو الخدمة لتميزىا عف غيرىا، إذ تنص 
لتمثيل الخطي لاسيما الكممات بما فييا أسماء الأشخاص والأحرف والأرقام والرسومات أو الصور 
والأشكال المميزة لسمع أو توضيبيا ، والأوان بمفردىا أو مركبة التي تستعمل كميا لتميز سمع أو 

. وىذا التعريؼ مستمد كالعادة مف 6ه"خدمات الشخص طبيعي أو معنوي عن سمع وخدمات غير 
 ن علامة الصنعأ، حيث جاء فيو "1991جانفي  04القانوف الفرنسي المتعمؽ بالعلبمات الصادر في 

أو التجارة أو الخدمة ىي رمز قابل لتمثيل الخطي تستخدم لتمييز سمع أو خدمات شخص ما طبيعي 
 كان أو معنوي".

أف الرموز التي تصمح أف تكوف علبمة ىي تمؾ التي يمكف تمثميا خطيا والتي يمكنيا  مما سبؽ  نستنتج
تمييز السمع والخدمات المتماثمة عف بعضيا حتى لا يقع المستيمؾ في لبس او خطا عندما تعرض 

 7.عميو

  :خصائص العلامة التجارية _ثانيا
 والتي تتمثؿ في ما يمي:الخصائص العامة والخاصة بتمتاز العلبمة التجارية     

 الخصائص العامة لمعلامة التجارية:_1
تحتوي الخصائص العامة في فحواىا عمي عدة مميزات تميزىا عف غيرىا مف العلبمات، والتي    

 تتمثؿ في: 

 :الطابع الالزاميأ_ 
، 66/57الطابع الاختياري، الذي كاف يقر بو في الأمر  03/06أزاؿ المشرع طبقا للؤمر     

 03/06مف الأمر  03ونص في المادة الثالثة منو عمى اف العلبمة التجارية الزامية، كما نص المادة 
                                                      

 
لماستر لنيؿ شيادة ا  ستكمالااعجابي بدر الديف، حماية العلبمة التجارية مف جريمة التقميد، مذكرة مقدمة لي كماؿ، فمخمو   7

 ،جامعة محمد البشير الابراىيمي برج بوعريريج ،كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، عماؿأ قانوف ص الاكاديمي في الحقوؽ، تخص
 .09،ص2021-2022
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حاء تراب نعتبر علبمة السمعة أو الخدمة الزامية لكؿ سمعة أو خدمة مقدمة بيعت أو قدمت لمبيع عبر أت"
 .8الوطني"

 :الطابع الفرديب_ 
يمكف لنا أف نقر عمى أنو اسـ عمى مسمى بمصطمح "الفردي"، فيقصد منو أف العلبمة    

لى جانب ىذا فقد نميز  ،التجارية ممؾ لشخص واحد طبيعي أو معنوي باريس التي تنص عمى  ةتفاقياوا 
، لكف متطمبات العصر أسفرت عمى حالات متماثمة أي أنيا 03/06الطابع الفردي بالجانب إلى الأمر

مشتركة وعمى ىذا الاساس يؤدي بنا المطاؼ إلى اتخاذ أحكاـ الممكية الشائعة المنصوص عمييا في 
  9القانوف المدني.

 :العلامات التجارية مال منقول معنويج_ 
تعتبر العلبمة التجارية مف أحد العناصر المعنوية، فيي ماؿ منقوؿ مف نوع خاص غير    

 10المحسوب لمعمؿ التجاري لمعلبمة التجارية، وتميزىا عف حؽ الممكية في المنقوؿ.

 :العلامة التجارية عمى المنتج ةاستقلالي د_
المقدمة، وىذا ما أكدتو يمكف اعتبار أف صحة العلبمة منفصمة عف المنتج أو عف نوع الخدمة  

المتعمؽ العلبمات إذ تنص عمى: "إف طبيعة السمع أو الخدمات التي  03/06مف الامر 08نص المادة 
 11أماـ تسجيؿ تمؾ العلبمة". اتشمميا العلبمة لف تكوف بأي حاؿ مف الاحواؿ عائق

 الخصائص الخاصة لمعلامة التجارية:  _2
وبالتالي تعكس في  والتي تمعب دور في النجاحتتصؼ العلبمة التجارية بخصائص خاصة 

 ة والتي نشير الييا كالتالي: يصورة نموذج

                                                      
  ، المرجع السابؽ.03/06مف الامر رقـ  03المادة   8
 .22-21أوشف حناف، المرجع السابؽ، ص ص  9

نيؿ شيادة لحماية العلبمة التجارية مف القرصنة الالكترونية في التشريع الجزائري، مذكرة  أعنيبة راضية، زغداف مروة،  10
الابراىيمي، برج بوعريريج،  الماستر في القانوف، تخصص قانوف أعماؿ، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة محمد البشير

 .11، ص2021-2022
 ، مرجع سابؽ.03/06مف الامر  08المادة   11
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 ._ بسيطة الحجـ و التصميـ
 _ مبتكرة خالية مف المعنى المغوي. 

 سيمة تذكر والنطؽ. _ 
 _ بسيطة الشكؿ وتكوف قابمة لمتسجيؿ ولا تحمؿ عناصر محظورة لتسجيميا. 

 تكوف موحية بصنؼ السمعة. _ أف
 _ يمكف تكييفيا لمنتجات عديده ومتنوعة قد تضاؼ إلى خطوط منتجات المؤسسة.

 _ إمكانية قبوليا لدى منظمة حقوؽ الممكية الصناعية أي أنيا غير مستعممة مف قبؿ. 
 12أف تكوف مشروعة وغير منافية للآداب أو النظاـ العاـ._ 

 الفرع الثاني
 ليا المشابية المفاىيمعن  التجارية ةتمييز العلام

حد أنيا مف أتعد و العلبمة التجارية عف غيرىا مف المصطمحات المشابية ليا،  ختمؼت      
بيف التشابيات الموجود بينيا وبيف غيرىا نجد تشابو بيف  ومف .والتجارية الصناعية الممكيةعناصر 

العلبمة التجارية والاسـ التجاري، العلبمة التجارية والعنواف التجاري، العلبمة التجارية وبراءة 
 ليو بالتفصيؿ مف أجؿ تفادي الخمط والمزج بينيـ.إ، ىذا ما سوؼ نشير الاختراع...الخ

  المميزةن الاشارات ع العلامة التجارية تمييز :ولاً أ
التجارية ،  المنشآتتميز  ليابت كإشارة مميزة تختمؼ عف الاشرات المميزة الاخر إف العلبمة 

كما تتميز كذلؾ عف الاشارات المميزة الاخرى التي والمتمثمة في كؿ مف الاسـ التجاري والعنواف التجاري 
 .تميز المنتجات وكذا تسميات المنشأ

 التجاري: العلامة والاسم_ 1
و أ الإشارةىي  ةلعلبماف الصناعية الممكيةوالاسـ التجاري مف عناصر ة مف العلبم لبكتعتبر     

نتوجات، اما الاسـ التجاري ىو ذلؾ التسمية لتمييز الم الخدمةو مقدـ أو الصانع أرمز يتخذه التاجر 
                                                      

، 2015منشورات زيف الحقوقية، لبناف،  1، طبعة04العلبمة التجارية خصائصيا )دراسة مقارنة( جزءعجة الجيلبلي،  12
 .32ص
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مؤسسات  ةتخدـ لدلالتسة ثاني الذي يندرج ضمنو اسـ صاحب المحؿ كعنصر ميـ بيا ومف ناحية 
 ة.تجاري

عف  ةيز عف منتجات معينلتمي ةلفرؽ بينيما يظير في مجاؿ الاستخدامات اذ تستعمؿ العلبمفا
المنتج  ةتمثؿ ىوي ةلمتمييز محؿ تجاري عف غيره وعميو فاف العلبم ةالاسـ التجاري فيو وسيمما أغيرىا 

  .المتجر ةما الاسـ التجاري يمثؿ ىويأ

 العنوان التجاري:لامة و عال _2
وكذلؾ المكاف الذي  ة،مبتكر  ةو عبار أو رمز أ ةشار أو ا ةنو تسميأؼ العنواف التجاري عمى يعر    

بحيث كذلؾ يشترؾ  ،الاسـ التجاريمع فيو بذلؾ ينسجـ  ةيزاوؿ فيو التاجر نشاطو التجاري بواسطو لافت
التي سوؼ نقوـ بتفصيميا في  الموضوعيةوالعنواف التجاري مف حيث الشروط  التجارية ةكؿ مف العلبم

   13.نو لا يكوف مستعمميف مف قبؿأي أ الجدةالجزء الموالي والتي تكمف في 

 ةبتكارات جديدإقوق التي ترد عمى الح العلامة التجارية عن تمييز ثانيا:
لتميز و مقدـ الخدمة أو المنتج أتعتبر العلبمة التجارية مف أحد الرموز التي يتخذىا التاجر 

ومف  عالاخترا خمط بيف العلبمة التجارية وبراءة و خدماتو عف مثمتيا لذا فقد طرأ أو بضائعو أ ومنتجات
 ىاتو التمييزات. ىـ أ لى إخلبؿ ىذا الاخير سوؼ نتطرؽ 

 وبراءه الاختراع: التجارية ةالعلام
التي تقدـ ة او شيادتمثؿ في سند التي تو  الصناعية الممكيةالاختراع احد عناصر  براءةتمثؿ    

وىذا  ة،قانوني ةي اخترعو بصفأ هابتكر ما  استثمارف يحتكر أذ يحؽ لممخترع إ لحماية اختراعو، لممخترع
الاختراع تتناوؿ المنتوجات مف  فبراءةالاختراعات  ةالمتعمؽ بحماي 17/ 93بنص المرسوـ التشريعي رقـ 

 ةفيي عبار  التجارية ةما العلبمأ ةحديث ةصناعي ةو طريقأ ةجديد ةصناعي ةماد كابتكارة موضوعي ةناحي
 و المصنع لتمييز منتجاتو. أيضعيا التاجر  ةو دلالأ ةعف اشار 

                                                      
 .17-16ص  سابؽ، صالمرجع الوشف حناف، أ  13
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مف  ةالاختراع حؽ مطمؽ يمكف صاحبو احتكار كامؿ بدوف منافس براءةالحؽ فاف  ةما مف ناحيأ    
 التجارية ةعكس الحؽ في العلبم الحماية ةخرى فيو حؽ مؤقت ينقضي بانقضاء مدأحد لكنو مف ناحيو أ

 والاختراع ى براءةتـ تجديد تسجيميا مف صاحبيا فاذا كاف الغرض مف  مالافيو حؽ دائـ ونسبي ط
نما تفادي الخمط بيف المنتجات ا  ليس الاحتكار و  التجارية لمعلبمةانشاء احتكار فاف اليدؼ الاساسي  

 14.والخدمات وعدـ تظميؿ الجميور

  الإلكترونيةالمواقع عن  التجارية ةالعلام ثالثا:
العنواف الالكتروني لـ تتفؽ التشريعات  امأ الفكرية الممكيةىـ حقوؽ أ مف  التجارية ةتعد العلبم 
لذا  الفكرية الممكيةىـ عناصر أ مف  الإلكترونيةسماء المواقع أعمى اعتبار  الدوليةوالمعاىدات  الداخمية

حرؼ عنواف فريد مف نوعو وحتى مميز يحتوي عمى عدد مف الأنو أفتعريؼ الموقع يمكف تعريفو عمى 
اتصاؿ  ةرقاـ التي يمكف بواسطتيا الوصوؿ لموقع ما عمى الانترنت وزيد عف ذلؾ فيو وسيموالأ الأبجدية

 الخمطةفيكمف اليدؼ مف تسجيميا ىو تفادي   التجارية العلبمةالانترنت في الموقع يختمؼ عف ة لشبك
موقع ني يكوف اليدؼ مف تسجيؿ اسـ ما الموقع الالكترو أ المتشابيةلسمع والخدمات عند المستيمؾ بيف ا

 15نترنيت.الا ةعمى شبك ةو منظمأ ةلاسـ موقع الكتروني لشرك الإشارةلى إالكتروني 

 الفكرية الممكيةعمى تسميو باقي عناصر  العلامةتمييز  رابعا:
 جوانب والتي يمكف تمييزىا كالتالي:تختمؼ العلبمة التجارية عف تسميات المنشأ مف عدة 

 عن تسمية المنشأ: ةتمييز العلام
 ةنو ىناؾ عدأالا  ةو جزء مف منطقأ ةو منطقأاسـ جغرافي لبمد عبارة عف  المنشأ ةتسميتعتبر     

الاسـ  استغلبؿويمكف  الأصمية ةوالتسمي البضاعةفمنيا مصدر  ةخرى تعبر عف معنى تسميأتعريؼ 
نواحي  ةنو لا يوجد ىناؾ فرؽ بينيما فيما يختمفاف مف عدأتجارية لكف ىذا لا يعني  ةالجغرافي وكعلبم

نما تميزىا عف المنتجات ا  لى تحديد المكاف الجغرافي لممنتجات و لا تسعى إ التجارية العلبمةف أالا 

                                                      
 .33-32ص  ،ص 2012لبناف،  ،1، طيةالحقوق لحمبيالقانونية لمعلبمة التجارية، منشورات االحماية حمادي زوبير،   14
 .14، صمرجع السابؽأعنيبة راضية، زغداف مروة، ال 11 
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تتمتع  اذا كانت ةتحديدا لممكاف الجغرافي لمضب خاص المنشاة ةفي حيف يعد الغرض مف تسوي المتشابية
 تساعد عمى منتوج معيف.ة بشري الطبيعيةبعوامؿ 

تمؾ  ةمف تسمي الاستفادةو في ذلؾ المكاف الجغرافي أ المنطقةفيجوز لمشخص المتواجد في تمؾ    
 العلبمةحد خلبؼ أيعد استغلبلو ليس بحكر عمى  المنشاة ةتسمي حيث ،التجارية العلبمةعكس  المنطقة
 التجارية والعلبمةف تحتكر أ المنشأ ةوالتي يستغميا صاحبيا فقط دوف الغير وبالتالي يمكف لتسمي التجارية

 16.المنطقةفعلب في تمؾ  متوفرةف تكوف ىذه المنتجات تتميز بخصوصيات أوتصبح نصؼ منيا بشرط 
 

  :ذج والرسم الصناعيمو النو  العلامةخامسا: 
ىـ ما أ والتي يمكننا تعداد  وجو،أبطبعيا عف الاسـ التجاري في عده العلبمة التجارية  مؼختت    

 جاء فييا فيما يمي:
مر الامف  2وىذا حسب المادة الاولى فقرة قاـ المشرع الجزائري بتعريؼ كؿ مف الرسـ والنموذج     

بو  والتي يقصد ،و الالوافأالمتعمؽ بالرسـ و نماذج وىنا يعد رسما كؿ تركيب خطوط  66/86رقـ 
نماذج اللامر تشمؿ الرسوـ و ابموجب ىذا  الممنوحة والحمايةعطاء مظير خاص لشيء صناعي إ 

 .17دوف غيرىا ةجديدال الأصمية
 ،ةو خدمات بضائع متماثمألى تبايف منتجات إنيا تطمح أعمى  العلبمةعرفنا أف وقد سبؽ لنا    

عمى العميؿ مف  المعكوسة لمسمعةالمظير الخارجي  ةور صساسا أبينما الرسـ والنموذج الصناعي يعكساف 
وعمى  ،نموذج الصناعيالرسـ و الي أ ،وذلؾ لجذبو لشراء ىذه السمع بحيث يتماشى معيا ،خلبؿ النظر

فحؽ  ،الحؽ تختمؼ بينيما طبيعةف إلا إحيث تزودىا بمظير خاص  الضاحكة البقرةسبيؿ المثاؿ نجد: 
 .18النموذج الصناعي فيو حؽ مطمؽسـ و ما الر أ ،ىو بحؽ نسبي العلبمة

 
                                                      

 38-37صص سابؽ، المرجع ال ،وبيرز حمادي   16
 35العدد ،ج.ر.ج.جالمتعمؽ بالرسوـ والنماذج الصناعية،  ،1966أفريؿ  28، المؤرخ في 66/86مر رقـ الأ مف 01المادة  17

 .1966ماي  03الصادر في 
 .15-14صأعنيبة راضية، زغداف مروة، المرجع السابؽ، ص  18
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 الثالث الفرع
 تقسيمات العلامة التجارية

ىمية كبيرة في الشركات والمواقع الحديثة والمتاجر أ نواع العلبمات التجارية والتي ليا أتعدد ت    
يرا جذابا ومميزا يسعى لحدوث تشويؽ وتسويؽ لممنتوج بشكؿ رائع، وتعتمد العلبمة والتي تشكؿ مظ

 سرع وافضؿ،أالتجارية لمساعدة المنتج المروج لو في الانتشار والفاعمية بيف الجميور ومعرفتو بشكؿ 
ىمية أ ا بدورى بو خاصة، كما تتمتع بمجموعة مف المميزات والتي تمع نواع عامةألى إفتنقسـ ىذه الانواع 

كما تعتبر ماؿ منقوؿ جد فعالة ومف بيف ىذه الخصائص نجد خاصية الطبع الالزامي والطابع الفردي 
معنوي وىي سيمة التذكر والنطؽ وخالية مف المعنى المغوي...الخ، ومف ىذا المنطمؽ سوؼ نتطرؽ إلى 

  .أنواع وخصائص العلبمة التجارية بطريقة مفصمة

 التجارية العلامة نواعأ :ولاً أ
 .بينيـفيما التمييز  ىجؿ القدرة عمأنواع وذلؾ مف أف العلبمة التجارية ليا عدة أيعرؼ ب

 :حسب محمياالعلامة التجارية _ 1
 علبمة يتخذ الصانع والتاجر ومقدـ الخدمات ىذا النوع مف العلبمات بيدؼ تمييز السمع باستعماؿ

 .19المصنع أو العلبمة التجارية أو بغرض تمييزىا عف الخدمات

 أ_ علامة المصنع:
نيا خذت بيا لأأشارة مميزة لممنتجات، كما نجد مختمؼ التشريعات المقارنة إتعد علبمة المصنع 

المستيمكيف، حيث يستخدميا   ت التجارية والمعروفة بكثرة في أوساطنتشارا في المجالاإكثر تعتبر الأ
ف يقوـ بشرائيا مف تاجر الجممة أالمنتجات التي بقوـ ببيعيا بعد  جؿ تمييزأتاجر العلبمة التجارية مف 

ة، وعميو فإف العلبمة التجارية علبمة توضع عمى المنتجات بيدؼ تصريفيا دوف أو مف المنتج مباشر 
ف تكوف علبمة المصنع ألمحميـ التجاري ويمكف جؿ جذب العملبء أنتاجيا مف إتدخؿ التاجر في عممية 

                                                      
الدكتورة في العموـ تخصص قانوف، كمية الحقوؽ  شيادةطروحة لنيؿ أراشدي سعيدة، العلبمات في القانوف الجزائري الجديد،  19

 .67، ص2014، لود معمري تيزي وزوو والعموـ السياسة، جامعة م
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ف الشخص الذي ينتجيا ىو مف يقوـ بتسويقيا، كما أوالعلبمة التجارية محؿ ممكية نفس الشخص، أي 
 .20ف يستعمؿ علبمة واجدة أي كعلبمة المصنع والعلبمة التجارية لمدلالة عمى المصدر التجاريأيمكف 

الفقرة الاولى مف الامر  02وىذا وفقا لنص المادة  ،بياأخذا ف المشرع الجزائري قد أكما نجد 
سماء الاشخاص أالكممات بما فبيا  الاسيم العلامات كل الرموز القابمة لتمثيل الخطي،":03/06
و أو توضيبيا والالوان بمفردىا أرقام والرسومات او الصور و الاشكال المميزة لسمع حرف والأ والأ

و معنوي عن سمع وخدمات أو خدمات شخص طبيعي أمركبة، التي تستعمل كميا لتمييز سمع 
  .21غيره"

 علامة الخدمة: ب_
جؿ تميز خدمات معينة عف غيرىا أ مف استخدامياشارة يتـ إعمي انيا  علبمة الخدمةتعتبر 

مقدمي الخدمات، ومثاؿ ات لى حماية النشاطإالتي تؤدي نفس الخدمة معيا، حيث تيدؼ ىذه العلبمة 
الدعابة والاعلبـ ولا تضع عمى المنتجات بغرض  ومنشآتعيا الفنادؽ ضشارات التي تلؾ الإعمى ذ
  .22داء الخدمةأشياء والمنتجات المستخدمة في نما توضع عمى كؿ الأا  تميزىا و 

 :_حسب اليدف من استعماليا2
ىذا النوع مف العلبمة التي يتـ وضعيا وتخصيصيا مف اجؿ غرض وىدؼ معيف، ومف  يعتبر

 بيف ىذه العلبمات نجد العلبمة الاحتياطية والعلبمة المانعة.

 أ_ العلامة الاحتياطية:
 استغلبلياجؿ أتعد العلبمة الاحتياطية مف ضمف العلبمات التي يستخدميا صاحبيا مف 

 .إذخارهجؿ أو مف أالذي سوؼ ينتجو مستقبلب  جؿ منتجوأمستقبلب، وذلؾ مف 

                                                      
 .68-67، ص صنفسومرجع الراشدي سعيدة، العلبمات في القانوف الجزائري الجديد،  20
 سابؽ.المرجع ال، 03/06مر مف الأ 02المادة  21
 .16ابؽ صسالمرجع العنيبة راضية، زغداف مروة، أ  22
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استغلبؿ صاحب المشروع الاقتصادي في العلبمة التجارية خلبؿ سنة مف  اشترطفالمشرع الجزائري 
 ىذهباح باستغلبؿ مثؿ أثر وليذا السبب أينتج عنيا  لانو في ىذا النوع مف التسجيؿ أ مو، الايتسج

 معينة. ف تكوف مقيدة بمدةأوذلؾ بشرط  العلبمات

 _ العلامة المانعة:ب
ميا يبتسج اقتصاديذو مشروع  صنيا تمؾ العلبمة التي يقوـ بيا الشخأبيقصد بيذه العلبمة 

 .23جؿ الاستغلبؿ الجدي لياأكعلبمة وليس مف  إخاذىاجؿ منع الغير مف أوذلؾ مف 

 _حسب طريقة استخداميا:3
 بانيا العلبمة الفردية الخاصة بشخص واحد إما طبعيا أو معنويا يعرؼ ىذا النوع مف العلبمات   

 والعلبمة الجماعية التي تخضع لأحكاـ الخاصة وىذا بحكـ طبيعتيا.

 أ_ العلامة الفردية:
ويا، والذي نو معأما طبيعيا كاف إنيا العلبمة الخاصة بشخص معيف أبيقصد بالعلبمة الفردية  

وذلؾ  ،و الصناع والتجار خدماتالمقدمي  مف طرؼو التجاري أفي نشاطو الصناعي  استغلبليايتولى 
  يز المنتجات والخدمات عف غيرىا.يتمجؿ أمف 

 العلامة الجماعية: ب_
حكاـ خاصة بحكـ طبيعتيا وىذا ما نص عمييا المشرع لأذا النوع مف العلبمات خضع ىي

ير الاختلبؼ الذي يكمف ظومف خلبليا ي ،بالعلبمات المتعمؽ 03/06مر مف الأ 02الجزائري في المادة 
يفة العلبمة الفردية تتجمى في تمييز سمع وخدمات شخص ظبيف العلبمة الفردية والعلبمة الجماعية، فو 

بالعلبمة الجماعية يستعمؿ مف قبؿ  المسمىو معنوي عف غيرىا المنافسة ليا، بينما النوع الثاني أطبيعي 
و أثبات المصدر المكوف الخاص بالمنتجات إلمالؾ ليا، وىذا بغرض عضاء الشخص المعنوي اأ 

 الخدمات.
ف يكوف بحوزتو أو الخاص أـ اقدـ المشرع فرصة الحؽ لكؿ شخص معنوي خاضع لمقانوف الع

  .24ف يسير عمى حسف استعمالياأعلبمة جماعية، وفرض عميو 
                                                      

 .72 سابؽ، صالمرجع الشدي سعيدة، العلبمات في القانوف الجزائري الجديد، ار   23
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 _من حيث معرفة الجميور:4
والمتمثميف في كؿ مف العلبمة العادية و يتكوف ىذا النوع مف العلبمات مف عنصريف اساسييف 

 العلبمة المشيورة .

 العلامة العادية: أ_
قتصر شيرتيا لا تتمتع ىذه العلبمة بعد بسمعة ومعرفة واسعة بيف اوساط المستيمكيف فيي ت

ضمف علبمة منتجات، في المقابؿ يمكف اف ينة والتي بدورىا يمكف اف تكوف عمى مناطؽ جغرافية مع
 .25في جميع الدوؿ تكوف علبمة خدمة وىي الاكثر انتشارا

 ب_ العلامة المشيورة:
، حيث نصت أحكاـ لى مفيوـ العلبمة المشيورةإالمتعمؽ بالعلبمات  03/06مر الألـ يشر 

سم لإا وأو المشابية لعلامة أ ةنستثني من التسجيل الرموز المماثم..."ف: أعمى  08الفقرة  07المادة 
خري عمى أو مشابية تنتمي لمؤسسة أتم استخدامو لسمع مماثمة و التجاري يتميز بالشيرة في الجزائر 

 .26حداث تضميل بينيما"إدرجة 
المتعمؽ بالعلبمات التجارية لصاحب  03/06مر مف الأ 09منحت المادة  خر فقدأومف جانب 

مر لـ ف ىذا الأأ، غير دوف رضاه علبمةعلبمة ذات شيرة في الجزائر حؽ منع الغير مف استعماؿ 
بتسجميا في  ىكتفإصمى بؿ ف تكوف العلبمة التجارية المشيورة قد تـ تسجميا في بمدىا الأأيشترط 

 27.اقانونيحمايتيا جؿ أمف   فقط رئالجزا

 :ثانيا _اشكال العلامة التجارية
يوعا شكثر ننا نتناوؿ في دراستنا العلبمات التجارية الأأشكاؿ العلبمات التجارية غير أتتعدد    

 :وىي

 
                                                                                                                                                                              

 .18 سابؽ، صالمرجع العنيبة راضية، أ   24
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 _العلامة الاسمية:1
مقدـ الخدمة  وأو الصانع أو لفظ ينتقييا التاجر أنيا كؿ كممة أتعتبر العلبمة الاسمية عمى 

، ويجب أف يكوف الأسماء شكمو مميزا، وتتمثؿ الانتباهثارة إوالغرض منيا  خدماتو ، وألتمييز سمعو 
 العلبمة الاسمية في:

 المصطمحات المبتكرة: أ_
 ومثاؿ عمى ذلؾ ،صلبأالمصطمحات المبتكرة لمعلبمة التجارية موجودة ف تكوف أيمكف 

"Orange"  والذي يعني البرتقالة، كما يمكف اف تكوف بدوف معنى مثؿ"YACCO" لزيوت السيارات ،
 وفي المقابؿ يجب اف تكوف الاسماء غير غامضة.

 ب_ الحروف والارقام لمختصرات الكممات:
و أمة التجارية بغرض تمييز منتجات لبرقاـ والمختصرات قالب العف تتخذ الحروؼ والأأيمكف 

و حروؼ مشابية أرقاـ في تميز السمع مماثمة ىذه الأ استخداـخدمات، ولكف يمنع التجار والمنتجيف 
 و حروؼ.أرقاـ أف تتشكؿ العلبمة مف مجموع ألى الخمط، كما يمكف إتودي 

 سماء العائمية:ج_ الأ
لصاحب العلبمة التجارية أو  الاسـيداع الأسماء العائمية أف تكوف مميزة فقد يكوف تشترط لإ

 .ففي حيف وفات الشخص يجب المطالبة بالإذف حؽ مف الحقوؽ الشخصية الغير

 الاسماء الجغرافية: د_
يمكف اف تكوف الاسماء الجغرافية في صورة العلبمة التجارية، في حالة ما اذا كاف ىذا الاسـ 

 .28يتسـ بطابع مميز ولا يشكؿ خمط مع تسمية المنشأ وبينات المصدر
 

 _ العلامات الشكمية:2
ئة والتي تتجسد في ىيتعتبر العلبمة الشكمية مف احد العلبمات الترميزية الموجية الى البصر 

   يمي: ما
                                                      

 .13-12لعجابي بدر الديف، المرجع السابؽ، ص صمخموفي كماؿ عبد النور،  28
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                                       أ_ العلامة الرمزية:  
و أو وجو انساف أفي كؿ مف الرسوـ المرئية المجسـ كصورة نجمة  تتمثؿ العلبمة الرمزية

استخدـ ذا اجؿ تفادي الخمط والمبس في حيف ما أف يرفؽ الاسـ الرمز وىذا مف أ غيرىا، كما يمزـ
 تمييز.ف يكوف ىيئة أخر الاسـ وحتي يمتمؾ الرمز صفة العلبمة يجب آالشخص الرمز و 

 الرسوم او الصور:  ب_
يمكف أف تكوف العلبمة عمى ىيئة صورة مف الصور، أو رسما فانيا يصؿ بالخياؿ إلا شكؿ ما، 

 يعكس الصفة المميزة لمسمع والخدمات التي تستخدـ فييا.

 علامة الألوان: _3
تتخذ العلبمة التجارية لعلبمة الألواف شكؿ مف التركيب والترتيب الألواف في الصورة الاتية: 

دمج عدة ألواف أو مزجيا، مما يعبر عف صورة المظير الذي يميزىا عف  لواف عمى انويعرؼ بترتيب الأ
ىا كعلبمة، كما حتكار بصفة يزيدىا طابعا مميزا ويجوز ا تنسيؽ الألوافغيرىا أما التركيب ىو طريقة 

 خاذىا كعلبمة تجارية.اتأجاز المشرع الجزائري 

 مة ثلاثية الأبعاد:_العلا4
ف عمى شكؿ قالب مجسـ، كما يمكف  تسجيميا ستحدثت العلبمة ثلبثية الابعاد والتي تكو ا
 29وحمايتيا

 
 
 
 
 

                                                      
 .14-13ص صالمرجع السابؽ،  مخموفي كماؿ عبد النور، لعجابي بدر الديف، 29
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 المطمب الثاني

 اشروط تسجيل العلامة التجاري وأثارى
صنفيا ضمف نوعيف يتمثلبف في الشروط الشكمية التي الشروط، و القانوف مجموعة مف يشترط     

والشروط الموضوعية، حيث اشترط المشرع توفرىا لصحة العلبمة التجارية وتفادي الخمط بيف السمع أو 
الخدمات التي يقدميا صاحب العلبمة مع منتجات غيره مف المنافسيف. فيذه الشروط تعطي لمعلبمة 

عف غيرىا مف السمع كما إنيا تعطي ليا طابعا رسميا وتجعميا في قالب قانوني التجارية ميزة تميزىا 
 عميا تتمتع بالحماية القانونية .معترؼ بو ىذا ما يج

  الفرع الأول                                       
 شروط العلامة التجارية                                 
وجودىا مف الناحية اثبات مجموعة مف الشروط والغاية مف ذلؾ  الجزائريوجب المشرع أ    

في الشروط  يتمثلبفالشروط في نوعيف  هويمكف تحديد ىذ، ولكي تتمتع بحماية قانونية ،القانونية
ف أو  ةمميزة والجدالصفة الفي  تكمف ،ساسية وميمةأعناصر  ةلى ثلبثإالموضوعية والتي تنقسـ بدورىا 

فيي أيضا تتكوف مف ثلبثة شروط أساسية تتمثؿ في الشروط الشكمية  امأظاـ العاـ لا تكوف مخالفة لمن
شرط الايداع، وشرط التسجيؿ، وشرط اكتساب الحؽ في العلبمة بتسجيميا وىذا ما سوؼ نقوـ بالتطرؽ 

 اليو الأف.
 الشروط الموضوعية لمعلامة التجارية  :أولا

ف تكوف أبمعنى  ف تكوف علبمة مميزة ،أكميا و شأيا كاف نوعيا أيشترط في العلبمة التجارية     
أو ف تكوف العلبمة مشروعة لا تخالؼ قواعد النظاـ العاـ ألؾ يشترط ذالعلبمة جديدة حديثة النشأة ،ك

 وىذا ما سوؼ ،القواعد القانونية 
  :ن يكون مميزأ
التجارية بالصفات المادية التي أن تتسم العلامة :" 06/ 03مف الأمر رقـ  2المادة  تأوجب   

 ،يز المنتجات أو السمع أو خدمات شخص طبيعي أو معنوي عن سمع وخدمات الغيريتصمح لتم
كل الرموز القابمة لمتمثيل الخطي لاسيما  العلامات"ىي والعبارة الدالة عمى ذلك في ىذا القانون 

وم أو الصور أو لأشكال المميزة لمسمع الكممات بما فييا أسماء الأشخاص و الأعراف ولأرقام ، والرس



 العلامة التجارية في المجال الالكتروني ماىية جريمة الإعتداء عمى         الفصل الأول

 

25 
 

أو توضيحيا، و الألوان بمفردىا أو مركبة  التي تستعمل كميا لتمييز سمع أو خدمات شخص طبيعي 
 30 ."أو معنوي عن سمع وخدمات غيره

 زيتميالو المجردة مف صفة  أعتبر تسجيؿ الرموز الخاصة بالممكية العامة ا ف ىذا الأمر أكما 
 :تكوف باطمة. فيمكف تحديد الصفة المميزة في

  :الصفة المميزة الذاتية _أ
يقصد بيا أف يكوف ليا صفة ذاتية خاصة تميزىا وتجعميا مخالفة عف غيرىا وغير متشابية      
 كما يجب أف تتوفر فييا صفة الابتكار والذي يجعؿ ليا مظير خارجي مميز، ،الأخرىالعلبمات  عم

المستيمؾ معرفة منتجاتيا  ىافتقار ونقص العلبمة التجارية مف ىذه الصفة يصعب عمحيث يعتبر 
 مايتيا مف جية أخرى مف المنافسيف.وسمعيا، كما يصعب ح

  :الصفة المميزة الخارجية _ب
وىذا   ،رفضيا  لا يتـيقصد بيذه الصفة ىو عدـ تشابييا حيث يجب أف تكوف جديدة لكي    

بو الذي يؤدي إلى الخمط في الأمر . فالعلبمة لا تعتبر علبمة تجارية إذا لـ بمجرد توفر عنصر التشا
تتصؼ بصفة مميزة وعمى سبيؿ المثاؿ التسميات العادية للؤشخاص أو أي رمز أو صورة أو حرؼ 

 وما دامت ىذه العلبمة خالية مف صفة تميزىا عف غيرىا  يتـ رفضيا.  ،معروؼ

  :أن يكون جديد _2
شرط الجدة في العلبمة تكوف العلبمة التجارية جديدة لاف الصفة المميزة غير كافية،  فيجب أف     

ويقصد بو عدـ  التجارية لـ يتـ ذكره بنص صريح فيو شرط تـ استخراجو واستنتاجو مف أحكاـ التشريع،
ابتكار خمؽ أو  ىسمعة مماثمة، فيذا الشرط لا يعن ىاستعماؿ نفس علبمة منتوج  أو سمعة تاجر أخر عم

لمعلبمة بؿ المقصود ىو الجدة في التطبيؽ عمى ذات السمعة ولو سبؽ استعماؿ ذاتيا عمى نوع أخر مف 
يزىا، يلا بالنسبة لممنتجات التي خصصت لتمافالعلبمة في ىذه الحالة لا تصبح ممكا لصاحبيا  .السمع

                                                      
 ، المرجع السابؽ.03/06مر رقـ ف الأم 02المادة  30
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لجمؿ مف الشاي إلى الدقيؽ... اأو شارة  الشكولاتةاستعماؿ شارة الأسد مف القيوة إلى ذلؾ وكمثاؿ عمى 
 . الخ

تماما بؿ قصد بو شرط الجدة النسبية  ةأف شرط الجدة لـ يعتبره المشرع الجزائري بالجدة المطمق
فيي تفقد ىذا الشرط إذا ثبت أف الشخص أخر قاـ مبس أو التضميؿ في مصدر المنتجات، التي تمنع ال

فيو يتمتع عمى غيره  ذلؾوبمجرد ثبوت  ،وبضائعوبتسجيؿ واستعماؿ ىذه العلبمة لتميز منتجاتو 
 ىكما لو الحؽ في رفع دعو  ،عيا تحت طائمة البطلبفاقيوا جزائية ىف يرفع دعو أولو الحؽ   ،باستعماليا

 31.ذلؾمدنية يطالب فييا بالتعويض عما لحقو مف أضرار جراء 

 :أن يكون مشروعا_3
عدـ استعماؿ أشكاؿ وعناصر وكممات غير شرط المشروعية في العلبمة التجارية يقصد ب   

نو أكما ، يا كعلبمة تجارية ميحؽ ولا يجوز تسجي حيث لا ،مشروعة ومنافية لنظاـ العاـ والآداب العامة
ولكف مف الصعب  ،اعتبار وتسجيؿ كؿ ما كاف عبارة عف شعارات عامة لدوؿ أو الرموز الدينية لا يمكف

أف ىذا النظاـ يختمؼ مف دولة إلى دولة أخرى ويختمؼ مف مجتمع اـ العاـ، حيث ظتحديد معيار ثابت لن
  32.لأخر

الرموز المخالفة لنظاـ العاـ أو الآداب العامة والرموز التي يحظر "ؾ ىي لوالعبارة الدالة في ذ    
الجزائر طرفا  فراؼ والتي تكو استعماليا بموجب القانوف الوطني او الاتفاقيات الثنائية أو المتعددة الأط

  المتعمؽ بالعلبمات. 03/06مف الامر رقـ  07، وىذا مف خلبؿ نص المادة "فيو
اـ العاـ تصبح باطمة ولا تعد علبمة تجارية، لأنو اشترط أف لا ظفإذا ثبت أف ىذه العلبمة منافية لن 

  33.تكوف غير أخلبقية  ولا مخالفة لنظاـ
   ثانيا : الشروط الشكمية لمعلامة التجارية

ف الشروط توفر فييا الشروط الشكمية لأاذا ما تتمتع العلبمة التجارية بالحماية القانونية             
ا ما جعؿ المشرع الجزائري ينص عمي ذوى ،ي تتواجد بالتوازي مع بعضيمايالموضوعية وحدىا لا تكفي ف

                                                      
 .30-29-28ص  سابؽ، صالمرجع ال أوشف حناف، 31
، العدد 04، مجمد "لمعموـ ؽمجمة افا" التجارية وفقا لتشريع الجزائري،شروط منح العلبمة نبيؿ، يوسفي علبء الديف،  يونوغ 32
 .142، ص2019، جامعة زياف عاشور، الجمفة، 15
 ، المرجع السابؽ.03/06مف الأمر رقـ  07المادة  33



 العلامة التجارية في المجال الالكتروني ماىية جريمة الإعتداء عمى         الفصل الأول

 

27 
 

لدى ىيئة مختصة حيث تتمثؿ ىذه الييئة وذلؾ ، والتسجيؿ ونشر العلبمةالايداع الدقة في إجراءات 
حيث كانت ، 63/248وىذا بمقتضى الأمر رقـ I. P.N. Oبالمكتب الوطني لمممكية الصناعية 

المعيد الجزائري واليدؼ منو  ئنشأوبعد ذلؾ  ،صلبحياتو  تشمؿ كافة الممكية الصناعية والتجارية
وبذلؾ تحوؿ اختصاص المكتب ، 73/62ر الأم ىالتوحيد بيف الصناعة والممكية الصناعية بناء عم

فأصبح يسمى  ،إلى معيد جديد وىو المكتب الوطني لمممكية الصناعية34الوطني لمممكية الصناعية
 ما يتعمؽ بالتسجيؿ التجاري في كؿ ختصاصاتوا نحصرتاو  CNRCبالمركز الوطني لمتسجيؿ التجاري 

فالمشرع الجزائري قاـ بتعديؿ جوىري، واليدؼ منو ىو تحويؿ كافة صلبحيات المعيد الجزائري لتوحيد  
الصناعي والممكية الصناعية المتعمقة بالعلبمة والرسوـ والنماذج الصناعية والتسميات المنشأ إلى المركز 

صة بالإيداع لدى المركز الوطني لتسجيؿ التجاري، فعمى صاحب العلبمة آنذاؾ إتماـ الاجراءات الخا
الأمر بعد صدور المرسوـ التنفيذي  ختمؼاالمكمؼ بالتسجيؿ وبالممكية الصناعية والتجارية ، ولكف 

الذي يتضمف إنشاء المعيد الوطني الجزائري لمممكية الصناعية ويحدد قانونو الأساسي. وعمى  98/68
مؿ الاجراءات المطموبة قانونا لدى ىذا الأساس يجب عمى كؿ مف يرغب في إيداع علبمتو أف يستك

 .المعيد الوطني الجزائري لمممكية الصناعية 

 _ اكتساب الحق في العلامة بتسجيميا:1
يجب أف يتوفر في الشروط الشكمية شرط اكتساب الحؽ في العلبمة بتسجيميا، فيقصد بو أف    

ما  الشخص الذي يقوـ بإيداع طمب تسجيؿ  علبمة ىو صاحب الحؽ فييا، إما جزائري أو أجنبي كاف  وا 
/ 03مف الأمر رقـ  22مقيـ أو لا، يقوـ بالإجراءات المطموبة والمفروضة بتسجيميا، حيث نصت المادة 

ف يممؾ علبمة جماعية طبقا لما تـ أ"يحؽ لأي شخص معنوي خاضع لمقانوف العاـ أو الخاص  :06
 .0235فقرة  02تحديده في المادة  

                                                      
ج.ر.ج.ج  ،يتضمف المعيد الجزائري لمتوحيد الصناعة والممكية الصناعية ،1973نوفمبر  21ؤرخ في ، م62-73مر رقـ الأ 34
 .1973نوفمبر  27الصادر في  ،95عدد ، 
35
 . سابؽالمرجع ال 03/06مر مف الأ 22المادة  
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تحدد شكميات إيداع العلامة وكيفيات إجراءات " مر تقر عمى انو :نفس الأمف  01فقرة  13والمادة 
طبقا لما تـ تحديجو ويكوف  ."فحصيا وتسجيميا ونشرىا لدى المصمحة المختصة، عن طريق التنظيم

اكتساب ىذا الحؽ في العلبمة بتسجيميا لدى المصالح المختصة، وذلؾ دوف المساس بحؽ الأولوية 
 10المكتسب في إطار تطبيؽ الاتفاقيات الدولية المعموؿ بيا في الجزائر. وتحدد مدة تسجيؿ العلبمة ب

الانقضاء، وفي حالة انتياؾ  ىذا الحؽ فاف سنوات، ويتـ تجديدىا ابتداء مف اليوـ الذي يمي تاريخ 
العلبمة تبقى ممؾ لشخص الأوؿ الذي استوفى الشروط المحددة لصحة الايداع أو الشخص الذي ثبتت 

   36اقدميتو وىذا حسب اتفاقية باريس المتعمؽ بالحماية الممكية الصناعية.
لذي قاـ بتسجيؿ علبمة بمزايا يعتبر تسجيؿ العلبمة مف أىـ الشروط الشكمية، حيث يتمتع الشخص ا

،وتكمف ىذه في كوف أف العلبمة المسجمة تكوف محمية قانونا، فاذا تعدى عمى ىذه العلبمة يمكف 
لصاحبيا أف يرفع دعوى ويطالب بمعاقبة التعدي عمييا، كما أف تسجيؿ ىذه العلبمة تبيف أف مالكيا 

 يستعمميا منذ تاريخ الذي تـ فييا التسجيؿ كما يمي :
 لكي يتـ تسجيؿ العلبمة يجب أف يكوف لو مشروع اقتصادي.  _

 _ تقديـ الطمب إلى السمطات المختصة بخطاب مسجؿ بعمـ الوصوؿ. 
 _ إرفاؽ الطمب بعلبمة بالإضافة إلى تحديد البضائع والمنتجات التي سيتـ وضع العلبمة عمييا.

ذا كاف مف خارج الدولة يتوجب عميو تعييف  وكيؿ جزائري لتقديـ الطمب.  _ وا 
_ وبعد تقديـ الطمب يتـ تحديد يوـ وساعة إيداع المستندات ويتـ نشر العلبمة المودعة مف طرؼ الإدارة 

 المختصة بالتسجيؿ .
سنوات بدوف تجديد، كما أف لصاحب العلبمة الحؽ في ايداع  10ينتج عف ىذا التسجيؿ حماية لمدة 

أشير مف حمايتيا، ويعتبر تاركا العلبمة بعد انتياء المدة ولو  6خلبؿ طمب تسجيؿ العلبمة مرة أخرى 
الحؽ في تكرار التسجيؿ إلا ما لا نياية، وينتج مف ايداع الطمب الحؽ في ممكية العلبمة ويشترط لإنشاء 

 37تسجيميا. ىذا الأثر أف تستعمؿ خلبؿ العاـ الذي يمي
  

                                                      
 ، المرجع السابؽ.03/06، مف الأمر 13المادة   36
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:شرط الايداع_ 2  
رساؿ وايداع ممؼ يحتوي عمى نموذج      يعد الايداع  شرط مف الشروط الشكمية وىي عممية تسميـ وا 

العلبمة المطموب حمايتيا، حيث يرد فييا كافة المنتجات أو الخدمات التي تطبؽ عمييا العلبمة، فيذا ما 
ع أو خدمات عبر بالعبارة "لا يمكف استعماؿ أي علبمة لسم 03/06مف الأمر رقـ  04ورد في المادة  

الإقميـ الوطني إلا بعد تسجيميا أو ايداع طمب تسجيؿ بشأنيا عند المصالح المختصة"، ويكوف الايداع 
حسب النموذج الذي تسممو المصمحة المختصة، ويشترط أف يحتوي عمى البيانات الاجبارية وتتمثؿ ىذه 

تنطبؽ عمييا العلبمة أو الأصناؼ المقابمة  البيانات في اسـ المودع وعنوانو وبياف السمع أو الخدمات التي
لتصنيؼ المحدد قانونا، ويتـ فحص ىذا الطمب المودع مف الناحية الشكمية و المضمونية، فيعد مقبولا إذا 
ذا كاف الإيداع غير مستوفيا جميع الشروط يطمب مف المودع تسوية طمبو في أجؿ  كاف الفحص ايجابيا وا 

 38لبؿ المدة القانونية المحددة يتـ الرفض.شيريف، وفي حالة عدـ قيامو خ
فإذا كاف الفحص الشكمي ايجابيا ومقبوؿ  05/277مف المرسوـ التنفيذي رقـ 10نصت المادة  

يتـ النظر إلى فحص المضموف، وذلؾ بالتأكد إذا كانت العلبمة المودعة مطابقة لمقانوف أو لا، فاذا 
دمات المبيف في الطمب المودع  فاف تسجيؿ العلبمة تبيف أف الفحص مطابؽ لجزء فقط مف السمع والخ

  39لا يتـ إلا ليذه السمع والخدمات.

 الفرع الثاني

 أثار قيد العلامة وحالات انتيائيا
تترتب عمى تسجيؿ العلبمة التجارية عدة أثار تقيد العلبمة التجارية، حيث يتمتع صاحب   

العلبمة التجارية بعد استكماؿ جميع اجراءات التسجيؿ الممكية والحؽ في انسابيا اليو، ويكوف ىذا الحؽ 
ة تنقضي شرعي حيث يمكف لو احتكار استغلبؿ العلبمة و الحؽ في التصرؼ فييا، غير أف ىذه العلبم

                                                      
 .سابؽالمرجع ، ال03/06مر مف الأ 04المادة  38

، يحدد كيفا ايداع العلبمات وتسجيميا، 2005أوت  02، مؤرخ في 05/277مف المرسوـ التنفيذي رقـ  10المادة  39
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وتزوؿ بناء عمى ارادة صاحبيا أو تنقضي لأسباب خارجية مستقمة عف ارادة صاحب العلبمة،  وىذا ما 
 سوؼ نشير اليو.

   :أثار قيد العلامة_ لاً أو 
تتجمى مجموع أثار قيد العلبمة التجارية في أنيا مف أحد حقوؽ الممكية الخاصة بمالكيا   

لو الاستيلبء أو بالأحرى احتكار استغلبؿ العلبمة بفعؿ الإيداع والمكتسبة بفعؿ التسجيؿ، كما يحؽ 
 40وتسجيؿ العلبمة، دوف اىماؿ الحؽ في التصرؼ الذي يعتبر مف احد اثار قيد العلبمة التجارية.

 :ممكية العلامة التجارية
السابقة يترتب عمى تسجيؿ العلبمة التجارية اثار، حيث أنو بمجرد القياـ بجميع الاجراءات     

الذكر يتـ اكتساب ممكية العلبمة، كما أف ىذه الممكية يختص بيا مف كاف لو الأسبقية في إيداعيا، فبذلؾ 
 الايداع يصبح منشأ لحؽ الممكية ولا يعتبر بالأسبقية في الاستعماؿ .

مثؿ فالشخص تظير إرادتو بمجرد الايداع مف أجؿ تمييز منتجاتو وسمعو، وبالتالي لو حقوؽ شرعية تت
  :في

 :العلامة ستغلالا حتكاراالحق في  _أ
يقصد بو انو بمجرد إف يقوـ الشخص بإيداع طمب تسجيؿ العلبمة، ويتـ التسجيؿ فعميا يكتسب    

  سنوات. 10سنوات وتكوف قابمة لتجديد غير انو يشترط كؿ مرة عمى  10 الحؽ في استغلبليا خلبؿ
 
  :الحق في التصرف في العلامة _ب
عمى أنو يجوز التصرؼ بالعلبمة كوف أف شانيا مف شأف حقوؽ الممكية الصناعية  يعرؼ  

الأخرى وذلؾ بانتقاؿ الحقوؽ المتصمة بيا حيث يمكف بيع أو رىف أو ترخيص ولكف يجب ويشترط أف لا 
  41.يكوف الغرض مف ىذا تضميؿ الجميور أو الأوساط التجار

  :نقضاء العلامةإ حالات_ ثانيا
                                                      

 .35اوشف حناف، المرجع السابؽ، ص  40
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العلبمة التجارية بمجموعة مف الطرؽ إما بإرادة صاحبيا وذلؾ بالتخمي عمى استعماؿ ىاتو تنقضي 
العلبمة وعدـ اعادة تسجيميا اثناء انقضاء المدة المحددة قانونا، كما يمكف أف تزوؿ بسبب خارجي عف 

 ارادة مالكيا وىذا كتالي:
  :نقضاء العلامة بناء عمى إرادة صاحبياإ _أ
العلبمة التجارية تنقضي وتزوؿ بناء عمى إرادة صاحبيا وذلؾ بالامتناع عف تقديـ  يقصد بيا أف   

طمب التجديد كؿ العلبمة أو جزء منيا، وذلؾ عند انقضاء المدة المحددة قانونا لإعادة التسجيؿ، فيذا 
 ينشئ حؽ لكؿ شخص يطمب بتسجيميا باسمو .

 :نقضاء العلامة لأسباب خارجة عن إرادة صاحبياإ _ب
يقصد بيا أف الشخص يفقد حقوقو الشرعية بمجرد انقضاء العلبمة وفي حالة عدـ استغلبليا  يؤدي    

إلى إلغائيا، حيث أنو مف الممكف أف يقوـ الشخص بطمب الإبطاؿ عند ايداع شخص أخر علبمة تحدث 
لؾ العلبمة مف اتفاقية باريس عمى أنو:"إذا طالب وكيؿ ممثؿ ما  اختلبط مع علبمتو، كما نصت المادة

في إحدى دوؿ الاتحاد دوف ترخيص مف ىذا الممؾ تسجيؿ العلبمة باسمو الخاص يكوف لمممؾ الحؽ في 
الاعتراض عمى التسجيؿ المذكور لصالحو كما أف مالؾ العلبمة لو الحؽ في رفض واعتراض عمى 

وؿ ذلؾ أو لإذف مف استعماؿ علبمتو بإذف مف وكيمو لاف الوكيؿ ليس ىو صاحب العلبمة إذ مالـ يتـ قب
لا أصبح الوكيؿ مالؾ  الممؾ ويكوف ىذا الاعتراض في المحكمة وفي المدة المقررة في الاعتراض وا 

42".الحؽ
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 ث الثانيبحالم

 مظاىر الاعتداء عمى العلامة التجارية الكترونيا
المنتجات دور الكبير في تسويؽ ليا التجارية بصورتيا العصرية أكثر أىمية و  العلبمةصبحت أ    

إلى ظيور  ىىذا ما أد ،عالـ الانترنيت وتطوراتو مع عصر التكنولوجية ةوالخدمات التي تقدميا كونيا دخم
ومع  ،القرصنة الالكترونية لمعناويف المرتبط بالعلبمة التجارية أو بمفيوـ أخر السطو الالكتروني لمعلبمة

عف طريؽ القرصنة بؿ امتد ليشمؿ المنافسة العصر الرقمي لـ يتوقؼ الاعتداء عمى العلبمة التجارية 
 .التجارية الغير مشروعة والغير النزيية 

فمف ىذا المنطمؽ سوؼ تقوـ بدراسة القرصنة الالكترونية لمعلبمة التجارية في المجاؿ الالكتروني    
ييا في أما المنافسة التجارية الغير مشروعة سنقوـ بالتطرؽ إل ،وكؿ ما يتعمؽ بيا في المطمب الأوؿ

  .المطمب الثاني

 المطمب الأول

 لكترونيةالقرصنة الإ 
القرصنة الالكترونية لمعلبمة التجارية مع ظيور التكنولوجية الحديثة والتطور الممحوظ ظيرت     

فالقرصنة الالكترونية  ة.الكتروني لاتالمجا هوالأىمية البالغة في ىذ في المجاؿ التجاري و الاقتصادي
سنتطرؽ ، بحيث تعتبر مف أشير الاعتداءات التي تحصؿ عمى العلبمة التجارية في المجاؿ الالكتروني

في الفرع الثاني سنقوـ بدراسة صور و  ،في الفرع  الأوؿ إلى مفيوـ القرصنة والعوامؿ المشجعة ليا
  .43القرصنة

 الفرع الأول
 ليا ةوالعوامل المشجع كترونيةمفيوم القرصنة الإ 

تعد القرصنة الالكترونية الفعؿ الاساسي الذي مف خلبلو يتـ الاعتداء عمى العلبمة التجارية     
يضا بمصطمح السطو الالكتروني، فيو تسجيؿ اسـ موقع الكتروني بشكؿ أعرؼ يو ، باستخداـ اسـ الموقع

                                                      
، المجمد مجمة الاستاذ لمدراسات القانونية والسياسيةالقرصنة الالكترونية لمعلبمة التجارية"، نصيرة، "بحاش   43
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واليدؼ مف ىذا التسجيؿ  ،الاشخاصغير قانوني لدى جيات المختصة بالتسجيؿ مف طرؼ بعض 
لصاحب العلبمة الاصمي أو منافسو، ىذا بسبب عوامؿ تدفع الاضرار بصاحب العلبمة بإعادة بيع الموقع 

 ثـ سنقوـ ىذا الشخص إلى القياـ بيذا الفعؿ المخالؼ لمقانوف، ومف ىنا سنقوـ بدراسة مفيوـ القرصنة اولا
 ليا ثانيا. شجعةبدراسة العوامؿ الم

 لكترونية تعريف القرصنة الإ  ولًا:أ
ف يقوـ شخص أوىو   cybersquattingلكتروني لكترونية السطو الإيقصد بالقرصنة الإ   

بتسجيؿ علبمة تجارية في صورة عنواف الكتروني عمى شبكة الانترنيت دوف وجو حؽ وليس مالؾ 
وىذا ما  ،الحقيقي بثمف غالي جداإعادة بيعو لمممؾ  وذلؾ قصد الإضرار بصاحب العلبمة أو، لمعلبمة

يقصد بالقرصنة بصورتيف الأولى متمثؿ بالإضرار بصاحب العلبمة والثانية قصد إعادة بيع ىذا العنواف 
المالؾ الحقيقي مف تسجيؿ ىذا العنواف  نعحيث يم ،حد منافسيوأالالكتروني لصاحب العلبمة التجارية أو 
 .جارية المشيورةالالكتروني فالقرصاف يختار العلبمة الت

نو مطمئف وعمى دراية أف صاحب العلبمة يخاؼ عمى سمعة علبمتو وسوؼ يقوـ أحيث   
 44.بالتفاوض معو مف اجؿ استرجاع ىذا العنواف الالكتروني بأي ثمف يمبو ىذا القرصاف

العديد مف  أصدرواحيث ، 1996منذ عاـ  الأمريكيةروبا والولايات المتحدة أالقضاء في  اىتـ  
وكالؾ  التقصيريةنيا قواعد المسؤولية يوذلؾ باستناد أسس قانونية ومف ب ،الأحكاـ التي تدينيا بكؿ صورىا

قواعد وأحكاـ قانوف العلبمات التجارية وقانوف حماية الممكية الفكرية والقواعد التي تتضمنيا قوانيف الخاصة 
مجموعؾ مف الأحكاـ القضائية والتي كانت  تصدر أكما انو  ،التي وضعة مف اجؿ معالجؾ ىذه الظاىرة

تديف القرصنة والسطو الالكتروني ومف بيف ىذه الأحكاـ الحكـ الذي صدر في المحكمة الابتدائية بمدينة 
Nanterre   الالكترونية لمعلبمات التجارية في المزاد العمني  بيع المواقع  واعتبروا ،2000الفرنسية عاـ

تى بيذا أ وأـ دقأقرصنة تقميد لمعلبمة التجارية المشيورة ويتولد مف ىذا الفعؿ مسؤولية عقابية كؿ مف 
ارتكزت مجمميا عمى سوء نية فاعميا و  ،فيذه الأحكاـ التي اعتبرت ىذا الفعؿ قرصنة وقامت بإدانتيا ،الفعؿ

 وني مف عدة مؤشرات منيا ما يمي:النية لمسجؿ العنواف الالكتر  ويستنتج عف سوء
                                                      

ط، دار . ج، د.الالكتروني، دحماية العلبمة التجارية عبر الانترنيت في علبقتيا بالعنواف  شريؼ محمد غناـ، 44
   .103-102ص، ص 2007، مصرالاسكندرية، الجامعة الجديدة
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 :لكترونيإعادة  بيع العنوان الإ  _1
ىذا المؤشر سوء نية مف يقوـ بعممية القرصنة أو السطو الالكتروني ويقوـ بعد ذلؾ  يثبت    

بتسجيؿ ىذا العنواف وبيعو لممالؾ الشرعي أو منافسو بثمف عالي يتجاوز نفقات التي تـ إنفاقيا مف اجؿ 
 يمكف إنكارىا وىذا البيع أصبح ظاىرة في واقعنا لا .ف نيتو نية المتاجرةأفيذا يثبت ، تسجيؿ ىذا العنواف 

 .فيي بمثابة سوؽ لبيع ىذه العناويف الالكترونية
نجد عدد كبير مف المختصيف يقوموف بيذه العممية رغـ أنيا غير قانونية وىذا الفعؿ أصبح متداوؿ بيف    

 تو العناويف الالكترونية لعلبمات التجاريةاالكثير مف الأشخاص في المجتمع حيث يقوموف بتسجيؿ ى
  ALTAVISTA.COMباىظة الثمف حيث وصؿ ثمف موقع المشيورة عالميا ويبعنيا بأثمافخاصة 

 .مميوف قامت الشركات بدفع ىذا المبمغ مف اجؿ أف تحصؿ عميو لنفسيا  33الى
 القرصنة فعؿ لا أخلبقي وغير مشروع ومرفوض قانونا وىو بمثابة استغلبؿ وىذا ما جعؿ تعتبر    

بمجرد وضع وعرض العنواف الالكتروني المرتبط بالعلبمة التجارية لبيع يعتبرونو و القضاء يقوـ بإدانتو 
فبمجرد العرض يثبت سوء النية ىذا الشخص لاف  القياـ بردعيـ حتى ولـ يتـ الفعؿ ويجب ،قرصنة وسطو

 45 .الغرض مف ىذا الفعؿ المتاجرة 
  :نية الإضرار بصاحب العلامة التجارية _2
حيث أف مسجؿ العنواف  ،بالإضرار بصاحب العلبمة مف أىـ المؤشرات سوء النيةعتبر ت   

الالكتروني يقوـ بالإضرار بصاحب العلبمة التجارية وذلؾ بمنعو مف استعماؿ وتسجيؿ العنواف الالكتروني 
ضرار فنية الإ ،وبيذا الفعؿ يتـ الإضرار بمالؾ العلبمة التجارية ،التجارية وعدـ استعماليا الكترونيا ةعلبممل

 ،تظير بمجرد قياـ الشخص بتسجيؿ العنواف الالكتروني لعلبمة تجارية غير ممموؾ لو في عدة مجالات
حد أومثاؿ عمى ىذا الفعؿ ىو قياـ  ،وىذا الفعؿ يمنع مالؾ العلبمة بظيوره عمى شبكة الانترنيت

فبمجرد قيامو   Sony.netو  Sony. Orgeو COM .SONYالأشخاص بتسجيؿ العنواف الالكتروني 
وىذا ما أدى إلى المجوء  ،نو يريد منع الشركة مف أي ظيور عمى شبكة الانترنيتأ يثبتبيذا الفعؿ 

 46 .تو العناويف الالكترونيةاجؿ استرجاع ىأإلى التفاوض بيف الطرفيف والدخوؿ في نزاع مف 
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  :لمقرصنة الالكترونيةعة جشالعوامل الم _ثانيا
السطو  إلى القرصنة الالكترونية أو بمصطمح أخريوجد عدة عوامؿ ومؤشرات تأدي     

الاسبقية في التسجيؿ والذي يقصد بو قدرة الشخص  أومف بيف ىاتو المؤشرات نجد مبد ،الالكتروني
شيرة  أتسجيؿ موقع الكتروني لعلبمة تجارية ما لـ تكف مسجؿ مف قبؿ، ونجد مبد ىلإ بالإسراع

لى تسجيميا كعنواف الكتروني بدوف إؿ التي تدفع الشخص مىـ العواأ العلبمة التجارية والتي تعتبر 
، ومف ىذا المنطمؽ سوؼ نقوـ بدراسة الأسباب الأساسية والدوافع التي أدت إلى القرصنة وجو حؽ

  الالكترونية.
  :مبدأ الأسبقية في التسجيل_1
اف يقوـ المبدأ بحكـ في تسجيؿ العناويف الالكترونية مف أي شخص أو مشروع يسمح ىذا     

 ،ف ىذا العنواف الالكتروني لـ يرد مف قبؿ ولـ يتـ تسجيموأماداـ  كعنواف الكتروني  تجاريةة علبمبتسجيؿ 
 ،فيذا ما جعؿ الجيات المختصة عف تسجيؿ العناويف الالكترونية العامة أي شرط أخر لمحصوؿ عميو

تـ و  ،فيذا المبدأ أدى إلى تشجيع القرصنة وساىـ في ظيورىا في المجاؿ الالكتروني وعمى شبكة الانترنيت
شخاص الذيف كانوا يسارعوف إلى تسجيؿ العناويف الالكترونية المرتبط بالعلبمات أطرؼ عدة مف  واستغلبل
ثـ يقوموف بإعادة بيعيا لأصحابيا الحقيقيوف وذلؾ بعد التأكد مف أف علبمتيـ التجارية مسجمة  ،التجارية

فيذا المبدأ أيضا يسجع عمي  ،تمؾ العلبمة ىكعنواف الكتروني سابقا مف طرؼ أشخاص دوف وجو حؽ عم
س ليـ الحؽ فييا تو العناويف الالكترونية لأشخاص لياالقرصنة وىذا راجع إلى غياب الرقابة في إعطاء ى

ىذا ما دفع إلي زيادة وتوسع  ،تو العلبمة التجارية وليـ الحؽ في تسجيمياابدوف دليؿ يثبت أنيـ أصحاب ى
 47القرصنة والاعتداء عمى العلبمة التجارية .

  :شيرة العلامة التجارية _2
القرصنة شيرة العلبمة التجارية مف أكثر العوامؿ والأسباب المشجعة  إلى ظيور تعتبر    

نو كمما كانت العلبمة التجارية مشيورة ومعروفة لدى الجميور ومستيمكييا كلبما كانت أحيث  ،الالكترونية
لاف معظـ الأحكاـ الصادرة بإدانة القرصنة كانت واقعة عمى العلبمات التجارية  ،عرضة لمقرصنة

 . GULAROUCHE MCDONALESتو العلبمات نجد علبمة اومف امثؿ عمى ى ،المشيورة
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الاستئناؼ بباريس تعريؼ لمعلبمة التجارية المشيورة حيث اعتبرتيا أنيا العلبمة المعروفة  ةمحكم تأورد  
وىي مستقمة عف المنتجات والخدمات  ،لدى العديد مف الجماىير والمستيمكيف وتتمتع بسمطة جذبيـ ليا

  .التي تمثميا وتكوف ليا أىمية كبيرة لدى المستيمكيف
اختيار العلبمة التجارية المشيورة مف طرؼ أشخاص وقرصنتيا دليؿ عمى أف القضاء يعتبر     

والغاية منيا الحصوؿ  ،وجود أمريف الأوؿ يتمثؿ في سوء نية وذلؾ بتسجيؿ ىذه العلبمة كعنواف الكتروني
ؿ خاطئا ىذا الفع اعتبرتفالقضاء  ،بيعو إياهبعد عمي مبمغ كبير مف طرؼ صاحب العلبمة التجارية 

 .وسموؾ يعاقب عميو القانوف يجب تطبيؽ الأحكاـ الصادرة عمى مرتكب ىذا الفعؿ
بوجود قرينة تدؿ عمى أف مسجؿ العلبمة التجارية كاف  اكتشؼالأمر الثاني في أف القضاء  يتمثؿ   

جؿ أمف  وذلؾ،عمى دراية بوجود علبمة تجارية مشيورة تحمؿ نفس العنواف الالكتروني الذي قاـ بتسجيمو 
يمكف أف يثبت حسف النية مادامت العلبمة  كما أف المسجؿ لا ،كسب مادي مف جراء ذلؾ التسجيؿ

 48فيي تصمح لاف تكوف قرينة لافتراض سوء النية. ،التجارية مشيورة

 :نوع المجال التي تسجل فييا العناوين الالكترونية _3
لكترونية عمى العناويف والمتداوؿ القرصنة الإلكتروني أو بمفيومو المعروؼ السطو الإيشيد     
بحيث يتـ قرصنتيا لكونيا تتمتع بمجاؿ خصب يجذب  ،لكترونية زيادة كبيرة في مجاؿ العناويف العامةالإ

مف بيف العناويف الالكترونية العامة التي تنتيي ، الأفراد كوف أنيا معروفة ومتداولة عند الجماىير ومشيورة
فالعلبمات التجارية المشيورة تحرص عمى أف تكوف عناوينيا الالكترونية تنتيي  ،.  NET. أو  COM ب

بيذه العبارة لكي يتـ انتشارىا والتعرؼ عمييا مف طرؼ الجميور بسرعة كما أنيا تساعد عمى تسويؽ 
ية تو العناويف الالكترونية  العامة أكثر مف العناويف الالكترونافيـ يعتمدوف عمى تسجيؿ ى  ،منتجاتيا

الوطنية لأنيا الأسيؿ في التسجيؿ ولا تحتاج إلى شيادة أو مستند في تسجيميا عكس العناويف الوطنية 
التابعة والمرتبطة بالدولة مثؿ العناويف التي يتـ تسجيميا في الإقميـ الفرنسي والبمجيكي نجدىا تنتيي ب 

FR  أوBL ة لمعلبمة التجارية التي يريد تتطمب لصحة تسجيميا كعنواف الكتروني شيادة تفيد الممكي
 .تسجيميا
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 :صيمبدأ التخص _4
يرتبط التخصيص بالمنتجات والخدمات التي تمثميا العلبمة دوف غيرىا، بحيث الحماية المقررة 
لممنتجات خاصة بيا وبالخدمات المحددة في طمب تسجيؿ العلبمة بحيث لا تتفرع الحماية إلى المنتجات 

فيوجد  المماثمة أو المشابية والتي تكوف محددة في طمب التسجيؿ كما أشرنا أعلبه،والخدمات الأخرى غير 
 ىناؾ تخصيص لمحماية التي يمنحيا الحؽ في العلبمة التجارية. 

يشير الفقو عمى أنو وجب أف تكوف العلبمة مميزة في حد ذاتيا وفي المقابؿ أف تكوف ذات أسبقية 
الأخرى أو التي سبؽ ايداع طمب التسجيؿ عمى المنتجات المتشابية مقارنة بنوع العلبمات  الاستعماؿفي 

 الناتجة عف مشروع آخر. 

يكمف ىدؼ مبدأ التخصيص  في حماية المستيمؾ مف الخمط والتظميؿ أو حتى الخداع الذي يطرأ 
فالجميور بطبيعة الحاؿ يقبؿ  في ظؿ ما إذا استعممت العلبمة مف أجؿ تمييز مشابو لأكثر مف منتج،

عمى شراء منتج يحمؿ علبمة تشعره بالراحة والاطمئناف وبالتالي يقتنيو وىذا المنتج لو علبمو تميزه عف 
ف كاف نظيره وشبييو، فكؿ منتج لو  المنتج الموازي والذي لا يمكف أف يوضع عمى منتج آخر حتى وا 

 علبمة خاصة بو تعكس صورتو. 

بصاحبيا لتمييز منتجات مماثمة لتمؾ التي  لا يمكف لمغير إستعماؿ العلبمة التجارية الخاصة
تميزىا العلبمة الاولى، ففي  حيف طرأ ىناؾ إستعماؿ خاطئ يعد الشخص الاوؿ مزورا أو حتى مقمدا 

 .49لمعلبمة الأصمية الخاصة بمالكيا الحقيقي

تخضع العلبمة التجارية في تسجيميا واستخداميا لمبدأ التخصيص ويحدد ىذا المبدأ نطاؽ  
الحماية القانونية ليذه العلبمة في حدود المنتجات التي تمثميا  ،والأصؿ أف العناويف الإلكترونية تخضع 

وىذا ما أدى الا تف تطبيقو عمى شبكة الانترنت يتصؼ بصعوبة وخصوصية محددة ، ليذا المبدأ كذلؾ،
إلى الى نشوب نزاعات كثيرة بيف مالكي العلبمات التجارية ومسجمي العناويف الإلكترونية، وىذا النوع الذي 
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، 2014-2013الماستر في الحقوؽ، تخصص قانوف اعماؿ، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعةالمسيمة،
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يكوف قائـ و أصحاب العلبمات التجارية راجع الى أنو مف الناحية الفنية لا يمنح العنواف الكتروني إلا مرة 
 50جيؿ.في التس واحدة وىذا وفقا لمبدا الأولوية

 لثانياالفرع 

 صور الاعتداء الالكتروني لمعلامة التجارية
تطور كبير وممحوظ في مجاؿ التكنولوجية وأكثر مف ذلؾ نجد إف مجتمعنا الحالي يشيد    

وىذا الأمر ىو  ،تيتـ كثيرا بالمواقع الالكترونية عمى شبكة الانترنيت تصبحأالشركات التجارية والمشاريع 
وذلؾ بيدؼ  ،ما جعؿ وساىـ في ظيور القرصنة الالكترونية والتعدي عمي أصحاب العلبمات التجارية

يقع عمييا الاعتداء ىي  والتيفصور الاعتداء المعروفة  ،إعادة بيعيا لأصحابيا الحقيقيوف والأصميوف
أو تسجيؿ موقع  ،لبمة تجاريةموقع الكتروني مطابؽ أو مشابو مع ع اسـالمواقع التي يتـ تسجيؿ 

   .تحقيريةعبارة  إضافةالكتروني يحتوي عمى علبمة تجارية مع 

  :تسجيل اسم موقع الكتروني متطابق مع علامة تجارية _أولاً 
التي تـ الاعتداء عمييا في المجاؿ الالكتروني ىي أكثر شيوعا خاصة في   الصورة ىذهتعد     

وذلؾ كوف أف اغمب ومعظـ الشركات كانت لا تدرؾ الأىمية الكبيرة عند امتمكيا  ،بداية انتشار الانترنيت
وىذا مجعؿ الكثير مف  ،ف يكوف ليا وجود عمى شبكة الانترنيتأالعلبمة التجارية كعنواف الكتروني و  ىعم

جؿ تسجيؿ موقع الكتروني لمعلبمة التجارية الكبرى أإلى الإسراع مف  بالمضاربوفالأشخاص مسموف 
تو العلبمة التجارية التي تـ تسجيميا كعنواف اوالمشروعات المعروفة والمشيورة وذلؾ بدوف وجو حؽ عمى ى

فيـ  ،واليدؼ مف ذلؾ ىو البيع أو تأجير لمالكيا الأصمي والحقيقي والذي لو الحؽ فييا ،الكتروني
تتناوؿ موضعي العناويف  يرضخوف لطمبات ىؤلاء المضاربيف وذلؾ لعدـ وضوح القواعد القانونية التي لـ

وكذا قصور القواعد القانونية الخاصة بحماية  ،الالكترونيالمجاؿ   الالكترونية لأنيا مفاىيـ جديدة في
تو العلبمات يتجنبوف الخوض في منازعات قضائية غير مضمونة افكاف أصحاب ى ،العلبمة التجارية

لكف بمجرد  ،و تستغرؽ وقتا طويؿ في إجراءاتيا ف ىذه المنازعات القضائية مرتفعة التكاليؼأوكذلؾ كوف 
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شاىدؾ حيث  الايكاف  ةظيور السياسة الموجودة لتسوية منازعات أسماء المواقع المعتمد مف قبؿ منظم
لعلبمة التجارية المتعمقة با تراجع كبير عمى ىذه الاعتداءات وبفضميا تـ استعادة أسماء مواقع الكترونية

د تـ الحكـ بإعادة المواقع الالكترونية لشركة تجارية صاحبة العلبمة التجارية ولق ،الأصميوف ياالأصحاب
مف سوء النية المتعدي عمييا وعدـ قدرتو عمى إثبات أف ىذا الموقع يمثؿ علبمة  تكدأت ماوذلؾ بعد

الشييرة  HARRODSىذا عندما قاـ بتسجيؿ موقع الكتروني باسـ محلبت ىارودز و  ،متعمقة ومرتبط بو
 WWW.Harrods.com  .51وذلؾ بعنواف يتمثؿ في  HARRODS LIMITEDالتي تمثميا شركة

  :تسجيل اسم موقع الكتروني متشابو مع علامة تجارية_ ثانيا
يقصد بيذه الصورة قياـ شخص الذي أراد التعدي عمي العلبمة التجارية في المجاؿ الالكتروني    

بالحيمة وذلؾ عند قيامو بتسجيمو  لمموقع ويكوف متشابو إلى حد كبير مع علبمة تجارية خصتا المشيورة 
المستيمكيف  وذلؾ التشابو يكوف بإضافة أو حذؼ حرؼ أو كممة أو نقطة، الغرض مف ىذا التشابو جذب

وذلؾ عف طريؽ الخطأ والتشابو الموجود بيف الموقعيف والعلبمتيف فيو يحدث الخمط ولمبس في أذىانيـ، 
حيث  Crystal internationalالتي تـ الاعتداء عمييا مف طرؼ شركة   Nikeومثاؿ عمى ذلؾ علبمة 

 Nike و  Nike shope.Orgو Nike netقامت بتسجيؿ اسـ موقع بالعنواف الالكتروني 
nwomen.com قاـ المركز بإصدار قرار يقضي بنقؿ ىذه العناويف الالكترونية إلى شركةفNike  

 52.الأصمية

 المطمب الثاني

 الممارسات التجارية غير المشروعة.
والتي عمد المشرع عمى  تعتبر الممارسات التجارية غير المشروعة مف أحد مظاىر الاعتداء،

المصمحة الاقتصادية لممستيمؾ والتي أصبحت متكاثرة منتشرة في سوؽ العمؿ أجؿ حماية  تجريميا مف
الممارسة التجارية غير المشروعة إلى  بامتدادؾ لوالمعروؼ أنو لا يخمو أي مجاؿ مف المنافسة وذ
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مطمبنا ىذا إلى  بتقسيـوعمى ىذا الأخير سوؼ نقوـ  التعاملبت التجارية الإلكترونية عبر شبكة الأنترنت،
أما  عيف بحيث نتناوؿ في الفرع الأوؿ مفيوـ الممارسات التجارية غير المشروعة وأطراؼ العلبقة فييا،فر 

 في الفرع الثاني نشير إلى أشكاؿ الممارسات التجارية غير المشروعة.

 الفرع الأول

 مفيوم الممارسات التجارية غير المشروعة
بؿ حدد معايير تحدد الممارسات  يعرؼ ولـ يذكر مفيوـ الممارسات التجارية غير المشروعة، لـ

التجارية غير المشروعة بمعياريف تمثؿ أساسا في مخالفة الأعراؼ التجارية الشرعية و النظيفة مف جية 
 مف جية أخرى. الاقتصاديوالمساس بمصالح العوف 

 المشروعةتعريف الممارسات التجارية غير  أولا:
الممارسات التجارية غير مشروعة برغـ انو  أو مفيوـ إلى تعريؼإف المشرع الجزائري لـ يتطرؽ 

في الفصؿ الرابع تحت عنواف الممارسات التجارية غير  26في المادة  04/02 في قانوفعمييا نص 
تمنع كل الممارسات التجارية غير المشروعة " في حيف نصت المادة عمى ما يمي: المشروعة ، ،

عمى  مصالح  اقتصاديالمخالفة للأعراف التجارية النظيفة و الشرعية و التي من خلاليا يتعدى عون 
 53أخرين". اقتصاديينعون أو عدة أعوان 

وعميو فيمكف تعريؼ  ،والملبحظ أنو مف خلبؿ نص المادة ىذه أنو لـ يقدـ تعريؼ دقيؽ
الممارسات التجارية غير المشروعة عمى أنيا كؿ ممارسة تجارية مخالفة للؤعراؼ الشرعية و ما وجب 
ىو التحمي بالصدؽ والأمانة أثناء ممارسة الأنشطة التجارية التي مف شأنيا الإضرار بمصالح العوف 

   54.المنافس أو التعدي عمى مصالح المستيمكيف الاقتصادي

                                                      
ضمف القواعد المطبقة عمى الممارسات ت، ي2004جواف  23المؤرخ في ، 02/ 04 رقـ مف القانوف 26المادة   53

 ، معدؿ ومتمـ.2004و يوني 27، الصادر في 41التجارية، ج.ر.ج.ج ، العدد 
محمد الاميف غاوي، حماية المستيمؾ مف الممارسات غير قانونية، مذكرة ضمف متطمبات نيؿ شيادة الماستر في 54

، 2021-2020السياسية، جامعة زياف عشور، الجمفة الحقوؽ، تخصص قانوف الاعماؿ، كمية الحقوؽ والعموـ 
 .05ص
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 ثانيا : أطراف العلاقة في الممارسات التجارية غير المشروعة 
يتضح مف خلبؿ الرجوع إلى تعريؼ الممارسات التجارية غير المشروعة أف أطراؼ العلبقة فييا 

بيا مف  والمحاطيف ،الاقتصادييتمثموف في كؿ مف القائـ بالممارسة التجارية مف جية والذي ىو العوف 
 جية أخرى ىـ المستيمكيف.

 العون الإقتصادي: _1
: "كل منتج أو تاجر أو حرفي العوف الإقتصادي 04/02مف القانوف  01الفقرة  03تعرؼ المادة 
القانونية يمارس نشاطو في الإطار الميني العادي أو يقصد تحقيق  توكانت صف نأو مقدم خدمات أي

المستنبط مف خلبؿ أحكاـ نص ىذه المادة أف العوف الإقتصادي ىو التاجر  .الغاية التي تأسس لأجميا"
 55نفسو وبما فيو المنتج الحرفي و مقدـ الخدمات سواء كاف شخصا طبيعيا أو معنويا.

  المنتج: أ_
"يقصد  و الذي أتى في نصو ما يمي: 09/03مف القانوف  03ورد المنتج في أحكاـ نص المادة 

القانوف إنتاج العمميات التي تتمثؿ في تربية المواشي وجمع المحصوؿ  والجني في مفيوـ أحكاـ ىذا 
والصيد البحري و المعالجة لتصنيع و التحويؿ و التركيب و توضيب المنتوج بما في ذلؾ تجزئتو أثناء 

 مرحمة تصنيعو وىذا قبؿ تسويقو الأوؿ".

كؿ فرد يسعى لإيجاد السمع و  ج عمى أنوتؼ المنر وعمى ظير النشاطات المذكورة بمقدرتنا تع
خمقيا أو اظيارىا لموجود سواء مف خلبؿ تصنيعيا فنيا أو تقنيا أو مف خلبؿ جنييا ترتيبيا أو اصطيادىا 

 56اذا تعمؽ الأمر بالكائنات الحية البحرية.

 

 

                                                      
 ، المرجع السابؽ.04/02 مف الامر رقـ 03المادة   55
، يتعمؽ بحماية المستيمؾ وقمع الغش، ج.ر.ج.ج، 2009فيفري  25، المؤرخ في 09/03القانوف  03المادة  56

 .2009مارس  08الصادرة في ، 15العدد 
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 ب_التاجر:

أنو مف القانوف التجاري عمى  01ة قاـ المشرع الجزائري بتعريؼ التاجر مف خلبؿ نص الماد 
ما لم يقض  "يعد تاجرا كل شخص طبيعي أو معنوي يباشر عملا تجاريا و يتخذه مينة معتادة،:

 57القانون بخلاف ذلك".

فيمكف تعريؼ التاجر عمى أنو الشخص الذي يباشر بدوره عملب تجاريا مثمما نص عميو القانوف التجاري 
في حيف أنو وجب أف يقوـ الشخص  ة،فوجب أف يكوف ىناؾ احتراؼ عف طريؽ تكرار القياـ بتمؾ المين

 58مف القانوف التجاري. 04لى إ 02بالأعماؿ المنصوص عمييا بموجب المواد 

 الحرفي: ج_
 96/01ـ رق الصناعة التقميدية والحرؼ قواعد محددة لمطائفة الحرفييف وىذا في الأمر يحكـ سير

كل شخص طبيعي مسجل في :"حرفي والتي تنص عمى أنو  01 ؼي فنو م 10مف خلبؿ نص المادة و 
ن الأمر وبثبت م 55سجل الصناعة التقميدية والحرف ،يمارس نشاطا تقميديا كما ىو محدد في المادة 

 59.تأىيلا ويتولى بنفسو ومباشرة تنفيذ العمل و ادارة نشاطو و تسييره و تحمل مسؤوليتو"

"ذلؾ الشخص الذي يمارس بصفة  مف أحكاـ ىذه المادة الموضحة أعلبه يعرؼ الحرفي: انطلبقا
رئيسية ودائمة كؿ نشاط انتاج أو ايداع أو تحويؿ أو ترميـ فني أو صيانة أو تصميح أو أداء خدمة 

 يطغى عمييا العمؿ اليدوي ،وىذا كالحلبؽ مثلب و مصمح الأجيزة الإلكترونية. 

 

                                                      
، يتضمف 1975سبتمبر  26الموافؽ  1395رمضاف عاـ  20، مؤرخ في 75/59 مف الأمر رقـ 01المادة   57

، معدؿ 1975ديسمبر  19الموافؽ  1395ذو الحجة  16، صادر في 101القانوف التجاري، ج.ر.ج.ج، عدد 
 ومتمـ.

لنيؿ ة محمد أيمف إسحاؽ ،شتيوي الطاىر، مكافحة الممارسات التجارية غير النزيية في التشريع الجزائري، مذكر  58
شيادة الماستر الاكاديمي، تخصص قانوف أعماؿ، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية جامعة قاصدي مرباح، ورقمة 

 .10، ص2018-2019

، المتضمف القواعد التي تحكـ الصناعة التقميدية 1996يناير  10، مؤرخ في 96/01مف الامر رقـ  10المادة  59
 .1996يناير  14، المؤرخ في 03والحرؼ، ج.ر.ج.ج، عدد 
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  مقدم الخدمة أو الخدماتي: د_
مف القانوف رقـ  03قد قاـ بتعريؼ الخدمة بموجب المادة لا أنو إ لـ يعرؼ المشرع مقدـ الخدمة،

:"كل عمل مقدم غير تسميم السمعة  لمتعمؽ بحماية المستيمؾ وقمع الغش والتي جاءت كالتاليا 09/03
 المقدمة." حتى ولو كان ىذا التسميم تابعا أو مدعما لمخدمة

وعميو فيمكف أف يكوف مفيوـ الخدمة يشمؿ كؿ عمؿ أو أداء قابؿ لمتقويـ بالنقود سواء كانت ىذه 
، أو ذات طبيعة والائتمافالأداءات ذات طابع مادي كالإصلبح والتنظيـ، أو ذات طابع مالي كالتأميف 

 القانونية. والاستشاراتذىنية أو فكرية كالعناية الطبية 

كؿ شخص يمتزـ بتقديـ عمؿ أو خدمة لشخص اخر مقابؿ اجر متفؽ  يتضح أف مقدـ الخدمة ىو
 عميو بغض النظر عف طبيعة العمؿ إف كاف فانيا أو يدويا أو حتى فكريا.

أثير جدؿ بيف مجموع الفقياء حوؿ الأعماؿ والنشاطات لأنو تعتبر ذات طبيعة مدنية، فمف خلبؿ 
ويتجمى ذلؾ  04/02شاط الإقتصادي في القانوف عمى معيار ن اعتمدىذا الأخير يتبيف أف المشرع قد 

وفصؿ المشرع في قائمة النشاطات الخاصة  10/06بموجب قانوف رقـ  04/02مف خلبؿ تعديؿ المادة 
ىي بأكمميا نشاطات ذات طبيعة إقتصادية تجارية يسعى القائـ بيا إلى التوصؿ لمربح بمعنى أخر أف 

ة تجارية لأف مقدـ الخدمة يسعى لتحقيؽ ربح مادي مف الممارسات التجارية أعطى ليا المشرع صبغ
  ورائيا، ومقدمو الخدمات المدنية فيـ لا يسعوف لتحقيؽ أىداؼ تجارية.

 المستيمك-2
لا يوجد ىناؾ تعريؼ موحد لممستيمؾ، بحيث يقصد بو لغة عمى أنو الشخص الذي يقوـ بعممية 

 بالاستفادةالشيء أو أخذ منفعة فنقوؿ مستيمؾ السمعة، أي مف قاـ  ىاقتنالإستيلبؾ فيو الفاعؿ الذي 
فيعرؼ عمى أنو الفرد الذي يستيمؾ  اصطلبحامنيا أو إستغلبؿ رغباتو وحاجاتو منيا بزواؿ منفعتيا، أما 
 60 السمعة سواء كانت مؤقتة أو مستديمة أو ينتفع بالخدمات.

                                                      
 .12—11، ص صالسابؽأيمف إسحاؽ، شتيوي الطاىر، المرجع   60
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يوجد تعريؼ واحد وىذا راجع لطبيعة كؿ مشروع، وقد عرؼ المستيمؾ في ظؿ القانوف رقـ  ولا
كل شخص طبيعي أو معنوي يقتني سمعا خدمت لمبيع أو بأنو:"  02في ؼ  03في المادة  04/02

 61يستفيد من خدمات عرضت ومجردة من كل طابع ميني".

مجانا أي  ممة تحمؿ معنى الأخذ بثمف أووالملبحظ أف المشرع قد أورد مصطمح "يقتني" فيذه الك
أف الشخص يعد مستيمكا سواء حصؿ عمى المنتوج مقابؿ ثمف أو حصؿ عميو مجانا وبيذا تشعبت شتى 

 عمى الشخص المتعاقد فقط. اقتصارهجذور مفيوـ المستيمؾ ولا يمكف 

خاصة و إف الفعؿ يقتني  "يقتني" بدلا مف "ينتحلوجب عمى المشرع الجزائري توظيؼ مصطمح "
 يعكس صورة الشراء لدى الكافة ،و الشراء في غالب الأحياف بمقابؿ.

حصر مفيوـ المستيمؾ حسب التوجو الاوروبي و الفرنسي عمى أف المستيمؾ يعد نفسو الشخص 
غير أف المشرع الجزائري أشار إلى أف المستيمؾ يكوف في ىيئة شخص طبيعي أو معنوي ،في  الطبيعي،

فالأشخاص الذيف  ف أنو تصادفنا حالة تعقيد أماـ إخفاء صفة المستيمؾ عمى الشخص المعنوي،حي
يمارسوف نشاط مدنيا محظ لا يطمحوف مف خلبليا الى تحقيؽ الربح و ىذا عمى غرار الجمعيات و 

ى حيث أف طبيعة نشاط ىؤلاء الأشخاص و عدـ تمتعيـ بالخبرة دفع المشرع ال الشركات المدنية مثلب،
الاعتراؼ بصفة المستيمؾ بالنسبة لمشخص سواء كاف طبيعيا أو معنويا ،و يتعاقد بصفة مجردة  مف كؿ 
طابع ميني  و ىدفو تمبية حاجاتو الشخصية أو حاجات أشخاص أخريف متكفؿ بيـ كما لو و أفراد 

 عائمتو.

لمشروعة باعتباره أشاد المشرع الى حماية قانونية لممستيمؾ مف شتى الممارسات التجارية غير ا
طرفا ضعيفا ،كما تعتبر ىاتو الممارسات التجارية غير النزيية جرائـ يمكف لكؿ شخص متضرر اثباتيا 

 62بكؿ وسائؿ الاثبات.

 

 

                                                      
 ، المرجع السابؽ.04/02مر رقـ مف الأ 02،ؼ  03المادة   61
 .13-12أيمف إسحاؽ، شتيوي الطاىر، المرجع السابؽ، ص ص   62
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 الفرع الثاني

 أشكال الممارسات التجارية غير المشروعة
نتيجة تعد الممارسات التجارية غير المشروعة مف المصطمحات الحديثة التي ظيرت مؤخرا 

روعة الى التعاملبت التجارية شالتطورات لمسايرة مواكبات العصر فاتسع نطاؽ المنافسة غير الم
الالكترونية ، وىذا ما ادى بالمشرع إلى إدراجيا ضمف الانتياكات الواقعة عمى العلبمة التجارية بعدما 

بيئة الرقمية التي تكوف إما حدد أشكاؿ الممارسات غير المشروعة الواقعة عمى العلبمة التجارية في ال
تسجيميا أو بتسجيؿ موقع إلكتروني بإسـ علبمة  انتياءبتسجيؿ علبمة تجارية كعنواف إلكتروني عند 

 .ةتحقيريت عبارات اتجارية مع إضاف

 أولًا: تسجيل علامة تجارية كعنوان إلكتروني عند إنتياء تسجيميا
المواقع المسجؿ عميو بالتسجيؿ العلبمة التجارية حينما تقوـ بتجديد  إقداـ شخص أو شركة إسـ

تسجيميا ودفع رسوـ التسجيؿ سنوياً، كما تـ الاتفاؽ عميو في إتفاقية تسجيؿ إسـ الموقع مع الشركة التي 
تقدـ خدمات التسجيؿ، وفي حيف إغفاؿ ىذه الشركة تجديد إسـ موقعيا ودفع رسوـ التسجيؿ تقوـ الشركة 

ي شخص أخر بإستطاعتو تسديد مسجمة بضرورة تجديد تسجيميا، وذلؾ عف طريؽ تقديـ الموقع لأال
رسوـ  التسجيؿ، ولكف قد يقوـ أحد الاشخاص بإستغلبؿ عدـ تجديد الشركة لإسـ موقعيا ويسجؿ بإسمو 

 63العلبمة التجارية العائدة ليا كإسـ موقع.

ية انتياء تسجيؿ عنواف الكتروني لعلبمة تجارية،و يستغؿ القائميف عمى تسجيؿ العناويف الالكترون
و ذلؾ لاف العنواف  القياـ بتسجيؿ ىذا العنواف الالكتروني لمصمحتيـ وفقا لقواعد الاسبقية في التسجيؿ،

الالكتروني الذي انتيت مدة تسجيمو يصبح متاحا لمكافة و اليدؼ مف ىذه العممية ىي الربح المادي عف 
ثـ اعادة بيعيا لاصحابيا الاصمييف أو للبخريف بمبمغ يجوز تكمفة  ويف الالكترونية،طرؽ تسجيؿ ىذه العنا

 64 التسجيؿ نفسو.

                                                      
حفيظة، حماية العلبمة التجارية في المجاؿ الالكتروني، أطروحة مقدمة لنيؿ شيادة الدكتوراه ،  بوترفاس  63

 123، ص2017كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة أبو بكر بمقايد، تممساف  ،تخصص قانوف خاص
 .50-49رموؿ مميسة، المرجع السابؽ، ص ص  64
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شار ىذا النوع مف الاعتداءات ىو أنظمة التسجيؿ التي توفر لطالب التسجيؿ تنإساعد عمى 
النظر في قائمة بحيث يستطيع المسجؿ  قاعدة بيانات كاممة التي تقدميا الايكاف و الييئات التابعة ليا،

العناويف الالكترونية المنتيي تسجيميا أو تمؾ التي قاربت عمى الانتياء و اختيار العناويف الميمة ذات 
القيمة التجارية العالية التي تعبر عف علبمات تجارية معروفة و تسجيميا و مف ثـ اعادة بيعيا وقد 

ف الالكترونية التي تنتيي تسجيميا  ومف يعناو انتشرت العديد مف الشركات التي توفر خدمات البحث في ال
 65اعادة تسجيميا مرة أخرى.

 سم علامة تجارية مع اضافة عبارات تحقيرية إتسجيل موقع الكتروني ب ثانيا:
أو  الإلكترونيةتقر ىذه الممارسة عمى أف الاعتداء لا يقتصر فقط عمى تقميد العلبمة التجارية 

بؿ تشعبت الى منافسة ىذه  يا سواء لممالؾ أو المنافس،عالاستيلبء عمييا دوف حؽ مشروع بيدؼ بي
فيعتمد المعتدي الاساءة الى  العلبمة بطرؽ غير مشروعة التي ترتكز عمى نية الاضرار بمالؾ العلبمة،

الالكتروني في غايات  العلبمة  وما تحمؿ مف منتجات و خدمات ،ففي ىجو الحالة يتـ استعماؿ العنواف
 بصورة العلبمة أماـ المستيمكيفأو لغايات تحقيرية بيدؼ الاضرار  غير تجارية لنقد العلبمة المشيورة،

مف قبؿ أحد عملبء الشركة أو الشركات المنافسة لمتعبير عف الرأي في سياسات ىذه الشركة أو علبمتيا 
 أو تضميف المواقع الانتقادات مف قبؿ العملبء.

شرة عمى موقع ما أو تنتجات المنمـ أحد الاشخاص ليعبر عف غضبو و استيلبئو مف أحد اليقو 
ىؤلاء يقوموف  قد يكوف الاعتداء مف المواقع المنافسة التي تريد الاساءة لو بأي شكؿ مف الاشكاؿ،

ده مع اضافة كممات و عبارات مسيئة لو قبؿ الاسـ أو بع بتسجيؿ نفس اسـ الموقع أو اسـ شركة ما،
ساءة بسمعة بيدؼ استخدامو للئ  Badyahooو يسجؿ موقع أ Ihategoogleكأػف يحجز موقع اسـ 

 المواقع.

   ىذه الامثمة اضافة كممة فنلبحظ في ،boycott.cocacola وأ  Ihatetoyota.comنجد
  boycott لتي تعني قاطع أواI hate  لتي يقصد بيا "أنا أكره "وفي ىذه الحالة ترفع الشركةا 

 وكذا التعويض عف الاضرار التي لحقت بيا. المتضررة دعوى لممطالبة بحجب الموقع،

                                                      
 .51رموؿ مميسة، المرجع السابؽ، ص  65
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لمغير ،فتطبيؽ ىذه  ساءة للئ  ثبات سوء نية مسجؿ الموقع الالكتروني استعمالو لمموقعإوجب أ
  2007الفكرة نقابميا في عدة أحكاـ قضائية مف بينيا القضية التي رفعت أماـ مركز الويبو عاـ 

           الالكتروني  ىي تمممؾ الموقع GB Ivestmentsصاحب الشكوى  شركة  :ما بميتمخص و 
 www.gundbroker.comعميو ىو شخص يدعى والمدعي Donald Baker  الذي أقدـ عمى

وقد تبيف مف خلبؿ استعراض شكوى المدعي   www.ihategunbroker.comبعنوافتسجيؿ موفع 
المدعى عميو سجؿ الموقع بشكؿ أساسي لغرض تعطيؿ أعماؿ صاحب  بأف عميو و الاثباتات المرفقة،

عادة توجيو مستخدمي لمتنازع عميو لإ  ihategunbroker.com نو يستخدـ الموقعلأ الشكوى،
الانترنت الى موقع منافس عمى شبكة الانترنت، وقد تقرر بالنتيجة نقؿ الموقع لمشركة صاحبة الدعوى 

 66لثبوت سوء نية مسجمة.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                      
، العدد مجمة الباحث لمدراسات الاكادميةسماح محمادي، "منازعات العلبمة التجارية وأسماء المواقع الالكترونية"،  66

 .425، ص2015، سبتمبر 1السابع، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة باتنة
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 الفصل الأول  خلاصة

نتوصؿ مف خلبؿ ما سبؽ أنو لمصانع والتاجر ومقدمي الخدمة عدة بدائؿ التي مف شأنيا أف  
عتبر إ إلييا كعلبمة توسـ عمى ظير خدماتو ومنتجاتو بقيد أف تكوف قابمة لمتمثيؿ الخطي كما  أيمج

لتمييز سمع وخدمات شخص طبيعي أو شارة تستخدـ إو أالمشرع الجزائري العلبمة عمى أنيا كؿ رمز 
اذ تحتوي العلبمة التجارية في ركيزتيا عمى خصائص محددة تميزىا  معنوي عف سمع أو خدمات غيرىا،
وفي مقابؿ الأمر تضـ العديد مف الأشكاؿ والأنواع الذي قد يكوف ، وتبينيا عف حقوؽ الممكية الصناعية

نواع مف حيث بيئة ف أحرؼ والرسومات والأرقاـ والأأي دمج بيف الأشكاؿ م ىناؾ خمط فيما بينيما،
وىذا كذلؾ راجع للبمتداد الجغرافي وتشكيمتيا ومف أجؿ أف تكوف العلبمة  النشاط المزاوؿ وأصحابو،

صحيحة معترؼ بيا رسميا وجب أف تكوف مسجمة وكؿ تغيير أو حتى تجديد ليا يتـ تداولو في النشرة 
 الرسمية لمممكية الصناعية. 

المتسارع في التحديثات وتطورات والذي غرضو مسايرة  والاتصاؿومف جراء التكنولوجيا الإعلبـ  
تطورات العصر ظير الاعتداء الذي ينتيؾ حرمة العلبمة التجارية في البيئة الرقمية مف طرؼ الغير 

علبمات وذلؾ سواء عف طريؽ سمؾ خطى القرصنة  الإلكترونية والذي يودي إلى السيطرة عمى ىذه ال
دوف أي وجو حؽ، والذي ىدفو أساسا يكوف مف أجؿ اعادة بيعيا لمالكيا الأصمي بمبالغ باىظة الثمف أو 

العلبمة وعمى ظير ىذا الأخير برزت الأسبقية في  نتياؾانو ظيرت دوافع أخرى مخفية مف أجؿ أحتى 
ور ىذا النوع مف التسجيؿ وشيرة العلبمة والتي تعد مف أحد أىـ العوامؿ التي شجعت عمى ظي

 الاعتداءات.

 



 

  

 

 

 

 

 الفصل الثاني
في المجال حماية العلامة التجارية من جريمة الاعتداء 

 الالكتروني

 

 

 

 

 

 



  حماية العلبمة التجارية مف جريمة الاعتداء في المجاؿ الالكتروني  انيالفصؿ الث

 

50 
 

الرقمية  قانونية لحماية العلبمات التجارية في البيئةسارعت مختمؼ دوؿ العالـ لتوفير حماية 
وازالة مخاوؼ المتعامميف الاقتصادييف بالتصدي لمختمؼ ىذه الانتياكات والمخاطر التي تتعرض ليا، 
وذلؾ بتوسيع دائرة الحماية عمى المستوى الوطني والدولي عمى حد السواء، بحيث تعتبر مف أحد الوسائؿ 

تباه الخارجيف عف القانوف الذيف يسعوف للبستفادة منيا بطرؽ غير مشروعة مف المغرية التي تجمب إن
أجؿ الحصوؿ عمى الربح، فيتخذوف الاعتداء عمييا كوسيمة ليـ و الذي تعكس فيو صورة الاعتداء بكافة 
الطرؽ مف بينيا إستعماؿ القرصنة الإلكترونية والمنافسة غير المشروعة التي أخذت قالب الانتشار 

تفشي في المجاؿ التجاري والاقتصادي، مؤدية بذلؾ إلى إنقاص مستوى إستثمار الدوؿ وعرقمة نمو وال
الابتكار بإستغلبؿ حقوؽ الأخريف، مما ألزـ كافة التشريعات خمؽ تحديات قانونية جديدة لوضع حد ليذه 

اؿ الالكتروني قسمنا الانتياكات. وللئحاطة بعنصر حماية العلبمة التجارية مف الاعتداء عمييا في المج
فصمنا ىذا إلى مبحثيف، بحيث نتناوؿ في المبحث ألًاوؿ الحماية الوطنية  لمعلبمة التجارية إلكترونيا مف 
جريمة الاعتداء، ثـ في المبحث الثاني سوؼ نشير لمظاىر الحماية الدولية لمعلبمة التجارية الكترونيا 

 مف جريمة الاعتداء.
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 المبحث الاول

 الاعتداءجريمة الحماية الوطنية لمعلامة التجارية الكترونيا من مظاىر 
 المشتركة المصمحة بالأخص أو لحماية الحقوؽ تتمتع العلبمة التجارية بحماية قانونية تيدؼ

 بمنع وذلؾ العلبمات تمؾ مصمحة أصحاب لصيانة تسعى بحيث و المستيمكيف، العلبمات لأصحاب
 التجاري التبادؿ تشجيع في منيا الاقتصادية لمغاية وتحقيقا علبمتيـ، عمى الاعتداء مف الغير

 إلى والاطمئناف الخدمة أو المنتوج عمى التعرؼ سيولة في  المستيمؾ مصالح وتحقيؽ والاستثمارات
 سواء لممستيمكيف توفيرىا عمى العلبمات أصحاب التي حرص الجودة معيار تحقيؽ  وبالتالي مصادرىا،

 67الإلكترونية. التجارة أو المادية التجارة إطار في

 المطالبة في الحؽ لصاحبيا تخوؿ فيي العامة القواعد مف ليا المقررة الحماية التجارية العلبمة تستمد
 لمف يحؽ العاـ لممبدأ طبقا أنو حيث الصور، مف صورة بأي علبمتو عمى اعتداء وقع ما بالتعويض، إذا

الدعوى  تبعا الجزائي وذلؾ القضاء بالتعويض، أو أما فاعميا يطالب أف في الحؽ الجريمة عميو يقع
أصمية، و مف خلبؿ ىذا  بدعوى المدني القضاء أماـ أو التقميد، بجريمة الإدانة الجزائية وذلؾ حالة

الاخير فقد ارتأينا لتقسيـ مبحثنا ىذا الى مطمبيف ،  بحيث نتناوؿ في المطمب الأوؿ الحماية الجزائية 
لمعلبمة التجارية الكترونيا مف جريمة الإعتداء و في المطمب الثاني سوؼ نشير لمحماية المدنية لمعلبمة 

 رية الكترونيا مف جريمة الإعتداءالتجا

 ب الاولالمطم

 الحماية الجزائية لمعلامة التجارية الكترونيا من جريمة الاعتداء
الصناعية وذلؾ مف أجؿ أف تتمتع  لمممكية الوطني المفوض لدى وتسجيؿ العلبمة التجارية يشترط إيداع

 مف الحماية في المتمثمة وقائية لإجراءات تخضع لا تسجيميا يتـ لـ التي العلبمة فلأ القانونية، بالحماية
 ىذه أىـ ، ومف العلبمة الماسة بيذه الجرائـ مف مجموعة أورد الجزائري فالمشرع والتعدي، الاستغلبؿ

 بيع جريمة نجد ناحية أخرى ومف صور، عدة تأخذ والتي التجارية العلبمة تقميد جريمة نجد الجرائـ
                                                      

بمقاسـ مريـ، العشي لامية، حماية العلبمة التجارية في البيئة الرقمية، مذكرة لنيؿ شيادة الماستر في القانوف،  67
 .49، ص2020-2019تيزي وزو، ،لود معمريو تخصص قانوف الاعماؿ كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة م
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 تعد التي الإلكترونية القرصنة جانب جريمة إىماؿ عرضيا لمبيع، دوف مقمدة أو علبمة عمييا بضائع
 68الالكتروني. مجاليا في التجارية العلبمة عمى الواقعة الاعتداءات أحد مف كذلؾ

 الاول الفرع

 في المجال الالكتروني دعوى التقميد
 الإلكتروني، وىذه الجرائـ تتمثؿ في المجاؿ في التجارية تقع مجموعة مف الجرائـ عمى العلبمة

 يتطرؽ لـ أنو بالعلبمات غير المتعمؽ 03/06 القانوف مف 01الفقرة  26 الواردة في المادة جريمة التقميد
كمت  يشمؿ والذي لمتقميؿ، الواسع المفيوـ تبنى المشرع قد فإف القديـ القانوف ظؿ في التعريؼ ىذا  إلى
 أو جنحة التقميد ذلؾ بتحديدىا ويشمؿ يقوـ أف العلبمة، دوف بالحقوؽ صاحب المساس شانيا مف التي

 مقمدة علبمة عمييا بضائع ببيع قاـ مف كؿ قانونية عقوبة أقر أنو كما المقمدة، العلبمة بيع أو استعماؿ
 لمبيع. عرضيا أو

 : مفيوم دعوى التقميد ولاً أ
 قد التشريعات معظـ نجد حيث الاعتداء، صور مف صورة الكترونيا التجارية العلبمة تقميد جريمة تعتبر

 جميع تستوفي أف يجب ذاتيا بحد الجريمة تقوـ ولكي معيا، يتناسب جزاء ليا فأقرت إلييا تطرقت
 69القانونية. الشروط

 _ تعريف جريمة تقميد العلامة التجارية الكترونيا: 1
يقصد بجريمة تقميد العلبمة التجارية عمى أنيا اصطناع شيء أصمي قصد تظميؿ أو احتياؿ أو اصطناع 

 03/06مف الامر  26تماما، فإف المشرع الجزائري قد تطرؽ إلى مفيوـ التقميد في المادة علبمة مطابقة 
كل عمل يمس بحقوق الاستشارية بالعلامة قام بو الغير المتعمؽ بالعلبمات والذي يقصد بو عمى أنو "

  70. "خرقا لحقوق صاحب العلامة

                                                      
 .179عجة الجيلبلى، المرجع السابؽ، ص  68
    250، ص 2013 ، إثراء لمنشر والتوزيع، الاردف،1ط الحماية الجزائية لمعلبمة التجارية،سلبمات، الناصر  69

  .26، صسابؽالمرجع ال ،03/06مر مف الأ 26المادة   70
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والمتمثؿ في الافعاؿ والتصرفات ، لمتقميدفالمشرع مف خلبؿ ىذا تعريؼ نجد قد أخذ بالمفيوـ الواسع 
 71.غير يشكؿ جريمة تقميدالالماسة بمالؾ العلبمة التجارية فكؿ استعماؿ غير مشروع مف طرؼ 

يعتبر التقميد الالكتروني لمعلبمة التجارية كؿ محاكاة لعلبمة تجارية تمثؿ في مجموعيا العلبمة الأصمية 
لاتصاؿ بالأنترنت والذي يحدث الخمط والمبس لدى  جميور باستعماؿ السحب الالكتروني مف خلبؿ ا

 مستخدمي الانترنت في العالـ.

نستنتج مف خلبؿ ىذا تعريؼ أف  تقميد الالكتروني لمعلبمة التجارية ىو إقداـ شخص عمى تسجيؿ علبمة 
الؾ تجارية في صورة عنواف الكتروني عمى شبكة الانترنت بدوف وجو حؽ واليدؼ منو ىو الاضرار بم

 72ىذه العلبمة أو إعادة بيع ىذا العنواف الكتروني لممالؾ الاصمي.

 _ أركان جريمة تقميد العلامة التجارية الكترونيا:2 
تقوـ الجريمة بحد ذاتيا إذا توفرت عمى أركاف وىذا ما ينطبؽ عمى جريمة التقميد، فلب تعتبر جريمة الا 

 . والركف المعنويإذا توفر فييا الركف الشرعي والركف المادي 

 أ_ الركن الشرعي: 
يقصد بالركف الشرعي في جريمة التقميد ىو مخالفة النص الواجب تطبيقو عمى الأفعاؿ أو بعبارة أخرى 
ىو النص القانوني الذي يبيف الفعؿ المكوف لمجريمة ويحدد العقاب الذي يفرضو عمى مرتكبييا وىذا ما 

يعد التقميد جريمة و المتعمؽ بالعلبمات،  03/06مف الامر  26نص عميو المشرع الجزائري في المادة 
 .3373الى  27معاقب عمييا في المواد 

نستنتج مف خلبؿ ىذا التعريؼ أف المشرع الجزائري لـ يفرؽ بيف التقميد العادي والالكتروني لمعلبمة  
التجارية فيو أخذ بالمفيوـ الواسع لتقميد حيث قصد بو جميع التصرفات التي يقوـ بيا شخص إىدارا 

                                                      
 .164ص سابؽ،المرجع الميمود سلبمي،  71
الانترنت في القانوف الحماية الجزائية لمعلبمة التجارية مف التقميد عبر "عمي ىاشـ،  اتيوسف ، حمادي محمد رضا 72

 .26ص ،04 ،عدد17جامعو ادرار، مجمو  ،2018، مجمد الحقيقة، ديسمبر "الجزائري
، المسؤولية جزائية في جرائـ عمى العلبمة التجارية، الدكتوراه في القانوف الخاص، جامعو ابو بكر بالقابد،   ةنآم صامت 73

 .78_77ص ص ،2018، تممساف، الجزائر



  حماية العلبمة التجارية مف جريمة الاعتداء في المجاؿ الالكتروني  انيالفصؿ الث

 

54 
 

و مف خلبؿ  التقميد لحقوؽ صاحب العلبمة ميما كانت الوسيمة المستعممة إما بالاستعماؿ الانترنت أ
 74العادي.

 ب_ الركن المادي:
يقصد بالركف المادي لجريمة التقميد لمعلبمة التجارية بالفعؿ أو الامتناع عف الفعؿ الذي بواسطتو تكتشؼ 
الجريمة، فالسموؾ الاجرامي لمجريمة التقميد ىو اصطناع علبمة مقابمة تطابقا تاما لمعلبمة الأصمية أو 

مجموعيا العلبمة الحقيقية ،وبذلؾ تؤدي ىذه العلبمة الجديدة تضميؿ المستيمؾ  صنع علبمة تشبو في
بجذبو ويظف أنيا العلبمة الأصمية ويقع في خداع فكؿ ىذه الافعاؿ تمثؿ اعتداء عمى حؽ في   وتقوـ

 75. العلبمة وىو مساس بالحقوؽ الاستشارية المخولة لصاحب العلبمة

عدـ وجود اذف كتابي مف صاحب العلبمة الأصمية وعدـ   التقميد يقصداف الركف المادي في جريمة  
رضا صاحبيا بيذا الوضع ىذا ما يؤدي إلى قياـ الجريمة ،أما اذا كاف ىناؾ رضا صاحب العلبمة 

 الأصمية بالوضع تنتفي الجريمة كوف اف الرضا سبب مف أسباب الإباحة.

 ج_ الركن المعنوي:
مة التقميد القصد الجنائي أي بصيغة أخرى القصد الاحتيالي اذ لابد لقياـ يتمثؿ الركف المعنوي في جري

الجريمة بحد ذاتيا بنية الإحتياؿ ،لأف ىذه الجريمة ليا ىدفيف الاوؿ يتمثؿ في اعتداء عمى الحؽ في 
 العلبمة والثانية يتمثؿ في غش وتظميؿ الجميور والمستيمكيف الالكترونييف عبر العالـ.

ر  ع الجزائري قد افترض سوء نية مرتكب الجريمة وافترضت فيو عمى عممو باف العلبمة نجد أف المش 
الأصمية مسجمة ولا يمكف أف يتحجج بجيميا ليا لأنو لا يمكف الدفع بحسف النية ويمكف استخلبص ىذه 

أتى  النية مف جممة مف الأدلة ،حيث يعتبر الشخص مزورا لمعلبمة التجارية اذ قاـ بصنع تمؾ العلبمة او
بعلبمة أخرى مشابية ليا وىذا الفعؿ يؤدي إلى الخداع ودوف أخذ موافقة صاحب العلبمة الأصمية فلب 

 يمكف اعتبار ىذا الفعؿ صدفة.

                                                      
 . 34المرجع السابؽ، ص  ،عمي ىاشـ اتيوسفحمادي محمد رضا،  74

المسؤولية عف جرائـ التعدي عمى العلبمات في التشريع الجزائري، أطروحة دكتوراه في الحقوؽ، تخصص  ،وليد كحوؿ  75
 .286، ص2015قانوف اعماؿ، جامعة محمد خيضر، بسكرة، 
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 :القصد الجنائي
عنصر القصد تبعا ليذا لا يسمح لممقمد  يرى الفقو الجزائري أف جنحة إستخداـ علبمة مقمدة لا تستمزـ

يخضع لمعقوبة المنصوصة عمييا قانونا وعمى غرار كافة الجنح التي تمس بتمسؾ بحسف نيتو ،فيو 
بحقوؽ صاحب العلبمة نظرا لعمومية النص القانوني فإنو يجب اعتبار أف المشرع الجزائري لـ يفرضاف 
يتوفر في جنحو التشابو العنصريف المادي والمعنوي وىذا بالرغـ مف أنو يشترط وجود علبمة مشابية مف 

 76داع المستيمؾ كمالا تيـ كيفية التشبيو إجماليا كاف أو جزئيا ولا تيـ طريقة استعماؿ العلبمة.شأنيا خ

 التجارية: العلامة عمى الإلكتروني  الاعتداء شروط _3
 تقوـ جريمة الاعتداء عمى العلبمة التجارية بتوفر عدة شروط تتمثؿ فيما يمي:

 رقمي: المناخ في عمييا المتعدي التجارية العلامة أ_ ممكية
 الكترونيا والتي تكوف مسجمة عمييا الاعتداء تـ التي العلبمة مالؾ يثبت أف وجب التقميد دعوى تقبؿ لكي
دولي، أي  نطاؽ إما عف طريؽ شيادة تسجيميا عمى ولكي يتـ ىذا الاثبات بالفعؿ، ويستخدميا مالكيا 

 الحؽ يممؾ أنو مف الاثبات يجب حيث الأصمي العلبمة مالؾ موطف  في او  دولو مف مسجمة في أكثر
 في تسجيميا أو شيادات أو الأصمي موطنو في شيادة تسجيميا بإبراز العلبمة ىذه عمى قانونا المقرر
 الدعوى لقياـ يشترط عالمية التجارية العلبمة كانت إذا أنو نستنتج ىنا ،ومف العالـ في دولة مف أكثر

 الجدة الشرط في والمتمثمة الموضوعية الشروط فييا تتوفر أف صحيحة بمعنى العلبمة تكوف أف الجزائية
 التقميد. دعوى رفع يمكف لا فإنو الشروط  ىذه احدى تخمفت فإذا المميزة، الصفة والمشروعية

 الالكتروني: العنوان جانب من لمعلامة حرفي شبو أو الحرفي ب_ التقميد
 أي العلبمة، ىذه مكونات في تغيير دوف حرفي نقؿعمى أنو  التجارية العلبمة في الحرفي بالتقميد يقصد
 التقميد وىذا الالكتروني العنواف ىذا مع ومتماثؿ متطابؽ يكوف التجارية العلبمة عنواف أف أخر بمفيوـ

 مف مكونات نقؿ جزء يمثؿ الذي حرفي نقؿ شبو التجارية إما لمعلبمة تزوير أنو عمى يعتبر ويوصؼ
 التجارية. والعلبمة النطاؽ إسـ بيف بوجود وحدة انطباعا يترؾ النقؿ التجارية وىذا العلبمة
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 الالكتروني: والعنوان التجارية العلامة بين والالتباس الخمط ج_
 التي وتمؾ التجارية العلبمة تمثميا التي والخدمات المنتجات بيف والتشابو التماثؿ مدى يستند الخمط عمى

 العلبمة ممؾ طرؼ مف إثبات يتـ أف التقميد دعوى التزوير أو لقبوؿ ويشترط الالكتروني، العنواف يمثميا
 ظيور إلى أدى والذي بسببو شبكة الانترنت عمى الغير طرؼ مف العنواف تـ استخداـ أنو عمى التجارية
 يتوقؼ ذلؾ وزيادة عف الالكتروني، والعنواف التجارية العلبمة بيف الجميور أذىاف في لمخمط مخاطر
 عندما دعوى كؿ طرؼ مف الموضوع قاضي إليو يتوصؿ لما حدى وفقا عمى حالة كؿ ظروؼ عمى
 توتر عنو يسفر منيا، جزء أو لمعلبمة تماما مشابو الالكتروني لمعنواف المشكؿ النطاؽ إسـ يكوف

 لمالؾ أو صاحب بدوره الموقع ىو أف ىذا ويظف جناحة تحت ظلبؿ وبالتالي والمستيمؾ المستخدـ
 يمحؽ المتعدي عميو مما الموقع مسجؿ وبيف بينو شراكو ىناؾ انو وينوي دوامو التجارية في العلبمة

 77الانترنت. شبكو طائمو تحت الرقمي الفضاء مستعممي لدى التجارية العلبمة الضرر بسوره

 الثاني الفرع

 دعوى التقميد رفع إجراءات
 أماـ برفعيا  عمييا المتعدي العلبمة صاحب يقوـ التي الجزائية الدعاوي مف التقميد أنيا  دعوىتعرؼ 
 الدعوى تحريؾ في الحؽ أصحاب إلى الخصوص ىذا في سنقوـ بالإشارة  خلبؿ ومف المختصة، الجية
 فييا. لمنظر المختصة الجية تحديد مع ترفع مف كذلؾ ضد الأمر مقابؿ وفي

 التقميد دعوى رفع في الحق أصحاب  :ولاً أ
 مالؾ إلى يعود التقميد دعوى رفع حؽ أف إلى 21 المادة في بالعلبمات المتعمؽ 03/06 رقـ الأمر أشار

 بعد وذلؾ المالؾ يرفعيا لـ إف العلبمة، استغلبؿ الاستئثار في مف المستفيد لو المرخص أو العلبمة
  التالية: الأشخاص طرؼ مف التقميد عف الناشئة الدعوى مباشرة تتـ الأساس ىذا وعمى إعذاره
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 العلامة:   صاحب مالك _1

  العلبمة بتسجيؿ قاـ الذي الشخص الضحية، وبالتالي ىو ىو يعتبر العلبمة صاحب مالؾ الأصؿ في
 المتعمؽ  03/06 رقـ الأمر مف 28 المادة نص مف أحكاـ يستنبط ما الدعوى، ىذا رفع في  الحؽ ولو

 ضد دعوى قضائية رفع العلبمة الذي قاـ بتسجيؿ لصاحب يحؽ أنو نصيا في جاء بالعلبمات، والذي
 78 مسجمة. أو يرتكب تقميد لعلبمة تقميد إرتكب شخص كؿ

ما  وىذا الايداع لصحة المحددة الشروط جميع واستوفى لمعلبمة مودع كؿ العلبمة مالؾ بصفو يتمتع
 في ماعدا فييا أورد ذكره، حيث الأمر المتعمؽ بالعلبمات السالؼ نفس مف 06 عميو في المادة نص
 الايداع وىذا لصحو المحددة الشروط إستوفى الذي الأوؿ لمشخص ممكا العلبمة فاف الحؽ انتياؾ حالو

 التي التشريعات بعكس ممكية العلبمة، عمى قاطعة قرينة العلبمة تسجيؿ أف تقر التي لتشريعات بالنسبة
 مالؾ قدمو ما عكس يثبت أف المتيـ بمقدرة أخرى ناحية ومف مالكيا، ىو لمعلبمة مستعمؿ أوؿ أف تعتبر

ـ يمتز  لـ أنو ،الا العلبمة إيداع بعممية حقيقة قاـ العلبمة مالؾ أف أو ممكيتو تثبت وثائؽ مف العلبمة
 سقطت وبالتالي بالعلبمات المتعمؽ الأمر نفس مف 11 المادة عميو نصت لما وفقا بجدية باستخداميا

 79منو.

 الحقوؽ كؿ تنتقؿ وبالتالي أخر لشخص العلبمة في حقو عف العلبمة مالؾ يتنازؿ وأف يحدث قد أنو كما
 بحقوقو يمس شخص كؿ ضد التقميد دعوى وتحريؾ القضاء إلى المجوء ىذا يؤدي مما لو، المتنازلة

 80العلبمة. ليذه الاستئثاريو

  العلامة ستعمالإب لو مرخصال_2
 شخص طرؼ مف الاستغلبؿ رخصة مف استفاد شخص كؿ العلبمة باستخداـ لو المرخص يعتبر

 في لغيره الحؽ بواسطتو يمنح الذي العقد بمثابة الرخصة ىذه تكوف لو، حيث المرخص يسمى أخر
 شكؿ عمى يكوف وبالمقابؿ أولا استئثارية بصورة ويكوف جزئيا أو كميا استغلبلا إما العلبمة ىذه استغلبؿ
 حسب وذلؾ استغلبليا في الحؽ لو لممرخص يخوؿ شخصي بحيث حؽ العقد ىذا عمى ويترتب إتاوات
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 المشرع بينيا الرخص حيث مف أنواع ثلبثة وىناؾ عيف، حؽ عنو يترتب العقد، ولا في عميو الاتفاؽ تـ ما
 الاستئثار رخصة الأحادية استغلبؿ الواحدة أو رخصة مف فيكؿ المتمثمة الأنواع عمى ىذه وتكمـ الجزائري
 الاستئثار. غير رخصة

الرخص  تمؾ أنيا الأحادي أو الواحد الاستغلبؿ رخصة في والمتمثؿ الًأوؿ بالترخيص فيقصد
  الثاني الترخيص أما العلبمة، لتمؾ ترخيص أخر يمنح أف دوف فقط وحده لو الممخص منيا يستفيد التي
 بمقتضى لو، ويكوف المرخص بو يستأثر  الذي فيو الترخيص الاستئثار الترخيص في يتمثؿ والذي

 أف العلبمة لصاحب يمكف فلب وحده، استثماري بشكؿ الترخيص محؿ العلبمة استعماؿ لو المرخص
 لمترخيص  المحددة المدة طيمة وذلؾ لمغير أخر  ترخيصا منح يمكف ولا المرخصة العلبمة ىذه يستخدـ

 لشخص، ولكف تمنح التي الرخصة بيا الاستتئارية والمقصود الغير الثالث ىو الترخيص الترخيص أما
 الاستئثارية. الرخصة عكس وىو أخر لشخص أخر ترخيص منحو في  الحؽ لو العلبمة صاحب

 مف كؿ ضد تقميد دعوى برفع القياـ لو لممرخص السماح إمكانية عمى ينص لـ 66/57 إف الأمر
 إعطاء في والمتمثمة ودقيقة صريحة بعبارة جاء 03/06الأمر لو، لكف المرخصة العلبمة عمى يتعدى
 جاز لمعلبمة، دعوى تقميد برفع الأصمية العلبمة يقـ صاحب لـ إذ التقميد دعوى برفع لو لممرخص الحقؿ

 بعد وذلؾ تقميد دعوه رفع مف العلبمة باستغلبؿ الاستئثارية الرخصة الذي لو الشخص أي لو لمممخص
 أف نجد ىنا ومفدعوى،  برفع لو السماح عدـ أي العقد في ذلؾ ينص لـ اذ العلبمة، قيامو بإعذار مالؾ

 إعطاء دوف دعوى رفع في الحؽ منو لممستفيد الحؽ يعطي الذي الترخيص نوع حدد الجزائري المشرع
الاستئثارية  غير الترخيص أصحاب أو الأحادية أو الواحدة استغلبؿ رخصو في لمترخيص المتمثؿ الحؽ
 ليما يمكف لا الترخيص مف النوعيف ىذيف ليـ الذي الشخص أف ىذا التقميد، نفيـ مف دعوى رفعت في
 81التقميد. دعوى برفع يقوـ أف

 العامة: _ النيابة3
 تعايف التي القضائية الضبطية محضر تمقييا بمجرد الدعوى مباشرة في الحؽ ليا العامة النيابة

 ومباشرتيا أماـ العمومية ورفعيا الدعوى ىذه بتحريؾ المخولة ليا أصحابيا، فيي شكاوي أو الجرائـ
 ضررا. الارتكاب ىذا عف وتسبب ارتكابيا تـ قد لجريمة نتيجة القضاء
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 جزائيا المتابعون الأشخاص: ثانيا

التقميد  بفعؿ وذلؾ عمييا بالتعدي قاموا أشخاص ضد رفعيا التجارية العلبمة تقميد ترفع جريمة
 بالعلبمات الخاص القانوف عمييا ينص لـ والشروع المحاولة تاـ لأف الفعؿ ىذا التجارية، ويكوف لمعلبمة
 دعوىالتقميد رفع والشريؾ الأصمي الفعؿ مف كؿ في المتمثميف الأشخاص ىؤلاء متابعو فيمكف صراحة،
 ضدىـ.

 :)لمجريمة الأصمي الفاعل( المقمد _1
 العلبمة باستنساخ التجارية الشخص الذي يقوـ العلبمة تقميد لجريمة الأصمي يعتبر الفاعؿ

 ورفع جزائيا متابعتو يمكف لا حيث أنو لو، المكونة التجارية لمعلبمة جزئيا أو كميا استنساخا التجارية
 متابعتيـ يجب لانو الفعؿ ىذا عمى وأقدـ إشتركوا الشركاء مف عدد أو شريؾ ىناؾ كاف إذا عميو دعوى

 82جميعا. عمييـ التقميد ورفع دعوى

  الشريك: _2
 بفعؿ القياـ عمى عدة أشخاص إتفاؽ أنو عمى التقميد جرائـ في العقوبات قانوف حسب الشريؾ يعد

لأف مجموع  لمجريمة المادية الرابطة يفترض غير أنو تنفيذىا، في بدوره منيـ واحد كؿ يساىـ حيث واحد،
 ىذه بأف العمـ فييا يكوف أف يشترط واحدة، كما إجرامية واقعة تحقيؽ إلى يؤدي الأشخاص ىؤلاء عمؿ

 ىذه أف عمـ عمى الشريؾ يكوف أف أخرى بصيغة أو مسجمة سابقا وتقميدىا المراد أو العلبمة المقمدة
 في يتطرؽ لـ 03/06 أف قانوف العلبمات المتمثؿ في غير تقميدىا عمى أقداـ ولكف مسجمة العلبمة
 قانوف في يكمف والذي العامة لمقواعد الأمر ىذا ترؾ فمقد الشريؾ، عمى ينص لـ أنو أي إلييا محتوى

 تبعا الجزائري، وىاذا العقوبات قانوف مف 43و 42المادتيف في والمتمثؿ أعمى إليو أشرنا الذي العقوبات
 التي التشريعات بعكس العلبمة ممكية عمى قاطعة قرينة العلبمة تسجيؿ أف تقر التي لتشريعات بالنسبة
 ممؾ قدمو ما عكس يثبت أف بمقدرة المتيـ أخرى ناحية مالكيا، ومف ىو لمعلبمة مستعمؿ أوؿ أف تعتبر

 يمتزـ لـ أنو إلا العلبمة حقيقة بعممية إيداع قاـ العلبمة مالؾ أف أو ممكيتو تثبت وثائؽ مف العلبمة
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 سقطت وبالتالي بالعلبمات المتعمؽ الأمر نفس مف 11 المادة عميو نصت لما وفقا بجدية باستخداميا
 منو.

 كؿ تنتقؿ وبالتالي أخر، لشخص العلبمة في حقو عف العلبمة مالؾ يتنازؿ واف يحدث قد أنو كما
 يمس شخص كؿ ضد التقميد دعوى وتحريؾ القضاء إلى المجوء ىذا يؤدي مما لو المتنازلة الحقوؽ
 83العلبمة. ليذه الاستئثارية  بحقوقو

  :ىالدعو  في بالنظر المختصة الجية _3
 في التجارية العلبمة عمى الاعتداء جريمة ىو القائـ بالنزاع ىنا والمقصود القائـ النزاع بيف لمفصؿ

 وىذا الاقميمي والاختصاص النوعي الاختصاص اختصاصيف بيف نميز أف لنا وجب الالكتروني، مجاليا
 التالية دراستنا في إليو نتطرؽ سوؼ ما

  النوعي: الاختصاص أ_
انيا  أساساوتعد  التجارية، العلبمة تقميد جنحو فييا بما الجنح جميع في بالنظر تختص المحكمة

 وفيما خاصو، بنص القانوف عمييا منصوصة باستثناء المنازعات جميع الاختصاص عاـ بالنظر في ذات
زائد قانوف  03-82مف القانوف  329 المادة احكاـ ما أقر بو في إلى وبالرجوع الجزائية المواد يخص
بالنظر فجنح محكمة محل  محميا تختص "أنو عمى تنص والتي الجزائية مف قانوف الإجراءات 04-14

الجريمة أو محل إقامة أحد المتيمين أو شركائيم أو محل القبض عمييم ولو كان ىذا القبض قد وقع 
 84".لسبب أخر

د دوف تحديد محكمة نجد أنيا تنص عمى الاختصاص المحمي فيحؽ لكؿ محكمة النظر في دعوى التقمي 
 مختصة نوعيا. 
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  الاقميمي: الاختصاص ب_
 محكمة كجنحة ىي دعوى التقميد في بالنظر محميا المختصة المحكمة فاف العامة لمقواعد وفقا

 لمحقوؽ المادي بصنع إما وذلؾ التقميد، جريمة ارتكاب في يكمف والذي الضار الفعؿ إرتكاب مكاف
 مثؿ أخرى أماكف عدة في أنو ويبدو مكاف في المجرـ السموؾ يقترؼ قد أنو أو أو الإتجار بو، المحمية

 85التقميد. بجريمة المتيميف إقامة لمحاكـ أيضا مخوؿ بدوره الاختصاص فاف مقمد، وىنا منتوج بيع

 الفرع الثالث

 الجزاءات المترتبة عمى دعوى التقميد
 غير الاستغلبؿ الاوؿ ىدفيا الرقمي مجاؿ في التجارية العلبمة عمى الواقعة التقميد جريمة إف
 حشد إلى الضرر إمتداد سبب ما وىذا المستيمكيف إذلاؿ وبالتالي لسيرتيا، وحتى لقيمتيا عقلبني

 بوضع الجزائري المشرع قاـ لقد الاخير ىذا ضوء وعمى الرقـ، لذا النطاؽ ظؿ في الجميور والمستيمكيف
 تدخؿ كذلؾ ماليو وعقوبات الأصمية العقوبة ىيئو عمى ىي والتي بالحرية، السالبة العقوبات مختمؼ
 مرتكبيو. كؿ رضع أجؿ مف التبعية تكميميو عقوبة التالي الطرؼ وفي ضمنيا

  الاصمية العقوبات: ولاً أ
 الا إذا تنفيذىا  يمكف ولا لجريمة، المشرع عميو نص الذي الأساسي الجزاء الأصمية العقوبات تعد

 الجزاء لأنيا الحكـ عمييا يقتصر أف ويمكف ومقدارىا، نوعيا وحدد حكمو صراحة في القاضي عمييا نص
 العقوبة إعتبار في المعيار أف إذ العقاب، المتوخاة مف الأىداؼ لبموغ القانوف لمجرائـ وذلؾ في المقرر
 86أخرى. بعقوبة الحكـ عمى معمؽ توقيعيا يكوف أف دوف لمجريمة أصمي الجزاء يكوف أف ىو أصمية

 الحبس: _عقوبة1

                                                      
متطمبات جبالة فوزية، داود محمد، الحماية القانونية لمعلبمة التجارية في التشريع الجزائري، مذكرة لاستكماؿ  85

قالمة،  ،1945ماي  08الماستر في عموـ قانونية، تخصص قانوف اعماؿ، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة 
 53.، ص2016/2017
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مف قانوف  5لعقوبة  الحبس واعتبرىا عقوبة أصمية وىذا وفقا لممادة   أشار المشرع  الجزائري
( سنوات 5( إلى خمس)2"الحبس مدة تتجاوز شيرين ) العقوبات الجزائري والتي تنص عمى ما يمي:

." مف ىنا نفيـ اف المشرع أقر حد أدنى لا يقؿ عف ما عدا الحالات التي يقرر فييا القانون حدود أخرى
 87سنوات. 5صى لا يتجاوز شيريف وحد أق

واستنادا بأحكاـ المادة أعلبه فقد أقر بخصوص جرائـ التعدي عمي العلبمات التجارية الحبس 
الذي يعد عقوبة أصمية في حالت إثبات إرتكاب الجاني لأي صورة مف صور التعدي عمى العلبمة 

 الاحكاـ مراعاه ومع بالعلبمات المتعمؽ 03/06 رقـ الامر مف 32 المادة في التجارية، بحيث نص
 1966 سنو يونيو 8 في المؤرخ156 /66الأمر رقـ  بأحكاـ الإخلبؿ الأمر ودوف ليذا الانتقالية

 ستة مف بالحبس يعاقب التقميد جنحو ارتكب شخص كؿ فاف والمتمـ، المعدؿ العقوبات قانوف والمتضمف
 ملبييف عشرة دج إلى (2500000)الؼ  مميونيف وخمسمائة مف وبغرامو أشير إلى سنتيف

 مصادره لممؤسسة، النيائي أو المؤقت الغمؽ مع فقط العقوبتيف ىاتيف بإحدى أو (10000000)دج
 88 المخالفة. محؿ الأشياء إتلبؼ في استعممت التي والادوات والوسائؿ الاشياء

  _الغرامة:2
 لصالح بالدفع تمزمو عميو المحكوـ ذمة عمى ترد المالية الجزائية العقوبات مف الغرامة تعتبر

 مجاؿ في التشريعات معظـ تطرقت الحكـ، بحيث في المقرر المبمغ بدفع وذلؾ لمدولة، العمومية الخزينة
 العلبمة عمى التعدي جريمة يخص فيما وذلؾ أصميو كعقوبة عقوبة الغرامة فرض التجارية إلى العلبمة
 89أوردتيا. التي قيمتيا تختمؼ الدوؿ كؿ في وذلؾ التجارية

 أي شخص ارتكاب حالة في أصمية كعقوبة العقوبة ىذه عمى النص إلى الجزائري تشريع يتجو  
، حيث حدد نسبة 03/06الامر رقـ   مف 32 المادة في التجارية العلبمة عمى الاعتداء صور مف صوره

 دج مقارنو (10000000) دج ملبييف عشرة إلى (2500000)دج  الؼ وخمسمائة مميونيف الغرامة مف
  الغرامة برفع قاـ قد  المشرع أف نلبحظ السابؽ، التشريع في  عميو منصوص كاف ما  مع الأحكاـ ىذه

                                                      
، 49.ج، عدد  يتضمف قانوف العقوبات، ج. ر.ج ،1966جواف  08، المارخ في 156-66مر الأ مف 5المادة  87

 .، معدؿ ومتمـ1966جواف  11الصادر في 
  .مرجع سابؽال، 03/06مر مف الأ 32المادة  88
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المطبقة عمى  العقوبات تحدد الذي 04/02القانوف مف 38 في المادة يعاقب وكذلؾ الجرائـ، ىذه في
 دج 5000000 إلى 50,000 مف بغرامة التجارية العلبمة التقميد جريمة عمى التجارية الممارسات

  90النزيية. الغير التجارية الممارسات قبؿ  مف واعتبرىا 

 رقـ الأمر أف صراحة، إلا الالكتروني السطو جريمة عمى ينص لـ الجزائري التشريع أف والملبحظ
ليا،  تتعرض قد التي الانتياكات كافة ومواجية العلبمة ىذه لحماية يسعى بالعلبمات متعمؽ  06 /03

 لمعلبمة الإلكترونية القرصنة جريمة عمى الأمر ىذا مف 32 المادة نص أحكاـ تطبؽ أف يمكف ثـ ومف
 91التجارية.

  التكميمية العقوبات :ثانيا
 عمى التجارية العلبمة يخص فيما التشريعات اغمب نصت التجارية العلبمة عمى التعدي حالو في

 عقوبة انيا بيا الحكـ يجوز لا وحدىا التكميمية العقوبة لاف الأصمية العقوبات جانب الى تكميميو عقوبة
 او اجباريا اما وىو صراحو القانوف عمييا نص التي الحالات في عدا ما الأصمية العقوبة عف مستقمو

 اختياريا.

 لممؤسسة: النيائي أو الغمق المؤقت _1
  57 /66الأمر خلبؼ وعمى بالعلبمات، المتعمؽ06 /03الأمر مف 32 المادة نص في ورد

 التي والغرامة الحبس عقوبة عمى ففضلب التكميمية العقوبات مف النوع ىذا إلى يشير لـ الذي الممغى
 أو المؤقتة بالغرامة الدعوة أماميا المطروحة المحاكمة تقتضي بأنواعيا، التقميد جنحة مرتكب ليا يتعرض
 بتطبيؽ ممزمة الدعوة أماميا المعروضة المحكمة أف 32 المادة صياغة خلبؿ مف لممؤسسة النيائية

                                                      
 مرجع سابؽ. ،04/02 لقانوفمف ا 38لمادة ا 90
مف ىذا  29-28-27-26المواد  لأحكاـوممارسات تعاقدية تعسفية مخالفة  نزييةتعتبر الممارسات التجارية غير " 

 5000000 ردينادج الى خمسة ملبييف  50000جزائري  رديناالقانوف، يعاقب عمييا بغرامة مف خمسيف الؼ 
 ."دج
 .237ص سابؽ،المرجع المنة، أصامت  91
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 أو المؤقت الغمؽ تقرير في فقط عائد والقرار الغرامة أو الحبس عقوبة تطبيؽ بعد الغمؽ، وذلؾ عقوبة
 92النيائي. الغمؽ

لسمطة  متروؾ الأمر فإف ثـ لممؤسسة، ومف المؤقت لمغمؽ القصوى المدة يحدد لـ المشرع إف
 كاف التي إعلبف أو لصؽ عقوبة إستبدؿ الجزائري المشرع أف أيضا التقديرية، ويلؤحظ المحكمة
 تكميمية، وأف كعقوبة لممؤسسة المؤقت أو الكمي الغمؽ بعقوبة الممغى 57/ 66الأمر في عمييا منصوص

 الحكـ نص بالمصاؽ تأمر المحكمة يجوز أف بحيث إلزامية وليست جوازية، عقوبة كانت المصؽ عقوبة
 نفقة عمى كمو وذلؾ تعينيا، التي الجرائد في منو بتمخيص أو بتمامو ونشرىا تحددىا  التي الأماكف في

 الذي لحقو المدني طرؼ لصالح إما تكميمية يكوف كعقوبة الالصاؽ بعقوبة الحكـ وجواز عميو المحكوـ
ما الدعوى المدنية في عميو المدعي أو الجريمة مف ضرر  غير تقميد دعوى كانت إذا المتيـ لصالح وا 
نتيت مؤسسة  93بالبراءة. وا 

 المصادرة: _2
بحيث يحكـ القاضي  ،تعتبر المصادرة مف أحد العقوبات التكميمية التي يجوز لممحكمة أف تقررىا

 مف  15بمصادرة المنتجات والأدوات التي تكوف موضع ارتكاب الجنحة وىذا ما جاء في نص المادة 
 قانوف العقوبات الجزائري في تعريؼ المصادرة.

تعد المصادرة مف العقوبات الجزائية التي غرضيا ردع مرتكب الجنحة والعمؿ عمى منعو لمعودة  
إلى الاجراـ ولتطبيؽ ىذه العقوبة يجب أف تكوف الجنحة ارتكبت وأثبتت فاذا كاف القاضي في التشريع 

يارية وذلؾ لاستعماؿ عبارة يجوز في نص المادة والغرامة أو بإحدى السابؽ غير ممزـ بالحكـ، لكونيا إخت
ىاتيف العقوبتيف مع مصادرة الأشياء والوسائؿ التي استعممت في ارتكاب الجنحة فلب يمكف النطؽ 
بالمصادرة الا في حالو الحكـ بعقوبة جزائية. وا عمالا لممبادئ العامة المنصوص عمييا في القانوف 

                                                      
  .سابؽالمرجع ال ،03/06مف الامر 32المادة  92
لمعلبمة التجارية في القانوف الجزائري، مجمة الدراسات والي عبد المطيؼ، سلبمي ميمود، الحماية الجزائية  93
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لقوؿ أنو في حالو الإدانة ارتكاب جنحو أو مخالفة يأمر بمصادرة الأشياء وجوبا اذا كاف العقوبات يمكف ا
 94القانوف ينص صراحة عمى ىذه العقوبة وذلؾ مع مراعاة حقوؽ الغير حسف النية.

مف الأمر   32أف المشرع الجزائري قد نص عمى عقوبة المصادرة في المادة  ومف ناحية أخرى نجد
لعلبمات عمى مصادرة المنتجات والأدوات التي استخدمت في ارتكاب جنحة التقميد المتعمؽ با 03/06

بحيث لا يمكف لمقاضي الأمر بمصادرة الا في حالة الحكـ بعقوبة جزائية وعميو فاف القاضي يكوف ممزما 
 في حالة الحكـ بالإدانة أف تحكـ بالمصادرة.

  الاتلاف: _3
التي ورد فييا ما  03/06مف الأمر   32أشار المشرع الجزائري في عقوبة الإتلبؼ في المادة 

"فإن كل شخص ارتكب جنحة التقميد يعاقب بالحبس من ستة أشير إلى سنتين وبغرامة مالية يمي 
 إلى عشرة ملايين أو بإحدى العقوبتين "  (2500000)تقدر بممينين وخمسمائة ألف دينار جزائري 

أنيا أوجبت عند ثبوت جنحة تقميد العلبمة التجارية 06 /03مف الأمر رقـ   32جد في نص المادة ن
بشتى الطرؽ والحكـ بعقوبة الحبس أو الغرامة أف تقضي العقوبة إتلبؼ الأشياء المستعممة محؿ أفعاؿ 

جميع الأختاـ  التقميد والأمر كذلؾ وجوبي وغير متروؾ لمسمطة التقديرية ولممحكمة أف تأمر بإتلبؼ
 95ونماذج العلبمات والإعلبنات ومواد التغميؼ والموحات.

 _نشر الحكم الصادر بالإدانة: 4
تكمف أىمية نشر الحكـ الصادر بالإدانة في جرائـ العلبمة التجارية في توخي حذر الجميور مف 

الاعتداء، وبالتالي تقوـ الفاعؿ المرتكب ليذه الجريمة أي أف ىذا الحكـ يكشؼ المتيـ المقترؼ الجريمة 
بتحذيرىـ وذلؾ مف أجؿ عدـ التعامؿ مع مرتكب الجريمة كما أف النشر يتفرع إلى التعويض معنوي 

ليذا نقترح أف ينص المشرع   لمالؾ العلبمة عف الاضرار الأدبية التي حاضت شيرة العلبمة التجارية،
كمو في سبيؿ تحقيؽ أقصى درجات  وذلؾ  03/06مف الأمر   32عمى ىذه العقوبة في نص المادة 

الحماية الجنائية لمعلبمة التجارية، وبالرغـ أف المشرع الجزائري لـ ينص عمى جريمة السطو الالكتروني 
المتعمؽ بالعلبمات التجارية يسعى لحماية ىذه العلبمة  03/06لمعلبمة التجارية صراحة إلا أف الأمر

                                                      
 المرجع السابؽ.يتضمف قانوف العقوبات،  ، 156-66مر مف الأ 15المادة  94
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 03/06مف الامر  32ليا ومف ثـ يمكف التطبيؽ نص المادة ومواجية كافة الانتياكات التي قد تتعرض 
 96عمى جريمة القرصنة الإلكترونية.

 

 المطمب الثاني

 الحماية المدنية لمعلامة التجارية من جريمة الاعتداء

 المشروعة تحظى العلبمة التجارية بنصيب مف الحماية المدنية و ذلؾ عف طريؽ المنافسة غير
الإعتداء عمى علبمتو التجارية رفع الدعوى المدنية أماـ المحكمة عمى بحيث يحؽ لمف تضرر مف 

المتسبب في الاعتداء لطمب التعويض عف الضرر تأسيسا عمى دعوى المنافسة غير المشروعة متى 
توفرت مجموع شروطيا، وعمى دعوى المسؤولية التقصيرية متى أثبتت أركانيا المتعددة، وعمى ضوء ىذا 

لدعوى المنافسة غير المشروعة في الفرع الاوؿ، و في الفرع الثاني دعوى  الأخير سوؼ نتطرؽ
 المسؤولية التقصيرية وفي مقابؿ الأمر في الفرع الثالث نشير لمجزاءات المترتبة عف رفع الدعوى المدنية.

 الفرع الاول

 دعوى المنافسة غير المشروعة
لصاحبيا المطالبة بالتعويض عف الضرر إذا توفرت جؿ أركاف المنافسة غير المشروعة يمكف 

فمالؾ العلبمة لو أف يرفع ىذه الدعوى ضد مسجؿ اسـ النطاؽ وتطبيؽ  الذي لحقو جزاء ىذه المنافسة،
بصورة أصمية ومستقمة عف دعوى التقميد وىذا في الحالات التي لا تنطبؽ فييا لعدـ توفر شروطيا، 

 97وشروط قبوؿ دعوى المنافسة غير المشروعة.  سنقوـ في ىذا الفرع بدراسة الأساس القانوني

 الأساس القانوني لدعوى المنافسة غير المشروعة :ولاً أ

                                                      
  .27، صسابؽالمرجع ال، 03/06مر رقـ مف الأ 32المادة  96

جستير، في قانوف الاعماؿ، كمية ايادة المشبسمة، الحماية القانونية لمعلبمة التجارية، مذكرة لنيؿ  بوبشطولة  97
 .14ص  ،2015-2014، 2الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة محمد لميف دباغيف، سطيؼ 
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يلبحظ أنو في الأساس القانوني لدعوى المنافسة غير المشروعة لـ ينظميا المشرع الجزائري  
بنصوص صريحة قانونية أو محددة فقد اعتبرىا أنيا تمثؿ مجموعة التصرفات والأفعاؿ المخالفة لمعادات 

تحديد الأساس والتقاليد والأعراؼ التجارية، مما فتح المجاؿ أماـ اجتيادات كؿ مف الفقو والقضاء ل
القانوني الذي تقوـ عميو المنافسة غير المشروعة، ففي الفقو القانوني الوضعي توجد عدة مذاىب لتحديد 
ذلؾ الأساس، فيناؾ التقميد الذي يبني دعوى المنافسة عمى أساس المسؤولية التقصيرية، وىذا الاتجاه 

استعماؿ الحؽ أساسا لدعوى المنافسة الغالب في فرنسا وىناؾ مذاىب فقيي أخر يجعؿ مف التعسؼ في 
 غير المشروعة، وىذا ما سوؼ نشير إليو كالتالي: 

 عتبار دعوى المنافسة غير المشروعة دعوى مسؤولية تقصيرية:إ _1
يعتمد الفقو والقضاء المقارف عمى المسؤولية التقصيرية كأساس قانوني لمدعوى المنافسة غير المشروعة 

 معيا، حيث أنو في دعوى المنافسة غير المشروعة، فالقضاء والفقو قد أسندىا إلى نص المادة لإنسجاميا
محدث ضرر   مف القانوف المدني الفرنسي والذي اعتبر فييا أف كؿ فعؿ يصدر عف انساف 1240

 مف القانوف المدني   124بالغير ممزـ بالتعويض بسبب خطئو، ومقابؿ ىذه المادة نجد المادة 

"كل فعل أي كان يرتكبو الشخص بخطئو، ويسبب ضرر لمغير يمزم من كان تقضي بأف   ائري والذيالجز 
 98سببا في حدوثو في التعويض."

ومف ىنا نقوؿ بأف دعوى المنافسة غير المشروعة يحدد أساسيا في النظرة القانونية القائمة بأف 
ومف ىنا يتبيف أف القواعد القانونية  "كل من تسبب بفعل بإحداث ضرر لمغير يمزم بالتعويض عنيا"،
 العامة تضع عمى عاتؽ كؿ فرد تسبب بالضرر التزاـ بالتعويض.

يستنبط مف ىذا التحميؿ أف الحكـ الذي يظير لنا في ىذه القاعدة كافية لتأسيس دعوى المنافسة 
القاعدة أساسا تقيـ غير المشروعة، غير أف ىذه النظرية وجيت ليا عدة انتقادات وأىميا اعتبار ىذه 

أساس الخطأ المقصود فقط ولـ تشير إلى الخطأ غير  المنافسة غير المشروعة عمى المسؤولية في
 المقصود أو الخطأ الناتج عف الاىماؿ أو عدـ الحظر.

                                                      
، يتضمف 1975، سبتمبر 26الموافؽ ؿ ،1395مضاف ر  20 المؤرخ في، 75/58مر رقـ مف الأ 124المادة   98

 .معدؿ ومتمـ 78العدد  ج.ر.ج.ج،القانوف المدني، 
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مف   1383فتأسيس ىذه الدعوى أي دعوى المنافسة غير المشروعة إلى مجمؿ نص المادة
تنص عمى كؿ شخص مسؤوؿ عف الضرر الذي تحدثو ليس فقط بخطأ بؿ  القانوف المدني الفرنسي والتي
 99أيضا بإىمالو أو عدـ تبصره.

 عتبار دعوى المنافسة غير المشروعة عمى أساس التعسف في استعمال الحق:إ _2
 61جعؿ الدستور الجزائري حرية الصناعة والتجارة مضمونة، حيث أورد ىذه الحرية في المادة 

 " حرية التجارة والاستثمار و المقاولة مضمونة، وتمارس في اطار القانونبقولو: "مف الدستور وذلؾ 
والمقصود مف ىذا أنو اعتبر كؿ شخص يمارس نشاطا أيا كاف طبيعتو يدخؿ في المنافسة دوف النظر 

 إلى الوسائؿ المستعممة ىؿ ىي مشروعة أو غير مشروعة.

كأساس قانوني لدعوى المنافسة   ماؿ الحؽيعتبروف أصحاب ىذه النظرية أف التعسؼ في استع
غير المشروعة، إلا أف أصحاب ىذه النظرية أي نظرية التعسؼ في استعماؿ الحؽ وجيت ليا عدة 

حيث اعتبروا أف عبارة التعسؼ تتناقض بيف  بلايتول"و" ريبير"انتقادات وخاصة مف طرؼ الفقيييف "
طياتيا لأف مف كاف يباشر حقو لا يخالؼ القانوف ولف يكوف عممو غير مشروع إلا إذا كاف ىناؾ تعدي 

 100في ىذا الحؽ.

 الالكترونية الاعتداءات في المشروعة غير المنافسة دعوى قبول شروط :ثانيا

 شروط إثبات يجب المشروعة، بؿ غير دعوى المنافسة في التقصيرية المسؤولية لا يمكف إفتراض
 في الالكتروني والخطأ التجارية والعلبمة الالكتروني العنواف بيف ما منافسة حالة قياـ في والمتمثمة قياميا

 والضرر. الخطأ بيف السببية والعلبقة الضرر الالكتروني المشروعة، أخيرا الغير المنافسة

 _ قيام حالة المنافسة بين العنوان الالكتروني والعلامة التجارية:1

                                                      
الماستر، تخصص الممكية لنيؿ شيادة ضاوي عبد الله، العلبمة التجارية والمنافسة غير المشروعة، مذكرة   99

 .59-58صص ، 2016/2017جامعة زياف عاشور، الجمفة،  الفكرية، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية،
عتداء الالكتروني عمى العلبمة التجارية، مذكرة تخرج لنيؿ شيادة الماستر في الحقوؽ، رموؿ مميسة، الا  100

 ،2020/2021تخصص القانوف الخاص، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة مولود معمري تيزي وزو، 
 .69ص
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أوجب توفر شرط أولي والمتمثؿ في قياـ المنافسة غير المشروعة، وىذا نظرا لمطبيعة الخاصة 
لدعوى المنافسة غير المشروعة، فالمواصمة ىذه الأخيرة وجب وجود علبقة حقيقية بيف العلبمة التجارية 

لؾ مف حيث تماثؿ السمع وتشابييا أو الخدمات التي يتعامؿ معيا لدرجة تأدي إلى غش واسـ النطاؽ، وذ
المستيمكيف، فاذا كانت المنافسة عمى خدمات أو بضائع غير متشابية أو كاف الغرض مف استعماؿ 
 العلبمة التجارية لصالح أعماؿ خيرية مجانية، لمقاضي السمطة التقديرية لممنافسة ومدى استفادة مسجؿ
إسـ النطاؽ مف شيرة العلبمة التجارية عمى شبكة الانترنيت بحيث يطرأ تغيير عند مستعممي شبكة 

 101الانترنيت مع اسـ النطاؽ المشابو أو المطابؽ لمعلبمة 

 المشروعة: غير المنافسة في الالكتروني الخطأ _2
 أو مشروعيف بيف المنافسة إطار في يرتكب الخطأ غير المشروعة أف دعوى المنافسة يجب في

 حؽ في خاطئ بأنو المشروعيف أحد فعؿ وصؼ يمكف بحيث الربح، بقصد نشاطيما يزاولاف أكثر
 غير دعوى المنافسة تقوـ فلب المنافسة إطار خارج في الضار الفعؿ حدث إذا أما الأخر، المشروع

نما  أو تجاريتيف منشأتيف بيف منافسة وجود مف لابد فينا عادية، مسؤولية دعوى بصدد تكوف المشروعة وا 
 بينيـ التقارب مف نوع وجود يكفي النشاطاف بؿ بيف التاـ يشترطاف التطابؽ الأقؿ ولا متشابيتيف عمى

 إلى تؤدي العلبمتيف بيف ما التشابو ذلؾ يكوف أف ويجب عمى عملبء الاخر، تأثير منيما لكؿ بحيث
لا فلب. بيف والخطأ المبس إحداث  102المستيمكيف وا 

 يمتزـ عاـ بواجب الاخلبؿ إلى أساسي بشكؿ المشروعة غير المنافسة في معنى الخطأ ينصرؼ
 ويفترض والصناعية، التجارية والسوؽ العادة الشريفة مع وطرؽ لا تناسب أساليب في ويتمثؿ الكافة بو
 علبمات وضع أو مستوردة أو مقمدة منتجات بيع في العلبمة استعماؿ أو بتقميد قاـ الخطأ يرتكب مف في
 صاحب ىو المماثمة البضائع صاحب بأف الإعلبف أو العلبمة صاحب لمنتوجات مماثمة منتوجات عمى
 المميزات، بحيث لتمؾ تتضمف لا والحقيقية لأنيا معينة مميزات تتضمف الإعلبف بانيا أو البضائع ىذه

 مجاؿ وفي قانونية، غير بطريقة العلبمة ومنافسة صاحب الجميور الأعماؿ جمب ىذه عمى يترتب
 لدى والتظميؿ المبس إحداث ىي المشروعة غير المنافسة صور أىـ فإف الإلكترونية التعاملبت

                                                      
 

مجمة جيؿ التجارية"،  اتالمدنية عف الاعتداء الالكتروني عمى العلبم ةالمسؤوليمصطفى راتب حسف، "  102
 .81، ص2017افريؿ  ،13، العددالابحاث القانونية المعمقة
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 الخطأ تحدث والتي الإلكترونية الطرؽ بأحد وفقا لمغير الممموكة التجارية العلبمة باستخداـ المستيمكيف
 المبس أو الخطأ ىذا إحداث  يعد المنافس، حيث الالكتروني العنواف نحو وجذبيـ المستخدميف لدى

 غير دعوى المنافسة في لمخطأ الغالبة الصورة التجارية العلبمة تقميد مف ينتج العملبء والذي لاختلبس
 الالكتروني. المجاؿ المشروعة في

 Guy قضية  في الصادر الحكـ والمبس صورة الخطأ فييا تظير التي القضائية تطبيقات ومناؿ  
la roche  الالكتروني العنواف يقصدوف عندما الانترنت شركة في المتعامميف فة أالمحكم أشارت حيث 

مالكة العلبمة  Guy la rocheوليس إلى شركة  المنافسة الشركة موقع إلى عميو يصموف المتنازع
 التجارية مما يفقدىا الكثير مف العملبء.

 ICANNتعد القواعد الموحدة لتسوية النزعات المتعمقة بالعنواف الإلكتروني والتي أصدرتيا شركة 
أف تسجؿ العنواف الالكتروني بيدؼ المنع أو إعاقة المنافسة بيف الشركات  1994اكتوبر  24في 

  قد نصت ىذهالتجارية يشكؿ حالة مف حلبت سوء النية الذي يبرر الغاء أو نقؿ العنواف الالكتروني، و 

عف القواعد صراحة عمى أنو مف سوء النية جذب العملبء مف مالكي العلبمة التجارية عبر الانترنت 
 103الخمط الذي يتولد لدى المستيمكيف بسبب تقميد ىذه العلبمات. 

  المشروعة: غير المنافسة في الالكتروني _الضرر3
 الا الدعوى إقامة يجوز لا وبالتالي بالتعويض، لممطالبة أساسي شرط الضرر عنصر توفر يعد

 ذلؾ عمى ومثاؿ المالية، حقوؽ مف حؽ عمى ينصب ماديا الضرر ىذا كاف سواء الضرر ترتب حالة في
 مف حؽ يصيب أدبيا الضرر يكوف أف تقميد علبمتو، ويمكف نتيجة المنافس التاجر تصيب  خسارة
 لمتاجر المالي الإعتبار التجارية، السمعة مثؿ المالية، الذمة عناصر مف تعد لا مادية التي الغير الحقوؽ
 وخدماتو. منتوجاتو بيا تتمتع التي والشيرة المنافس

                                                      
بمقاسـ مريـ الغاشي لامية، حماية العلبمة التجارية في المنصة الرقمية، مذكرة لنيؿ شيادة الماستر في القانوف،  103

ص ، 2019/2020وزو، د معمري تيزي و تخصص قانوف الاعماؿ، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة مول
 .80-79ص
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 أف يكفي فلب بمقداره التعويض يقدر الذي ىو فالضرر ضرر، بدوف مسؤولية ىناؾ يوجد لا وعادة
 ضررا. لمغير أحدث قد يكف لـ ما عنو فاعؿ يسأؿ لكي خطأ يقع

 والضرر: الخطأ بين السببية العلاقة _4
 المشروعة غير المنافسة دعوى قبوؿ شروط أحد مف تعد العلبقة السببية بيف الخطأ والضرر

 لمقانوف المخالفة الأفعاؿ مف بالفعؿ كاف الضرر أف المدعي طرؼ مف إثبات يتـ أف فيو يشترط بحيث
 المحتمؿ الضرر حالة في خاصة إثباتو صعب أمر وىو لمخطأ، نتيجة كاف الحاصؿ الضرر أف اي

 بيف السببية العلبقة لإثبات وجب الأخيرة التقصيرية، ىذه المسؤولية دعوى الدعوى عف ىذه يميز الذي
 الضرر يكوف المشروعة غير المنافسة دعوى في أما الوقوع، محقؽ أي ثابتا يكوف الذي والضرر الخطأ

 بتمؾ الإثبات عبىئ لتحقيؽ مرونة أظير المقارف القضاء فإف الدعوى ىذه لخصوصية ونظرا إحتماليا
 الضرر. بالإثبات المتعمقة

 ىذا خلبؿ ومف الخطأ، عنصر الدعوى ىو ىذه في القضاء بو يعتاد الذي الأىـ العنصر إف 
 الفعؿ مرتكبي مف كؿ نشاط بيف تماثؿ أو تشابو ىناؾ يكوف أف تشترط السببية الرابطة أف القوؿ يمكف
 عميو والمدعي المدعي مف كؿ يزاوؿ أف يجب بصيغة أخرى منو، أي المتضرر والشخص المشروع غير
 الاستغلبؿ يكوف أي تجارية متشابية علبقة ليما ومنتجات خدمات بتقديـ ويقوماف المنافس النشاط نفس
 عميو المدعي ويمزـ ينتج ما وىذا المشروعة غير المنافسة دعوى نجد لكي التشابو الأقؿ عمى أو مماثؿ
 104بو. لحؽ الذي الضرر جراء المدعي لصالح تعويض بتقديـ

 الثاني الفرع

 التقصيرية المسؤولية دعوى
 ىذه تستند حيث المدنية، الحماية تحقيؽ في مرونة المبادئ أكثر مف التقصيرية المسؤولية تعتبر

 إلى دعوتيا تستند المسؤولية فيذه بالتعويض، يمزـ لمغير ضرر أحدث مف كؿ وىو عاـ مبدأ عمى الفكرة
 يستطيع لكي بالغير الإضرار إلى الخطأ ىذا يؤدي أف ويجب السموؾ، في الإنحراؼ أي الخطأ وقوع

                                                      
 .55-54صص سابؽ، المرجع الزغداف مروة، ، ، عنيبة رضيةأ  104
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 العامة القواعد إلى المجوء مف يمنعو لا شيء التجارية العلبمة فمالؾ المطالبة بالتعويض، المتضرر
 إثبات عميو وجب لجوئو إلييا فبمجرد الالكتروني، العنواف مسجؿ مع نزاعو في التقصيرية لممسؤولية

 التجارية العلبمة مالؾ مساندة حاوؿ قد الفرنسي القضاء أف نجد حيث التقصيرية، المسؤولية ىذه أركاف
 مسائمة أساسيا عمى يمكف التي الخطأ مف جديدة أنواع فابتدع الخطأ عنصر إثبات أي الاثبات ىذا في

 إليو. نتطرؽ سوؼ ما وىذا الالكتروني العنواف مسجؿ

 Dilutionفكرة   الخطأ عمى قيام أولًا:
 جعؿ ما ىذا ليا كأساس كذلؾ ويعتبر التقصيرية لممسؤولية الأوؿ الركف الخطأ بمثابة أف يعتبر

 مف إقتبسيا التي التجارية العلبمة صورة عمى الاعتداء في المتمثمة الفكرة ىذه يطبؽ الفرنسي القضاء
 عنواف شكؿ عمى تجارية علبمة بتسجيؿ الشخص إقداـ إعتبروا حيث، "Dilution"الأمريكي  القضاء

 موقع إلى الوصوؿ يردوف عندما وذلؾ العملبء، نظر في العلبمة قيمة مف وتقميلبً  إنقاصًا يعتبر الكتروني
 ليا أو متاح غير موقع أخرى بعبارة أي لمغير ممموؾ موقع أماـ أنفسيـ يجدوف العلبمة صاحب شركة

 ."Prejudice imageالصورة " ضرر ىذا و إعتبر أخرى لشركات إعلبنات

 العنواف ىذا بتسجيؿ قاـ الذي الشخص لإدانة الكاممة الكفاية لو الخطأ ىذا أف الفرنسي القضاء إعتبر
 بدوف التسجيؿ ىذا وجود مف المحكمة تأكدت فاذا عمييا، المتعدي العلبمة مالؾ إثبات بمجرد الالكتروني

 جراء العلبمة لمالؾ بالتعويض تمزمو فإنيا الالكتروني العنواف ذلؾ مشروعة لمسجؿ فائدة أو حؽ وجو
 بو. الحؽ الذي الضرر ذلؾ

  الالكتروني العنوان تسجيل حرية في التعسف اساس عمى الخطأ قيام ثانيا:
 العنواف تسجيؿ حرية في التعسؼ أساس عمى قائمة فكرة الخطأ الفرنسي أف اعتبر القضاء

 الاستعماؿ بإساءة يقوـ لشخص مقرر حؽ ىناؾ يكوف أف تفترض فكرة التعسؼ أف وا عتبر الالكتروني
 العلبمة مالؾ الذي يصيب الأذى  ىو التقصيرية المسؤولية يستتبع الذي الضرر أما لمغير، ضرر مسببا
 التجارية العلبمة وىذه تجارية، علبمة عمى لو مشروعة مصمحة أو حقوقو مف بحؽ المساس جراء مف
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 حقو استعماؿ في النطاؽ إسـ صاحب تعسؼ إلى إستنادا وذلؾ دعوى يرفع  أف في الحؽ لو المتضررة
 105عميو. مشروع مصمحة أو حؽ اي لو ليس نطاؽ إسـ بتسجيؿ الاخير ىذا قاـ اذا وىذا

 

 الثالث الفرع

 المدنية ىالدعو  رفع عن المترتبة الجزاءات
 بالمطالبة الحؽ لو التجارية العلبمة عمى الاعتداء بسبب الضرر بو لحؽ شخص يحؽ لكؿ

 تقميد أعمى نتيجة المشروعة أو غير المنافسة أفعاؿ مف فعؿ وقع إذا ما حالو في وىذا بالتعويض،
 التعويض ومقدار التعويض عمى حصولو حؽ لممتضرر يجوز ضرر حدوث حيف ففي التجارية لمعلبمة
 التعويض مقدار تحديد في الموضوع  لمقاضي التقديرية السمطة قضائي، فمو بحكـ وذلؾ القاضي يحدده
 مف المالية المعتادة استفادة مف وما فاتو مبيعاتو  الانخفاض نظر  يحدد التعويض دفعو، وىذا الواجب

 الاعتداء.

 كانت ما إلى الحاؿ بإعادة القاضي بأمر وذلؾ عيني أو نقدي مبمغ عبارة عف يكوف التعويض  
 المشروعة. غير المنافسة أعماؿ لوقؼ الكفيمة الإجراءات إتخاذ الأمر في أو سابقا عميو

 أو لمعلبمة المشروعة غير المنافسة أعماؿ عف الناتج الضرر عف بالتعويض النطؽ يتـ فأساسا
ذلؾ  زيادة عف الالكتروني، و المجاؿ في وذلؾ الضرر في لمتسبب التقصيرية المسؤولية ثبوت نتيجة
 بنقمو إلى تأمر أو الموقع عنواف استخداـ وقؼ خلبؿ مف العلبمة عمى الاعتداء بوقؼ المحكمة تأمر

 تدابير لاعلبف.  إتخاذ إلى إضافة المعتدى عمييا، التجارية العلبمة صاحب

 الرقمي مجاليا في التجارية العلبمة عمى الاعتداء جريمة مرتكبي حؽ في تتقرر العقوبة فيذه  
  106الأنترنيت. شبكة عبر تقميد دعوى برفع نتيجة
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 التعويض : أولاً 
 وذلؾ الاعتداء ذلؾ عف مسؤوليتو وثبت التجارية العلبمات إحدى عمى بالإعتداء الغير قاـ اذا

 الالكترونية أو رابط عناويف المواقع  شكؿ في العلبمة التجارية لاستخداـ الإلكترونية الصور بإحدى
 مالؾ فاف بو مرخص وغير مشروع غير منافسة بشكؿ الكترونية مواقع لصفحات الكتروني كمؤشر

 وأدى عملبئو بعلبمتو ثقة أفقده خاصة اذا بو ألحقت التي الضرر عف التعويض يستحؽ التجارية العلبمة
 شبكة الأنترنت. عبر علبمتو عمى لحقوقو الاستفادة الكاممة مف لحرمانو ذلؾ بو

 أو المشروعة غير الوسائؿ واستخداـ التعدي نتيجة العملبء تحوؿ عف نابع المادي والضرر
 مؤسستو. أو المنافس بسمعة يمس المعنوي الضرر

 الوجو طرأ فعلب أو سيطرأ عمى قد يكوف أف الضرر في اشترط لممسؤولية العامة بالقواعد وعملب
 بمجرد المشروعة يكتفي دعوى المنافسة غير في أنو إلا الوقوع، محتمؿ يستوفي أف يكوف ولا ،دالمؤك

 فإف المستقبؿ ،وبالتالي في الضرر لمنع وقوع الواجبة المحكمة بإقرار الاجراءات وقوعو  تأمر احتماؿ
 107لنجاح الدعوى. بالتعويض وليس لمحكـ إلا ضروريا ليس المحقؽ الضرر

 الضرر حسب عمى المقدار تقرر بحيث الموضوع محكمة إلى يعود أساسا التعويض مقدار اف
 الاضرار عف العلبمة لمالؾ بالتعويض الاعتداء مرتكبي وتمزـ عمييا المتعدي التجارية بالعلبمة اللبحؽ
 الاعتداء حالات أىـ ونميز الشخص، ىذا طرؼ مف الكترونيا علبمتو عمى الاعتداء جراء بو لحقت التي
 مف العلبمة مالؾ حرماف طريؽ عف وذلؾ الكتروني كعنواف العلبمة حالة تسجيؿ مقدمتيا في ونجد

 سمي ما وىذا العلبمة في العملبء ثقة فقداف ،وأيضا تسمية علبمتو يحمؿ عنواف تسجيؿ
 تمؾ في الثقة فقدوا قد الجميور أي أف  العلبمة صورة في الضرر"،prejudice dimageباسم"

 بالشركة خاص موقع أماـ بأنيـ يتفاجؤوف المشروع ىذا إلى الوصوؿ يودوف الذيف ،فالعملبء العلبمة
 وفقداف العلبمة تدىور إلى يؤدي ما وىذا الأصمية، التجارية العلبمة صاحب لمشروع منافسة أخرى
 تدفع بأف نالت محكمة قضت لذلؾ وتطبيقا والمستيمكيف. العملبء أماـ بيا تحظى التي وثقتيا أىميتيا
 الامر وىذا  ،SRFشركات   لصالح التعويض سبيؿ عمى فرنؾ مميوف مبمغ W3 System sÎnc شركة
 كاف التجارية العلبمة صاحب الشركة وبيف المنافسة الشركة موقع بيف صمة يوجد قد أنو بالعملبء يممح
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 جودة وتضمف الموقع ىذا ترعى أنيا أو علبمتيا باستخداـ أخرى لشركة ترخيصا قدمت الأخيرة ىذه تكوف
 علبماتيا اشترت شركة أخرى ىناؾ وأف موجودة تعد لـ الشركة بأف يظنوف قد أو خدماتو أو منتجاتو
 التجارية.

 ونتيجة القرار ىذا بأىمية شيد مف ىناؾ الانترنت شبكة عمى الإلكترونية التجارة تطور ظؿ وفي  
 الكامؿ الحؽ بإعطاء المحكمة سمحت الثالث الشخص طرؼ مف الكتروني كعنواف الغير علبمة إستخداـ
 الواقع في أنو الاستخداـ ىذا نتيجة الضرر مف بمعاناتيا بالاعتراؼ Nova developpementلمشركة 
 العملبء فقداف أف التجارية العلبمة في الحؽ صاحب منو يعاني الذي ذلؾ عف ومنفصؿ متميز ضرر
 استئناؼ مجمس بو أخذ  التعويض تقدير عف  الاعتداء نتيجة فائتة كأرباح المبيعات انخفاض ونسبة
 العلبمة بيا استعماؿ نتيجة الفرنسية لشركة المنافسة الألمانية الشركة الزـ حيث الاعتبار بعيف  باريس
 بمقدار تقدير ثـ اللبحؽ الضرر عف تعويض بدفع الإلكتروني  موقعيا لصفحة كمؤشرات الأخيرة ىذه

 .108أعمالو رقـ وانخفاض المنافس لمموقع المستخدميف نسبة انخفاضو

 عدة عمى التجارية العلبمة لمالؾ دفعة الواجب التعويض قيمة لتقدير الفرنسي القضاء اعتمد لقد  
 بيا تمحؽ التي الأضرار زادت  عالية مدة شيرتيا كانت اف بحيث العلبمة شيرة  أىميا مؤشرات
 في تأكد  ما بمالكييا وىذا  المستحؽ  التعويض قيمو زياده وبالتالي الغير يحققيا التي المالي والمكسب

 لمعلبمة التجاري الإستعماؿ Saint tropez المشيورة التجارية العلبمة بشاف  سابقا إليو المشار الحكـ
 التي الأحواؿ في التعويض قيمة تزداد بحيث الإلكترونية الصور لإحدى وفقا عمييا لممعتدؿ التجاري
 منتجاتو تسويؽ لأجؿ الزبائف تحويؿ إلى ورائو مف يسعى الذي التاجر باستخداـ الاعتداء ىذا بيا يقترف

 بالصورة الكتروني عنواف كتسجيؿ تجاري باستخداـ الاعتداء اقتراف عدـ حالة في قيمة وتنقص خدماتو أو
 إضافة ماؿ بمقابؿ العنواف ىذا بيع وا عادة تسجيمو مف العلبمة ممؾ منع بيدؼ ليا مشابية أو مطابقة

 العنواف مؤقتا وفقا استخداـ وقؼ يتـ قد ذلؾ وقبؿ الإلكترونية العناويف نقؿ أو بإلغاء الحكـ يتـ لمتعويض
 الإلكترونية. الصور الأحد 

 

 
                                                      

 .165صسابؽ، المرجع الشريؼ محمد غانـ،    108



  حماية العلبمة التجارية مف جريمة الاعتداء في المجاؿ الالكتروني  انيالفصؿ الث

 

76 
 

  التجارية العلامة عمى لاعتداء وقف ثانيا:
 التجارية وفقا لاحد الصور الالكترونية في حيف أف تأمر المحكمة العلبمة عمى إعتداء وقوع يثبت

 بأي العلبمة تمؾ إستخداـ الامتناع عف  أي العلبمة مالؾ لرغبة إستجابة وىذا فورا، الاعتداء ىذا بوقؼ
 أنشطة أية ممارسة وحظر المتعدي الالكتروني العنواف استخداـ وقؼ مثؿ مالكييا، بحقوؽ صورة تضر

 النشاط نفس كاف سواء الموقع ىذا في يمارسو الذي النشاط طبيعة عف النظر بفضؿ خلبلو مف تجارية
 bois-troالإكترونيالعنواف  استخداـ بوقؼ المحكمة قضت لذلؾ وتبقا لا أو العلبمة تميزه الذي التجاري

picaux.com) ( مف جانب أحد الشركات بسبب تماثمو مع العلبمة التجاريةbois tropicaux) .) 

 المحكمة تقرر العلبمة عمى الإعتداء ىذا وقوع لمدعوى الأولية الوقائع  مف تبيف إذا ما حيف في
 نيائي حكـ إلى بالوقؼ الحكـ ذلؾ فبدوره يتحوؿ مف المحكمة تأكدت فإذا كحكـ تمييدي، الوقؼ ىذا

 الكتروني العنواف المنع ىذا يتفرع وقد الإلكترونية الصور مف صوره بأي العلبمة إستخداـ بمنع وذلؾ
الالكتروني  العنواف إستخداـ بوقؼ الحكـ يكوف ما والمبس مستقبلب وعادة الخمط لوقوع منيا المشابو

 تحدده الذي التاريخ بعد العنواف إستخداـ حالة في عميو المدعي عمى تقرر تيديديو بغرامو مصحوب
 كانت إذا وما العلبمة شيرة ماذا الاعتبار بعيف أخذ مع قضيو كؿ ظروؼ بحسب مقدار ويختمؼ القضاء
 إحترافة ومدى المعتدي النية تجاريا وأيضا سوء مشروعا أو طبيعيا المعتدي شخصيا أو العنواف مسجؿ
 فرنسية فرنؾ بمميوف سابقا إليو المشار  SFRفي قضية الغرامة لذلؾ قدرة وتبقا الإعتداء مف النوع ليذا

 (Milka). 109قضيو في يورو 150 وبغرامة ) (L'Oreal et  lancome) في قضية  ومثميا

 الإلكتروني العنوان نقل أو إلغاء :ثالثا
 في يتمثؿ الأوؿ ضرريف إلى  مطابؽ أو مشابو الكتروني عنواف نقؿ أو تسجيؿ عمى يترتب

 يحمؿ الكتروني العنواف تسجيؿ مف حرمانو والثاني التجارية العلبمة لصاحب ممكية ماؿ لحقوؽ المساس
 فيو. تسجيمو تـ الذي المجاؿ نفس في العنواف نفس تسجيؿ المستحيؿ مف إذ علبمة تسمية نفس
 فإف لمغير ممموكة تجارية علبمة عمى معتديا معيف مجاؿ في الكتروني عنواف سجؿ إذا ما حيف في

 الممكية بحقوؽ المتعمؽ الضرر جانب التجارية، فإلى العلبمة مالؾ عاتؽ عمى يقع مزدوج ضرر ىناؾ
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 تسجيؿ مف حرمانو  في يتمثؿ أخر ضرر فيناؾ  العنواف، عمييا إعتدى التي التجارية الفكرية لمعلبمة
الضرر  مف النوعييف أثريف  إزالة عمى القضائية الأحكاـ تحرس التسمية ولذا نفس يحمؿ إكتروني عنواف
 التجارية العلبمة مالؾ الى نقمو او المعتدي الالكتروني العنواف تسجيؿ بإلغاء بحكـ

 Global SantaFe.V.) )Globalفي قضية الالكتروني العنواف بإلغاء الصادرة القضايا ومف  
SantaFe.com)  ) يمتمؾ العلبمة التجارية فالمدعي(GlobalSantaFe)   عمييا التعدي تـ وقد 

نتيت ضده الدعوى ىذه أقيمت والتي Global  (SantaFe.com)موقع  عنواف صوره في بتسجيميا  وا 
 .110الموقع عنواف إلغاء إلى المحكمة فييا

  بالإدانة الصادر الحكم نشر :ارابع
 إلى يصدر بحيث تكميمية، صورة الالكتروني العنواف إلغاء أو بنقؿ الصادر الحكـ نشر يأخذ

 المجلبت العادية، مثؿ الوسائؿ في النشر ويكوف التعويض أو الغاء أو بالنقؿ صادر أخر حكـ الجانب
 تتمثؿ جديدة نشر وسيمة الأنترنت أضاؼ وقد اليومية وصحؼ الأنترنت في المتخصصة

 أو الشركة ىذه موقع يزور مف كؿ إعلبـ شبكة عمى الصدر الحكـ نشر في  MULTIMEDIAفي
نيا شركة أخرى إلى نقمو تـ الالكتروني عنوانيا  ىذا بتسجيميا أخرى شركة حقوؽ عمى معتدية كانت وا 
 .111العنواف
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 الثاني المبحث

  الكترونيا من جريمة الاعتداء التجارية معلامةل الدولية حمايةال مظاىر
 والداخمي الوطني المستوى عمى فقط تقؼ لـ إلكترونيا عمييا المتعدي التجارية العلبمة حماية إف  
 أغمب جعؿ ما وىذا الاعتداء ىذه تفشي في السرعة بعد الدولي، وذلؾ الصعيد إلى لتصؿ إمتدت بؿ

الفضاء  في التجارية لمعلبمة ملبئمة وفعالة حماية لتوفير جيودىا توحيد أجؿ مف وذلؾ تجتمع الدوؿ
 وىذا عالمية، أصبحت أي العالـ دوؿ معظـ في أصبحت متواجدة الاعتداء مف الظاىرة ىذه الرقمي لأف

 قمعيا أجؿ مف الدوؿ تتحد معظـ ىاتو أف يجب بؿ واحدة دولة طرؼ حمايتيا مف إحالة مف جعؿ ما
 الانترنت مجاؿ تنظيـ ومنظمات متخصصة في ىيئات طريؽ عف وحمايتيا، وذلؾ عمييا والتغمب
 العلبمة مالكي بيف المنازعات لتسوية الودية التسوية نظاـ الدوؿ ىذه تبنت النطاؽ، ولقد بأسماء والمعنية
 سوؼ المنطمؽ ىذا ومنيا، ومف الدولية الجيود ىذه إلى والمجوء الإلكترونية العناويف ومسجمي التجارية
 المطمب في أما عتداء،الا جريمة مف لمعلبمة التجارية الإتفاقية حماية إلى الأوؿ المطمب في نتطرؽ
 التجارية. العلبمة عمى الاعتداء جريمة مكافحة مجاؿ في الإدارية الاجراءات بدراسة نقوـ سوؼ الثاني

 الاول المطمب

 الاعتداء جرائم من التجارية لمعلامة الاتفاقية الحماية
 توجييات مجرد أنيا عمى التجارية والعلبمة النطاؽ أسماء بيف المنازعات لمواجية الدولية الجيود تعتبر

النزاعات،  تجنب بيدؼ وذلؾ الإلكترونية، العناويف أسماء تسجيؿ عف المسؤولة الجيات وتوصيات
 الفرع وذلؾ في الأولى الناحية مف الدولية الإلكترونية لمعناويف المشترؾ البروتوكوؿ عمى فسنقوـ بالتركيز

 أو  WIPOالفكرية  لمممكية العالمية المنظمة ودجي عمى بالتركيز سنقوـ الثاني الفرع في أما الاوؿ،
OMPI.112 
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 الاول الفرع

 الدولية الالكترونية لمعناوين المشترك البروتكول
 قمع منيا واليدؼ الدولية، لممجيودات كرة بمثابة الدولية الإلكترونية لمعناويف المشترؾ البروتوكوؿ يعتبر

 بدراسة و عمى ىذا الصدد فسنقوـ التجارية، العلبمة مالكي حقوؽ وحماية الإلكترونية القرصنة ومحاربة
 العناويف بخصوص إقتراحات مف تضمنتو وأىـ ما البروتوكوؿ ىذا صدور عف تاريخية نبذة

 113الإلكترونية.

  البرتوكول صدور أولًا:
الإلكترونية،  القرصنة ظاىرة لظيور إنتباىو بعد الدولية الإلكترونية لمعناويف المشترؾ صدر البروتوكوؿ

جعؿ  ما وىذا الظاىرة ىذه جراء مف الانترنت شبكة عمى التجارية العلبمات عمى التي تطرأ والخطورة
 حموؿ أفضؿ إلى الوصوؿ ىو إنشائيا مف " واليدؼ Ad.Hoc" دولية خاصة باسـ لجنة وتشكيؿ ظيور

 تكونت ولقد الانترنت شبكة عمى الإلكترونية العناويف استخداـ عف الناجمة بالمشكلبت تتعمؽ واقتراحات
وتتمثؿ  الإلكترونية، العناويف المجاؿ في تعمؿ التي الشركات مف كبيرتيف شركتيف بطمب إستجابة المجنة
 ."Authority" Internet AS signed " وشركة Internet societyفي كؿ مف " الشركتيف ىاتيف

 تسجيؿ عند تستخدـ العامة والتوجييات الاجراءات مف مجموعة يتضمف تقرير المجنة ىذه أصدرت ولقد
 أف نجد 1997 فيفري 40في المجنة ىذه إصدار تـ ولقد مستقبلب، نزاع نشوب لتفادي الإلكترونية العناويف

 مدة انتظاـ عمى الإلكترونية العناويف تسجيؿ عقد في النص بضرورة خاصة بصفة ينصح التقرير ىذا
ستخداـ التسجيؿ بيف معينة  التسجيؿ عمى المعارضة عمى الغير قدرؾ ذلؾ مف والغرض العنواف، ىذا وا 
 إلى تعرضت أنو إلا الجنة ىذه بو جاءت ما كؿ ورغـ التجارية العلبمة تسجيؿ حالة في يحث كما

شبكة  عمى التجارية العلبمة بحماية والميتميف الإلكترونية بالعناويف المعنية الأوساط طرؼ مف إنتقادات
 التجارية العلبمة مالؾ تفضؿ المجنة الييا توصمت التي النتائج ىذه بأف اعتبروا الناتجة، حيث الانترنت

 المسجميف إتحاد قاـ ، فمقد التنفيذ حيز تدخؿ لـ جعميا ما النطاؽ وىذا أسماء مسجمي حقوؽ حساب عمى
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 Council of Registrars  أوCORE   التسجيؿ مكاتب مختمؼ بدعوة 1997ماي  01في 
 تسجيؿ سياسة لمناقشة السويسري القانوف جمعية مقر في الدولية الإلكترونية العناويف بتسجيؿ المختصة

  نتج ولقد  النزاعات حموؿ ليذه بعض المستقبؿ، وقدموا في نزاعات حصوؿ تفادي وكيفية العناويف ىذه
  الإلكترونية لمعناويف  المشترؾ البروتوكوؿ بعنواف البروتوكوؿ ىذا وصدور تفاىـ الإجتماع ىذا عف

  114الدولية.

  البرتوكول تضمنتيا التي الحمول :ثانيا
 وعمى النزاعات لتفادي حموؿ بمثابؾ وا عتبرىا والتوجييات الإقتراحات مف مجموعة البروتوكوؿ وضع ىذا
 بمراقبة تكمؼ إشراؼ لجنة تكويف في الحموؿ ىذه مراعاتيا، وتتمثؿ الالكتروني بالعنواف المعنية الييئات
 البروتوكوؿ: تضمنيا  التي المبادئ بتسجيؿ المختصة الشركات تطبيؽ

 التجارية والعلبمات الإلكترونية العناويف بيف تثور التي المنازعات لتسوية جديد نظاـ وضع _إقتراح1
 ودي. بشكؿ

 العناويف تسجيؿ برفض الدولية الإلكترونية العناويف بتسجيؿ المعنية الشركات عمى البروتوكوؿ _اقتراح2
 عمى حؽ اية ليـ ليس الذيف للؤشخاص وذلؾ المشيورة العلبمات مف قريبة أسماء تحمؿ التي الفرعية

 115الاسماء. ىذه

 الثاني الفرع

 WIPOالفكرية  لمممكية العالمية المنظمة جيود
 إستنتاج إلى بحيث توصمت الإيكاف إستحداث بعد الفكرية بدراسات عدة  لمممكية العالمية قامت المنظمة

 التجارية، وىذا العلبمات وأصحاب الإلكترونية العناويف أسماء أصحاب بيف كثرة النزاعات في والمتمثؿ
 أسفر ولقد النزاعات، ىذه لتدارؾ الأعضاء الدوؿ كافة بمشاركة إستشارة بإجراء قياـ إلى تؤدي جعميا ما

                                                      
أطروحة لنبؿ شيادة الدكتوراه  ،النطاقات عمى شبكة الانترنتحماية المصنفات الرقمية و أسماء حواس فتيحة،   114

 ..292ص ،2016، 1في العموـ ، تخصص قانوف الخاص، فرع ممكية فكرية، كمية الحقوؽ، جامعة الجزائر
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 الإلكترونية بالعناويف تتعمؽ وتوصيات توجييات المتضمنة التقارير مف مجموعة صدور الإجتماع ىذا
صدار الدولية  الوطنية. الإلكترونية بالعناويف الخاص برنامج وا 

   الويبو  طرف من المنشورة التقرير أولًا:
 عمؿ  والتوجييات التوصيات في والمتمثميف تقريريف بإصدار الفكرية لمممكية العالمية قامت المنظمة

 الناشئة النزاعات مف التقميؿ التقريريف ىذيف مف اليدؼ الإلكترونية، العناويف بتسجيؿ المختصة الييئة
 والعلبمات. الإلكترونية العناويف بيف

 الاول: _ التقرير1
 الأسماء جاءت المنظمة العالمية لمممكية الفكرية بالتقرير الذي يشمؿ في مجمميا وفي طياتيا إدارة

 التساؤلات مف عدد عف  الإيجابي بيدؼ التقرير ىذا جاء حيث الانترنت، عمى الإلكترونية والعناويف
 عقد تـ ولقد التجارية، العلبمة ةوخاص الفكري الممكية بحقوؽ الإلكترونية العناويف علبقة حوؿ القانونية
 الإجتماعات ىذه مف واليدؼ .WIPO رعاية تحت1998 منذ  والمناقشات الإجتماعات مف العديد
 الإلكترونية العناويف حماية أجؿ مف وذلؾ التجارية العلبمة لحماية سابقا المعدة القوانيف تكييؼ محاولة
 الإيكاف الإلكتروني العاـ نظاـ إدارة إلييا الموكمة الييئة لفائدة التوصيات صياغة ولأجؿ العلبمات لتمؾ
 نجد: التوصيات ىذه أىـ ومف

 يتـ وأف الانترنت، عمى التجارية العلبمات أكبر بتمثيؿ جديدة تسمح الكترونية عناويف أسماء إنشاء_ 1
 فيو. الواردة التوصيات حسب التسجيؿ

 مف إلا تسجيميا ولا يتـ شبكة الأنترنت عمى التسجيؿ عند المشيورة لمعلبمات خاص نظاـ وضع_ 2
 وبإثبات ذلؾ. مالكيا

 أسماء مسجؿ بيف  المنازعات لتسوية إشرافيا تحت إدارية الإجراءات تنظـ بأف منظمة الإيكاف حث _3
  116الانترنت شبكة عمى كمي بشكؿ ويتـ التكمفة وقميؿ سريع بشكؿ العلبمة الكترونية ومالكي عناويف

                                                      
تخرج لنيؿ شيادة الماستر في  ماؿ، حماية العلبمة التجارية في البيئة الرقمية، مذكرةأشاوش سولاؼ، يعقوبي   116

عماؿ، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة اكمي محند اولحاج البويرة، القانوف الخاص، تخصص قانوف الأ
 .68-67،ص2022-2023
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  الثاني: قريرتال _2
 شرعت حيث الفكرية، الممكية المنازعات مجاؿ في عامة ومبادئ توصيات التقرير يتضمف ىذا

 2001 سبتمبر 3 في ليا النيائي التقرير تنظيـ إجراءات في 2000 جيمية 10 في  (WIPO)الويبو
ىتمت  توصيات تقرب فتضمنت التجارية، العلبمة توصيات بخلبؼ الأخرى بالإشارات التقرير ىذا في وا 

 بيف ومف الكتروني عنواف صورة في الانترنت شبكو عمى الشارات ىذه بإستخداـ تتعمؽ عامة وتوجييات
 والمقب، ولكف الأشخاص وأسماء المدف الجغرافية وأسماء والمؤشرات التجارية الأسماء نجد الشارات ىذه

 المقررة الدولية الحماية بنفس تستفيد لا الشارات ىذه الفكرية أف الممكية مجاؿ في المختصوف لأحظ
 بإحداث المنظمة تمجأ ىذه جعؿ ما ، ىذا الويبو جانب مف سابؽ بإىتماـ تحظى ولـ التجارية، لمعلبمات
 لمعلبمة الشارات المكونة الثاني لباقي التقرير ىذا الفكرية فخصصت لعناصر الممكية معالجتيا توازف في

 طريقة عمى التقرير ضمنيا التي العامة والتوجييات التوصيات التجارية، وتركزت العلبمة الفكرية بخلبؼ
 ىذا مسجمي جانب الاعتداء عمييا مف مف لحمايتيا الكترونية صورة عناويف في الشارات ىذه غستخداـ

 ىذه إخضاع الثاني إلى النيائي التقرير صدور بعد وذلؾ قرار المنظمة ىذه تما أخذ العناويف، ولقد
 والنماذج والرسوـ التجارية العلبمات لقانوف الدائمة المجنة جانب مف وتعميؽ التحميؿ إلى التقارير

 ورد بتحميؿ ما المجنة قامت الأمر، وقد ليذا عادي غير بشكؿ تجمع التي الجغرافية والمؤشرات الصناعية
ضافة بالتقرير  .1172001 أكتوبر 3 سبتمبر إلى 24 بيف ما الفترة فيو في يمزـ ما التعديؿ أو وا 

  الوطنية الالكترونية العناوين بخصوص WIPO برنامج :ثانيا
 في وىذا المنظمة في الأعضاء دوؿ طمب عمى بناء وذلؾ الويبو قبؿ مف البرنامج أصدر ىذا

 الوطنية العناويف بشأف  الفكرية الممكية منازعات لتفادي الاجراءات بأفضؿ تسميتو تمت ولقد ،2001عاـ
نصبت  الوطنية الإلكترونية العناويف إدارة تحسيف ىذا مف واليدؼ البمداف، برموز تنتيي التي أو  عمى وا 

  في: الجوانب ىذه تتمثؿ  جوانب ثلبثة
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 الإلكترونية: العناوين تسجيل عقود _1
 والواجبات بالحقوؽ بياف عمى الوطني الالكتروني العنواف تسجيؿ عقد بضرورة اوجبت منظمة الويبو

 ما دقيقة وصحيحة خاصة العنواف مسجؿ أو الشخص ىذا بيا صرح التي المعمومات بأف يفيد بياف منيا،
لغاء العقد فسخ طائمة إقامتو تحت ومحؿ بشخصيتو منيا تعمؽ   التسجيؿ. وا 

 في بالتسجيؿ المختصة الييئة تحددىا التي النزاع تسوية طرقة عمى العنواف موافقة مسجمي يفيد بياف
 بيا. الغير يعمـ حتى قاعدة بيانات في بالعنواف الخاصة بو و البيانات كؿ بنشر وكذا دولو،

 الالكتروني: العنوان بتسجيل الخاصة البيانات إتاحة _2
، الالكتروني لعنواف لممسجؿ الشخصية البيانات توفر واشترطت وجوب عمى المنظمة ىذه حرست
 أو النقاؿ الياتؼ إما الياتؼ الكامؿ، ورقـ الالكتروني والبريد الكامؿ، العنواف والمقب الإسـ في والمتمثمة

 عمى إقدامو وأثناء البيانات ىذه  إكتماؿ حالة عدـ وفي نشاطو، ممارسو  فيو يريد الذي الفاكس، المحؿ
 الالكتروني. التسجيؿ بذلؾ المعنية دولة في التسجيؿ سمطات تقبؿ فلب  غموضيا أو التسجيؿ

 :البديمة الإجراءات _3
الإلكترونية،  العناويف مجاؿ في الفريدة الخصائص بعض الفكرية بوجود الممكية منازعات تتسـ

 التقميدية، القضائية الطرؽ عف بعيدة  النزاعات ىذهلتسوية  مناسبة تكوف المنظمة بإختيار طريقة قامت
 نقؿ وقؼ الصادرة، القرارات والتنفيذ لإجراء الالزامي الطابع منيا ونذكر الشروط بعض توفر يجب لكف
 118النزاع. نظر في أثناء النزاع محؿ الإلكتروني العنواف تحويؿ أو

  والوساطة التحكيم مركز : ثالثا
 بخدمات يقوـ بسويسرا، فيو جونيؼ في مركزه يتواجد والذي ،1994سنو  التحكيـ مركز أنشأ

 ووساطة التحكيـ لوائح عمى المركز فيمتمؾ ىذا الدولية، التجارية المنازعات لتسوية والوساطة التحكيـ

                                                      
، 34، مجمد جامعة الجزائرحوليات زواني نادية، "حؿ منازعات اسماء النطاؽ في ظؿ منظمة الويبو والايكاف" ، 118
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 ىذه ومف النزاعات، ىذه لتسويو الدولية المنازعات مجاؿ في خبراء وضع في ساىـ ولقد خاصة،
 التحكيـ. يتبعيا التي والوساطة السريع والتحكيـ التحكيـ نجد الاجراءات

  التحكيم: _1
 ىيئة أو محكمة فرد إلى الأطراؼ لإتفاؽ وفقا خلبلو مف النزاع يخضع أنو إجراء يعتبر التحكيـ

 يقوـ حيث لاحقا، بالانسحاب بالمطالبة لمطرفيف يمكف لا ولكف لمطرفيف، قرار ممزما تحكـ وتصدر
 بيا. خاصو تحكيـ لائحة خلبؿ مف التحكيـ إجراء بتنظيـ المركز

  السريع: _التحكيم2
 النزاع ويخضع أقؿ، بتكاليؼ قصير وقت في التحكيـ قرار إلى صدور السريع التحكيـ ييدؼ 

 السريع. التحكيـ لتنظيـ خاصة لائحة المركز وضع وقد واحده، لمحكوـ

 التحكيم: يتبعيا التي الوساطة _3

 وفي أولا الوسط يشمؿ مزدوج، فيو إجراء عف عمى أنيا عبارة التحكيـ يتبعيا التي تعتبر الوساطة
 . يوـ 90 أو 80 غضوف في التحكيـ إلى المجوء يتـ قرار إلى الوصوؿ حالة عدـ

 العناويف نزاع لإدارة قانوني نظاـ ىامة لخمؽ وسائؿ إجراءاتو ويبو ضمف المركز كرس ولقد
 119الإلكترونية.

 المطمب الثاني

 الإجراءات الإدارية في مجال مكافحة جريمة الإعتداء عمى العلامة التجارية
 حؿ في المبادرة بأخذ الأسماء ليذه الدولي لمطابعة نظرا الفكرية لمممكية العالمية المنظمة قامت

 التقرير تضمنيا التي العامة والتوجييات وعملب بالتوصيات الدولية، النطاؽ بأسماء الخاصة النزاعات
 أسماء بتسجيؿ المختصة شركة الإيكاف تبنت ، حيث1999أبريؿ  30 في المنظمة اصدرتو الذي الأوؿ
النطاؽ.  أسماء نزاعات لتسوية الموحدة النزاعات المسمات بالقواعد جديدة لحؿ الدولية قواعد النطاؽ

                                                      
 .306-305زواني نادية، المرجع السابؽ، ص ص  119



  حماية العلبمة التجارية مف جريمة الاعتداء في المجاؿ الالكتروني  انيالفصؿ الث

 

85 
 

 الفرع في وىذا ةالإداري الإجراءات تطبيؽ مجاؿ تحديد لتسوية يجب الإجراء ىذا جوانب بكافة ولنحيط
 الفرع في إيكاف  وىذا طرؼ مف ( المطابقةVDRPلتسوية منازعات ) الإدارية الإجراءات نبيف الأوؿ، ثـ
 120الثاني.

 الأول الفرع

 رياالإد الإجراء مجال تطبيق
 لشركات الأنترنت عمى وألارقاـ ألاسماء منح 1999 أوت 24 تاريخ المنظمة إبتداء مف ألزمت
لسياسة  إجباريا بالخضوع "،com،""org  ،"net"  وىي  (GTLDS)العالية   النطاقات المسجؿ أسماء

 عقود أصبحت التاريخ ىذا مف إبتداء أنو . والملؤحظ(VDRPالنطاؽ ) أسماء منازعات لحؿ موحدة
 فقد  1999أوت 24 تاريخ قبؿ إنعقدت التي العقود وبالنسبة البند، ىذا تتضمف نطاقات أسماء تسجيؿ
 خاصة  ذلؾ الأطراؼ قبؿ الخاص بيا، إذا المنازعات عمى الإجراء ىذا تطبيؽ الإيكاف منظمة أجازت
 إستعماؿ بإيقاؼ  تسمح النظاـ ىذا الإجراء، واجراءات ىذا في عميو المدعي وا عتباره النطاؽ إسـ مسجؿ
 تحكيمي. حكـ أو قضائؾ حكـ صدور غاية إلى عمييا المتنازعة النطاقات أسماء

 (،aeroمثؿ ) الاخرى الدولية النطاؽ أسماء نزاعات بكؿ وذلؾ الخاصة  السياسات كؿ إزدىرت
biz)( ،)coop ،)info)( ،)museum( ، ) (name( ،pro. )كما بيا والإلتزاـ إتباعيا يجب حيث 
 ىذه تطبيؽ مف مانع أي يوجد ولا النطاؽ، أسماء نزاعات كؿ في الموحدة السياسة إلى المجوء يمكف

 دوف حوؿي ليا نص التنفيذية اللبئحة أي موجية القواعد تتضمف الوطنية، ولا النطاؽ أسماء عمى السياسة
 والقواعد الإيكاف وضعتيا التي لقواعد وفقا تـ الأسماء ىذه التسجيؿ أف داـ ما القواعد ىذه إلى المجوء

  121الايكاف. عمييا وافقت وطنية تسجيؿ ىيئو لكف الخاصة

 مكمفة مختمفة ىيئات تطبقيا (ICANNطرؼ ) مف الموضوع الموحدة السياسية الاجراءات إف
  كالتالي: موزعو 04ىي  ىذه الييئات وعدد للئجراء، عامة مبادئ بتطبيؽ

                                                      
 .48برحاؿ كريـ، المرجع السابؽ، ص  120
غوؿ ياسيف، تنازع العلبمة مع اسماء النطاؽ، مذكرة لنيؿ شيادة الماستر في الحقوؽ،  عاشوري عبد العزيز، 121

 ،2014/2015الخاص الشامؿ، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، جامعة عبد الرحماف ميرة بجاية،  تخصص القانوف
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 سويسرا. في ( ومركزه  ompiالفكرية ) لمممكية العالمية لممنظمة التابعة والوساطة التحكيـ مراكز_1

 الولايات ومقرىا (CPRولتسويتيا ) النزاعات مف لموقاية الدولي والمعيد الوطني التحكيـ منتدى_2
 الأمريكية. المتحدة

 122وىونكونغ. الصيف ومقره  نطاؽ أسماء منازعات لتسوية الأسيوي المركز _3

 الثاني الفرع

 (ICANN( المطبق من طرف )VDRPالمنازعات )ة لتسوي داريالإ جراءالإ
 في بالتجارة المتعمقة النزاعات حؿ أجؿ مف لتسوية الموحدة القانونية إجراءات إلى الخضوع وجب

 ليذا الخضوع يتـ وحتى الإيكاف الأنترنت ىيئة طرؼ مف المعتمدة النزاعات ىذه فمثؿ الرقمي، المجاؿ
 الإجراءات سرياف خطوات ، وتحديد الإلزامية أولا الشروط بعض وضع عمى الإيكاف حرست الاجراء
 ثانيا. الإدارية

 الموحدة السياسة لىإ المجوء شروط :ولاً أ
 مجتمعة شروط ثلبث توفر النطاؽ أسماء منازعات لتسوية الموحدة السياسة مف 04 نصت المادة

 ىذه وتنحصر المشتكي عاتؽ عمى الشروط ىذه توفر إثبات يقع السياسة، بحيث ليذه النزاع يخضع حتى
 كالتالي: الشروط 

 المستيمكين: جميور لدى للالتباس يؤدي بشكل والتشابو التطابق إثبات _1
 النطاؽ أسـ تسجيؿ أف المشتكي ثبوت ( شرطVDRPالسياسي ) الاجراءات النزاع لخضوع وجب

 ىذا اف التجارية، بحيث علبمتو إسـ نطاقو أو مع يتشابو أو بتماثؿ الغير طرؼ مف التجارية العلبمة أو
 عمى والتشابو التماثؿ ىذا تقرير ويخضعالمستيمكيف،  جميور عند وخمط التباس عنو ينتج التسجيؿ
 123المتنازعة. العناصر لكؿ الخاصة التفصيلبت  في الدخوؿ العاـ دوف المظير أساس

                                                      
 .95 سايؽ، صالمرجع ال رموؿ ميمسة، 122

محمد خير محمود العدواف، "سعيد مبروكي، تسوية المنازعات المتعمقة بأسماء النطاؽ دراسة مقارنة بيف   123
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 مشروع بحق النطاق إسم مسجل تمتع _عدم2
 المسجؿ، وتطمب الإسـ ذلؾ في مشروعة مصمحة أو بحؽ النطاؽ أسـ مسجؿ يتمتع لا أف يجب

 أو حؽ يوجد لا أنو التجارية العلبمة مالؾ يثبت أف النطاؽ بإسـ المتعمقة الشكوى ( لقبوؿVDRPقواعد )
 مدى لتقدير التقديرية بالسمطة تتمتع النزاع في تنظر التي والجنة النطاؽ، أسـ لمسجؿ مصمحة مشروعة

 بشكؿ ويتـ لذلؾ المختصة المجنة طرؼ مف الأخير ىذا المشروعة، وتفسير المصمحة أو الحؽ ىذا توفر
 يفيد المشروعة المصمحة حوؿ يحوـ الذي الشؾ حالة وفي حدى، عمى حالة كؿ ظروؼ وبحسب واسع

 يكوف أنو التجارية، الا العلبمة مالؾ المدعي طرؼ مف المقدمة الشكوى برفض عميو المدعي لصالح
 تطبيقا المدعي يمتمكيا التي التجارية العلبمة نفس يمتمؾ كاف إذا تسجيمو في حؽ النطاؽ إسـ لمسجؿ
 تتفؽ ولـ النزاعات ىذه مثؿ في الصادرة القرارات إنقسمت لذلؾ وتبعا التسجيؿ، في الأسبقية لمبدأ لذلؾ
 النطاؽ أسـ مسجؿ عميو المدعي عاتؽ عمى الإثبات عبء ألقت فبعض القرارات واحد، قرار عمى

 ترفض حتى المسجؿ الإسـ ذلؾ عمى مشروعة مصمحة أو حؽ بوجود الإثبات عمى مسؤولا باعتباره
 ىذه ، وفي2000سنة   (MOTOROLAقضية ) في الصادر القرار المثاؿ سبيؿ وعمى المدعي، شكوى
 دليؿ أي تقدـ لـ (New Gateinternet)شركة  عمييا المدعي أف إلى الإدارية الييئة إنتيت القضية
لشركة  الممموكة (TAL KABOUTالتجاري ) العلبمة عمى المشروع مصمحتيا أو حقيا لإثبات

(MOTOROLA) قواعد  تشترطو الذي الاثبات ، وغياب(VDRP.)  ونقؿ قرار بإلغائو ولقد أصدرت 
 المدعية. الشركة إلى  (TALLK BOUT.COMالنطاؽ ) إسـ

 مشروعة مصمحة أو بحؽ التمتع عدـ إثبات أف الإدارية الييئة فيو أكدت أخرى قرارات وىناؾ
   ةسن (SHOP ZONE) قضية نذكر المثاؿ سبيؿ وعمى المدعي، عاتؽ عمى يقع النطاؽ إسـ بمسجؿ

( أف تثبت وجود حؽ أو مصمحة SHOP ZONEمدعية شرؾ ) شركة عمى توجب ، أيف 2001
 تطبيقا طرفيا مف المقدمة الشكوى إسـ مسجمة (Gorden Huigen) مشروعة لممدعي عمييا شركة 

 124المدعي. عمى يقع الاثبات عبء باف تقضي التي العامة لمقواعد
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 بسوء نيو: الالكتروني العنوان استخدام التسجيل يكون ان _3
 ليذا تسجيمو عند الالكتروني العنواف مسجؿ سوء نية التجارية العلبمة مالؾ يثبت أف يجب
 نية سوء تثبت حالات بأربع الموحدة القواعد ىذه حددت (  وقدVDRP)لقواعد  ابوفق العنواف، وىذا

 وىي: المسجؿ

 مبمغ منافسو أو أحد التجارية العلبمة لمالؾ بيعو الإلكتروني العنواف تسجيؿ مف اليدؼ كاف إذا _1 
 تسجيؿ. نفقات بكثير يتجاوز ويكوف

 الكتروني عنواف إمتلبؾ مف التجارية العلبمة مالؾ منع بيدؼ الإكتروني العنواف تسجيؿ تـ إذا _2 
 شبكة الأنترنيت. عمى علبمتو يمثؿ

  المنافسيف. لأحد المنافس بأعماؿ لمضرر الإلكتروني العنواف يسجؿ _عندما3

 الأنترنت مستخدمي مف التجارية العلبمة مالكي عملبء إختلبس بيدؼ الإلكتروني العنواف سجؿ ذا_إ4
 الجية إنتيت القرار ىذا ، ففي 2000عاـ (Ireme Gari) قضيو في الصادر القرار لذلؾ وتطبؽ
 الإلكتروني الموقع إسـ سجؿ الذي عميو المدعي حؽ في النية سوء ثبوت عدـ إلى الإدارية

(Iremeg ardi.com) شركو فممدعي (Ireme Gari) قد عميو المدعي أف شكواه خلبؿ يثبت لـ 
 125نيو. بسوء الالكتروني الموقع إسـ إستخدـ أو سجؿ

 نتيائياا  و  الإدارية جراءاتالإ سريان خطوات ثانيا:
 العلبمة مالؾ طرؼ مف شكوى بتقديـ النطاؽ السياسة المحددة لتسوية نزاع أسماءيبدأ سرياف 

 المختصة الييئة طرؼ مف الشكوى فحص ويتـ معنويا، أو طبيعيا شخصا كاف سواء المتضرر التجاري
 بمقتضى الإيكاف شركة قبؿ مف مفوضة تسجيؿ سمطة أي قبؿ مف المعتمد قواعد النزاع في تنظر التي
 بتسجيميا تجارية علبمة عمى أخر شخص إعتداء فييا يدعى التنفيذية، بحيث اللبئحة مف 03 المادة
 لتسوية المحددة لمسياسة وفقا منحصرة طمباتو  تكوف أف المدعي أو لممشتكي يمكف نطاؽ، حيث كاسـ
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 مالؾ إلى المسجؿ مف النطاؽ إسـ تحويؿ طمب أو النطاؽ إسـ الغاء بطمب وىذا النطاؽ، أسماء نزاعات
 وىي: المحددة الأربعة لمجيات الشكوى إيداع ويتـ العلبمة،

 لمويبو. التابعة والوساطة التحكيـ _مركز

 الوطنية. التحكيـ _محكمة

 .Resolutionة م_محك

 126النزاعات. ةتسوي _مركز

 خلبؿ المدعي عميو بأخطار الأربعة الييئات ىذه مف المختصة الييئة تقوـ الشكوى فحص وبعد
 تسمى المجنة بتكويف المختصة الجية تقوـ المدة ىذه وبانتياء لمرد، يوـ 20 بمدة لو وتسمح أياـ ثلبثة
 مف رد أي غياب في حتى النزاع ذلؾ في النظر في مؤىمة والمجنة127 النزاع. في لمفحص إدارية بمجنة
 حكميا في تعتمد فيي الأطراؼ، مرافعة دوف النزاع في تنظر الإدارية فالمجنة عميو، وعميو المدعي جانب
 يختارىا التي المغة فيي النزاع في المجنة بيا تنظر التي المغة عف وثائؽ، أما مف الأطراؼ قدمو ما عمى

 لعقد وفقا الالكتروني العنواف تسجيؿ بيا تـ التي إعتماد المغة فيتـ الإتفاؽ عدـ حالة النزاع، وفي أطراؼ
 128الدعوى. لمظروؼ ملبئمة أكثر أخرى لغة المجنة تقرر لـ ما التسجيؿ

 بنقمو النزاع محؿ بعنواف الإلكتروني التصرؼ عمييا المدعي عمى يمنع الدعوى في النظر وخلبؿ
 أخرى، تسجيؿ ىيئة أماـ الالكتروني العنواف بتسجيؿ يطمب أف لو يجوز لا أخر، كما شخص إلى مثلب

ذا خالؼ  تمت التي الإجراء لإلغاء المختصة التسجيؿ شركة بمخاطبة الإيكاف تقوـ ىذا الحظر المدعي وا 
 129الفترة. ىذه خلبؿ الإلكتروني العنواف عمى

الشكوى  النظر في إجراءات بداية تاريخ مف يوـ 14 خلبؿ الثالثة أو المجنة الحكـ قرار يصدر
 وتنحصر ومسببا مكتوبا القرار يصدر أف الإستثنائية، ويجب الأطراؼ العادية وغياب الأحواؿ وفي

 نوعيف. في الإدارية المجنة مف الصادرة القرارات
                                                      

 .44 غوؿ ياسيف، مرجع سابؽ، ص عاشوري عبد العزيز، 126
 .19 سابؽ، صالمرجع الزواني نادية،  127

 .98 صسابؽ، المرجع الرموؿ مميسة،  128
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 الاول: _النوع1
 عمى إعتداء وجود إلى المدعي، وتنتيي بشكوى ورد ما صحة مف الإدارية الجية تتأكد فيو

العلبمة التجارية بسبب تسجيؿ المدعي عميو إسـ نطاقو، وفي ىذه الحالة تصدر المجنة الادارية قرار 
 المدعي. إلى ونقمو عميو المدعي جانب مف النطاؽ بوقؼ إستخداـ إسـ

 حتى القرار بيذا التنفيذ عف المسؤولة الشركة النزاع في بالنظر المختصة الجية تخطر أف يجب  
 القرار. لصدور التالية عمؿ أياـ 10خلبؿ  وذلؾ تنفيذه مف تتمكف

 الثاني: _النوع2
 مصمحة أو حؽ وجود مف لتأكدىا المدعي حجج رفض إلى الإدارية المجنة تنتيي أف يمكف

 بغرض عميو المدعي ضد شكوى قدـ المدعي قد أو أف النطاؽ، إسـ تسجيمو مف عميو لممدعي مشروعة
 مف 10 لممادة طبقا وىذا المدعي شكوى ترفض وبالتالي التجارية، علبمتو سمعة وتشويو مضايقتو
 130التنفيذية. اللبئحة

إما عمى الغاء أو  (VDRP) المجنة الإدارية وفقا لقواعديتضح مف ذلؾ أف القرارات الصادرة مف 
نقؿ العنواف الالكتروني أو إبقاء إستخدامو مف جانب المدعي عميو، ومف ثـ فلب تممؾ المجنة سمطة 
إصدار قرار يمزـ أحد الأطراؼ بتعويض عف الخطأ الذي يمكف أف يتسبب إليو حتى ولو ثبتت المجنة مف 

، الجية المختصة  وجودىا، فالحكـ بالتعويض يدخؿ في إختصاص المحكمة العادية ويصدر القرار تقوـ
 131بإخطار الأطراؼ بالقرار الصادر خلبؿ ثلبثة أياـ عمؿ تبدأ مف تسمميا القرار .
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 خلاصة الفصل الثاني:
أحاط المشرع الجزائري بخصوص العلبمة التجارية بسياج الحماية المزدوجة عمى حساب جؿ 

تحظى العلبمة بحماية عمى الصعيد الوطني والدولي وعميو تتجمى بوقاية  الصناعية، إذحقوؽ الممكية 
داخؿ الاقميـ الوطني وخارجو عف طريؽ الاتفاقيات الدولية، و ىذا راجع لاستغلبؿ العلبمة الذي يتعدى 

ف، وبرغـ بدوره إقميـ الدولة، لذا مف أجؿ التصدي ليذه الانتياكات نظمت أشادت لحماية  عمى الصعيدي
مف نجاح تطبيؽ التشريعات التقميدية الخاصة بالعلبمة التجارية عمى ىذه النزاعات في توفير شيىء مف 
الحماية لمعلبمة التجارية، إلإ أنو ظير التشريع في صورة العجز عمى حماية العلبمة في البيئة الرقمية ، 

رونية فيو بدوره لـ ينظـ أسماء النطاقات وىذا نتيجة لقصور القواعد التي تحكـ تسجيؿ العناويف الالكت
بتشريعات خاصة تحدد الأحكاـ القانونية المتعمقة بيا، في حيف أف الدوؿ المتقدمة تطرقت إلييا في 
نصوص خاصة، لكف ما لا يمكف إىمالو وتجاىمو الدور الدولي وتضافر جيود كؿ الميتميف بالعلبمات 

اـ قانوني لتسجيؿ ىذه العناويف بما يضمف حسف الممكية الفكرية التجارية والعناويف الالكترونية لوضع نظ
التي نظمتيا عمى ىيئة بنود أو شروط في العقود أو إتفاقيات تسجيؿ أسماء النطاؽ، حيث وضعت 

مبادئ و توصيات لتفادي الوقوع في المنازعات المستقبمية ليذه العناويف  2001و 1999تقارير سنة 
 الالكترونية.
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لكتروني مف المواضيع عتداء عمى العلبمة التجارية في المجاؿ الإف دراسة موضوع جريمة الإإ
والذي يعد عصر التكنولوجيا وىذا نظرا لمتطورات الكبيرة التي تطرا عمى  ،الميمة في عصرنا الحالي

مجتمعنا وخاصة في مجاؿ التجارة . الذي أصبح ألاف ييتـ بالعلبمات التجارية في المجاؿ الرقمي عكس 
السابؽ بالعلبمات التقميدية كما نجد أف الشركة التجارية في ىذا العصر أصبحت تركز وتيتـ  ىتماموإ 

وىذا مف أجؿ تمييز منتجاتيا وخدماتيا عبر   ،بتسجيؿ مواقع الكترونية متماثمة مع علبمتيـ التجارية
وتسيؿ ، الـعتبارىا وسيمة جد ميمة لتوصيؿ ىذه المنتجات والخدمات إلى دوؿ العا  شبكة الانترنت و 

  ستعانة بالعناويف الإلكترونية لكي يتـ ىذا التسويؽ.غير أنو يجب عمييا الإ عممية تسويؽ ىذه المنتجات،

ونظرا للؤىمية الكبيرة التي تمعبيا العلبمات التجارية في المجاؿ الالكتروني أدى إلى ظيور    
وىذا  ،عمييا في المجاؿ الرقمينتياكات التي تطرأ وازدادت الإ ،مجموعة مف الصعوبات والمشاكؿ

ولكنيـ يقوموف بالتعدي  عتداء جاء مف طرؼ أشخاص لا يممكوف أي حؽ مشروع عمى ىذه العلبمة الإ
متعمقة بيذه العلبمات مما يؤدي ىذا السموؾ إلى عدـ قدرة  ةعمييا عف طريؽ تسجيميـ لعناويف الكتروني

نيـ قد أسرعوا إلى تسجيميا أكوف  ،لكترونيإصمي إلى إعادة تسجيميا كعنواف صاحب العلبمة الأ
والغرض مف ىذا التسجيؿ ىو أعادة بيع ىذه العناويف الالكترونية ىو كسب مبالغا جد طائمة مف جراء 

 ىذا الفعؿ الشنيع، وسوء نيتيـ المتجية نحو الأضرار بصاحب العلبمة. 

لكتروني تصب في المجاؿ الإكما نجد أف معظـ الاعتداءات التي تحصؿ عمى العلبمة التجارية   
لا أف ىذا إ أكثرية عمى العلبمة التجارية المشيورة والتي تؤثر بقدر كبير عمى جميور مف المستيمكيف،

عتداء لا ينتيي ىنا بؿ يتعدى عف ذلؾ وصولا إلى تسجيؿ ىذه المواقع الإلكترونية المتعمقة بالعلبمة الإ
  أجؿ تقميؿ مف شاف تمؾ العلبمة التجارية. وذلؾ مف التجارية مع زيادة عبارات تحقيرية،

التي تقع عمى العلبمات التجارية، وذلؾ مف  نتياكاتىذا ما أوجب التصدي والوقوؼ في وجو ىذه الإ
أجؿ حمايتيا في الفضاء الرقمي عمى المستوى الوطني وعمى المستوى الدولي دوف إنكار أف تطبيؽ 
التشريعات التقميدية الخاصة بالعلبمات التجارية توفر شيء مف الحماية ليذه العلبمات عمى النزاعات 

الجة والتصدي ليا ويبقى التشريع عاجز عمى توفير حماية كاممة لا أنو لا يكفي لمع، إالتي تقع عمييا
وذلؾ نتيجة لقصور القواعد التي تحكـ تسجيؿ العناويف ، لمعلبمات التجارية عمى شبكو الانترنت

تنظـ أسماء النطاقات والتي تحدد  ةكما نجد أف المشرع الجزائري لـ يضع تشريعات خاص، الإلكترونية
كما لا يمكف أيضا تجاىؿ الدور الدولي الكبير والجيود التي ، انونية المتعمقة بياحكاـ والقواعد القالأ
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حيث قاموا بوضع نظاـ قانوني ، قدميا كؿ مف الميتميف بالعلبمات التجارية والعناويف الإلكترونية
 ةوالتي وضعتيا عمى شكؿ شروط وقواعد بندي ،لتسجيؿ ىذه العناويف مما  يضمف حسف الممكية الفكرية

تفاقيات تسجيؿ أسماء النطاؽ. كما وضعوا تقارير تتضمف في طياتيا توصيات ومبادئ إفي العقود أو 
لا أف ىذا غير كافي إوذلؾ مف أجؿ تفادي المنازعات مستقبلب  ،تتبعيا الشركات المختصة بالتسجيؿ
لإلكترونية أف تكمؿ وعمى النظاـ القانوني المتعمؽ بأسماء المواقع ا لكوف التكنولوجيا في تطور مستمر.

 ستمرار في البحث وبذؿ الجيد مف أجؿ وضع حؿ نيائي ليذه الاعتداءات.في تطور تكوينيا والإ

 مف خلبؿ دراستنا ليذا الموضوع توصمنا إلى بعض النتائج والتوصيات تتمثؿ في: 

ت نجد بأف المتعمؽ بالعلبما 03/06مر لأاوؿ يتمثؿ عندما نقوـ بتصفح والتمعف في ستنتاج الأالإ -
عتداءات التي قد تمارس ضد المشرع الجزائري لـ يتطرؽ في الجزء الخاص بالحماية إلى مختمؼ الإ

أي بصيغة أخرى لـ يتطرؽ إلى معظـ ومختمؼ الجرائـ التي تقع ، العلبمات التجارية في الفضاء الرقمي
 عمى العلبمة التجارية والتي تعتبر إعتداء.

عتداء تكوف بطريقة غير صعبة منا إلى أنا لأمر الذي سيؿ وجعؿ عممية الإستنتاج الثاني توصأما الإ -
وعدـ وجود رقابة لاحقة لمتسجيؿ مف أجؿ قدرة الجيات  ىو عدـ وجود نظاـ قانوني يحكـ أسماء النطاؽ،

وأف ىذه  ،ستخدامو مف طرؼ أصحابيا الحقيقيوفإالتأكد بأف ىذا التسجيؿ قد تـ  المختصة في التسجيؿ
 نترنت.ستخداميا فعميا عمى شبكة الأإالمواقع قد تـ 

كما توصمنا أيضا إلى أف عدـ مطالبة الجية المختصة بتسجيؿ بأي شرط أو أي قيد أثناء عممية  -
 عتداء عمى العلبمات التجارية.شخاص الإالتسجيؿ ىذا ما يسيؿ عمى الأ

 مف ىذه الجرائـ تتمثؿ في:قتراحات مف أجؿ التقميؿ يمكف لنا أف نقدـ بعض الإ

ستخداـ العناويف ا  نقترح عمى المشرع الجزائري أف يعيد التفكير في وضع تشريع خاص ينظـ تسجيؿ و  -
 القرصنة الإلكترونية. ةوذلؾ مف أجؿ التصدي لظاىر ، نترنتالإلكترونية عمى شبكة الأ

نقترح أيضا أف يضع رقابة سابقة ولاحقة مف طرؼ الشركات المختصة بالتسجيؿ مف أجؿ التأكد أف  -
نترنت.الأ ةستخداميا فعاليا عمى شبكإىذه المواقع قد تـ 
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 ممخص

تكتسي العلبمة التجارية قيمة اقتصادية ىامة، لما ليا مف أىمية في تسويؽ الخدمات و 

المنتوجات، ناىيؾ عف أنيا دليلب ىاما لممستيمؾ لما تقدمو لو مف مساعدة مف التعرؼ عمى مصدر 

ة المنتوجات و جودتيا، ومع التطور التكنولوجي زادت أىمية العلبمة التجارية خاصة بعد ظيور التجار 

الإلكترونية التي أصبحت اليوـ أساس التجارة و عمودىا الفقري، وىي المفارقة التي حدثتيا التكنولوجيا في 

العلبمة التجارية لـ تأمف مف الاعتداءات فإف عالـ الاقتصاد والتجارة غير أنو وأماـ ىذا التطور التكنولوجي 

ى إلى تقرير حماية عمى الصعيديف الوطني أد التي طالتيا و لكف بصورة مستحدثة عف ذي قبؿ، وىذا ما

 حقوؽ مالكي العلبمات.  والدولي مف أجؿ الحفاظ عمى

Summary 

The brand has an  important economic value, as it is important in the 
marketing of services and products, Not to mention, it is an important guide for 
the consumer for their help in identifying the source and quality of products, 
And with technological development the importance of the brand increased 
,especially after the advent of e-commerce, which is now the foundation of 
trade and its backbone, it is a paradox that technology has created in the 
world of economics and commerce, but n the face of this technological 
development, the brand has not secured the aggressions it has endured, but 
more recently, s right, which led to the determination of protection at the 
national and international levels against the most effective safeguarding the 
most  effective safeguarding of the rights of label owners .  

 


